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  چكيده

ترويج بازوي توسعه كشاورزي است و از ابزارهاي مهم ترويج براي اين منظور برقراري ارتباطات و مبادله اطلاعات مـي                    
رسي بنيان هاي فلسفي ارتباطات در ترويج كشاورزي و به دو روش مطالعه كتابخانه اي               پژوهش حاضر با هدف بر    . باشد

روش اول به منظور مطالعه ادبيات ارتباطـات از منظـر بيـنش هـاي علمـي و فلـسفي در                     . و پيمايشي انجام گرفته است    
پاسـخ گويـان بـا الگـوي        ترويج و تبيين الگوي مناسب براي آن و روش دوم به منظور بررسي نظرات و ميـزان توافـق                    

 استادان و دانشجويان تحـصيلات      در پيمايش، جمعيت مورد مطالعه    . معرفي شده براي ترويج كشاورزي انجام شده است       
بـراي بررسـي    . تكميلي رشته ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه هاي شيراز، تهران، رامين و تربيت مدرس مـي باشـد                 

روايي پرسشنامه بـا نظـر اسـتادان و     . استفاده شد  spssيل پاسخ ها از نرم افزار       نظرات از پرسشنامه و براي تجزيه و تحل       
.  به دست آمـد    76/0 دانشجويان تحصيلات تكميلي اين رشته تأييد شد و پايايي آن نيز از طريق ضريب آلفاي كرونباخ،               

ش علمي بوده و بر اطلاع رساني       د كه الگوهاي اوليه ارتباطات بيشتر متاثر از بين        ن نشان مي ده    پژوهش نتايج مرحله اول  
با توجه به نارسايي اين نوع بينش و الگوهاي اطلاع رساني بـر اسـاس آن از                 . و جريان يك طرفه ارتباط تاكيد داشته اند       

نمود كه ترويج بـراي تبيـين فراينـد         يك طرف و بررسي بنيان هاي فلسفي ارتباطات در ترويج، از طرف ديگر مشخص               
 برخورداري از يك بنيان فلسفي مناسب مي باشد تا بتواند ويژگي هايي را براي الگـوي ارتبـاطي            ارتباطي خويش نيازمند  

خويش با توجه به آن تعيين نمايد، لذا الگوي ارتباطي احياگري بر مبناي مكتب ساختارگرايي، براي اين منظـور معرفـي                     
خ گويان با ويژگي هاي اين الگو به عنوان الگوي           نشان دهنده موافقت نسبتا زياد پاس      حاصل از پيمايش نيز   نتايج  . گرديد

   .مناسب ارتباطات و اطلاع رساني براي ترويج مي باشد
  ترويج، ارتباطات، بنيان هاي فلسفي، ساختارگرايي، احياگري : واژه هاي كليدي
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  مقدمه 
نيل به اين .  مي باشددر حال توسعهي كشورهاكليه  به عنوان آرمان و كمال مطلوب ، توسعه روستايي، بويژهتوسعه

مهم همچون هر مقصد و منظور ديگري مستلزم بهره گيري از ابزار و ادوات و يا فراهم نمودن شرايط مورد نياز، مي 
  . مي باشد"ارتباطات"يكي از اين موارد كه طي دو دهه اخير توجه خاصي به آن معطوف شده است . باشد

كه  ع و پديد آمدن نيازهاي مختلف و ابداعات گوناگون، اطلاعات اهميت پيدا كرد، چنانبا برقراري ارتباط ميان جوام
لذا بن مايه اطلاعاتي انسان از طريق تماس با جهان . استيكي از اساسي ترين نيازهاي بشر دسترسي به اطلاعات 

به  وز پيچيده تر مي شوند ون پس با قدرت خلاقيت ذهن، اين اطلاعات تكميل و روز به رآخارج شكل مي گيرد و از 
. همزمان با كسب اطلاعات، راه برقراري ارتباط نيز هموارتر مي شود.  مي كندعلم، آگاهي، دانش و غيره تجليصورت 

ارتباطات و اطلاعلات، توانايي ها و قابليت هاي بسياري را به جامعه بشري عرضه نموده اند و انتظار مي رود بتوانند در 
 همچنين نقش بسيار كليدي در دستيابي به توسعه منابع .د جامعه بشري مفيد و موثر واقع شوندرفع مشكلات موجو

ارتباطات به عنوان الگوي  انساني وتوسعه پايدار ايفا خواهد نمود، به گونه اي كه جامعه مبتني بر دانش، اطلاعات و
يك طرفه رابطه دو طرفه موثر تر از انتقال ، تبادل اطلاعات و برقراري از آنجا كه. ايدار شناخته مي شودتوسعه پ
 از نظام رجامع تر و مناسب تنظامي  نظام ارتباطيدر جوامع و افراد، براي ايجاد تغيير  مي باشد،  به تنهايياطلاعات

  .اطلاع رساني به نظر مي رسد
ير و رسيدن به توسعه، از با توجه به اين كه ترويج كشاورزي به عنوان يكي از ابزارهاي اساسي به منظور ايجاد تغي

 بنيان ها و بينش هاي ارتباطي به كار برده شده تامداخله گري هاي ارتباطي استفاده مي كند، ضروري به نظر مي رسد 
مكتب مناسب براي آن، فرايند ارتباطات مناسب و الگو و در ترويج مورد مطالعه و بررسي قرار گيرند و با تبيين يك 

  .م و تسهيل گرددترويج، ترسيبراي موثر 
  

  روش پژوهش
  .  انجام گرفته استيدو روش مطالعه كتابخانه اي و پژوهش پيمايشو با استفاده از مرحله  در دوپژوهش اين 

 و مكتب فلسفي مناسب براي ارتباطات در ترويج الگوتبيين و ترسيم  بود ازپژوهش در مرحله اول عبارت هدف 
بر احياگر در نظر گرفتن الگوي ارتباطي با  و ز پژوهشمرحله ااين افته هاي اساس يهمين مبنا و بر بر .  كشاورزي

دانشجويان تحصيلات  استادان و  و ميزان موافقتبررسي نظراتپژوهش با هدف ، مرحله دوم ساختارگرامبناي مكتب 
هاي در نظر  يگژ با ويتربيت مدرسو رامين وزش كشاورزي دانشگاه هاي شيراز، تهران، متكميلي رشته ترويج و آ

براي اين منظور از پرسشنامه به عنوان ابزاري كه به طور مستقيم، . ، دنبال شد ارتباطيگرفته شده براي اين الگوي 
جمعيت مورد مطالعه . نمايد، استفاده شد هاي وسيعي از حيطه مورد بررسي مي محقق را قادر به كسب اطلاعات و داده
 تربيت  و رامين،تهران،   ي رشته ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه هاي شيرازاستادان و دانشجويان تحصيلات تكميل

.  برگشت داده شد%)90/82 ( پرسشنامه97 از اين تعداد و نفر بوده ا ند 117 مي باشند كه تعداد آنها جمعا مدرس
مورد تجزيه و باطي هاي توصيفي و استن  و به كمك آماره spssنرم افزار  با استفاده از اطلاعات جمع آوري شده

افراد د نظرات در مرحله بع. ند اولويت بندي شد و سپس بر اساس آن هاميانگين هر ويژگي مشخص. تحليل قرار گرفت
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آنان تحصيل دانشگاه محل كار و  و سپس 1 تي استيودنتاز طريق آزمونآن ها ويژگي با توجه به جنسيت  هر درباره
 13و 20 ،20، 44 ، تعداد از ميان پرسشنامه هاي پاسخ داده شد. گرديدمقايسه  2تحليل واريانسبوسيله آزمون 

 نفر 44 مرد و  نفر 53در مجموع و  شت تعلق دارامينبه ترتيب به دانشگاه تهران، شيراز، تربيت مدرس و  پرسشنامه
 4جوي دكتري،  نفر دانش10دانشجوي كارشناسي ارشد، نفر  73  از اين تعداد همچنين.مورد بررسي قرار گرفتندزن 

  .بودند نفر استاد 1 دانشيار و 2 استاديار ، 6مربي، 
  

  يافته ها
   مرحله اول–الف 

ترين عامل آن است  لذا ضروري.  است رسانياطلاع و هر نوع فعاليت در فرايند توسعه كشاورزي دربرگيرندة ارتباطات
 Tilman(شود كسب باشد تا نتايج مورد انتظار هاي ارتباطي و اطلاعات در اين فرايند مرتبط  كه كشاورزي با فناوري

et al., p. 672; Rao, 2007, p. 492.(  
 ).1373هاوكينز و همكاران، (گذارند  هايي است كه به كمك آن افراد بر يكديگر تاثير مي ارتباط شامل كليه شيوه

ارسطو . ا متحول ساختند به مرور آن رهاي خود قرار دادند و   ارسطو را مبناي ديدگاه، نظراتگذاران علم ارتباطات پايه
، 1380رسولي، (پيام دهنده، پيام و پيام گيرنده : در ارتباطات سه عنصر اساسي وجود دارد كه عبارتند از معتقد بود

، به طوري كه ويلبر شرام نيز به سه قرار گرفتهاي پيشرفته ارتباطات  اين الگوي ساده مبناي االگو). 314-315. صص
الذكر   را بر سه عنصر فوقرسانهديويد برلو از انديشمندان قرن بيستم، عنصر .  پيام و مقصد اشاره كرده استعنصر منبع،

. ، صص1369محسنيان راد، (را ارائه داد ) SMCRالگوي (و گيرنده  )رسانه(منبع، پيام، كانال : افزود و چهار عنصر
تمايز الگوي مدر واقع پنج عنصر . را افزودوسيله و تاثير پيام  بر عناصر ارسطو دو عنصر  نيزهارولد لاسول). 392 و 383

  ). 314. ، ص1380رسولي، (، گيرنده پيام، نتيجه يا تاثير است رسانهلاسول شامل پيام دهنده، پيام، 
منبع " يك نظام ارتباط انساني نيز همانند ارتباط الكترونيك از پنج عنصر اساسي  نيز ويور-بر اساس نظريه شانون

راجرز و  ).93. ، ص1384فدايي عراقي، ( تشكيل شده است "رسال كننده، پيام، پارازيت، دريافت كننده و مقصدا
 را به آن افزودند و به اين ترتيب الگوي "اثر" عنصر  وبرلو را پذيرفتندديويد  SMCRشوميكر نيز الگوي 

SMCREتعريف گرديد .  
براي مثال . شدوارد نيز آنها  بر انتقاداتي ،دي ارتباطات و اطلاع رساني الگوهاي بنيان الگوهاي فوق، به عنواارائهبا 

 را فرد ويور، نقش - الگوي رياضي شانوناگر چهدر نقد الگوي ويور، بر اين عقيده است ) 94. ، ص1384(فدايي عراقي 
اين نقش كند ولي   ميماعلا ضروري براي برقراري ارتباط پيش نيازدر انتقال مادي و يا كمي اطلاعات به عنوان يك 

 ارتباطي يك ديك فراينفرايند ارتباطي در اين الگو  زيرا تواند به حوزة معناشناختي و يا ارتباط انساني وارد شود نمي
همراه با مشاركت، هاي انساني ارتباطات به مفهوم واقعي آن كه   به جنبه فوقهاي اوليه الگوكليه در واقع  .طرفه است

اي از جريان   برلو نيز چهرهSMCRالگوي ). 20. ، ص1369محسنيان راد، (شد، توجه نداشتند همدلي و اعتماد با
 راجرز و شوميكر نيز داراي SMCRE الگوي . مي دهدوجهي و بدون كنش متقابل از منبع به گيرنده را ارائه تك

چنان معتقدند ) 2005(ولي نوري پور و شاه در عين حال . )211. ، ص1373كرمي و فنايي،   (مفهومي يك سويه است
                                                 
1 Independent Samples Test  
2 One Way Anova  
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 به مجموعه عناصر اصلي فرايند ارتباطات در اين نوع الگوها "بازخورد از گيرنده به فرستنده: عامل ديگري به نام چه
  .اضافه شود، تمامي عناصر يك فرايند ارتباطي را صرف نظر از يك طرفه يا دو طرفه بودن شامل خواهد شد

در تئوري در اين الگوها، ارتباطات لذا،  .شدند اي مطرح  طي، الگوهاي ارتباطي توسعهبر مبناي همين الگوهاي ارتباچون 
 براي ها شدند كه در آن فرستندگان، اطلاعات را از طريق رسانه تك بعدي تلقي مي و يك فرايند خطيهاي توسعه اي 

اي براي  هاي رسانه اي از فناوري سترهاي معادل با معرفي انبوه و گ مجدداً، ارتباطات توسعه. ارسال مي كنندگيرندگان 
محوري براي ) ها، راديو، سينما و بعدها تلويزيون روزنامه(هاي انبوهي  تحريك و ارتقاي نوسازي، با پذيرش وسيع رسانه

را  شد كه آنآغاز اي  اطلاعات اهميت پيدا كرد تا آنجا كه دوره و لذا  شدند محسوبهاي ارتباطي گري اثربخشي مداخله
  .)1385اصنافي و حميدي، (ند اطلاعات ناميد عصر

كـافي نيـست، بلكـه بايـد بـر جلـب توجـه              براي تحقق توسعه    با اين حال، صرف توليد وسيع و توزيع درست اطلاعات           
. ، ص1383سـاروخاني،  (آنان هدف غايي هر نوع ارتبـاط هـستند   به دليل آنكه نيز دقت گردد  براي اين منظور    ها    انسان

94 .(  
  

  انه هاانواع رس
كننـد    را تـسهيل مـي    و جلـب توجـه انـسان هـا           ارتباطي هستند كه برقراري فرآيند ارتباطات        -ها وسايل آموزشي    رسانه

 ,Joshi(هاي مخاطبان بستگي دارد   پيام و ويژگي نوعانتخاب آنها به، )89 و 19. ، ص1379ران، سلمان زاده و همكا(
2003, p. 4 .(هـايي    آن دسـته رسـانه  ،هـاي بـومي   رسـانه . شوند مي و نوين تقسيم ميها معمولاً به دو دسته بو رسانه

هـاي عروسـكي،     هاي ارتباطي سنتي مانند نمايش     گيرند ولي از روش     را بكار نمي  ) جديد(هاي مدرن    هستند كه فناوري  
سـلمان  (كنند     استفاده مي  مختلف   مراسم  و ها هاي محلي، جشن   هاي محلي، داستان سرايي، رقص      نمايشنامهتئاتر و آواز،    

  ). Melkote, 1998, p.211؛ 57. ، ص1379زاده و همكاران، 
افزاري، عصر اطلاعات و  افزاري و سخت هاي نوين ارتباطي و تجهيزات نرم اما در عصر حاضر كه به دليل وجود فناور

بالا و هزينه كم دريافت توانند جديدترين اطلاعات را در هر زمان و مكان با سرعت  ارتباطات نام گرفته است، افراد مي
 فناوري اطلاعات و )Warren, 2002, p.1(وارن ). 300. ، ص1385مشهدي، (كرده و يا به ديگران انتقال دهند 

 لازم اي اطلاعات صوتي، دورنگار، تجهيزات ه، تلويزيون، ويديو، پيام نما، نظاميي نظير تلفنها رسانهرا شامل  ارتباطات
 كه به كمك آنها، توزيع و بكارگيري اطلاعات تسهيل داند مي غيره مودم و نظير  هايياتصال رايانه به شبكهبراي 
  .گردد مي

اي مد نظر است كه امكان  هاي ارتباطي تعاملي، انعطاف پذير و چند رسانه رسانه تركيب در دنياي امروز، بكارگيري
هاي بومي  هاي نوين با رسانه رسانهتركيب براي مثال، اثرگذاري . مشاركت و فراگيري بيشتر مخاطبان را باعث شوند

هاي نوين به دليل قدرت برقراري ارتباط   رسانه،از سوي ديگر). Tufte, 2001, p.1(بسيار بيشتر خواهد بود 
انجام گري و هاي واسطه ابي، كاهش هزينه براي تحقق اهدافي نظير بازاري، بويژه براي مناطق دور افتاده،تر سريع

 ,Warren, 2002(هاي بومي موثرتر خواهند بود  هاي كشاورزي در تركيب با رسانه در فعاليتفعاليتهاي اداري 
pp:2-6.(  
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  ترويج كشاورزيراهبردهاي ارتباطي در
براي  يك فرايند ارتباطي است كه ترويجكه كنند  به نقل از ون دن بن بيان مي) 128. ، ص1373( كرمي و فنايي 

 كاملاً با طرح SMCRE با وجود آن كه الگوي ارتباطي .طراحي شده استري در تصميم گيكمك به كشاورزان 
هاي سنتي از علم ترويج  ، اما اين برداشت)213. همان، ص( تناسب داشت 1960  بينش غالب توسعه رايج در سال

ي انساني  به جنبه هازيرا نظريه سنتي و قراردادي.  دستخوش تغييرات اساسي و كيفي گرديد1970كشاورزي از دهه 
 و "آموزش"، "ترويج" هر سه مقوله شرايط مخاطبان توجه چنداني نداشته، همچنينارتباطات و تطبيق پيام ها با 

كند، كه در آن كشاورز نقشي   يكسويه تلقي و تفسير مي"ارتباطي"اي بالا به پايين و نيز   را بر اساس رابطه"پژوهش"
  . داردمنفعل 

بر .  است"رفتارگرايي" و مبناي روانشناسي آن "گرايي اثبات"گيرد   از آن نشات ميتينظريه سنزمينة فلسفي كه اين 
اين اساس، ترويج كشاورزي با جريان انتقال اطلاعات فني از نظام تحقيق كشاورزي به كشاورزان معادل شد 

براي ترويج اند،  راكندهبه اكثريت كشاورزان كه در نقاط مختلف پ دسترسي امكانلذا  ).436. ، ص1374آبادي،  خاتون(
 زياد و شرايط جغرافيايي آنها متنوع بسياراين مساله در كشورهاي در حال توسعه كه تعداد كشاورزان . فراهم نمي گردد

بنابراين با وجود آن كه هدف ارتباطات ). 5. ، ص1383شعبانعلي فمي و رضايي، (است، نمود بيشتري دارد 
  )129. ، ص1373كرمي و فنايي، (مردم است، اما اين امر در حرفة ترويج فراموش شد گرايانه در ترويج، تغيير  مداخله
 ميلادي در عرصه فلسفه آموزش به طور اعم و در زمينه ترويج كشاورزي به طور خاص، تغييرات اساسي 1970از دهه 

 آموزش و ترويج بوده و هاي نگر در زمينه كل چنين تحولي از يكسو مرهون پيدايش تفكر سيستميك يا . پديدار گشت
. ، ص1374آبادي،  خاتون(باشد  گرايانه در روانشناسي و آموزش بزرگسالان مي هاي انسان از ديگر سو محصول گرايش

438.(  
  و اطلاعات هاي ارتباطي  نوين مانند كشاورزي دقيق، كاربرد فناوريهاي كشاورزي از سوي ديگر، با پيدايش الگوي

در چنين . تا نيازهاي اطلاعاتي مخاطبان خود را برآورده نمايدگرديد  از جانب ترويج لازم مناسب و راهبردهاي نوين
اي، آموزشي و مهارتي تغيير يافت  گري، ارائه خدمات مشاوره شرايطي نقش ترويج و كارگزاران آن به نقش تسهيل

)Karami, 1993( كه قسمت رويج به وجود آورد ت در ارتباطاتتبيين بينش هاي ، كه خود تغيير قابل توجهي در 
  .بعد به اين موضوع مي پردازد

  
   كشاورزيترويجبنيادي در ي ارتباط هاي بينش

به شرح زير بوده  1990 قبل از دهه ارتباطي مورد نظر ترويج تاهاي  ويژگيبررسي مطالعات نشان دهنده آن است كه 
، تاكيد بيش از حد بر قدرت هاي روانشناسي گري خلهها و مدا تئوري، بكارگيري هاي فرهنگي استدلالتاكيد بر  :اند

هاي  ، الگوهاي فردمحور گري توسعه مداخله، هاي نگرشي و رفتاري اي، توجه به الگو ها و غلبه ارتباطات تك رسانه رسانه
  . و مخاطبان منفعلارتباطي سلسله مراتبي و فرستنده محور

در فرايند محور، عدم مشاركت مخاطبان  و دولت، ترويج متمركز نقلاب سبزهاي ا   مدي فناوريآاز سوي ديگر، ناكار
ها و   سياستاكثرها، ناديده گرفتن واقعيت جامعه روستايي، ناديده گرفتن اهميت اشتغال غير كشاورزي در  طراحي برنامه

 كاهش نظيرعه هاي توس ف برنامهداه برخي اكه ترويج كشاورزي نتواند به نده اشدهاي توسعه روستايي موجب  برنامه
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هاي علمي  توان در نگرش نسبت به ترويج يافت، نگرشي كه مبتني بر بينش دليل اين امر را مي. فقر روستايي نايل شود
هاي فلسفي و  لازم است كه به تمايز بينشلذا،  .هاي عميق و منطبق با فلسفه ترويج است تا بينشبوده محور  و فناورانه

  . دهد  اين دو نوع بينش را نشان مي، تمايز1جدول . علمي توجه شود
هاي فردمحور در ترويج از يك نوع بينش  گري گردد كه توسعه مداخله  ارتباطات در ترويج معلوم مي با بررسي دقيق

ها و الگوهاي علمي رفتاري و غالب بودن فرستنده در  گيرد كه به دنبال آن استفاده از تئوري نشات مي در ترويج جزءنگر
هاي جوامع  اند كه واقعيت اند، همگي موجب شده ن و نيروهاي دولتي ترويج بودهاباطات كه عمدتا محققفرايند ارت

 مورد توجه قرار نگيرند و هدف فرايند ارتباطات در ترويج توصيف و كنترل اين نوع نگر روستايي به يك شكل كل
هاي حاكم  گونه بيان نمود كه بينش توان اين يبنابراين م. باشدبه كمك روش ها و اصول علمي ها  جوامع بوسيله رسانه

 كه اساس تحقق اين اند  از نوعي بينش علمي نشات گرفته1990بر فرايند ارتباطات در ترويج كشاورزي تا قبل از دهه 
  .  بوده است منطق و استدلال و نهفرآيند، يك نوع تجربه و آزمون

  هاي علمي و فلسفي تمايز بينش -1جدول 
 بينش فلسفي  علميبينش معيارها

 ها تبيين چرايي و چگونگي پديده ها بيني پديده توصيف، كنترل و پيش هدف
 كل نگر  جزء نگر ديدگاه
  عقلاني-استدلال منطقي  ها و اصول علمي  روش ابزار
 شمول جهان-انطباق با معيارهاي منطقي ها و اصول علمي انطباق با روش اعتبار

 مطلق با توجه به معيارهاي فلسفي توجه به اصول علميمطلق و با  درك از واقعيت

 منطق و استدلال تجربه و آزمون اساس يادگيري
  نويسندگان: منبع
  

گـر    از سوي ديگر در هر برهه از زمان ترويج متاثر از يك مكتب فلسفي خاص بوده است كه هر يك به نـوعي هـدايت                        
ت ابتدا به تمايز ميان اين مكاتب فلسفي به طور مختصر اشـاره شـود               براي فهم مطلب، بهتر اس    . اند  ترويج بوده ارتباطات  

  . هاي توسعه زيربناي ترويج و بر ترويج كشاورزي بررسي نمود و سپس تاثير هر يك از اين مكاتب را بر تئوري
  

    رئاليسم، پراگماتيسم و اگزيستانسياليسمتاثيرپذيري بعد ارتباطي ترويج از مكاتب فلسفي  -2جدول 
       مكاتب             

 عناصر
 اگزيستانسياليسم پراگماتيسم رئاليسم

 تئوري توسعه
، نظريه نشر 1960 و 1950هاي  دهه

ها، رابطه بالا به پايين، انتقال  نوآوري
 آوري فن

 ، تغيير رفتار 1970دهه 
، الگوي رهاسازي 1990 و  اوايل 1980دهه 
 فريره

  انتقادي گرايي پسا اثبات )ت گراييعيني(گرايي  اثبات  زمينه فلسفي

  شناخت گرايي )كاركردگرايي(رفتارگرايي  )گرايي تجربه(رفتارگرايي   مبناي روانشناسي
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       مكاتب             
 عناصر

 اگزيستانسياليسم پراگماتيسم رئاليسم

 هدف ترويج
نشر دانش براي بهبود وضعيت 
اقتصادي، ايجاد نگرش مناسب نسبت 

  به منظور افزايش توليدها به نوآوري

هاي   در زمينهكل نگر تفكر 
 آموزش و ترويج

  هايسهيل دسترسي و پذيرش فناوريت
كشاورزي، توانمندسازي فردي و اجتماعي از 

 طريق مشاركت كنشگران مختلف

 نقش ترويج
هاي تكنولوژيك زراعي و  ارائه نوآوري

 دامي بين مخاطبان
يادگيري براي مقابله با تغييرات 

 محيطي و فراگيري اكتشافي
د اعتقاد به حق انتخاب فرد و توانمندسازي افرا

 گيري در تصميم

 روش
گري ارتباطي، توزيع دستي  مداخله

 هاي فني در بين كشاورزان پيام
 هيادگيري از طريق عمل يا تجرب

شناخت وضعيت موجود، بررسي و تحليل 
ريك تفكر مشاركت، تح به مسايل، تشويق

اي،  خدمات مشاورهانتقادي و فرايندگرايي، 
 آموزشي و مهارتي

  )تجمع هوش و دانش افراد(مشاركت نهادي    مشاركت فيزيكي -فعال   و منفعلناآگاه  جايگاه مخاطبان

 الگوي ترويج
يكسويه براي انتقال محتواي اطلاعات 

 فني مفيد به مخاطبان

 بين فرستنده و گيرنده سويهدو
براي انتقال محتواي اطلاعاتي 

 فني مفيد به مخاطبان
 

 تقاضا محور و دوسويه براي برآوردن ارتباط
 اي اطلاعاتي مخاطباننيازه

 و SMCRخطي و عمودي  الگوي ارتباطي
SMCRE 

د، تسهيلگران و افرااي، تعاملي بين  چرخه-افقي  خطي و  بازخوردي
 محيط

  ، نوين و بينافرديبومي انبوهي و بينافردي  نوشتاريانبوهي، كوچك و   نوع رسانه

  نويسندگان: منبع
  

 يك روند مواج در فراز و فرود بين دو بينش علمي و فلسفي در حركت جدول فوق گوياي اين نكته است كه ترويج در
از طرف ديگر، تحت تاثير مكاتب مختلف، حداقل سه مكتب رئاليسم، پراگماتيسم و اگزيستانسياليسم قرار . بوده است
در  ل علمي وبراي مثال مكتب رئاليسم براي انتشار دانش و مداخله گري هاي ارتباطي به روش ها و اصو. داشته است

 در زمينه هاي آموزش و ترويج كل نگردر مكتب پراگماتيسم توجه به تفكر . نتيجه بينش علمي بيشتر توجه داشته است
نشان دهنده ديدگاه كل نگر و بينش فلسفي از يك طرف و كاربرد روش هاي عملي و تجربي براي يادگيري نشان 

، كاربرد روش هاي "شناخت گرايي"مبناي روانشناسي . باشداز بينش علمي از طرف ديگر مي دهنده برخورداري 
 .تحليل مسائل و تفكر انتقادي به منظور توانمندسازي افراد نشان دهنده بينش فلسفي مكتب اگزيستانسياليسم مي باشد
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بنيان  و مكتب فلسفي مشخص است تا بتواند الگوي ارتباطيرسد كه ترويج نيازمند برخورداري از يك  لذا، به نظر مي
  . متناسب فلسفي را براي ترسيم فرايند ارتباطي خويش تبيين نمايد

 :انگيزه اصلي جستجوي پارادايم جديد بر دو فرضيه پايه استوار استدر واقع 
  ضرورت وجود سيستم ترويج كشاورزي پويا به منظور رشد كشاورزي در آينده  -
  . تر پاسخگوي نيازهاي متنوع جامعه نيسضسيستم ترويج حا -
 براي اين منظور تواند كه ميبنيان بينش هاي فلسفي را به عنوان مكتب ساختارگرايي و الگوي احياگري توان   ميلذا

  .پاسخگو باشد، معرفي نمود
  : به شرح زير مي باشد"مكتب ساختارگرايي"گي هاي ژوي 
 .گرايي، بنا گرديده است  طبيعت و ماهيت حقيقت بر نسبي-
هاي اجتماعي نيز به  اص و ويژه به صورت چندگانه قابل درك هستند و بر همين اساس واقعيتهاي محلي خ  واقعيت-

  .شوند صورت تجربي ساخته مي
  .باشد چگونگي شناخت در اين پارادايم نسبت به دنيا تعاملي و ذهني مي -
تر  نده و جامعده ها را درك كرده و آگاهي هايي كه پيچيدگي چگونگي بدست آوردن دانش درباره جهان بر روش -

    ).Denzin & Lincon, 1998, p. 298(باشد  بوده مبتني مي
  : نيز اعتقاد دارد كه"احياگري"فلسفه 

 جامعه نيازمند بازسازي دائم است -
  ).1385حسيني و نجف آبادي، (به ايجاد تغييرات و طراحي مجدد اعتقاد دارد  -

 موجود ارتباطات ترويجي نيز مستلزم كسب تغييراتي مي با توجه به مطالب ذكر شده مشخص مي شود كه بينش هاي
  .  به آن ها اشاره شده است3باشند كه در جدول 

  
   بينش هاي فلسفي ارتباطات ترويج كه به جاي بينش هاي موجود مي بايد مورد تاكيد قرار گيرند-3جدول 

  بينش هاي موجود  بينش هاي فلسفي مورد تاكيد
  هاي فرهنگي استدلال  هاي محيطي استدلال

   مداخله گري هاي روانشناسيها و تئوريبكارگيري    سياسي-تئوري و مداخله گري اجتماعي
   نگرشي و رفتاريالگوهاي  هاي اجتماعي الگو

  هاي فردمحور گري مداخله  محور هاي اجتماع گري مداخله
  هاي ارتباطاتي سلسله مراتبي و فرستنده محور الگو  الگوهاي ارتباطاتي مشاركتي

  محوري رسانه  محوري انسان
  اي تك رسانه  ) بينافردي– بومي -نوين()تلفيقي(اي  چندرسانه

  مخاطبان منفعل  مخاطبان فعال
  .هايي كه در آنها مشاركت، هدف است رهيافت  هايي كه در آنها مشاركت، ابزار است رهيافت

  تمركزگرايي دولتي   و تسهيميئيتمركز زدا
  يسندگاننو: منبع

  
متناسب با عناصر مكتب در ترويج بايد تاكيدات خود را بر موضوعات براي ارتباطات  احياگري الگوي همچنين

 . آمده است قرار دهد4ساختارگرايي كه در جدول 
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  ساختارگراييمكتب فلسفي الگوي ارتباطي احياگري مبتني بر وعات مورد تاكيد ضعناصر و مو: 4جدول 

  موضوعات مورد تاكيد  عناصر 
  ايجاد تغييرات و طراحي مجدد   توسعهتئوري

  ساختارگرايي  زمينه فلسفي
  گرايي انسان  مبناي روانشناسي

  هاي گروههاي انساني فردي و اجتماعي، بازشناسي ذهنيت، باورها و ارزشسازي توانمند  هدف ترويج
گر بازسازي نظرات  ا انگيزه، تسهيل ب فعال وكننده اعتقاد به تغييرات مثبت در جامعه، مشاركت ،اي  رشته ميان  نقش ترويج

  چندگانه كنشگران
  گروهي هاي اكتشافي حل مساله، عمل محوري و كار گروهي، بحث و گفتگوهاي بين مشاركتي، شيوه  روش

  كننده خلاق و فعال مشاركت  نقش مخاطبان
  ترويج تقاضا محور، تعاملات چندگانه  الگوي ترويج

  عاتي، الگوي مارپيچي، تعامل بين افرادنسبيت مبادلات اطلا  الگوي ارتباطي
  )نوين و بومي(اي  گران انبوه، تلفيق رسانه ارتباط  نوع رسانه

  نويسندگان: منبع
  

تواند از ديدگاه كانت چنين مطرح شود كه انسان در برخورد با مسايل پيرامون خويش و   احياگري ميالگوي توصيه
 قرار نمي  هرگز  به طور مستقيم در ذهن آدميقد است كه واقعيت ناب وي معت. دار نقشي خلاق است تحليل آنها عهده

). 439. ، ص1374آبادي،  خاتون (مي باشد، بلكه اندوخته ذهني او از يك واقعيت، برداشتي شخصي از آن پديده گيرد
، لزوم تغيير در تواند متفاوت باشد هاي افراد مختلف مي نظران نيز بر اين ويژگي كه واقعيت تاكيد بسياري از صاحب

هاي ساختارگرايي قرار  ترويج بايد بر پارادايم و زمينهاي كه زيربناي  سازد به گونه ز ميزيربناي فلسفي ترويج را محر
بيني و كنترل رفتار  بر پيش را براي تلاشهاي ترويجي شناسي توان مبناي روان بر همين اساس است كه نمي. گيرد

زيرا .  است، قرار داد"گرايي اثبات"هاي   رفتارگرايي كه خود نشات گرفته از انديشههاي  منتج از انديشه كهمخاطبان
لذا، پندارند؛  آوري مي اي از حقايق مسلم و قابل جمع  جهان خارج از حوزه تفكر انساني را به منزله مجموعه،گرايان اثبات

، بايد فلسفه روانشناسي  كندگرايي تغيير  نسانشناسي رفتارگرايي به ا مباني رواناز  فلسفي ترويج، براي آن كه بنيان
اعتقاد دارد مبنا قرار گيرد زيرا همگي اين خودانگيختگي انسان  و به كليت سلوك، اراده و اختيار آزادانسان گرا كه 

 براي ). Vatikiotis, 2004(د نپذير  اثر مي وي به اندازه گذشتهاو  از شرايط زمان حال و آينده گي هاي انسانژوي
 نگرشي و نيز گوناگوني  وهاي ذهني هاي آموزشي قراردادي در ترويج به سبب ناديده انگاشتن تفاوت برنامه ،مثال

لذا . اي نامطلوبي بر جاي نهاده است هاي توسعه  اجتماعي مخاطبان خود، در بسياري از موارد بازتاب-فرهنگي
هاي انساني مخاطب ترويج نهفته  هاي گروه ها و ارزش، باورها اين امر در تلاش براي بازشناسي ذهنيت جويي چاره

 ترويج توانمندسازي اجتماعي  هدف آموزش دربا توجه به اين كه. است، بنابراين هدف ترويج بايد بر اين مهم قرار گيرد
محور و كار گروهي  هاي مشاركتي و اكتشافي نظير حل مساله، عمل ها است، شايسته است كه از روش و فردي انسان

  .گروهي استفاده شود نظير بحث و گفتگوهاي بين
. باشد  بدان نيازمند است، الگوي تعاملي چند سويه مي ترويج احياگريالگويساختارگرايي و مكتب آنچه كه بر اساس 

ش ها نق  برنامه اين در از آنهادهند كه هر يك هاي ترويج مخاطبان و ذينفعان مختلفي را تحت تاثير قرار مي زيرا برنامه



 11

بنابراين تحقق اهداف ترويج منوط به ارتباطات ترويج با اين كنشگران از يك سو و . كنشگراني فعال را خواهند داشت
نكته قابل توجه ديگر آن است كه هر چند در حال حاضر قابليت و . باشد ارتباط كنشگران با يكديگر از سوي ديگر مي

 دانش و اطلاعات مناسب در دسترس و قابل عرضه آن دارد و هر ترويجي بستگي زيادي بهارتباطات كاركرد يك نظام 
ها نيز  تر باشد، ارتباط ترويج و ذينفعان بهتر و به همان اندازه احتمال پشتيباني و حمايت از برنامه چه اطلاعات مناسب

جي بر نظام هاي تروي ، اما با اين وجود عمدتاً توجه تلاش)39. ، ص1385نامي،   نيك وحسيني(گردد  بيشتر مي
 تا توجه به تناسب و همخواني اند افزاري و فني بوده هاي سخت رساني بوده است و متوليان ترويج معطوف به جنبه اطلاع

بنابراين لزوم توجه همزمان به ابزار . ها و شرايط مخاطبان خود ها، واقعيت شده با ويژگي محتواي اطلاعات عرضه 
  ). Biermann et al., 2004, p. 99(رساني ضروري است  ر اطلاعارتباطات در ترويج كشاورزي علاوه ب

اين دو عنصر براي فرد . شود  مي منجر منشا اطلاعات است و اطلاعات نيز به ايجاد دانشها  فناوري كهاما مبرهن است
 آن دارد كه در لذا كنترل قدرت نيازمند اخلاق و قواعدي است كه روند فعلي نشان از. آورند و اجتماع قدرت به بار مي

است ايجاد شده  اساسي بين آنها به دليل كمبود قواعد اخلاقي اي تطابق رشد فناوري اطلاعات و اخلاق، فاصله
 مد كه در آن وضعيت فضاي ارتباطاتبر همين اساس در آينده جهان وضعيتي پيش خواهد آ). 5. ، ص1384صدري، (

اما ). 26-30. ، صص1384محسنيان راد، ( ناميد "بازار پيام"ن را توان آ در جهان به بازاري تبديل خواهد شد كه مي
زيرا . مساله عمده آن است كه در اين مبادلات ارتباطي، مشابهت تبادلات در نظر فرستنده و گيرنده يكسان نيست

 شده و هاي ارزشي دو طرف متفاوت بوده كه به تفاوت در هنجارهاي اجتماعي و حتي اخلاق اجتماعي آنان منجر نظام
 الگوهاي ارتباطي مورد نياز است كه مبتني بر نسبيت  آن نوعبنابراين. گرداند نسبيت را بر مبادلات آنان حاكم مي

باشد كه در آن  مبادلات اطلاعاتي بوده و براي تحقق بخشيدن به تعامل بين افراد، به الگوي ارتباطي مارپيچي نياز مي
توانند،  ها مي زيرا هر كدام از مخاطبان سابق رسانه. حضور خواهد داشت  انبوهگران  ارتباط،هاي انبوهي به جاي رسانه

از . هاي خود، سهمي از هر دو نقش گيرنده و فرستنده را ايفا كنند گراني باشند كه بنا به ميل، امكانات و توانايي ارتباط
 مقرون به صرفه، موثق، قابل كاربرد، هاي يك نظام ارتباطي و اطلاعاتي خوب، مربوط، به موقع،  از ويژگي،سوي ديگر

تواند پاسخگوي اين تغييرات باشند، الگوي  اي كه مي بنابراين الگوي رسانه. جامع و كامل بودن اطلاعات متناسب است
  .باشد  بومي و بينافردي مي نوين،هاي تلفيق رسانه

  
   مرحله دوم–الف 

 مورد رديف  هاي اين جدول ويژگي هاي.  داده شده است نشان5 در جدول  پژوهشمرحله دومدر   بررسي نظراتايجنت
  نسبت به سايرين هارتبه آن و گي هاژ الگوي ارتباطي مكتب احياگري و ستون هاي آن ميانگين هر كدام از وينظر در

استفاده " ويژگي، اين الگو  هاي ويژگينشان مي دهد كه از ميان نظر پاسخ گويان  آمار توصيفينتايج .مي باشد
 بيشترين "آن براي مبادله اطلاعات بين ترويج و مخاطبان  بينافرديارتباطات بومي وو رسانه هاي نوين مان ازهمز

ست كه نشان دهنده اهميت كاربرد رسانه هاي به روز و متناسب با درك ميانگين توافق افراد را به خود اختصاص داده ا
  . فعاليت مخاطبان ترويج در ارتباطات مي باشدمخاطبان در فرايند آگاه سازي افراد و لزوم مشاركت و 

 5توجه به جدول .  مي باشد5/2 تا 2 ويژگي بين 5، و ميانگين 5/2 ويژگي بيشتر از 11 ميانگين اين ويژگي هااز ميان 
 5/2احياگري، مخصوصا ويژگي هايي با ميانگين مبتني بر بينش هاي فلسفي و رتبه بندي ويژگي هاي الگوي ارتباطي 

به عنوان بينش هاي فلسفي هاي مبتني بر  ويژگيالا، نشان دهنده موافقت و تاكيد پاسخگويان بر مبنا قرار دادن به ب
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 لزوم توجه به واقعيت هاي مخاطبان مورد تاكيد مي باشد كه در الگوزيرا در اين  .الگوي ارتباطي ترويج مي باشد
اجتماعي، مشاركت دادن آنها در -نگرشي و فرهنگي-ويژگي هايي مانند درك تفاوت هاي مخاطبان از لحاظ ذهني

و  در آنهاات مثبت رايجاد تغيي آنها ومشاركت فعال مبادله اطلاعات و استفاده از دانش و بينش مخاطبان به منظور 
  . ارتباطات موثر، جلوه مي كند متناسب با شرايط آنها در برقراري و رسانه هاي كاربرد روش هاهمچنين

  
  ساختارگراييويژگي هاي الگوي ارتباطي ترويج بر اساس بينش هاي فلسفي  رتبه  وينميانگ: 5جدول

   احياگريويژگي هاي الگوي ارتباطي ميانگين رتبه
 

 براي مبادله اطلاعات بين ترويج و مخاطبان  بينافرديارتباطات بومي وو رسانه هاي نوين استفاده همزمان از 83/2 1
 آن

 در آموزش روستاييان توسط ترويجل محورهاي عم  روشكاربرد 68/2 2
   نگرشي بين مخاطبان ترويج-توجه به وجود تفاوتهاي ذهني  57/2 3
  ترويجاجتماعي مخاطبان–در نظر گرفتن گوناگوني فرهنگي  56/2 4
  در برنامه هاي آموزشي ترويجيهاي مشاركتي و اكتشافي نظير حل مسئله فاده از روشتاس 55/2 5
 برد اطلاعات متناسب با مخاطبان به موقع، مقرون به صرفه، موثق، كاربردي، جامع و كاملكار 55/2 5
  ترويجواقعيات و شرايط مخاطبان توجه به تناسب و همخواني محتواي اطلاعات عرضه شده با ويژگي ها، 54/2 7
ي از دانش و بينش مخاطبان  به منظور بهره مندفاده از كار گروهي نظير بحث و گفتگوهاي بين گروهيتاس 53/2  8

 و فعال نمودن آنها در آموزش خويش
 مشاركت دادن افراد در كارها به منظور ايجاد تغيير در آنها 53/2 8
   دخالت افراد در برنامه ريزي، اجرا و ارزشيابي از برنامه هاي ترويجي و آموزشي 52/2 10
اري ارتباط بين مخاطبان و ترويج از يك سو و ميان   به منظور برقركاربرد الگوي تعاملي چندسويه 51/2 11

 خودمخاطبان از سوي ديگر
 توجه به شرايط محيطي افراد براي ايجاد تغيير به جاي توجه صرف به فرهنگ آنان 48/2 12
 مخاطبان ترويجآگاهي از نظام ارزشي و باور ذهني  35/2 13
 ي از شرايط زمان حال وآينده به اندازه گذشتهاعتقاد به خودانگيختگي انسان و اثرپذيري و 22/2 14
 توجه به تغييردر جامعه افراد به جاي تغيير در تك تك آنان 15/2 15
حضور  انبوهي از مخاطبان و ارتباط گران ،يالگوي ارتباطي مارپيچي كه درآن بجاي رسانه هاي انبوه 1/2 16

 خواهند داشت
  

 كه در راستاي سنجش الگوي ارتباطي 3 ويژگي16ه ها، مجموعه اين  در دانشگاپاسخگويان نظرات مقايسهبراي 
لگوي ارتباطي مورد نظر ا  ويژگي هاي  به عنوان شاخص كل سنجش ميزان توافق بامناسب براي ترويج مي باشند،

اي  ه دانشگاهي  ترويج دانشگاه نشان مي دهد كه بين نظرات متخصصانتجزيه و تحليل داده هانتايج . منظور گرديد
  . وجود نداردمعناداري ويژگي هاي الگوي ارتباطي تفاوت  پيرامون  رامينشيراز، تهران، تربيت مدرس و 

                                                 
 3 Compute  
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تفاوت زن و مرد كه بين نظرات پاسخگويان از منظر جنسيت نيز نشان مي دهد پاسخگويان  نظرات مقايسههمچنين 
  .داردنوجود معناداري 

  
  يشنهاداتپنتيجه گيري و 

 زمين، كشاورزان را با چالش امنيت غذايي و برآورده كردن نيازهاي جمعيت در حال رشد يتحدودمافزايش جمعيت و 
 توسعه كشاورزي، توجه به ترويج كشاورزي تحققاقدام هاي ضروري براي رفع اين موانع و جمله از . مواجه كرده است

دهي به نياز هاي در حال تغيير  اي پاسخدر حال تكامل است كه بر و ترويج سازماني پويا. و فعاليت هاي آن مي باشد
 .اهداف مورد نظر، برقراري ارتباطات مي باشديكي از ابزارهاي مهم ترويج براي رسيدن به . جامعه طراحي شده است

  علمي بوده هايبينش از متاثر بيشتر  نشان مي دهد كه الگوهاي اوليه براي اين منظور در ترويجبررسي علم ارتباطات
علمي با بيشترين تاكيد كه براطلاع رساني داشته است، به جنبه هاي انساني ارتباطات كه شامل مشاركت به بينش . اند

همچنين در .  ارتباط مبتني بوده است سويهعنوان وسيله، همدلي و اعتماد مي باشد، توجه نداشته و عمدتا برجريان يك
 - نگرشي و گوناگوني فرهنگي-فاوت هاي ذهني و ارتباطات بين شخصي، تانسانيارتباطات ترويج نقش منابع 

، كاربرد مخاطباناشتراك مساعي با ، آنانگي هاي ژ و تناسب محتواي اطلاعات عرضه شده با وياجتماعي مخاطبان
از طرفي، بررسي مطالعات مختلف  . است گرفته شدهاغلب ناديدهروش هاي اكتشافي و كارگروهي و ارتباط گران انبوه، 

  كه ترويج بين بينشگرديد مشخص و  بوده  متاثربيشتر ي فلسفي خاص هايبينش برخي ه ترويج ازنشان مي دهد ك
 براي تدوين يك نظام ارتباطي كه جامع تر از يك نظام اطلاع بنابراين.  علمي و فلسفي در نوسان بوده استهاي

بنيان متناسب فلسفي را براي  تواند خاص مي باشد تا بارتباطيالگوي رساني است، ترويج نيازمند برخورداري از يك 
نشان دهنده اعتقاد اين مكتب به  ساختارگراييبينش هاي فلسفي توجه به  . خويش تدوين كندات ارتباطفرايندترسيم 

 ترويج در زمينه همچنين اين مكتب وجه اشتراكاتي با .ايجاد تغييرات، طراحي مجدد و باز سازي مداوم جامعه مي باشد
تغييرات مثبت در جامعه، ضرورت آموزس خارج از مدرسه، مشاركت فراگيران در فعاليت هاي آموزشي و هاي اعتقاد به 

وهش، نزديك بودن نظرات ژاز طرفي يافته هاي مرحله دوم پ. حل مشكلات، اقدام محوري و تاكيد بر كار گروهي دارد
نشان احياگري فته شده براي الگوي ارتباطي گي هاي در نظر گرژپاسخ گويان و ميزان توافق نسبتا بالاي آن ها با وي

  . براي مبنا قرار گرفتن در فعايت هاي ارتباطي ترويجي مي باشدنوع بينش فلسفي دهنده تناسب اين 
و راه حل شد   در ترويج پيشنهاداتارتباطبراي   "ساختارگرايي" مكتب بر مبناي "احياگري" الگوي لذا در اين تحقيق

  :شده است با مخاطبان به شرح زيرارائه  ترويج ارتباط موثرهايي به منظور برقراري
  
 شناسايي رسانه هاي مورد استفاده گروه هاي هدف برنامه هاي ترويجي در مناطق مختلف و استفاده از آن ها در -

  مناسب با مخاطبانبرقراري ارتباطات 
ده از آن ها به منظور بهره مندي از اين رسانه ها  كاربرد و مزاياي استفاه آشناكردن فراگيران با رسانه هاي نوين، نحو-

   در كنار كاربرد رسانه هاي بوميدر فرايند ارتباطات با توجه به شرايط و امكانات موجود
 كاربرد آموزش هاي عمل محور، مشاركتي و اكتشافي بجاي ارائه مفاهيم انتزاعي و خسته كننده و صرف انتقال -

  يرانمفاهيم و اطلاعات به ذهن فراگ
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 تنظيم استراتژي هاي ترويجي به شيوه از پايين به بالا براي تبديل سازمان ترويج به يك سازمان يادگيرنده و پويا از -
، براي آن ها، اجراي برنامهزي  طريق درگير كردن كشاورزان در فرايند تشخيص مشكلات و مسائل موجود، برنامه ري

  نياز و به طور كلي فعال نمودن آنان در برقراري ارتباطات و تكميل اطلاعات، انجام اصلاحات مورد ارزشيابي از برنامه
 تاكيد بر شناسايي واقعيات مردم محلي، توجه به ارزش ها، عقايد، باورها و فرهنگ مخاطبان براي برقراري ارتباطات -

 هاي كشاورزان را مد نظر داشته توسعه برنامه هاي انعطاف پذير و نوآور كه نياز ها و فعاليتهرچه موثرتر با آن ها و 
  .باشد

 به كارگيري رهيافت هاي گروهي براي تحصيل حداكثر بهره وري و خلاقيت كه سبب كمك به مخاطبان براي خود -
  در نظام هاي اقتصادي، سياسي و اجتماعي مي شودات تغيير ادارهبهبودي و ارتقاء توانايي 

بجاي انتقال پيام ها از طريق يك نظام سلسله چندسويه ارتباطات و ل تعام آموزش، برخورداري از  تاكيد بر كيفيت-
  مراتبي

با توجه به نيازهاي واقعي و اساسي فراگيران به منظور صرفه جويي در ثمر بخش  ارائه مطالب و محتواي آموزشي -
  ، زمان و امكانات  هاهزينه

ن از قبيل مشاركت، مذاكره، تشكيل و تقويت امروج آموزش روش هاي نوين برقراري ارتباطات و مبادله اطلاعات به -
   براي ايجاد تغييرات موثر در آن ها"براي مردم" نه"با مردم"سازمان هاي محلي و طراحي برنامه 

  
  سپاسگزاري

با تشكر از اعضاي محترم هيئت علمي و دانشجويان تحصيلات تكميلي دانشگاه هاي شيراز، تهران، تربيت مدرس و 
 .ه در تكميل پرسشنامه ها، همكاري لازم را به عمل آوردندكرامين اهواز 
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Abstract 
          Communication seems very crucial for agricultural extension to handle agricultural 
development. A philosophical insightful review of communication theories was carried out to 
shape communication pattern for agricultural extension. This pattern was prepared by both 
library and survey research methods. The first method was used to study on communication 
from the view of scientific and philosophical insights in extension and considering the 
suitable school for it; the second method was used to survey the ideas and the range of 
specialists' agreement with the introduced communication pattern for agricultural extension. 
Target groups were faculty members, M.Sc and Ph.D students of agricultural extension in 
Shiraz, Tehran, Ramin and Tarbiyat Modarres Universities. The questionnaire evaluated the 
opinions and statistical tests used to analyses the answers. Questionnaires face validity 
supported by specialists and its reliability achieved by Cronbach’s Alpha( ∝=0.76). First 
stage results show that extension needs to have a specific philosophical school to enable itself 
addressing appropriate philosophical basis for its communication process. Thus, constructive 
school of thought and reconstructive pattern for achieving extension goals were introduced. 
The results also show that the specialists' high agreement with these aspects as philosophical 
communication foundations for extension. 

 
Key words: Agricultural extension, Communication, Philosophical foundations,  
                   Constructivism, Reconstructive 
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