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  چكيده
در بخش اطلاعات و انتشار  هاي نوينوريفناامروزه سيستم ترويج كشاورزي به عنوان اولين ابزار انتقال 

 بازي ،نقش مهمي را در فرآيند توسعه) نظام ترويجي(باشد، اين امر منجر شده كه اين نظام كشاورزي مطرح مي
آموزشي در -هاي ترويجيگروههاي هدف روستايي در برنامههدف مطالعه حاضر، تعيين عوامل متمايزكننده . نمايد

- پاسخگو به روش نمونه137اي به حجم به منظور دستيابي به هدف فوق، نمونه. باشد ميكاران مشهديميان گندم
، كه روش انجام اين تحقيق، پيمايشي بوده. كاران مشهدي انتخاب شده استگيري تصادفي ساده از ميان كليه گندم

ا و دستيابي به هدف مطالعه، روش هو به منظور تحليل داده اطلاعات مورد نياز آن از ابزار پرسشنامه يورآبراي جمع
-كرده، درمتغيرهاي تعداد فرزندان تحصيلنتايج مطالعه نشان داده كه . تحليل تمايزي مورد استفاده قرار گرفته است

 وسعت اراضي متغيرهاي و به طور مستقيمهاي ترويجي، برنامهار و سطح آشنايي اوليه با اهداف آمد سالانه خانو
، اشتغال در فعاليتهاي غير كشاورزي روستا از شهر، ميزان رضايت از روستا و شغل كشاورزي و ، ميزان فاصلهزراعي

نمايند، ن ايجاد تمايز ميآلترناتيو آ هاي ترويجي وكننده در برنامهميان دو گروه مشاركتدار  و معنيبه طور معكوس
آموزشي -ي ترويجيها در برنامهافرادكت احتمال مشارداري بر به بيان ديگر، متغيرهاي ياد شده به طور معني

  .باشنداثرگذار مي
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  مقدمه
 ) روستايييعني توسعه (اي است كه داراي ابعاد اجتماعي مختلف بوده و نيازمند توسعه همه جانبه روستا جامعه

باشد نه صرفاً توسعه كسب و كار و نظامي به نام كشاورزي؛ به بيان ديگر از طريق توسعه كشاورزي موفق نيز مي
گردد؛ زيرا اولاً فوايد توسعه كشاورزي به صورت عادلانه در ميان همه روستاييان الزاماً توسعه روستايي محقق نمي

و ) حداقل در درازمدت(شود كشاورزي باعث كاهش نياز به نيروي انساني ميوري گردد، ثانياً افزايش بهرهتوزيع نمي
اين امر در درازمدت منجر به كاهش اشتغال روستاييان، در نتيجه افزايش بيكاري در ميان آنها و در نهايت منجر به 

 توسعه روستايي در به بياني ديگر. )1381استعلاجي،  (شودفقر روزافزون آنان و مهاجرت بيشتر به سمت شهرها مي
گيرد و بخش كشاورزي و مناطق روستايي به عنوان يك بخش چهارچوب توسعه ملي يك كشور مورد بحث قرار مي
داري، گذار از گفتني است در كشورهاي پيشرفته سرمايه .نمايداقتصادي مهم، نقشي حياتي در توسعه ملي ايفا مي

وري بخش كشاورزي و به تبع آن توسعه  تكنيكي و بالا رفتن بهرهاقتصاد سنتي به اقتصاد پولي با پيشرفت فني و
بسياري از  در خش كشاورزيب  حياتي و اقتصاديبا توجه به نقشبه عبارت ديگر . روستايي همراه بوده است

تقريباً بيش از نيمي مردم جهان و نيز اسكان و ل توسعه از جمله ايران ابويژه كشورهاي در حكشورهاي جهان 
 در ها از طريق فعاليت مستقيمن معاش آتامينوسيعي از مردم كشورهاي در حال توسعه در مناطق روستايي و  تاكثري

افتخاري و همكاران،  (بنا گذاشته شودتوسعه بر محوريت توسعه روستايي  هايمي بايست تمام برنامه ،اين بخش
1386( .  

افزايش اطلاعات علمي، بهبود و ارائه مهارت  با كه هاي حاصل از مطالعات گذشته حاكي از آن بوده استيافته
وري به مفهوم استفاده مؤثر از عوامل توليد يا به حداكثر نوين، بهره هاي فني و جديد همراه با انتقال تكنولوژي

 بهبود ،فرآيند اين. گردد مسير مي،ريق علمي يا كاهش هزينه توليداز منابع نيروي انساني به ط رساندن استفاده
وم فرآيند نهايتاً تدا رفاه نسبي كشاورزان را منجر شده وافزايش درآمد و وضعيت اقتصادي، شكوفايي استعدادها و 

به عبارت ديگر يكي از مهمترين عوامل دستيابي به توسعه كشاروزي استفاده از  .سازدتوسعه كشور را مهيا مي
همين دليل همه دولتها خود را موظف به تامين شرايطي باشد و به اطلاعات و دانش فني و توسعه منابع انساني مي

دانند كه كشاورزان بتوانند به اطلاعات فني مورد نياز فعاليتهاي خود به سادگي، سهولت و سرعت ممكن دست مي
اين نهاد ترويج كشاورزي است كه وظيفه دارد در  .يابديابند و اين وظيفه دولت از طريق ترويج كشاورزي تحقق مي

هاي مدون؛ پس از تصويب، با استفاده از اعتبارات تخصيص يافته به بهترين نحو ممكن و با چوب برنامهچهار
سازي لازم را براي انتقال حداكثر اطلاعات را ميسر سازد به نحوي استفاده از روشهاي مناسب در حداقل زمان، زمينه

غييرات رفتاري در آنها منتهي گردد و در نتيجه كه ضمن تغييرات مطلوب در دانش، بينش و مهارت كشاورزان؛ به ت
هدف نظامهاي ترويجي  ).1363حجازي، ( افزايش كمي و كيفي توليدات كشاورزي را با حداقل هزينه، ممكن سازد

كشاورزي رسيدن به اهداف توسعه كشاورزي و ارتقاء سطح زندگي كشاورزان بويژه كشاورزان خرده مالك و 
هاي پژوهشي و فناوري بصورت ساده و كاربردي بتوانند با افزايش توليد يق آشنايي با يافتهباشد تا از طرتهيدست مي

ها و به عبارت ديگر، نشر ايده. و كاهش هزينه و كسب درآمد بيشتر سطح زندگي خود و خانواده را فراهم نمايند
هاي جديد ايده. باشدرويجي ميهاي جديد در جوامع روستايي و كشاورزي از مهمترين وظايف نظامهاي تتكنولوژي

بيشتر با شرايط اقتصادي، اجتماعي و فرهنگي روستا، كشاورزان و محيط كشاورزي سازكاري داشته باشند، از هر چه 
شوند و از سوي ديگر به صورت كاراتر و پويا منجر به ايجاد يك سو بيشتر مورد قبول و پديرش كشاورزان واقع مي

  . گردندتغيير مي
روي نطامهاي ترويجي و به دنبال آن توسعه كشاورزي و نيز توسعه وع، دستيابي به اهداف پيشدر مجم
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در اين راستا هر برنامه . آيدمدت يا بلندمدت به اجرا در ميهاي آموزشي مدون كوتاهروستايي، در قالب برنامه
مسير هر در اين . باشندجرا و ارزيابي ميريزي، اآموزشي از نظر علمي، متشكل از سه مرحله مستقل، اما مرتبط برنامه

برداران از اين شامل كاربران و بهره( و آگاها برنامه ريزان از شرايط حاكم بر گروههاي هدف  ميزان علماندازه
لبته يابد، اها افزايش ميتر و حساستر گشته و احتمال موفقيت اين نوع برنامهريزي دقيقبيشتر باشد، برنامه) هابرنامه

  . ها به طور دقيق و صحيح در جاي خود رعايت شده باشندكند كه اولويتين حساسيت زماني ارزش پيدا ميا
ريزي و اجراي هر چه بهتر برنامهو اهميت نقش ساختار گروههاي هدف در حال با توجه به مطالب ياد شده 

هاي برنامه راستاي پذيرش دري هدف عوامل متمايزكننده گروهها حاضر به بررسي مطالعه در  هاي ترويجي،برنامه
  .است  شده  پرداختهيترويجي و ارائه راهبردهاي مناسب براي ساماندهي نظام ترويج

  
  پيشينه نگاشته

هاي گذشته حاكي از وجود مطالعات فراوان در زمينه اهميت و چگونگي كاركرد نظامهاي هاي نگاشتهبررسي
  عوامل موثر بر اين نظامها از ابعاد مختلف در ايران و ساير كشورها مختلف ترويجي و همچنين بررسي عملكرد و 

بر اين اعتقاد است كه وظيفه اصلي ترويجي به عنوان يك موسسه آموزشي آگاه نمودن ذهن )1381(شفيعي .باشدمي
راگيران در هاي صحيح و تغييرات رفتاري مثبت در فارباب رجوع خود بوده تا با تغيير در دانش آنان وايجاد نگرش

  .جهت حفاظت منابع طبيعي و رسيدن به اهداف توسعه پايدار نقش خود را متجلي سازد
ميرزايي نتايج مطالعه ختلف اجتماع در فعاليتهاي ترويجي، در راستاي بررسي عوامل موثر بر مشاركت عناصر م

عيت اقتصادي مروجان محلي  سن، سطح تحصيلات، منزلت اجتماعي، و وضي نظيرعواملحاكي از اثرگذاري ) 1369(
نيز در ) 1386(فمي و همكاران . بر مشاركت اين افراد در فعاليتهاي ترويجي بوده استو نيز روستاييان، ) روستايي(

يابي و هاي مشاركت مروجان محلي در فعاليتهاي ترويجي نشان داده كه عواملي چون زمينه تحليل زمينهراستاي
 كشاورزي و فعاليتهاي وابسته، رابطه بين مراكز تحقيقاتي و موزشي، توزيع نهادهفرصتهاي آو گسترش سازي آماده

 درصد كل فعاليتهايي كه مروجان محلي در آن 70نهادهاي اجرايي با كشاورزان و ارتباط با پيشروان روستا حدود 
توان پس از ، ميهاي فعاليتي مروجان محليبا روشن شدن زمينه. نمايدمشاركت و فعاليت دارند را مشخص مي

هاي آتي هاي ترويجي، بهتر و كاراتر از گذشته برنامهكننده در اين نوع برنامه افراد شركتعوامل متمايزكنندهبررسي 
اي به تبيين جايگاه مشاركت زنان در مطالعه) 1388(زرافشاني و همكاران  . كشاورزي را طراحي نمودنظام ترويج

بين مشاركت زنان اند، نتايج مطالعه ايشان حاكي از آن بوده كه رويجي پرداختهت-هاي آموزشيروستايي در برنامه
روستايي در سطوح مختلف تحصيلي و همچنين بر حسب وضعيت تاهل تفاوتي معنادار وجود دارد؛ نتايج فوق در 

بيلور به نقل از ) 2009(ياري االله در همين راستا، .اندنيز حاصل شده) 1997 ( و فرانكو راجيكا) 2003(ردي مطالعه 
 نوع نگرش افراد از مهمترين عوامل مشاركت در فعاليتهاي مختلف و يا پذيرش فناوري از سوي ،معتقد است) 2002(

-كاران هندي نشان دادند كه هزينهدر بررسي رفتار پذيرشي بادام) 1988(واسولا و همكاران سرين باشدايشان مي
ز ا ضعف كار ترويجي كشت و زرع وامكانات اقتصادي، عدم علاقه به فعاليت هاي بالاي نوآوري، كمبود اعتبار و 

نتايج مطالعه  .سوي كشاوزان بوده است فعاليتهاي ترويجي از وري و نيز مشاركت در دلايل عمده عدم پذيرش نوآ
عنادار با  اندازه مزرعه و درآمد رابطه مثبت منشان داده است كه سن، سطح تحصيلات،) 1992(عالمگير و كروچ 

پذيرش تكنولوژيهاي ارائه شده از طريق سيستم ترويج داشته و كشاورزاني كه كشاورزي شغل اصلي آنهاست بيشتر 
اند، ، اين نوع تكنولوژيها را پذيرا بودهكار كشاورزي به كارهاي ديگر هم اشتغال دارند از كشاورزاني كه علاوه بر

هاي نوين هاي جمعي رابطه مثبتي با پذيرش فناوريسي به رسانههمچنين ميزان مشاركت اجتماعي و ميزان دستر
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، ضمن تاكيد بر اهميت نقش مروجان محلي در راستاي توسعه )2003(جمعي از ماموران ترويجي نبرسكا . اندداشته
اي ، آموزش محلي، تشخيص اولويتههاي تحقيقاتي با كمك مردماينگونه فعاليتها، فعاليتهايي نظير توسعه برنامه

برنامه براسا نياز جامعه محلي و كمك به آموزشگران جهت آشنايي با آموزشهاي محلي را بمنظور افزايش مشاركت 
  .اندمروجان محلي و نيز مردم در فعاليتهاي ترويجي پيشنهاد كرده

وريهاي نوين و  در راستاي انتقال فنا، تفاوتها، محدوديتها و موانع متعددي)2008 (اماني و همكاران اما به اعتقاد
هاي سازماني نظام ترويجي و نيز ، كه در اين ميان مشخصهاطلاعات از طريق ترويج به كشاورزان وجود دارد

 نوين كارا به كشاورزان هايهاي عناصر مرتبط با اين نظامها از مهمترين ضعفهاي پيشروي انتقال فناوريويژگي
  .باشندمي

  مواد و روش تحقيق
توصيفي است كه با استفاده از ابزار پرسشنامه به بررسي اهداف مورد نظر خود - پيمايشيمطالعه حاضر از نوع

از طريق طرح كه باشد  شهرستان مشهد ميكاران كليه گندممطالعه حاضر متشكل ازجامعه آماري . پرداخته است
ن جهاد كشاورزي استان  سازما1385-86سال زراعي ) برداران منطقهبرداري از بهرهفهرست(تهيه آمار كشاورزي 

تعداد نمونه مورد استفاده در مطالعه با استفاده از يك پيش آزمون در . باشنداند، ميخراسان رضوي سرشماري شده
  :كار و فرمول كوكران به شرح زير محاسبه گرديده است گندم30ميان 
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N نفر، 2300=  حجم جامعه آماري t 96/1 = ٪5 در سطح 120 براي جامعه بالاتر از ، s انحراف معيار مربوط 

 d، 53/0= پرسشنامه پيش آزمون30ترويجي در ميان –هاي آموزشي به پرسش شكل مشاركت روستاييان در برنامه
باشند؛ با عنايات به فرمول فوق، حجم نمونه مورد نياز در مطالعه حاضر  مي1/0= لوب محقق دقت احتمالي مط

  . نفر مورد استفاده قرار گرفته است123اي به حجم  نفر برآورد گرديد، كه در مطالعه حاضر نمونه103حدوداً 
. باشدبالاي آن مي) validity(حاكي از اعتبار ) α=78/0( برآوردشده پرسشنامه مطالعه 2 كرونباخαضريب

پرسشنامه، مورد تاييد متخصصان ترويج و آموزش كشاورزي قرار كرفته ) Reliability(همچنين، قابليت اعتماد 
 و EXCEL2003افزارهاي آماري همچنين به منظور پردازش اطلاعات حاصل از ابزار تحقيق، نرم. است

spss11/0  اندمورد استفاده قرار گرفتهو روش آماري تحليل تمايزات .  
طور همزمان متغيرهاي مختلفي را مورد بررسي قرار داده و تحليل تمايزي يك روش پيشرفته آماري است كه به

براي ايجاد مدل پيشگويانه از عضويت گروهي در گروههاي نامتداخل بر مبناي مشخصات مشاهده شده از هر مورد 
 البته ،باشدايست قابل كاربرد مياين روش هنگامي كه متغير وابسته يك متغير چند طبقه. شوداستفاده مي) در گروه(

رضايي و (ترين كاربرد تحليل تمايزي زماني است كه متغير وابسته از دو طبقه تشكيل شده باشد رايج
  ). 1382سلطاني،

تغيرهاي مستقل را براي بررسي وابستگي يك فرد به يكي          روش تجزيه و تحليل تمايزي، يك تركيب خطي از م         
توان يك تابع خطي به     اگر دو گروه وجود داشته باشند، مي      ؛  )1996شارما،   (دهداز چند گروه متغير وابسته تشكيل مي      

),,....,( متغير توضيحي    K متشكل از    X/λصورت   21 KXXXX جه تبعـيض را    تعريف كرد كه به بهترين و     =
هـا نـسبت بـه       در بين گروه   X/λها بايد به نحوي انتخاب شوند كه واريانس       λبنابراين  . كندبين دو گروه ايجاد مي    

  ).  هستندKابعاد بردارهايي با Xو λ(ها حداكثر باشد واريانس آن در داخل گروه

                                                           
 .شود ضريب آلفاي كرونباخ به منظور ارزيابي پايايي پرسشنامه به كار برده مي- 2
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ترتيب ميانگين متغيرهـاي تمـايزي در گـروه            به 2x و 1xبا فرض وجود دو گروه در متغير وابسته و فرض اينكه            
باشـند و  ات در دو گـروه  ترتيب ميـانگين متغيرهـا و واريـانس مـشاهد      بهS و xهاي اول و دوم متغير وابسته بوده و      

)گروهي نيز برابر با       واريانس بين  )221 xx−′λ   گروهي آن برابر با        و واريانس درونλλ S′    1983مـادالا،   ( باشد(  ،λ   بايـد 
  : طوري انتخاب شود كه عبارت زير حداكثر شود
                                                      )1(                                 ( )

λλ
λ

S
xx

′
−′

=Φ
2

21       
  :آيد  به صورت زير به دست ميλ و مساوي صفر قرار دادن آن، مقدار λنسبت به ) 1(گيري از رابطة  با مشتق

                        )                                  2(                                   ( )21
1ˆ xxS −= −λ             

  :توان ميانگين تابع تمايزي را براي دو گروه بدست آورد كه برابراست با با محاسبة ضرايب متغيرهاي تمايزي، مي
                                                      )3                     (  ( ) 1

1
2111

ˆ xSxxxy −′−=′= λ               

                                                      )4               (        ( ) 2
1

2122
ˆ xSxxxy −′−=′= λ              

براي آن با استفاده از ) y0(، مقدار تابع تمايزي 0xبراي نسبت دادن يك مشاهدة جديد با بردار متغيرهاي تمايزي 
  :شودضرايب تابع تمايزي بدست آمده به صورت زيرمحاسبه مي

                                                    )5                            (( ) 0
1

2100
ˆ xSxxxy −′−=′= λ        اگر 

y0  1  بهy  2 نزديكتر باشد، مشاهدة جديد به گروه اول و اگر بهyنزديكتر باشد، به گروه دوم  تعلق خواهد گرفت  .

21 نزديكتر است كه با فرض 1y  زماني به y0در واقع  yy   :، رابطة زير برقرار باشد<
2010 yyyy −>− )           يا                )210 2

1 yyy +>                )6(  

در غيـر اينـصورت از      . گيرد كه تعداد مشاهدات در دو گـروه برابـر باشـد             زماني مورد استفاده قرار مي    ) 4(نامعادلة  
  : شود رابطة زير استفاده مي

                                                )7( 
  

  .باشد  به ترتيب تعداد مشاهدات در گروه هاي اول و دوم ميn2 و n1كه 
بندي با استفاده از تجزية و تحليل تمايزي بايد با استفاده از يك معيار بتوان مشاهدة جديد را به                     براي انجام طبقه  

اگـر تعـداد    . رود   مـي  كـار   يكي از معيارهايي است كه بـراي ايـن حالـت بـه             3 مرزي ارزش. يكي از دو گروه نسبت داد     
  ):    1996شارما، ( شود  مشاهدات در دو گروه برابر نباشند از فرمول زير براي محاسبة ارزش مياني استفاده مي

)                                    8               (              
10

110 0n
Value off-Cutt

nn
ZnZ

+
+

=  
      بـه ترتيـب تعـداد اعـضاي گـروه          1n و 0nو. باشد   به ترتيب ميانگين تابع تبعيضي براي دو گروه مي         1Zو0Zكه

 اگر مقدار تابع تمايزي براي مشاهدة جديد بزرگتر يا مساوي ارزش مياني باشد، مـشاهدة جديـد مربـوط بـه                      .باشدمي
  .ير اينصورت مربوط به گروه دوم استگروه اول و در غ
بيني است كه به شـيوه ويلكـز   هاي تحليل تمايزي، رگرسيون گام به گام براي تمام متغيرهاي پيش      از جمله شيوه  

)Wilks (   شهرت دارد)   ،بندي تحليل تمـايزي و تـصادفي، از         همچنين در راستاي مقايسه طبقه     .)1992مك لاچلان
                                                           

3  -Cutt-off Value 

( )0 1 1 2 2
1 2

1y n y n y
n n

= +
+
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گردد، آماره فوق بـه صـورت زيـر     استفاده مي2χ با توزيع Press s Qها و نيز آماره ادهبندي دجداول مربوط به طبقه
  :معرفي شده است

)9  (  

 نيـز   Kانـد و    بنـدي شـده    تعداد مشاهداتي كه بـه درسـتي طبقـه         n بيانگر تعداد كل مشاهدات،      Nدر معادله فوق؛       
 با درجـه آزادي يـك بيـشتر         2χچنانچه آماره فوق از مقدار بحراني       . باشدنشاندهنده تعداد گروههاي متغير وابسته مي     

  .باشدبندي تحليل تمايزي بهتر از طبقه بندي تصادفي ميتوان اينطور استنباط نمود كه طبقهباشد مي
  :نتايج و بحث 

مايزي، ابتدا لازم است تفاوتهاي بين گروهها از طريق آزمون برابري به منظور استفاده از روش تجزيه و تحليل ت
.  ويلكز لامبدا مورد بررسي قرار گيردستقل با استفاده از آزمون آماريميانگين مربوط به هر يك از متغيرهاي م

گروههاي . اشدبدار ميانگين متغير مورد بررسي در گروهها ميمقادير كوچك اين آماره حكايت از وجود اختلاف معني
 به عنوان ترويجي-مشاركت كنندگان در فعاليتهاي آموزشي عبارتند از مطالعهمورد بررسي در متغير وابسته در اين 

هاي بين گروهي براي هر يك از خلاصه نتايج آزمون برابري ميانگين . به عنوان گروه دومساير افرادگروه اول و 
متغيرهاي كليه دار ميانگين نتايج حاصل حاكي از اختلاف معني. انده شد ارائه1متغيرهاي مستقل الگو در جدول 

نوع مالكيت ، وسعت اراضي تحت مالكيت ، وسعت اراضي تحت مالكيتالگو به استثناي متغيرهاي  مستقل موجود در
ورت داري يك متغير وقتي به صاين آماره معني. باشد مي درصد95در سطح اطمينان  اكتساب شغل فرعي و اراضي

نمايد، به عبارت ديگر مقادير كوچك اين آماره حكايت شود را بيان مي مقايسه ميمتغير وابستهانفرادي بين دو گروه 
  .باشد ميي مورد بررسيدار ميانگين متغير مورد بررسي در گروههااز وجود اختلاف معني

  نتايج آزمون مقايسه ميانگين متغيرهاي  مستقل در دو گروه -1جدول 

sig.  آمارهF   آماره ويلكز
 متغير لامبدا

 سن 0.874 19.476 0,000
 سطح تحصيلات 0.834 26.85 0,000
 سطح تحصيلات همسر 0.934 9.566 0.002
 تعداد فرزند 0.869 20.359 0,000
 كردهتعداد فرزندان تحصيل 0.999 0.034 0.854
   زراعيوسعت اراضي 0.99 1.416 0.236
 جربه فعاليت در كشاورزيت 0.957 6.127 0.015
 درآمد سالانه خانوار 0.773 39.662 0,000
 نوع مالكيت اراضي 0.995 0.703 0.403
 ميزان استفاده از وسايل ارتباط جمعي 0.854 23.157 0,000
 لات كشاورزيآميزان استفاده از ماشين 0.923 11.2 0.001
 ميزان فاصله روستا از شهر 0.959 5.752 0.018
 سطح رضايت از روستا و شغل كشاورزي 0.97 4.222 0.042
 اكتساب شغل فرعي 0.992 1.021 0.314

[ ]
)1(

(nK)-NQ s Press
2

−= KN
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0,000 238.506 0.361 
هاي طح آشنايي اوليه با اهداف برنامهس

 ترويج
؛ با اندداده شده نشان 2در جدول خلاصه نتايج حاصل از برآورد الگوي تحليل تمايزي و معيارهاي مربوط به آن 

طور دار بهي از ميان متغيرهاي معنياينكه متغيرهاي اساسي و مهم جهت حضور در الگوي تحليل تمايزتوجه به 
برخي دار ميانگين شود با وجود اختلاف معنيگردد، مشاهده مياتوماتيك توسط سيستم كامپيوتري انتخاب مي

 با وجود عدم اختلاف مستقليرهاي متغبرخي ديگر از در دو گروه، اين متغير از تحليل حذف و متغيرهاي مستقل 
كرده، تعداد فرزندان تحصيلمتغيرهاي ، 2براساس نتايج جدول . اندميانگين در دو گروه در تحليل تمايزي وارد شده

وسعت اراضي هاي ترويجي به طور مثبت و متغيرهاي آمد سالانه خانوار و سطح آشنايي اوليه با اهداف  برنامهدر
به طور  اكتساب شغل فرعي  وفاصله روستا از شهر، ميزان رضايت از روستا و شغل كشاورزي ميزان تحت مالكيت،

جهت  .اندشدههاي ترويجي كننده در برنامهكننده و عدم شركتمعكوس منجر به ايجاد تمايز ميان دو گروه شركت
-  اين تابع مورد استفاده قرار مي، ضرايب ميان دو گروه تمايزايجاددستيابي به ميزان مشاركت هر يك از متغيرها در 

ضرايب .  ارائه شده است2گيرد، نتايج مربوط به ضرايب تابع تمايزي استاندارد نشده و استاندار شده در جدول 
باشند؛ مقادير اين ضرايب، تغيير درجه استاندارد نشده، نشاندهنده مقادير ضرايب معادله تمايزكننده دو گروه مي

دهد، بنابراين اين ضريب تنها براي متغيرهاي واحد تغيير در متغير مستقل نشان ميتشخيصي را در ازاي يك 
درآمد سالانه خانوار و تعداد براين اساس با افزايش يك واحدي متغيرهاي . باشدمستقل پيوسته قابل تفسير مي

 افزايش يك واحدي و با افزايش واحد 0,803 و 0,208، درجه تشخيصي به ترتيب به ميزان كردهفرزندان تحصيل
خواهد يافت، به عبارت ديگر با فرض ثابت  واحد كاهش 0,494، درجه تشخيصي به ميزان زراعيوسعت اراضي 

هاي مشاركت افراد در برنامهاحتمال  كردهدرآمد سالانه خانوار و تعداد فرزندان تحصيلبا افزايش ماندن ساير شرايط، 
با . يابدميها كاهش تحت مالكيت احتمال مشاركت افراد در اين برنامهو با افزايش وسعت اراضي  افزايش ترويجي
يابد، اين وضعيت منجر به وضعيت اقتصادي و رفاهي افراد و خانوار آنها افزايش مي، درآمد سالانه خانوارافزايش 

تواند به ميگردد، قرارگيري در وضعيت فوق هاي ذهني و افزايش وقت آزاد افراد ميها و دغدغهكاهش درگيري
با افزايش تعداد . . هاي ترويجي عمل نمايدعنوان ابزار افزايش انگيزه افراد جهت مشاركت در فعاليتهايي نظير برنامه

ترويجي بهبود -هاي آموزشيرود درك و ديدگاه ايشان نسبت به برنامهفرزندان تحصيلكرده اعضاي نمونه، انتظار مي
زراعي خانوار اما با افزايش اراضي .  گرددهااين برنامهگيزه فرد جهت مشاركت در يابد و اين امر منجر به افزايش ان

هاي شغلي فرد افزايش يافته كه خود منجر به كاهش وقت آزاد ايشان و به تبع آن كاهش رود درگيريانتطار مي
    .گرددميها ميزان مشاركت آنها در اينگونه برنامه

رايب استاندارد و غيراستاندارد تابع تمايزي برآورد شده مطالعه حاضر در مجموع براساس نتايج حاصل از ض
آمد سالانه خانوار و كرده، دربا افزايش متغيرهاي تعداد فرزندان تحصيلتوان اينطور استنباط نمود كه ، مي)2جدول (

ترويجي افزايش -وزشيهاي آمهاي ترويجي، احتمال مشاركت افراد در برنامهسطح آشنايي اوليه با اهداف  برنامه
متغيرهاي وسعت اراضي تحت مالكيت، ميزان فاصله روستا از شهر، ميزان رضايت از روستا و شغل يافته و با افزايش 

  .يابدها كاهش مي، احتمال مشاركت اعضاي نمونه در اين برنامهاشتغال در فعاليتهاي غير كشاورزيكشاورزي و 
ادير ضرايب تابع تمايزي هيچگونه شاخصي جهت بيان اهميت نسبي اما همانگونه كه پيشتر اشاره شد، مق

نمايد؛ به همين منظور براي دستيابي به اين هدف از متغيرهاي داراي اختلاف در گروههاي مورد بررسي ارائه نمي
اين مقادير شود؛ شود كه نتايج در ماتريس ساختار ارائه مي متغيرها استفاده ميرهمبستگي ميان تابع تمايزي و مقادي

براساس نتايج . بيني و تابع تمايزي استدر واقع نشاندهنده ميزان همبستگي خطي ميان هر يك از متغيرهاي پيش



 ٩

سطح آشنايي اوليه با اهداف  ، متغير  و براساس قدر مطلق مقادير ماتريس ساختار2حاصل ماتريس ساختار در جدول 
بيشترين مقدار قدر  ( برخوردار بودهمتغير وابستهتمايز بين دو گروه از بيشترين درجه اهميت در هاي ترويجي برنامه

هاي بعدي اهميت را به ترتيب رتبهمد سالانه خانوار و ميزان فاصله روستا از شهر آدر و متغيرهاي )مطلق اين ضريب
 ميان دو گروه متغير  درجه اهميت ساير متغيرها در ايجاد تمايز.در ايجاد تمايز بين دو گروه مورد بررسي را داراست

ضريب همبستگي كونيكال نيز بيانگر همبستگي نسبتاً مناسب ميان متغيرهاي . اند مشخص شده2وابسته در جدول 
بررسي برازش كلي اطلاعات با استفاده از ). 0,853= ضريب همبستگي كونيكال( باشند مستقل و درجه تشخيص مي

داري كلي تابع تمايزي بوده كه خود به اين مفهوم است كه ، حاكي از معني χ 2با استفاده از آمارهحاضر تابع تمايزي 
ميانگين تمامي متغيرهاي تشخيصي در دو گروه به طور همزمان كاملاً متفاوت از يكديگر بوده و دو گروه با استفاده 

 تمايزي و تصادفي، بندي تحليلهمچنين در راستاي مقايسه طبقه. باشنداز اين متغيرها قابل تفكيك و تمايز مي
از يك سو و مقدار آماره )  درصد92,6بيش از ( اند بندي شدهدرصد بالاي مشاهدات كل كه به طور صحيح طبقه

99,92 Press s Q =  )2بزرگتر از مقدار بحراني آماره χاند كه طبقهاز سوي ديگر، نشان داده)  درصد99  در سطح-
  .4باشدبندي تصادفي ميتر از طبقهداري بهبندي تحليل تمايزي به طور معني

  
   نتايج حاصل از برآورد الگوي تحليل تمايزي– 2جدول 

درجه 
  اهميت

در ايجاد 
 تمايز

مقادير 
ماتريس 
 ساختار

ضرايب 
 استاندار شده

ضرايب 
استاندار 
 متغير نشده

 تعداد فرزندان تحصيلكرده 0.208 0.165 0.01 7
 ت مالكيتوسعت اراضي تح 0.494- 0.067- 0.063- 5
 درامد سالانه خانوار 0.703 0.001 0.332 2
 ميزان فاصله روستا از شهر 0.195- 0.25- 0.126- 3

4 -0.108 -0.362 -0.284 
ميزان رضايت از روستا و شغل 

 كشاورزي
 اشتغال در فعاليتهاي غير كشاورزي 0.501- 0.999- 0.053- 6

1 0.814 1.299 0.877 
هاي داف برنامهسطح آشنايي اوليه با اه
 ترويجي

 0,853= ضريب همبستگي كونيكال 
  درصد92,6= درصد طبقه بندي صحيح كل مشاهدات 

Chi-square = 170.914         whit     7 D.F.       sig.=  0.000        كل الگو معني داري 
Press s Q = 99.92 

  
  پيشنهادات 

هـاي ترويجـي بـا مـشاركت در فعاليتهـاي      با اهداف برنامهافراد وليه  اسطح آشنايي    متغير   براساس رابطه مستقيم  
                                                           

 .باشندي م، دانشگده كشاورزي از ظرح تحقيقاتي دانشگاه فردوسي مشهدبرگرفته مطالعه حاضر - 4
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ها از طريق فعاليتهـاي مختلـف       ترويجي، بهبود و نيز افزايش سطح آشنايي اعضاي جوامع روستايي با اين نوع برنامه             
ي و غيـره،   كارگاههاي آموزشي در مناطق روستايي، نمايشگاههاي ترويج      هاي جمعي،   نظير ارائه آموزشهايي در رسانه    

   .پيشنهاد مي شود
هـاي ترويجـي،    با مشاركت افـراد در برنامـه  ميزان فاصله روستا از شهرمتغير  معكوس   رابطهبا توجه به    همچنين  

هاي تشويقي و نيز ارائه امكانات رفاهي بيشتر توسط ساير بخشها و موسسات درگير با ايـن نـوع                   استفاده از استراتژي  
  .گرددها پيشنهاد ميبرنامه

هـاي ترويجـي،    براساس رابطه معكوس متغير وسعت اراضي زراعي خانوار بـا مـشاركت در برنامـه              از سوي ديگر،    
 به منظـور افـزايش وقـت        سازي اراضي هاي كشاورزي و نيز  اقدامات يكپارچه      گردد نسبت به ايجاد تعاوني    توصيه مي 

   .دهاي شغلي افراد، اهتمام لازم صورت پذيرآزاد و نيز كاهش دغدغه
هـاي  كرده خـانوار بـا مـشاركت افـراد در برنامـه           ا توجه به رابطه مستقيم متغير تعداد فرزندان تحصيل        بهمچنين،  

 روستايي براي جلب انگيزه ساير افراد و شركت آنهـا           جوامعكرده  از افراد تحصيل  گردد  آموزشي، پيشنهاد مي  -ترويجي
ي متنوع نظير ارائه كلاسهاي توجيهي انفرادي و گروهي و غيره           ها استفاده از شيوه    ترويجي   -هاي آموزشي در برنامه 

كـرده جوامـع روسـتايي انتخـاب        شود كه مروجان محلي را از ميان افراد تحـصيل         استفاده شود، همچنين پيشنهاد مي    
  .گردند

فاده از  هاي ترويجي به شيوه هاي مختلف و است       ريزي و تعيين اهداف برنامه    افزايش مشاركت كشاورزان در برنامه    
-به همين منظور، مـي    . رهيافتهاي مشاركتي ضمن ارائه آموزشهاي عملي به كشاورزان در اين راه پيشنهاد مي شود               

به . برداري نمود هاي آموزشي از روشهاي گروهي مناسب و جذاب، بهره        توان براي مشاركت بيشتر كشاورزان در شيوه      
ا مشاركت خـود     بر مبناي نيازهاي ساكنان جوامع روستايي و ب        آموزشي-هاي ترويجي شود دوره  توصيه مي  بيان ديگر، 

هاي هدف، مـصاحبه و غيـره،        كه در اين راستا، نيازسنجي دقيق آموزشي از طريق گروه          ؛يم گردد آنان طراحي و تنظي   
ترويجـي  -هـاي آموزشـي    نيازهاي واقعي ساكنان روستايي و جلب مـشاركت آنـان در برنامـه              پي بردن به   به منظور   

  .گردده ميتوصي
ها هاي مرتبط با اين برنامه    ، تحقيقاتي در زمينه   آموزشي-هاي ترويجي در مجموع لازم است پس از اجراي برنامه        

ها شناسايي و عوامل ايجاد كننده اشكال در مـسير اجـراي            هاي موثر بر عملكرد اين نوع برنامه      صورت پذيرد  تا سازه    
  . ها رفع گردداين برنامه
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Evaluating effective factors on participation of rural target 

groups in agricultural extension education programs: 
a Case study of Wheat farmers in Mashhad 

 
M. Hassan Nejad,    M. Tabarraee 

 
Abstract 
       The agricultural extention system remarks for one of the primary instruments in 
diffusing technologies and therfore, clearly poses  important role to play in the 
development process.  The purpose of the present study is to specify the effective factors 
on participation of rural target groups in extension education programs. To fulfill this 
objective, a sample of 137 respondents was selected from wheat farmers in Mashhad 
through the simple random sampling technique. A survay study was also applied as a 
methodology of research, followed by a  mailed questionnaire to collect the data and factor 
analysis method employed to study the effective factors involved. The results show that 
variables including number of literate childeren, annual income, and acquaintance with 
objectives of extension education programs affect directly , while area of  arable lands, 
distance of villages from cities, satisfaction in agricultural and non-agribusinesses of 
villagers, create an inverse and significant distinction in participation of rural target groups 
in extension education programs. In other words, the aforesaid variables have significant 
impacts on possible participation of two target groups. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Keywords: Extension education program, Factor analysis method, Wheat farmers in 
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