
  
  
  
  
  
  
  
  
  

بررسي نگرش كشاورزان شهرستان طبس نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي وعوامل 
  موثر بر آن
 هادي ربيعي
  هيمن نادر

  حسن احمدي
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
 



  دهيچك
امروزه راهكار خصوصي سازي ترويج كشاورزي، به عنوان نمادي مكمل براي ترويج دولتي جايگاه قابل قبولي پيدا كرده                  

كـشور  . دهه گذشته، بسياري از كشور ها، مراتبي از آن را به طور موفق تجربه نمـوده انـد                 طي   در   ،به گونه اي كه   . است
، با آغاز اجراي نخستين برنامه عمراني بعد از انقلاب خود، در بستر تحولات خصوصي سـازي                 1360ايران نيز، اواخر دهه     

  .قرار گرفته است
عوامـل مـوثر     كشاورزان شهرستان طبس نسبت به خصوصي سازي خدمات ترويج و            هدف مطالعه حاضر، بررسي نگرش    

 همبستگي مي باشد و جامعه آمـاري آن شـامل           - از نوع پژوهش توصيفي    ،اين تحقيق پيمايشي  . اين نگرش مي باشد    بر
. تـه بودنـد   بود، كه تحت پوشش برنامه هـاي تـرويج كـشاورزي قـرار گرف              نفر 4726كليه كشاورزان شهرستان، به تعداد      

تجزيه وتحليل  جهت  .  نفر تعيين، و جهت گردآوري داده ها از پرسشنامه استفاده شد           200همچنين حجم نمونه به ميزان      
، رابطـه  طـبس د كـه، در شهرسـتان   هدمي  نشان مطالعه نتايج. صورت گرفت SPSS 16استفاده از نرم افزار داده ها با 

سـطح   مـستقل  و متغيرهـاي     وابـسته   به عنـوان متغيـر      خصوصي سازي  نگرش نسبت به   مثبت و معني داري، بين متغير     
 و ميزان مـشاركت در فعاليـت   ميزان درآمد حاصل از كشاورزي   ،  عملكرد محصولات كشاورزي  ،  ميزان اراضي ،  تحصيلات

 بين جمعيت روستا  و نگرش كشاورز نسبت به خصوصي سازي ترويج رابطه مثبت و                ،همچنين.  وجود دارد  هاي ترويجي 
 درصد از كشاورزان نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي، منفـي            5/63، نگرش   بعلاوه .موجود مي باشد  ي داري   معن

 افـزايش تعـداد مروجـان ،        . درصد نيز نگرش نسبتا مثبـت و مثبـت داشـته انـد             5/36 ،و يا نسبتا منفي بوده، در حالي كه       
، افزايش سـطح اراضـي كـشاورزي، ايجـاد زمينـه      افزايش اطلاعات و آگاهي كشاورزان نسبت به خصوصي سازي ترويج  

مناسب براي ورود مكانيزاسيون در مزرعه و متعاقب آن افزايش عملكرد محصول و درآمد كشاورز از جمله پيـشنهادهايي                   
  . است كه بر اساس نتايج بدست آمده توصيه مي گردد

  
  .   طبس كشاورزان،،مشاركتترويج كشاورزي، خصوصي سازي، : واژه هاي كليدي

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  



  مقدمه
زيرا انديشمندان و صاحب نظران هر كشور با توجه         . شايد نتوان تعريفي خاص، مشخص و دقيقي براي ترويج عرضه كرد          

  . به شيوه هاي خاص و روش هاي ويژه ترويج در آن كشور و نيز مقتضيات و شرايط زماني، ترويج را تعريف مي كنند
ويج را فرآيندي مي داند كه در طي آن فعاليت هايي از طريق آموزش خـارج از مدرسـه، بـه       زماني پور به نقل از موشر تر      

كشاورز و اصلاح وضع زندگي فيزيكي خانواده هاي آنان و تسريع در امر رفاه              -منظور ارتقاي سطح زندگي مردم روستايي     
  )6(. جوامع روستايي انجام مي گيرد

 ،ترويج موجب تسهيل و تسريع در جريان اطلاعات فني مفيـد          . ددي دارد ترويج كشاورزي در جهان امروز نقش هاي متع       
از منابع به مصرف كنندگان و نيز سبب تسهيل و تسريع در جريان اطلاعـات در زمينـه مـسائل فنـي، از كـشاورزان بـه                           

ات ترويج كشاورزي عنصر مهمي از زير بخـش هـاي نظـام دانـش و اطلاع ـ    )1(. سازمان هاي تحقيق و توسعه شده است    
و به لحاظ ارتباط و تعامل با محققان و كشاورزان، دو نقش ارتباطي و تسهيل گري را ايفـا                   . كشاورزي محسوب مي شود   

بـا   در حال حاضر مطالعات بسياري از پژوهـشگران و صـاحب نظـران تـرويج ارتبـاط ميـان تحقيـق و تـرويج                       . مي كند 
 عواملي چون پايين بودن توانـايي توليـد اطلاعـات، ماهيـت             البته صاحب نظران   )7(.ضعيف ارزيابي مي كنند   را  كشاورزان  

ساختاري و تشكيلاتي سازمان ها، ضعف عملكرد مديران، ناكافي بودن اعتبارات و عدم بكار گيري رهيافت هـاي نـوين                    
مشاركتي در فعاليت هاي ترويجي را به عنوان موانع بهبود ارتباط ميـان تحقيـق و تـرويج در اكثـر كـشورهاي در حـال                          

   )16(و ) 10(. توسعه مي دانند
 بخـش   ني ها به ا   يي ها و دارا   تي انتقال مالك  اي ي توسط بخش خصوص   ي اقتصاد تي انجام فعال  ي به معنا  ي ساز يخصوص
  )7(.است
 را در   ي دارد، نقـش قـالب     ي در توسـعه كـشاورز     ي كـشاورز  جي كه نظام ترو   ي سهم قابل توجه   لي به دل  ،مي از قد  ، ها كشور

 ي از كـشور هـا     ياري در بس  1980 دهه هي اول ي سال ها  ياما ط .  بر عهده داشته اند    ي كشاورز جيت ترو تدارك و ارائه خدما   
 اسـتگذاران ي اقتـصاددانان و س    ي از سـو   يجي ترو ي ها نهي در حال توسعه موضوع بالا بودن هز       ي كشور ها  ي و حت  يصنعت

 ي و به صورت حركت    كبارهي مذكور   اسط دهه  از او  جي ترو ي ساز ي خصوص نديآ فر ،جهي كشور ها مورد انتقاد بوده و در نت        نيا
   )18(و ) 15(، )12(، )11(. دي از كشورها آغاز گردياري در بسريجامع و فراگ

 اقـدام   ي سـاز  ي نگرش كشاورزان به خصوص    ي خود و با بررس    ي خاص كشاورز  طي كشورها با توجه به شرا     ني از ا  كي هر
 جي موجود را رفـع و در عمـل بـه نتـا            يه بتوانند موانع و چالش ها      ك ي كار نمود ند، به گونه ا      ني ا ي برا يي الگو نيبه تدو 
 و  ي كـشاورز  ي انجمـن هـا    ،ي كـشاورز  ي تجـار  يج، نهادهـا  ي تـرو  ي دولت ـ ري غ ي سازمان ها  جاديا. ابندي دست   يمطللوب
در  )13(و  ) 17(. هدف در نظـر گرفتـه شـده انـد          ني تحقق ا  ي برا يي به عنوان ابزارها   ي همگ ي خصوص ي مشاوره ا  يهاشركت

 1375 دولـت آغـاز شـده بـود، در سـال     اتي ـ هبي با تصو1370 كه در سالي سازي خصوص استي س ياجراكشور ما نيز،    
 ي شـركت هـا  ي و واگـذار   ي سـاز  ي خـصوص  گـر ي بار د  ،ي جمهور استي دوره ر  ني و پس از انتخابات هفتم     ديمتوقف گرد 

 كـه از آن جملـه       . دارد ي فراوان ي ها تي قابل ي  كشاورز  جي ترو ي ساز ياهكار خصوص ر )9(و  ) 2(. مورد توجه قرار گرفت    يدولت
 -نـه ي به روز شدن اطلاعات، كارآمد شدن مشاوره هـا و كـاهش هز             ،يجي ترو ي ها تي فعال ي اثربخش ي ارتقا ، توان به  يم
 ـا در   ي كـشاورز  جي ترو ي ساز ي اهداف خصوص  نيمهمتر. دنمو بخش اشاره    ني در ا  ي دولت يها  شيافـزا :  عبارتنـد از   راني

 از طـرف دولـت،      نـه ي بدون پرداخت هز   ي خصوص جي ترو لاتي تشك يري بكارگ قي از طر  يجيات ترو  خدم يپوشش آموزش 
 ي هـا  نـه ي بـا آن، فـراهم شـدن زم        ي خـصوص  جي رقابـت تـرو    قي از طر   آ يي كارا شي و افزا  ،ي دولت جي تحول در ترو   جاديا

 ي برنامـه هـا    ي اثربخـش  شي و افزا  ج،ي ترو تيدر فعال )  و عمده مالك   لكخرده ما (  مختلف كشاورزان  يمشاركت گروه ها  
 )8( . باشدي ممكن، ميجي نظام تروني  با انتخاب بهتريجيترو



بـه  .  كـشاورزي ايـران اسـت      -از جمله مشكلات اجرايي راهكار خصوصي سازي ترويج، شرايط فرهنگي جامعه روستايي           
رداخـت دسـتمزد   طوري كه اغلب كشاورزان پذيراي اطلاعات جديد و كمك هاي فني كارشناسان كـشاورزي در قبـال پ         

طي چند دهه فعاليت هاي ترويجي در روستاهاي ايران، مروجان اطلاعات فني فراواني را بـه صـورت رايگـان و                     . نيستند
حتي در بعضي شرايط با ارائه مشوق و ترغيب كشاورزان در اختيار آنها قرار داده اند، و در اين مسير با مشكلات فراوانـي                        

از طرف ديگر ريسك پذيري پايين كشاورزان خـرده         . ش نوآوري دست به گريبان بوده اند      در زمينه مقاومت در برابر پذير     
 )14(و ) 5(، )3(. پا و وضعيت اقتصادي آنها به نحوي است كه قادر به پرداخت هزينه در قبال دريافت اطلاعات نمي باشند

  . ترويج كشاورزي مي باشدهدف مطالعه حاضر، ارزيابي نگرش كشاورزان شهرستان طبس نسبت به خصوصي سازي 
  

  مطالعهمورد تشريح منطقه 
  از مساحت     %43 كه حدود    ، كيلومتر مربع وسيعترين شهرستان كشور مي باشد       55460شهرستان طبس با وسعتي معادل      

 در دامنه غربي ارتفاعات كوه شتري در حاشـيه كويرنمـك            اين شهرستان . كل استان يزد را به خود اختصاص داده است          
 دهستان مـي  8 بخش و 3  شهر ، 3 متر و از نظر تقسيمات كشوري داراي 690ارتفاع آن از سطح دريا  . گرفته است   قرار  
 آبادي كه   647داراي    شهرستان همچنين اين .است كيلومتر   450فاصله جنوبي ترين تا شمالي ترين روستا بيش از          . باشد  
 1385نفـوس و مـسكن سـال        براساس سرشماري   . ي باشد    آبادي خالي از سكنه م     429 روستاي آن داراي سكنه و       218

 شـاغل در   تعداد افراد،در شهر سكونت دارند    % 8/59در روستاها و    % 2/40 كه    بوده  نفر 66361 طبسشهرستان  جمعيت  
محـصولات متنـوع زراعـي و بـاغي          با توجه به وسـعت منطقـه و تنـوع اقلـيم ،             .  نفر مي باشند   11426بخش كشاورزي   

ماننـد   پرتوقع آبي  خرما ، پسته و مركبات و محصولات        زعفران ،   سبزيجات ،   پنبه ،محصولات جاليزي ،     جو ،   همچون گندم ،  
 و خـدمات  جيمركزتـرو 2با توجه به وسعت و پراكنـدگي روسـتاهاي شهرسـتان          .برنج در اين شهرستان به عمل مي آيد         

 و خـدمات جهـاد   جيروستا و مركز تـرو   93ع و    كيلومتر مرب  11220جهاد كشاورزي در بخش دستگردان با وسعتي معادل         
 5 ح در سـط   يي روسـتا  دي ـ تول ي شـركت تعـاون    5 روستا و    55يلومتر مربع و     ك 22254كشاورزي ديهوك با وسعتي معادل      

 80در حـال حاضـر تعـداد        همچنين   .باشند دهستان شهرستان مشغول خدمت رساني به كشاورزان ودامداران منطقه مي         
  . در حال خدمت هستندمروج  در سطح شهرستان 

  
  مواد و روش ها

. هدف كلي اين مطالعه، بررسي نگرش كشاورزان شهرستان طبس نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي مي باشـد                 
جامعه آمـاري  .  همبستگي مي باشد- انجام شد و از نوع توصيفي(Survay Research)كه با استفاده از روش پيمايشي 

. نـد هدمـي   تـشكيل    87-88در سال زراعـي       نفر كشاورز  4726 تعداد   بهان اين شهرستان،    اين تحقيق را تمامي كشاورز    
مـستقل شـامل سـن،      هـاي   متغيـر    . به عنوان نمونه انتخاب شدند     1 نفر از كشاورزان به صورت كاملا تصادفي       200تعداد  

 و. زي و جمعيـت روسـتا بـود        جهاد كشاور   مراجعه به  تعداد دفعات عملكرد و درآمد،     مقدار زمين،  سطح تحصيلات، سابقه،  
با توجه به موضوع مطالعـه      . در نظر گرفته شد    نگرش كشاورزان به خصوصي سازي ترويج        ،متغير وابسته مورد مطالعه نيز    

 آزمـون   . اسـتفاده شـد    4 و ظـاهري   3، سـازه اي   2جهت تعيين روايي پرسشنامه از روايي محتوايي      . دگرديپرسشنامه تنظيم   
 SPSS  با استفاده از نرم افزار % 88و ضريب پايايي . ر پرسشنامه، مورد استفاده قرار گرفتبراي تعيين اعتباپيشاهنگي 

                                                 
1 - Randomized Sampling Complete 
2 - Content Validity  
3 - Construct Validity 
4 - Face Validity 



نمـرات نگـرش كـشاورزان از       . كه نشان مي دهد، سوالات پرسشنامه از اعتبار بالايي برخوردار مي باشد           .  بدست آمد  16
 چهـار    بـه صـورت    رش، طبقـه بنـدي    جهت توضيح نگ  . مدآ بوده و از مجموع پاسخ هاي سوالات بدست          1 اي نوع فاصله 

  .شكل گرفت  نگرش منفي، نسبتا منفي، نسبتا مثبت و مثبتطبقه،
  
  و بحثايج نت

سـواد   85 نفر بي سواد،     60كه از اين تعداد كشاورز تعداد       .  سال بود  5/49 سال و با ميانگين      78ا   ت 28سن كشاورزان بين    
. سال بـوده اسـت  6/1ك متوسطه و بالا تر و ميانگين ميزان سواد  نفر داراي مدر7 و 48در حد خواندن و نوشتن، ابتدايي    

 1800000تومان و حـداكثر آن       300000حداقل درآمد كشاورزان    . بود هكتار   2/9همچنين ميانگين مساحت اراضي آنها      
  .  تومان در ماه تخمين زده شد980000تومان با ميانگين 

جهاد كشاورزي كسب كرده انـد، كـه ايـن           ان اطلاعات خود را از    بر اساس اطلاعات بدست آمده كشاورزان بيشترين ميز       
و ميـزان اطلاعـات     . مي باشد شهرستان  موضوع به خوبي بيانگر اهميت و نقش اين مركز در اطلاع رساني به كشاورزان               

زمايـشگاهي و  آدريافتي كشاورزان از طريق ساير منابع اطـلاع رسـاني از قبيـل كارشناسـان بخـش خـصوصي ، مراكـز                      
كه نشان مي دهد تمايل و انگيزه براي كسب اطلاعـات و     . قيقاتي و كتب و مجلات كشاورزي بسيار محدود مي باشد         تح

بعلاوه بدليل پايين بودن سطح سـواد و عـدم دسترسـي  كـشاورزان،     . بهره گيري از خدمات بخش خصوصي اندك است     
  . ع كسب شده استاطلاعات ناچيزي از اين مناب

 نگرش منفـي،    ،ش ها به چهار طبقه    كشاورزان نسبت به خصوصي سازي ترويج كشاورزي، نگر       جهت گروه بندي نگرش     
 درصد از كشاورزان نسبت به      5/63نگرش  ) 1(بر اساس جدول شماره     . نسبتا منفي، نسبتا مثبت و مثبت تقسيم بندي شد        

 نگرش نسبتا مثبـت و مثبـت         درصد نيز  5/36خصوصي سازي ترويج كشاورزي، منفي و يا نسبتا منفي بوده، در حالي كه              
  . فراواني ميزان نگرش كشاورزان را نشان مي دهد) 1(جدول . داشته اند

  ميزان نگرش كشاورزان نسبت به ترويج كشاورزي: 1جدول 
  درصد تجمعي  درصد  فراواني  نگرش
  14  14  28  منفي

  5/63  5/49  99  نسبتا منفي
  5/71  8  16  نسبتا مثبت
  100  5/28  57  مثبت
    100  200  جمع

  يافته هاي پژوهش: ماخذ           
  

  
  
  
  

   همبستگي نگرش كشاورزان نسبت به خصوصي سازي :2جدول 
  سطح معني داري  ضريب همبستگي  متغير مستقل

                                                 
1 - Intervertial  



  P 003/0-  015/0  سن كشاورز
  S 21/0  001/0   كشاورزتحصيلاتسطح 

  P 18/0-  25/0  سابقه كار كشاورزي
  P 42/0  057/0  ميزان اراضي

  P 35/0  005/0  رد محصولات كشاورزيعملك

  P 17/0-  31/0  تعداد دفعات مراجعه به مراكز خدمات كشاورزي
  P 21/0  007/0  مد كشاورزيآدر

  P 26/0  00/0  جمعيت روستا
  P 08/0-  37/0  فاصله روستا تا مركز خدمات

  S 46/0 05/0  ميزان مشاركت در فعاليت هاي ترويجي
  يافته هاي پژوهش: ماخذ            

                              P :ضريب همبستگي پيرسون  S                       :ضريب همبستگي اسپيرمن  
جـدول  . جهت آزمون همبستگي بين متغير هاي مورد مطالعه از ضرايب همبـستگي پيرسـون و اسـپيرمن اسـتفاده شـد                     

يج تحليل همبستگي با استفاده از ضريب همبستگي پيرسون و اسپيرمن           ، بيانگر متغير هاي مستقل مطالعه و نتا       )2(شماره
كه درآن ارتباط سن، سطح تحصيلات ، سابقه كاري، ميزان اراضي قابل كشت، درآمد حاصل از كشاورزي فرد                  . مي باشد 

روسـتا تـا   كشاورز ، عملكرد محصولات زراعي، تعداد دفعات مراجعه به مراكز خدمات كشاورزي، جمعيت روسـتا، فاصـله                
مركز خدمات كشاورزي و ميزان مشاركت در فعاليت هاي ترويجي به عنوان متغير مستقل و نگرش كشاورزان نسبت بـه             

 -بررسي ضرايب همبستگي نشان مـي . خصوصي سازي ترويج كشاورزي به عنوان متغير وابسته مورد بررسي قرار گرفت    
 تعداد دفعات مراجعه به مراكز خدمات جهاد كـشاورزي و فاصـله      ميان سن، سابقه كار كشاورز،     دهد كه رابطه معني داري    

ضريب اسـپيرمن محاسـبه شـده       . با نگرش كشاورزان به خصوصي سازي ترويج كشاورزي وجود ندارد          ،روستا از آن مركز   
معنـي دار مـي     % 5 است كه در سطح      =21/0rبراي متغير مستقل سطح تحصيلات كشاورز و متغير وابسته مورد بررسي            

مي توان بيان كرد كه، بين ميزان سواد و نگرش كشاورزان نسبت به خـصوصي سـازي                 %  95بنابر اين با اطمينان     . باشد
ضريب همبستگي پيرسون محاسـبه شـده بـراي متغيـر مـستقل             . ترويج كشاورزي ارتباط مثبت و معني داري وجود دارد        

، بيـانگر رابطـه مثبـت بـين ميـزان           %5طح معني داري    كه در س  .  مي باشد  =42/0rميزان اراضي با متغير وابسته برابر با        
همچنـين ضـريب همبـستگي متغيـر عملكـرد محـصولات       . اراضي كشاورزان و نگرش آنها به خـصوصي سـازي اسـت          

 -گرش خصوصي سازي ترويج كشاورزي مـي       بيانگر ارتباط مستقيم بين مقدار عملكرد محصول و ن         r=0/35كشاورزي  
 بيانگر رابطـه مـستقيم بـين ميـزان درآمـد حاصـل از فعاليـت             r=0/21د كشاورزي   ضريب همبستگي متغير درآم   . باشد

همچنـين ضـريب همبـستگي پيرسـون بـراي متغيـر            . .كشاورزي و نگرش خصوصي سازي ترويج كشاورزي مي  باشـد          
معنـي دار بـوده، و بيـان مـي كنـد كـه              % 5 اسـت كـه در سـطح         =26/0rجمعيت روستا با متغير وابسته تحقيق معادل        

ضـريب  . تاهايي كه داراي جمعيت بيشتري هستند، نگرش مساعد تري نـسبت بـه خـصوصي سـازي تـرويج دارنـد                    روس
 اسـت كـه در      =46/0rاسپيرمن محاسبه براي متغير مستقل مشاركت در فعاليت هاي ترويجي و  متغير وابسته تحقيـق                 

مـشاركت كـشاورزان در فعاليـت هـاي       مي توان بيان كرد كـه بـين ميـزان           % 95معني دار بوده، و با اطمينان       % 5سطح  
  .ترويجي و نگرش آنها نسبت به خصوصي سازي ارتباط مثبت و معني داري وجود دارد

 



  پيشنهاد هانتيجه گيري و 
الگوي خصوصي سازي در كشور هاي مختلف، يكسان نيست و هر يك از كشور ها بـه شـيوه اي خـاص و متناسـب بـا            

ج، ي ترو ي دولت ري غ ي سازمان ها  جادي ا .خصوصي سازي ترويج اقدام مي كند     شرايط كلي بخش كشاورزي خود، نسبت به        
 ي بـرا يي به عنـوان ابزارهـا  ي همگي خصوصي مشاوره اي و شركتهاي كشاورز ي انجمن ها  ،ي كشاورز ي تجار ينهادها

خصوصي  در اين مطالعه، به ارزيابي نگرش كشاورزان شهرستان طبس نسبت به         . هدف در نظر گرفته شده اند      نيتحقق ا 
ن شهرسـتان در    يا نفري از كشاورزان     200ك نمونه   منظور ي بدين  . سازي ترويج كشاورزي در اين شهرستان پرداخته شد       

نگـرش  . با استفاده از روش پيمايشي صورت گرفـت       مطالعه  و  . دگرديبه صورت كاملا تصادفي تهيه       87-88 زراعيسال  
 ن متغيير وابسته، و متغير هاي سـن، سـطح سـواد، سـابقه،             كشاورزان شهرستان طبس به خصوصي سازي ترويج به عنوا        

عملكرد و درآمد، تعداد دفعات مراجعه به جهاد كشاورزي و جمعيت روستا بـه عنـوان متغيـر هـاي مـستقل                       مقدار زمين، 
 درصد از كشاورزان نـسبت بـه خـصوصي سـازي            5/63بر اساس يافته هاي موجود، نگرش       . تحقيق در نظر گرفته شدند    

بنـابر  .  درصد نيز نگرش نسبتا مثبت و مثبت داشـته انـد           5/36اورزي، منفي و يا نسبتا منفي بوده، در حالي كه           ترويج كش 
 اين مي توان نتيجه گرفت كه، در حال حاضر بيشتر كشاورزان منطقه مورد بررسي به دلايل مختلف اقتصادي، اجتماعي،                  

نتايج مطالعه نشان مي دهد كه ارتبـاط مثبـت و      . يستندموافق ن فرهنگي و اطلاعاتي با خصوصي سازي ترويج كشاورزي         
، =35/0r، عملكـرد محـصولات كـشاورزي    =42/0r، ميزان اراضي  r=0/21معني داري بين سطح تحصيلات كشاورز

 بـا نگـرش     =r 46/0 و ميـزان مـشاركت در فعاليـت هـاي ترويجـي            =r 21/0 درآمـد كـشاورز    =r 26/0 جمعيت روستا 
و عواملي همچون سن كشاورز، سابقه كاري، فاصله تـا          . ازي ترويج كشاورزي وجود دارد    كشاورزان نسبت به خصوصي س    

  .مركز خدمات و تعداد دفعات مراجعه به اين مراكز اثر معني داري در نگرش به خصوصي سازي ترويج كشاورزي ندارند
رويج نداشته اند، لـذا بـه نظـر     نظر خاصي پيرامون خصوصي سازي تكشاورزان تعداد زيادي از،با توجه به اين موضوع كه  

مي رسد كه اين نوع نگرش همراه با بي اطلاعاتي پيرامون اين مبحـث وجـود دارد، از ايـن رو پيـشنهاد مـي گـردد تـا                             
يكي ديگر از مسائل فعلي ترويج تعداد كـم         . اقدامات آموزشي جهت افزايش سطح دانش و آگاهي اين گروه صورت گيرد           

با توجه به همبـستگي     . لذا بايد تعداد و همچنين كيفيت كار مروجان را افزايش داد          . مي باشد مروج و مددكار در روستا ها       
بين ميزان درآمد و نگرش خصوصي سازي، ترويج پيشنهاد مي شود از طريق سياست هاي حمـايتي بـه افـزايش درآمـد              

خصوصي سازي، بايد از طريـق      همچنين با توجه به ارتباط مستقيم بين عملكرد محصول و نگرش            . كشاورزان ياري شود  
ورود مكانيزاسيون و همچنين بذر هاي اصلاح شده، عملكرد مزرعه را افزايش داد، كه اين خود منجر به افـزايش درآمـد                      

  . كشاورز نيز خواهد شد
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Farmers' Attitudes toward Privatization of Agricultural Extension Services 

in Tabas County and factors associated with attitudes 
 

H.Rabiei , H. Nader And H. Ahmadi 
 

Abstract 
     Today, Agricultural Extension Privatization Strategy has an acceptable position in 

promoting and rendering better public services. So many countries experienced successful 

outcomes during the past decade. Iran country also started to implement this initiative with 

the implementation of the 1st National Plan after the Revolution in late 1981. The purpose of 

this study is to evaluate the attitudes of farmers towards privatization of extension services in 

Tabas County and to explore factors affecting this attitude. This survey research follows a 

descriptive-correlation method with statistical population of all 4726 district farmers who 

used agricultural extension programs. A sample of 200 individuals selected for data collection 

via questionnaires. To analyze the data, SPSS 16 was applied. Results show that there is 

positive and significant relationship between variable of farmers’ attitudes toward 

privatization as a dependent variable and independent variables e.g. farmers’ education level, 

land area, agricultural performance, amount of agricultural income and participation in 

extension activities. Also, a positive and significant relationship rules between the rural 

population and farmers’ attitudes toward agricultural extension privatization. In addition, 63.5 

% of the farmers reflected negative or relatively negative attitudes toward extension 

privatization, while remaining 36.5 % posed positive and relatively positive tendencies. Based 

on the results, increasing number of extension workers, updating information and knowledge 

of farmers toward privatization, expanding area of agricultural lands, creating appropriate bed 

for more farming machinery, and consequently up-scaling agricultural yield and income, lie 

within the suggestions made. 
 
Key words: Agricultural Extension, Privatization, Participation, Farmers, Tabas. 

 


