
  
  
  
  
  
  
  

بررسي نقش بخش خصوصي در ارائه خدمات ترويجي از ديدگاه ارائه دهندگان خدمات ترويجي و 
 كشاورزي در شهرستان هاي اروميه و خوي
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 شد ترويج و آموزش كشاورزي كارشناس ار-3دانشيار و مدرس گروه ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه تهران  2و1
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  :چكيده

هاي  گذاري زايي، توليد، درآمد و تأمين نيازهاي جامعه و با سرمايه    عليرغم اهميت فراوان بخش كشاورزي در اشتغال
با توجه به وري و توليد در بخش كشاورزي  هاي دولتي به انجام رسيده است، بهره نسبتاً وسيع كه اغلب از طريق كمك

خدمات ترويج كشاورزي كه محور . نرخ فزاينده رشد جمعيت و احتياجات غذايي بيشتر، رشد چشمگيري نداشته است
آيد، تا كنون به وسيله بخش دولتي به انجام رسيده است و بخاطر عدم انجام  توسعه بخش كشاورزي به حساب مي

سازي براي ترويج كشاورزي يك  زدايي و خصوصي ي، تمركزمطلوب كاركردهاي محوله، اقداماتي نظير اصلاح ساختار
هدف كلي اين تحقيق، بررسي نقش بخش خصوصي در ارائه خدمات ترويجي و . ضرورت مهم شناخته شده است

اهداف اختصاصي اين . هاي اروميه و خوي از ديدگاه ارائه دهندگان خدمات ترويجي مي باشد كشاورزي در شهرستان
يزان، نحوه، و حيطه فعاليت ارائه دهندگان خدمات ترويجي اعم از م مطالعه و شناخت)1: زير استتحقيق شامل موارد 

شناخت و بررسي ) 2.هاي كشاورزي، مشاوران خصوصي، و سازمانهاي كشاورزي مؤسسات توليدي، توزيع كنندگان نهاده
شناخت موانع و ) 3 خدمات ترويجي سازي ترويج كشاورزي از ديدگاه ارائه دهندگان عوامل مؤثر بر فرايند خصوصي

نتايج تحقيق نشان داد . سازي ترويج از ديدگاه ارائه دهندگان خدمات ترويجي محدوديت هاي موجود در مسير خصوصي
سازي در ترويج كشاورزي عدم هماهنگي خدمات و برنامه هاي ترويجي  گيري خصوصي كه مهمترين عوامل براي شكل

.   مالي محدود و توزيع نابرابر آن و تمركززدايي در تصميم گيريها در ارائه خدمات مي باشدبا نيازهاي مخاطبان و منابع
با ملزم نمودن واحدهاي توليدي فعال در زمينه محصولات كشاورزي و با ملزم نمودن تعاوني هاي روستايي و 

 خصوصي با انگيزه و كشاورزي به انجام وظايف ترويج، هزينه در بخش خصوصي كاهش مي يابد و كاركنان بخش
  .    توان بيشتري فعاليتهاي خود انجام مي دهند

  
  
  
  
  
  
  
  
  
   

  ترويج خصوصي، ارائه دهندگان خدمات ترويجي:كلمات كليدي
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  :مقدمه
ي ترويج اگيريهاي نويني در سطح جهاني در ارتباط با راهبردهاي اقتصادي و مديريت مالي نظامه هتامروزه ج

هاي مختلف  ال توسعه انجام يافته و در اين رابطه تجربيات متنوعي در قالب رهيافتاورزي در كشورهاي در حشك
اين روند در سالهاي اخير در كشورهاي در حال توسعه نيز شروع شده و در . سازي شكل گرفته است ترويج خصوصي

خصوصي سازي با امروزه ). 1376حسيني، ( است  شدهنقش بخش خصوصي در كشاورزي بسيار متنوعنيز اين كشورها 
آميز تعدادي از  شت سر گذاشتن موفقيتپ نمود بيشتري به خود گرفته است) Liberalization(مبحث آزادسازي 

كست كمونيسم، مطرح شدن ش وقوع برخي از وقايع جهاني مانند ،1930ي نظير ركود اقتصادي در دهه ناهاي جه بحران
فلسفه تأسيس شركتهاي دولتي، دلايل ايدئولوژيك، عوامل و دن شرنگ هاي تعديل اقتصادي و ساختاري، كم سياست

سياسي و نظاير آنها باعث مطرح شدن بحث خصوصي سازي  -حوادث تاريخي، ضروريات عملي، ملاحظات اجتماعي 
 بود، بعد از تجارب عديده، تبديل به نوعي و خواهان نفع فردي صرف در واقع بحثي كه در ابتدا دربرگيرنده .ده استش

ده وجود موضوعاتي نظير موارد ذيل ننگاهي اجمالي به مبحث خصوصي سازي نشان ده. م ساختاردهي اجتماعي شداهر
  .است

  ؛واگذاري فعاليتهاي دولتي به بخش خصوصي −
  ؛انتقال مالكيت از بخش دولتي به بخش خصوصي −
  ؛حذف اعطاي هر گونه يارانه مستقيم و غيرمستقيم از طرف دولت −
  ؛كننده با هدف ايجاد رقابتلغو سياستهاي محدود  −
  ؛ و دولتيشوري بخ ش كارائي و بهرهافزاي −
  . كسري بودجه، تقليل استقراض دولتي و همانند آنشكاه −

رهاسازي ( ازي بازارس)  خصوصيشواگذاري بنگاههاي دولتي به بخ(ي زسا تباط نزديك خصوصيراينها خود گواه ا
هاي اقتصادي به روي كالاهاي خارجي است  ش دروازهايشازي و گو آزادس) اييدقيمت كالاها و نرخ ارز و مقررات ز

  .)1380قلي نيا و پاك نظر، (
تواند مكمل قابل  رائط مشخص ميشدر   خصوصي براي گروههاي خاصي از توليدكنندگان وشبخبنابراين 
 ).1377پيروشعباني،  (هاي ترويج دولتي به حساب آيد اي براي نظام ملاحظه

ضرورت ) 1: يط كنوني انتقادات وارد بر ترويج را مي توان در دو عامل جستجو نمودبه طور كلي در شرا
جوابگويي به نيازهاي متعدد جمعيت كشاورزي فزاينده كه اكثريت آنها محروم از دريافت خدمات مؤثر ترويجي 

ها و مؤسسات  زمانمحدوديت و نارسايي جدي منابع مالي، امكانات، تجهيزات و پرسنل سا) 2و ) مسأله پوشش(هستند
  ). 1377حسيني، ) (مسأله منابع(ترويج دولتي

عملكرد ضعيف، مديريت ضعيف و عدم : را به شرح زير مي توان برشمردوارد بر ترويج دولتي پاره اي انتقادات 
ب از ها، عدم استفاده مطلو ها و محرك عدم اثربخشي، ناكافي بودن انگيزهپاسخگويي در قبال مخاطبان، ناكارآمدي و 

 فقدان يك رويه منسجم براي توسعه و مديريت منابع انساني،  هاي نوين در ابعاد ساختي و كاركردي ترويج، فناوري
ضعف در پوشش خدمات، عدم ارضاء اثربخش نيازهاي ملموس و غيرملموس مخاطبان، عدم توانايي كشاورزان براي 
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 با شرايط و نيازهاي آنان به دليل عدم توجه كافي به ها تاثيرگذاري بر راهبردهاي ترويجي، تناسب كمتر برنامه
ملحوظ نداشتن شرايط محلي و ضعف در رابطه با  سازي مشاركت كشاورزان، هاي تمركززدايي و جلب و نهادينه مكانيزم

ي زرو كاركردي ترويج كشا-رابعاد ساختيهاي قابل انتقاد د سازي و شبكه سازي نهادي از مقوله توسعه نهادي و ظرفيت
  ).Alex and et al, 2002(مي باشند

ها، سلسله مراتبي  جا ختم نمي شود، بلكه در مسائلي همچون هزينه بر بودن فعاليت امااين انتقادات به همين
. هاي متضاد زير سؤال مي باشد  ها، ناديده گرفتن علايق مردم و مسايل زيست محيطي و اجراي نقش بودن فعاليت

رچوب مفهومي مناسب، سازماندهي ضعيف وفقدان كاركنان با انگيزه و با صلاحيت و همچنين به دليل فقدان چا
هاي شديد به بروكراسي سياسي و اداري و عدم توانايي در تخصيص مؤثر منابع مورد انتقاد و نكوهش قرار  وابستگي

  ). Perumal, 2001(گرفته است
 نيز مي باشند كه از ارايه خدمات ترويج كشاورزي در برابر خيل عظيم انتقادات وارده بر ترويج دولتي، كساني

  : استدلال اين دسته از افراد مبتني بر موراد زير مي باشد. توسط بخش دولتي حمايت مي كنند
  ، بيشتر جنبه دولتي دارد؛)خدمات(اطلاعات كشاورزي به عنوان كالا 
 نابع طبيعي جلب نمايد؛ي مديريت مفقط يك سازمان ترويج دولتي قادر است توجه عمومي را به سو 
  وزشي دسترسي ندارند، افزايش دهد؛هاي آم تواند سطح آموزش كشاروزان را كه اغلب به نهاده ترويج بخش دولتي مي 
  رپذيري كشارزوان را كاهش مي دهد؛كنندكه خط ترويج دولتي اغلب اطلاعاتي تأمين مي هاي خدمات سازمان 
  ه هزينه هاي مبادله را كاهش دهد؛ وطلاعاتي فراهم سازد كهاي خدمات ترويج دولتي مي تواند ا سازمان 
خدمات ترويج دولتي مي تواند امور مربوط به بهداشت و سلامت افراد جامعه را از بابت خطراتي همچون حوادث و  

 ). 1381ريورا و كري، (هاي ناشي از مواد شيميايي كشارزوي، تحت پوشش قرار دهد  مسموميت
هاي  براي تأمين مالي فعاليت تواند هاي عمومي مي شود كه بودجه  توجه ميج خصوصي به اين امرترويبنابراين در     

بهره ) 1حصول هزينه ها(گيرد و خدمات عمومي ممكن است از درآمدهاي خصوصي  خصوصي مورد استفاده قرار
ها نيست، بلكه ايجاد  ودجهماهيت ب تنها تحول در، هاي ترويج خصوصي شده درآينده مهمترين اهميت نظام .مندگردند
توان يافت   بطور مشخص، موارد زيادي را مي.كنند هدايت مي هايي است كه عرضه اطلاعات را ماهيت مشوق تحول در

 كشاورز خود فعاليت زيادي انجام رآورده كردن نيازهاي ارباب رجوعب پرسنل ترويج عمومي به منظور دهند كه نشان مي
تمامي آنها فاقد  تقريباً ها متصف مي شوند و هاي ترويج عمومي به عرضه مكانيكي پيام رنظامبا وجود اين، اكث. دهند مي

  .سازوكارهاي بازخوردي مي باشند
  .نها اشاره مي شودآمطالعات زيادي در زمينه خصوصي سازي كشاورزي صورت گرفته است كه در زير به برخي از 

سازي ترويج كشاورزي  اسان و كشاورزان استان ايلام به خصوصيدر تحقيقي به بررسي نگرش كارشن) 1380(فرخي    
سازي ترويج  هدف اين تحقيق، بررسي نگرش كارشناسان ترويج و كشاورزان استان ايلام نسبت به خصوصي. پرداخت

ز ا% 5/51دهد كه  نتايج نشان مي .اي پاسخگويان بر نگرش آنها بوده است هاي فردي و حرفه كشاورزي و تعيين ويژگي
 مثبت يا مثبت از آنان نگرش نسبتاً% 5/48 منفي و "سازي ترويج نگرش منفي يا نسبتا كارشناسان نسبت به خصوصي

  .دارند
هاي ترويجي امور دام كشور از ديدگاه كارگزاران  سازي فعاليت به بررسي امكان خصوصي) 1381(سپهريان 

  :عبارتند ازهاي اين تحقيق  برخي از يافته .متخصصان فن مبادرت ورزيد

                                           
1 - cost - recovery  
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سازي ترويج در امور دام داشته ولي جايگزيني  جامعه آماري مورد بررسي،نگرش نسبتا مساعدي به خصوصي 
  .  اند پذير ندانسته كامل ترويج خصوصي با ترويج دولتي را در شرايط موجود امكان

عدم وجود ارتباط مؤثر  ،عدم توجه به نيازهاي واقعي كشاورزان هاي شغلي كاركنان ترويج، پايين بودن انگيزه 
هاي اساسي ترويج در نظام  بين مروجان و توليدكنندگان و وجود بافت سنتي تشكيلات ترويج از مشكلات و محدوديت

  .باشد دولتي مي
سازي ترويج كشاورزي در استان آذربايجان  ها و راهبردهاي خصوصي  به بررسي زمينه)1382(كرمجوان  محمودي      

نتايج اين تحقيق نشان داد كه مهمترين راهكارها از ديدگاه  .كشاورزان و كارشناسان پرداختشرقي از ديدگاه 
سازي ترويج  هاي خصوصي مهمترين موانع و محدوديت. باشد كارشناسان دادن يارانه به كشاورز و ترويج قراردادي مي

نگري در قالب رهيافت  ان و عدم جامعضعف مالي كشاورزان، تنگناهاي مربوط به پرداخت هزينه ترويج از طرف كشاورز
سازي ترويج كشاورزي تجربه و دانش مروجان بخش  مهمترين عوامل مؤثر در خصوصي. باشد ترويج روستايي مي

  .باشد هاي فرهنگي منطقه مي خصوصي، وجود دانش علمي كشاورزان و زمينه
. دگاه كشاورزان منطقه ورامين پرداختبه بررسي راهكارهاي تأمين مالي ترويج كشاورزي از دي) 1383(سلطاني 

 نشان داد كه كشاورزان با اينكه پرداخت برخي هزينه ها را در صورت مفيد بودن خدمات  ويهاي تحقيق يافته
  . پذيرفتهاند، اما همچنان دولت را تأمين كننده اصلي مي دانند

دمات ترويج كشاورزي از ديدگاه در تحقيق به بررسي عوامل تبيين كننده خصوصي سازي خ) 1384(رضايي     
هاي  ريزي و اجراي فعاليت كه در برنامه نتايج تحقيق وي نشان مي دهد برنجكاراني. برنجكاران استان زنجان پرداخت

  . تري به خصوصي سازي خدمات ترويج كشاورزي برخوردار مي باشند تريجي مشاركت بيشتري دارند از نگرش مثبت
نشان كه از سه محققين، مروجين وكشاورزان، تمايل مروجين به خصوصي سازي ) 2008 (نتايج تحقيق اولادل و جيمز
  .خدمات ترويجي بيشتر بود

هاي اروميه  هدف كلي اين تحقيق، بررسي نقش بخش خصوصي در ارائه خدمات ترويجي و كشاورزي در شهرستان     
 شناخت)1: تصاصي اين تحقيق شامل موارد زير استاهداف اخ. باشدارائه دهندگان خدمات ترويجي ميو خوي از ديدگاه 

يزان، نحوه، و حيطه فعاليت ارائه دهندگان خدمات ترويجي اعم از مؤسسات توليدي، توزيع كنندگان م مطالعه و
شناخت و بررسي عوامل مؤثر بر فرايند ) ران خصوصي، و سازمانهاي كشاورزي؛هاي كشاورزي، مشاو نهاده

شناخت موانع و محدوديت هاي موجود ) 3 ؛زي از ديدگاه ارائه دهندگان خدمات ترويجيسازي ترويج كشاور خصوصي
  .سازي ترويج از ديدگاه ارائه دهندگان خدمات ترويجي در مسير خصوصي

  
  :مواد و روشها

. جامعه آماري اين تخقيق كليه ارائه دهندگان خدمات ترويجي شهرستانهاي اروميه و خوي استان آذربايجان غربي است
كود و ندگان شهاي توليد روستايي، مشاوران خصوصي، فرو شامل تعاونيدر اين تحقيق ارائه دهندگان خدمات ترويجي 

  .شدشماري مي باري به صورت سريگ روش نمونه.  باشد نفر مي90وجود تعداد آنها كه طبق اسناد م. سم مي باشد
   جامعه آماري تحقيق- 1جدول 
  درصد  تعداد  نام طبقه  رديف

  5/55  50  فروشندگان كود و سم  1
  7/27  25  تعاوني توليد و روستا  2
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  6/16  15  اوران خصوصيشم  3
  100  90  جمع

  
نظر  از اساتيد دانشگاهي و صاحب آن با توجه به نظرات گروهي رواييبود كه   پرسشنامه اطلاعات گردآوري ابزار

  . ، به اثبات رسيدسازي خصوصي
 نفر از مسئولان منطقه كه مشابه 20ت گرفت كه در آن رش آزمون صو پرسشنامه پيقابليت اعتماددستيابي به براي 

ي ااز طريق محاسبه آلفنامه ش پرسقابليت اعتماد  دندشده بودند به صورت اتفاقي انتخاب شجامعه آماري در نظر گرفته 
دهندگان  هاي ارائه  ديدگاهشجنامه جهت سنش پرسقابليت اعتمادانگر بالا بودن شكه ن.  محاسبه گرديد54/91كرونباخ 

  .ائه خدمات ترويج خصوصي استرخدمات ترويجي موجود در زمينه ا
هايي مانند ميانگين، انحراف معيار و  آماره بكارگيري  و باSPSS11.5افزار نرم طريق ها از تحليل داده و  تجزيه

  .  صورت گرفت(.C.V)ضريب تغييرات 
  

  نتايج و بحث
  يخصوصي سازي خدمات ترويج

نتايج حاصله در مورد ديدگاه پاسخگويان نسبت به خصوصي سازي خدمات ترويج كشاورزي را نشان ) 2(  جدول 
 )يعني ميزان موافقت كم و خيلي كم ( درصد پاسخگويان ديدگاه منفي3/3گردد تنها  دهد همانطور كه ملاحظه مي مي

  . و بالاتر و يا به عبارتي مثبت بوده است درصد پاسخگويان متوسط7/96سازي داشتند و ديدگاه  نسبت خصوصي
  

  اسخگويان نسبت به خصوصي سازي خدمات ترويجي  توزيع فراواني ديدگاه پ- 2جدول 
  درصد تحمعي  درصد  فراواني  ميزان موافقت

  0  0  0  خيلي كم
  3/3  3/3  3  كم

  8/47  4/44  40  متوسط
  4/94  7/46  42  زياد

  100  6/5  5  خيلي زياد
    100  90  جمع

  كرد ترويج خصوصيعمل
 درصد پاسخگويان ديدگاه 4/64 ،ديدگاه پاسخگويان در خصوص عملكرد ترويج خصوصي نشان مي دهد) 3(     جدول 

نسبت به عملكرد ترويج يعني اكثريت پاسخگويان ديدگاه متوسط . متوسطي نسبت به عملكرد ترويج خصوصي داشتند
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ديدگاه پاسخگويان نسبت به عملكرد . ت گسترده نداشته استچون ترويج خصوصي تا به حال فعالي. ندخصوصي دار
  .ترويج خصوصي با شك و ترديد همراه بوده است

  
  اسخگويان نسبت به عملكرد ترويج خصوصي  توزيع فراواني ديدگاه پ- 3جدول 

  درصد فرواوني تجمعي  درصد فراواني  فراواني  ميزان عملكرد
  2/2  2/2  2  خيلي كم

  7/16  4/14  13  كم
  1/81  4/64  58  متوسط

  100  9/18  17  زياد
  0  0  0  خيلي زياد

  100  100  90  جمع
  

  ثر در شكل گيري خصوصي سازي ترويجعوامل مو
سازي ترويج بر اساس ضريب  گيري خصوصي ديدگاه پاسخگويان در خصوص عوامل موثر در شكل) 4(در جدول     

 در شكل گيري خصوصي سازي ترويج پس از مطالعه ادبيات عمده ترين عوامل تأثير گذار.  تغييرات آورده شده است
سپس از پاسخگويان خواسته شد تا نظر خود را در مورد ميزان اهميت هر يك از .  گويه خلاصه شد15تحقيق در 

همان طور كه مشاهده مي شود اولويت اول مربوط به عدم هماهنگي خدمات و برنامه ترويج دولتي با . عوامل بيان كنند
اولويت دوم مربوط به عدم تأمين نيازهاي همه جانبه كشاورزان توسط ترويج دولتي مي . هاي مخاطبان مي باشدنياز
كه در ادبيات . بنابر دو عامل نخست در شكل گيري ترويج خصوصي مربوط به ناكارآمدي ترويج دولتي مي باشد. باشد

وم مربوط به تحولات و پيشرفتهاي شگرف در تكنولوژي عامل س. تحقيق نيز اكثر محققين به اين امر اشاره داشته اند
 .ارتباطات مي باشد

  
  بندي ديدگاه پاسخگويان در خصوص عوامل موثر در شكل گيري خصوصي سازي ترويج اولويت- 4جدول 

  ضريب تغييرات  انحراف معيار  ميانگين  ثر در شكل گيري خصوصي سازي ترويجعوامل مو اولويت
  202/0  83/0  11/4   با نيازهاي مخاطبانرنامه ترويج دولتيب وعدم هماهنگي خدمات   1
  222/0  83/0  73/3  عدم تأمين نيازهاي همه جانبه كشاورزان توسط ترويج دولتي  2
  237/0  95/0  01/4  تحولات و پيشرفتهاي شگرف ئر تكنولوژي ارتباطات  3
  256/0  01/1  90/3  تمركززدايي در تصميم گيريها و ارائه خدمات  4
  282/0  06/1  75/3   توانايي كشاورزان در تأثيرگذاري بر راهبردها و برنامههاي ترويجعدم  5
  283/0  08/1  82/3  پيشرفتهاي حاصله در تكنولوژي كشاورزي مانند بيوتكنولوژي  6
  301/0  06/1  51/3  عدم موفقيت ترويج دولتي در انتقال فناوري مناسب  7
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  310/0  20/1  86/3  منابع مالي محدود و توزيع نابرابر آن  8
كاهش هژموني بخش دولتي در زمينه هايي كه به طور سني در منترل اين   9

  بخش بوده است
33/3  07/1  321/0  

  347/0  17/1  37/3  عملكرد ناكارآمد خدمات ترويج دولتي  10
  353/0  25/1  54/3  تجاري سازي   11
  358/0  20/1  35/3  ي ترويج دولتياثربخش نبودن هزينه ها و سرمايه گذاريها  12
  373/0  05/1  81/2  عرضه مدار بودن خدمات ترويج دولتي  13
  528/0  57/1  97/2  عدم تحت پوشش قرار دادن افراد نيازمند به خدمات ترويجي  14
مورد توجه و اولويت قرار گرفتن اقشار و گروههاي محروم مانند كشاورزان خرده   15

  پا
64/2  60/1  601/0  

  
   توليد و توزيع كننده خدمات ترويج خصوصيميزان تأثير سازمانهاي

ديدگاه پاسخگويان ميزان تأثير سازمانهاي توليد و توزيع كننده خدمات ترويج خصوصي اولويت بندي شده ) 5(در جدول 
اولويت اول مربوط به شركتهاي كشاورزي صنايع و خدمات وابسته به آن مي . همانطور كه جدول نشان مي دهد. است

  .يت دوم انجمن ها و اتحاديهاهي صنفي كشاورزان قرار داردباشد در اولو
  .قرار دارند) NGOs(در اولويت سوم نيز سازمانهاي غيردولتي 

  
  
  

  سازمانهاي توليد و توزيع كننده خدمات ترويج خصوصي يان ميزان تأثيرواولويت بندي ديدگاه پاسخگ - 5جدول 
  ضريب تغييرات  انحراف معيار  ميانگين  يج خصوصيسازمانهاي توليد و توزيع كننده خدمات ترو  اولويت

  204/0  81/0  96/3  شركتهاي كشاورزي صنايع و خدمات وابسته به آن  1
  206/0  86/0  17/4  انجمن ها و اتحاديهاهي صنفي كشاورزان  2
  NGOs(  60/3  79/0  219/0(سازمانهاي غيردولتي   3
  220/0  87/0  95/3  موسسات كمك كننده مالي  4
  224/0  81/0  61/3  ن پيشروكشاورزا  5
  251/0  98/0  90/3  شركتها و كارخانجات فرآوري محصولات كشاورزي  6
  276/0  03/1  72/3  سازمانها و شركتها توليد و توزيع كننده نهادهاي كشاورزي  7
  283/0  03/1  63/3  شركتهاي بازاريابي محصولات كشاورزي  8
  287/0  02/1  55/3  رويجشركتها و سازمانها و محافل مشاورزان خصوصي ت  9
  289/0  08/1  74/3  تعاوني هاي روستايي و كشاورزي  10
  304/0  02/1  35/3  بانك هاي بخش خصوصي  11
  316/0  96/0  03/3  موسسات انتشاراتي  12
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  382/0  09/1  85/2  اينترنت  13
  
  

  موانع و محدوديتهاي ترويج خصوصي
. موانع و محدوديتهاي ترويج خصوصي دكر شده است خصوص  دربندي ديدگاه پاسخگويان اولويت) 6(     در جدول 

. اولويت اول در موانع، توسعه نيافتگي بخش كشاورزي تجاري در ايران مي باشد. دهد همانطور كه جدول نشان مي
  و اولويت سوم انگيزه كم بخش خصوص براي سرمايه اولويت دوم عدم توانايي كشاورزان جهت پرداخت هزينه خدمات

  .در بخش كشاورزي مي باشدگذاري 
  
  
  
  

   اولويت بندي ديدگاه پاسخگويان در خصوصو موانع و محدوديتهاي ترويج خصوصي- 6جدول 
  ضريب تغييرات  انحراف معيار  ميانگين  وديتهاي ترويج خصوصيدموانع و مح  اولويت

  143/0  66/0  61/4  توسعه نيافتگي بخش كشاورزي تجاري در ايران  1
  149/0  66/0  41/4  دماترزان جهت پرداخت هزينه خعدم توانايي كشاو  2
  150/0  67/0  44/4  ري در بخش كشاورزيانگيزه كم بخش خصوص براي سرمايه گذا  3
  164/0  71/0  32/4  آموزش و ساماندهي نامناسب نيروي كار فعال در بخش خصوصي  4
  184/0  72/0  91/3  نبود پشتوانه تحقيقاتي همانند بخش دولتي  5
  190/0  81/0  26/4  د سطح سواد كشاورزانپايين بو  6
  194/0  73/0  75/3  ساخت دهي ضعيف ارتباطات متقابل با بخش هاي تحقيقات و آموزش كشاورزي  7
توسعه /توجه كمتر بخش خصوصي به سياستهاي ملي در بخش كشاورزي نظير حفاظت از محيط زيست  8

  پايدار
87/3  84/0  217/0  

  231/0  02/1  40/4  رده پابالا بودن جمعيت كشاورزان خ  9
  236/0  90/0  80/3  عدم تعادل خدمات ترويجي بخش خصوصي به علت تمركز روي برخي از خدمات سودآور  10
  237/0  82/0  46/3  تمايل بخش خصوصي براي تمركز خدمات به كشاورزان خرده پا و معيشتي  11
  267/0  01/1  77/3   كشاورزيساخت دهي ضعيف ارتباطات متقابل با بخش هاي تحقيقات و آموزش  12
  345/0  13/1  27/3  عدم جامع نگري فعاليتهاي كشاورزان در قالب رهيافت ترويج كشاورزي  13
  392/0  84/0  14/2  ساختار كوچك و محدوديت كاركردي نهادهاي بخش خصوصي  14

  
 

  :نتيجه گيري
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ين نيازهاي جامعه و با سرمايه گذاريهاي با توجه به اهميت بخش كشاورزي در اشتغال زايي، امنيت غذايي و تأم    
روري و توليد در بخش كشاوري با توجه به   وسيع كه اغلب از طريق كمكهاي دولتي به انجام رسيده است بهرهنسبتاً

شاورزي كه كنرخ فزاينده جمعيت و احتياجات غذايي حاصله رشد چشمگيري نداشته است در اين بين خدمات ترويج 
اورزي به حساب مي آيد و تا كنون بيشتر آن توسط بخش دولتي به انجام رسيده است به خاطر ور توسعه بخش كشحم

 گرفته است و تغييراتي نظير اصلاح راي قرا در واحد زمان مورد انتقاد گستردهفقدان اثربخش و هزينه و كارايي 
نتايج اين . ي استلزام بخشيده استساختاري، تمركزدايي و خصوصي سازي را در اين برهه از زمان براي ترويج كشاورز

بنابراين زمينه براي . ديدگاه پاسخگويان نسبت به خصوصي سازي خدمات ترويج مساعد مي باشدتحقيق نشان داد 
شايد همانطور كه اشاره شد اين امر به . انجام بيشتر خصوصي سازي از طرف ارائه دهندگان خدمات ترويج وجود دارد

 به خصوصي سازي خدمات ترويج داشتند ولي ديدگاه تقادعبا اينكه پاسخگويان ا. ولتي باشدج دخاطر ناكارآمد بودن تروي
نان با نوعي شك و عدم اطمينان همراه آآنان در خصوص عملكرد ترويج خصوصي در حد متوسط بود يعني ديدگاه 

ديدگاه پاسخگويان در . اشدسازي خدمات ب طر مشكلات موجود در فرايند خصوصي دليل اين امر مي تواند به خا.است
خصوص مهمترين عوامل موثر در شكل گيري خصوصي سازي ترويج شامل عدم هماهنگي خدمات و برنامه ترويج 
دولتي با نيازهاي مخاطبان، عدم تأمين نيازهاي همه جانبه كشاورزان توسط ترويج دولتي و تحولات و پيشرفتهاي 

 امر ناكارآمد بودن ترويج دولتي و تأثير فناوري ارتباطات را بر بخش كه اين. باشد شگرف در فناوري ارتباطات مي
  .كشاورزي نيز نشان مي دهد

سازي  ان در خصوص ميزان تأثير سازمانهاي توليد و توزيع كننده خدمات در خصوصييديدگاه پاسخگوبندي  اولويت    
دمات وابسته به آن، انجمن ها و اتحاديه  صنايع و خ،كه به ترتيب شركتهاي كشاورزي. دهد خدمات ترويج نشان مي

. بيشترين تأثير را در فرايند خصوصي سازي ترويج دارند) NGOs(هاي صنفي كشاورزان، و سازمانهاي غيردولتي 
و در . شايد دليل اين امر غيردولتي بودن اين سه مورد و آشنايي بيشتر آنان با خدمات ترويج بخش خصوصي باشد

توسعه نيافتگي بخش ان در خصوص موانع ترويج خصوصي نشان داد كه مهمترين موانع شامل نهايت ديدگاه پاسخگوي
انگيزه كم بخش خصوصي براي  كشاورزان جهت پرداخت هزينه خدمات وكشاورزي تجاري در ايران، عدم توانايي 

ش كشاورزي با توسعه نيافتگي بخش كشاورزي تجاري مشكلي كه كل بخ. باشد سرمايه گذاري در بخش كشاورزي مي
ن مواجه است و به دليل و معيشتي بودن كشاورزي سنتي و عدم توانايي كشاورزن در پرداخت هزينه خدمات باعث آ

همچنين ريسك بالاي توليد كشاورزي باعث شده . شده است كه خصوصي سازي خدمات ترويج با مشكل مواجه شود
در پايان پيشنهاداتي با توجه به يافته .  داشته باشدكه بخش خصوصي رغبت كمي براي سرمايه گذاري در اين بخش

محول نمودن اجراي برنامه ترويجي به واحدهاي توليدي فعال در زمينه توليد محصولات .هاي تحقيق ارائه مي شود
لت و در قالب پروزه هاي مختلف رداخت هزينه توسط دوي در قبال پرزوكشاورزي و شركتهاي خدمات مهندسي كشا

در مورد  مسأله . اري و نظارت سوق دهدذگتهاي اجرايي جدا كرده و بيشتر به سياس ولت را از انجام فعاليتتواند د مي
ود كه با بيمه محصولات شبيمه محصولات كشاورزي كه طي ساليان اخير به صورت جدي مطرح است پيشنهاد مي 

 خصوصي اختصاص ج ترويهاي  هزينهتأمينصرف ظف شوند درصدي از درآمد حاصله را وكشاورزي شركت هاي بيمه م
شود براي خصوصي سازي از سازوكارهايي مانند تعلق يارانه به كشاورز استفاده شود كه در  همچنين پيشنهاد مي. دهند

  .آن تأمين هزينه با دولت و ارائه خدمات با بخش خصوصي مي باشد
  
  

  :منابع
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يج كـشاورزي در شهرسـتان شـهريار از ديـدگاه           سـازي تـرو     بررسي امكان خصوصي  ). 1377(پيرو شعباني، مسعود     )1
 . نامه كارشناسي ارشد واحد علوم و تحقيقات،دانشگاه آزاد اسلامي پايان. مسؤلان،مروجان و كشاورزان

مجموعـه  . هاي ترويج كشاورزي   سازي و تعديل هزينه    هاي نوين در خصوصي    گرايش). 1375(سيد محمود  ,حسيني )2
  . 1375: كرج. اموردام و آبزيان, منابع طبيعيمقالات اولين سمينار علمي ترويج 

هاي ترويجي امور دام كشور از ديـدگاه كـارگزاران            سازي فعاليت   بررسي امكان خصوصي  ). 1381(اله    سپهريان، نبي  )3
  وزارت جهاد سازندگي.متخصصين فن

نامـه    پايـان . مـين راهكارهاي تأمين مالي ترويج كشاورزي از ديدگاه كـشاورزان منطقـه ورا           ). 1383(سلطاني، شهره  )4
 .، دانشكده اقتصاد و توسعه كشاورزي، گروه ترويج و آموزش كشاورزي)منتشرنشده(كارشناسي ارشد دانشگاه تهران

. سـازي تـرويج كـشاورزي    بررسي نگرش كارشناسان و كشاورزان استان ايـلام بـه خـصوصي      ). 1380(فرخي، صفا    )5
 .تربيت مدرسنامه كارشناسي ارشد دانشكده كشاورزي،دانشگاه  پايان

اولـين سـمپوزيوم علمـي      . تمايلات جهاني در خصوصي سازي ترويج كشاورزي      ). 1382(جواد  ,  كرمجوان محمودي )6
دفتـر برنامـه ريـزي و همـاهنگي         : تهـران . رساني آموزش و اطلاع  , سازي ترويج  بررسي راهكارها و تجارب خصوصي    

 . وزارت جهادكشاورزي, ترويج

سازي ترويج كشاورزي در استان  ها و راهبردهاي خصوصي ررسي زمينهب). 1382(محمودي كرمجوان، جواد )7
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Abstract 

     Although agriculture sector has an important role in employing, producing 

and fulfilling society needs, but with consideration of increasing of population 

and the resultant increasing in food requirements and food needs, this sector has 

been low growth. The matter is even more pronounced when we take who 

account the agriculture extension services for developing agriculture sector it 

has not been so efficient probably because they have not the job properly 

therefore some fundamental change such as structural-reform, decentralization 

and privatization is required. This research aims to, assessing of the private role 

in proving extension services from the view point of the agricultural extension 

services providers in tow towns: Oromieh and Khoy. Other aims are as follows: 
1) to try to know the field of extension services providers including, product and 

distributer agricultural input organization private consulting agricultural 

organism. 2) To investigate the factors which affect the processes of 

privatization extension agriculture from the point view of provider extension 

services. 3) To pinpoint and assessing the obstacles and limitations on from the 

point view of provider extension services. In this research in order to do a 

statistical simple all providers in the two mentioned towns were selected. 

Results showed that the important factor for formation privatization in extension 

agricultural and programs extension with client need and limited financial 

sources and its uneven distribution and decentralization in decision making on 

provider service and the production units that are active in the field of  

producing agricultural products and rural and agricultural cooperatives that are 

busy to do their extension duties must be in forced ,as a result, the expenses in 

private sector employees will do their duties with good motive and ability. 


