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  چكيده
. گرديد اجرا و طراحي  زيتون كشت پذيرش بر آموزشي - ويجيتر عوامل نقش تحليل و بررسي هدف با حاضر مطالعه
-روغن ميان اين در كه شود مي غذايي محصولات واردات صرف كشور انساني نيروي و ارزي منابع از مهمي مقادير سالانه

. خوردارندبر ملي سطح در خاصي اولويت از غذايي، العاده فوق اهميت و مصرف وسيع بسيار بازار به توجه با خوراكي هاي
 را ايران مناطق از بسياري در رشد قابليت كه است روغن توليد براي استراتژيك محصولات از يكي زيتون بين اين در

 اساس بر نمونه حجم. دادند تشكيل نفر 700 تعداد به شهرستان زيتونكاران كليه را حاضر تحقيق آماري جامعه. دارد
 روائي از استفاده با آن روايي كه است اي پرسشنامه شامل پژوهش ابزار. ديدگر تعيين نفر 103 تعداد به كوكران آزمون
 برگزاري متغيرهاي بين كه داد نشان ها يافته. گرديد تائيد مربوطه صاحبنظران و اساتيد از جمعي نظر براساس و صوري
 ميزان با آموزشي - ترويجي  مجلات و نشريات توزيع و ترويجي هايفيلم نمايش مروجان، با تماس ترويجي، هايكلاس

 -راديو هايبرنامه متغيرهاي بين اما .دارد وجود داري معني و مثبت رابطه درصد يك سطح در زيتون كشت پذيرش
 زيتون كشت پذيرش ميزان با زيتون نمونه باغات از بازديد و محلي رهبران با تماس آموزشي، كارگاه برگزاري تلويزيوني،

 كشت پذيرش در مهمي نقش تواند مي آموزشي - ترويجي عوامل كه داد نشان مطالعه اين .ردندا وجود معناداري رابطه
 با مروجان مداوم ارتباط و متوالي هايملاقات و مزارع در مروجان بيشتر حضور لذا. كند ايفا مطالعه مورد منطقه در زيتون

 اطمينان زيتونكاران مشكلات رفع و زيتون هاي باغ از كارشناسان بازديد و مزارع در مروجان بيشتر حضور و كشاورزان

  .دهدمي آنان به بيشتري خاطر
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  مقدمه
 و كالري تأمين نظر از روغني هايدانه. باشدمي بشر مصرف مورد مهم غذايي مواد از يكي روغن
 افزايش. هستند برخوردار ايويژه اهميت از زراعي محصولات بين در دام و انسان ازني مورد انرژي
 جاي به گياهي روغن مصرف جايگزيني و تغذيه سطح بهبود و جهان جمعيت درصدي 5/1 سالانه
 براي تلاش و محصولات اين اهميت بر روغني هاي دانه كنجاله مصرف افزايش حيواني، روغن
  ).1381زاده، حاجي (افزايد مي روغني هاي دانه و نروغ جديد منابع يافتن

 مي غذايي محصولات واردات صرف كشور انساني نيروي و ارزي منابع از مهمي مقادير سالانه 
 العاده فوق اهميت و مصرف وسيع بسيار بازار به توجه با خوراكي هايروغن ميان اين در كه شود

 نسبت 87 سال در نباتي روغن واردات ارزش. رندبرخوردا ملي سطح در خاصي اولويت از غذايي،
 12 و ميليون يك 87 سال در محصول اين واردات. است داشته رشد درصد 21 آن از قبل سال به

 150 و ميليون يك 86 سال در كه حالي در بوده دلار ميليون 134 و ميليارد يك ارزش به تن هزار
  ).بازرگاني سازمان (است شده كشور وارد دلار ميليون 930 ارزش به محصول اين از تن هزار

 نياز ميزان ارزي، جويي صرفه بر علاوه سال، 10 مدت در روغني هاي دانه توليد طرح اجراي با
 به دستيابي و رسيدن با. يافت خواهد كاهش درصد 27 به درصد 90 از نباتي روغن به فعلي

 خواهد ارزي جويي صرفه دلار ميليون 700 تا 600 حدود سالانه درصدي 74 خودكفايي
  ).1383مهاجر،(شد

 بنابراين دارد، نقش نيز ايده آن كارگيري به و پذيرش در نوين، هاي ايده انتشار بر علاوه ترويج
 كه شود موفق كشاورزي جامعه به جديد هاي پديده ارائه در تواند مي زماني ترويج هاي فعاليت
 توان مي نوآوري پذيرش خصوص در باشد، هشد رعايت آنها در نوآوري پذيرش جهت لازم شرايط
  :بايد نوآوري يك گفت

  .كند حل مردم زندگي يا حرفه در را مشكلي و بوده نياز مورد -1

 .باشد نداشته منطقه مردم فرهنگ و اعتقادات با تناقضي -2

 .باشد داشته را موجود هاي روش با رقابت قابليت -3

 )1372 ، محمدي ملك (باشد داشته عملي كاربرد -4

 اما دهد مي افزايش را ترويجي هاي فعاليت روز هر كشاورزي هاي نوآوري ابداع انگيز شگف سرعت
 مؤثر شده ارائه هاي نوآوري  پذيرش در عواملي چه كه است اين ترويج هاي نظام اساسي مسئله
  ).1377 سند،پ شاه (سازد علاقمند ها نوآوري پذيرش به را كشاورزان تواند مي چگونه ترويج و بوده



 كاري مينودشت شهرستان در بخصوص و گلستان استان در زيتونكاري اينكه به توجه با حال
 فراوان هاي قابليت و استعداد به توجه با و كند نمي تجاوز سال 10 از آن عمر كه است پا نو و جديد
 مؤثر عوامل بررسي و شناسايي به تا شديم آن بر حاضر تحقيق در محصول، اين كشت براي منطقه

 و راهكارها بتوان طريق اين از تا بپردازيم كشاورزان توسط  محصول اين كشت پذيرش بر
 موجود وضعيت ارتقاي و بهبود راستاي در پژوهش هاي يافته و نتايج بر مبتني عملي پيشنهادهايي

  . داد ارائه

  

   :موضوع اهميت
 تمام در آن كنسرو و ميوه وغن،ر از تقريبأ كه است باغي محصولات مهمترين از يكي زيتون

 توسعه با. است رايج جهان نقاط اكثر در محصول اين كشت حاضر حال در و شود مي استفاده دنيا
 تأمين تغذيه الگوي در را خوراكي روغن به كشور جمعيت نياز تنها نه توان مي محصول اين كشت
 صابون دامي، چوبي، صنايع شكوفايي موجب تواند مي صنعت اين تبديلي فرايندهاي بلكه كرد

  .باشد داشته همراه به توجهي قابل ريالي و ارزي هاي جويي صرفه و شود كشور... و سازي

 از جمعي اعتقاد به اينرو از. شود مي تامين خارج از كشور مصرفي روغن درصد 90 اكنون هم
 مازندران و نگلستا جمله از شمالي استانهاي در محصول اين كشت ترويج و توسعه كارشناسان،

 115 مجموع از نيز حاضر حال در. است ناپذير اجتناب ضرورتي روغن، توليد در خودكفايي براي
 اساس بر. دارد وجود گلستان استان در هكتار هزار 15 كشور، شده كاري زيتون اراضي هكتار هزار
 و احيا به نياز انگلست در بازده كم اراضي هكتار هزار 280 و شيبدار اراضي هكتار هزار 110 آمار

 محصول، نوع 90 توليد و كشاورزي اراضي هكتار هزار 750 داشتن با گلستان استان و دارند اصلاح
 و دار شيب اراضي وجود با گلستان استان همچنين. آيد مي شمار به كشور در كشاورزي مهم قطب
 دارا را هكتار هزار 75 ميزان تا زيتون زيركشت سطح افزايش استعداد شمالي حاشيه آب كم نوار

 اراضي هكتار هزار 20 حدود. كند تأمين را كشور نياز مورد روغن ميزان از بخشي تواند، مي و است
  مثمر هاي ميوه انواع كشت قابليت كه دارد وجود مينودشت شهرستان در مثمر باغات مستعد شيبدار

 شيبدار اراضي از هكتار 500 و هزار چهار گذشته، سال پنج در تاكنون و دارند را زيتون جمله از
  ).1387 صادقي، (است شده تبديل مثمر باغات به شهرستان

  برنج برابر 2,5 و گندم برابر 8 زيتون، باغ هكتار يك از حاصل درآمد كارشناسان برآورد طبق
 رود مي انتظار كه آنطور  منطقه در محصول اين كشت و ورود از سال چندين گذشت با اما باشد، مي
. كنند مي نگاه آن به ترديد و شك با افراد هنوز و است نكرده پيدا رواج مردم بين در محصول اين

 براي پايدار اشتغال ايجاد موجب همچنين و يافته افزايش آنان درآمد تا كند مي كمك زيتون كشت
  .شود مي خانوار اعضاي



 بالقوه ستعدادا داراي زيتون بويژه باغي محصولات پرورش لحاظ به مينودشت شهرستان

 پذيرش زيتون، كشت براي شهرستان اين مستعد اراضي و مناسب اقليم به توجه با و باشد مي
 عوامل شناسايي بنابراين. رسد مي نظر به ضروري امري كشاورزان سوي از محصول اين كشت
 سوي از كاربردي و جامع هاي برنامه و ها سياست تدوين در تواند مي زيتون كشت پذيرش بر مؤثر
  . نمايد شاياني كمك منطقه در زيتون كشت توسعه منظور به دولت

  :پژوهش كلي هدف

 كشت پذيرش بر آموزشي -ترويجي عوامل نقش تحليل و بررسي  مطالعه اين اصلي هدف 
  .است مينودشت شهرستان در زيتون

   :اختصاصي اهداف

 شهرستان در زيتون تكش پذيرش در ايي حرفه فردي، عوامل از يك هر تأثير ميزان تعيين
  مينودشت

  مينودشت شهرستان در زيتون كشت پذيرش در اقتصادي عوامل از يك هر تأثير ميزان تعيين

 شهرستان در زيتون كشت پذيرش در آموزشي  ترويجي عوامل از يك هر تأثير ميزان تعيين
  مينودشت

  مينودشت انشهرست در زيتون كشت پذيرش در نوآوري هاي ويژگي تأثير ميزان تعيين

  پژوهش شناسي روش

 و است زيتون كشت پذيرش و توسعه پي در زيرا. است كاربردي هدف جنبه از حاضر تحقيق
 ترويج و اشاعه نحوه زمينه در كشاورزي جهاد ترويجي ريزانبرنامه و مسئولين براي تواندمي

  .باشد مفيد هانوآوري و هاتكنولوژي مناسب

 ميداني تحقيقات نوع از هاداده گردآوري لحاظ از و آزمايشي غير كنترل و نظارت درجه لحاظ از
. است برده بهره همبستگي روش از تحقيق اين نيز توصيفي تحقيق هايروش بين از.  است

-طبقه نيز پيمايشي هايتحقيق جزء توانمي پرسشنامه از استفاده دليل به را حاضر تحقيق همچنين
  .كرد بندي

 اين روستاي 31 در كه مينودشت شهرستان كاران زيتون كليه  را يقتحق اين آماري جامعه
 700 تعداد شهرستان كشاورزي جهاد آمار براساس كه. اند داده تشكيل داشتند، قرار شهرستان



 گيرينمونه روش از حاضر تحقيق در.  اندكرده مبادرت محصول اين كشت به منطقه در كار زيتون
  .دگردي استفاده متناسب ايطبقه

 پژوهش پايايي و روايي

 محتوايي اعتبار صرفاً تحقيق اين در پرسشنامه سؤالات و حاضر تحقيق ماهيت به توجه با
 چند اختيار در را مقدماتي پرسشنامه محتوايي، اعتبار تعيين جهت. است شده بررسي پرسشنامه

 دانشجويان از تعدادي نيز و كشاورزي جهاد كارشناسان از نفر چند دانشكده، اساتيد از تن
  تعيين جهت و. گرديد انجام لازم اصلاحات و شد نظرخواهي آنها از و داده قرار تكميلي تحصيلات

 همگي آن نتايج كه گرديد محاسبه آزمون پيش طريق از كرونباخ آلفاي آماره حاضر، تحقيق پايايي
   .بودند 7/0 بالاي

  

  تحقيق پيشينه

پذيرش فناوري اندوجنوس تحت "ي كه تحت عنوان در مطالعه ا) 2004(كندوري و همكاران 
 انجام داده اند، تأثير متغيرهايي مانند "نظريه و كاربرد براي فناوري آبياري: شرايط ريسك پذيري

سن كشاورز، سطح تحصيلات، خشكي منطقه، ملاقات هاي ترويجي، دسترسي به اطلاعات، بيمه 
. ش فن آوري مورد نظر مورد بررسي قرار داده انددر مقابل خطر، يارانه ها و نوع خاك را بر پذير

  :نتايج تحقيق مذكور به شرح زير است

متغيرهاي سن، سطح تحصيلات، خشكي منطقه، خدمات ترويجي،يارانه ها، بيمه در مقابل خطر، 
  .با متغير وابسته پذيرش زابطه معني دار دارند% 95 رسي و خاك لاسيتي در سطح -نوع خاك شني

تحليل عوامل مؤثر بر پرورش "اي تحت عنوان در مطالعه) 2005( و همكاران كنت كاپاندا
 متغيرهايي همچون سن، جنس، موقعيت آموزشي و اجتماعي بزرگ خانواده، "ماهي در مالاوي

اندازه خانواده، تملك زمين، اندازه زمين، نيروي كار خانواده، مالكيت چهارپايان، داشتن زمين داراي 
رويج را مورد بررسي قرار دادند كه از بين اين متغيرها نشان داده شده است كه آب، ارتباط با ت

جنس، سن، داشتن زمين داراي آب و اندازه آن و همچنين داشتن چهارپايان پارامترهاي مهمي در 
هاي توسعه در پايان اشاره دارند كه برنامه. باشندتصميم گيري براي پذيرش پرورش ماهي مي

  .د با مشورت افراد هدف اجرا شودپرورش ماهي باي

عوامل  مؤثر بر پذيرش جنگلداري زراعي "در تحقيق تجربي تحت عنوان ) 2005(گوي  
 اجتماعي در پذيرش جنگلداري - نشان دادند كه عوامل اقتصادي"بوسيله كشاورزان كامروني

عواملي كه بر تعميم در اين مطالعه كه در سه استان از كشور انجام شده بود، . زراعي تأثير دارند



جنسيت كشاورز، افراد : اين عوامل عبارتند از. پذيرش تأثير دارند را به اين شرح بيان كرده  بود
ها، ارتباط، تحقيق و ترويج، خانواده، سطح آموزش، تجربه كشاورزي، عضويت كشاورز در انجمن

  . پايان، در آمد از چهارترين شهرنوع مالكيت زمين، منطقه اكولوژيكي، مسافت روستا از نزديك

عوامل تأثير گذار بر پذيرش "اي تحت عنوان در مطالعه) 2007(فروي آي سين و همكاران 
 به بررسي عوامل مؤثر بر پذيرش اين سيستم "سيستم كشاورزي ارگانيك انجير خشك در تركيه

هاي يافته. م كردنداتقسي) عقلاني(اين عوامل را در سه گروه اجتماعي، ساختاري و ذهني. پرداختند
هاي آموزشي، سن و تجربه كشاورزان در پرورش دهد كه عوامل اجتماعي، موقعيتها نشان ميآن

همچنين نتايج حاكي از آن است كه بايد فرآيند . باشدانجير از پارامترهاي مهم اين سيستم مي
  .    آموزش را در مورد كشت محصول ارتقاء داد

بررسي عوامل مؤثر در نوگرائي زيتون "ر تحقيقي تحت عنوان د) 1375(حسيني و دانشوري 
نتايج تحليل آماري مربوط به رابطه متغيرهاي وابسته به سطح : نويسند مي"كاران استان زنجان

سواد،طبقه اجتماعي، تحرك جغرافيايي، استفاده از وسايل ارتباط جمعي، ميزان تماس با مروج، 
دتي، سن كشاورزان و ميزان نوگرائي كشاورزان درباره مشاركت اجتماعي، رهبري فني و عقي

نوآوري متغير بوده و لذا نمي توان به يك نتيجه علمي قاطعي دست يافت و به عبارت ديگر ضمن 
دار نبودند ولي متغيرهايي وجود داشت كه ها روابط بين متغيرها معنياينكه درباره اغلب نوآوري

مثلاً رابطه . دار نبودنددار بوده و درباره برخي ديگر معنيعنيها مرابطه آنها در برخي از نوآوري
دار نبوده ولي درباره نوآوري تسطيح و تحرك جغرافيايي و نوگرائي در مورد نوآوري هرس معني

  .دار بوده استبندي معنيشبكه

ر  شناسايي عوامل مؤثر بر توسعه كاشت زيتون د"ايي تحت عنوان در مطالعه) 1386 (شفيعي
 تلاش كرده تا عوامل تأثير گذار بر پذيرش كاشت زيتون از طرف كشاورزان را "استان كرمان 

 14دهد كه بطور كلي متغيرهاي تحصيلات، تعداد فرزندان بالاي  او نشان ميمطالعه. بررسي كند
يي باغدار ميزان آشنا كل سطح زير زير كشت باغدار، د متقابل،سال، ارتباط مروج با كشاورز و اعتما

بر پذيرش كاشت زيتون % 10تر از انداز و در آمد در سطح پايينبا زيتون و در نهايت ميزان پس
آوري، اعتبارات و ميزان توسط باغدار تأثير گذارند و متغيرهاي تعداد قطعات زمين ، سطح فن

  .داري در پذيرش كاشت زيتون ندارنددريافت وام تأثير معني

  

  نتايج و بحث
 سن -١-١

 بيـشينه  و كمينـه  سـن  سـني،  ميـانگين  1-1 جدول در مندرج آمده بدست اطلاعات اساس بر
 كـه  اسـت  ايـن  دهنـده  نشان امر اين. بودند سال 81و 22 ،49,9 ترتيب به مطالعه مورد مخاطبان



 افـراد  حـضور  ديگـر  عبـارت  به. بودند گرفته قرار بالا به ميانسال سني گروه در كشاورزان اكثريت
 اسـت  بـوده  بـالاتر  افـراد  سـن  چه هر يعني. است ناچيز و اندك بسيار شاورزيك قسمت در جوان
 را ايـران  كـشاورزي  جامعـه  اينكه به توجه با. است يافته افزايش نيز زيتون كشت پذيرش ميزان
  .باشدمي مطلب همين بيانگر نيز نتيجه اين دهند،مي تشكيل بالا به ميانسال افراد

  )سال (سني طبقه حسب بر انمخاطب فراواني توزيع -1-1جدول
 درصد معتبر درصد درصد فراواني سني طبقه

 تجمعي

 30 13 7,3 7,3 7,3 از كمتر

 40 32 17,9 17,9 25,1 تا 31

 50 52 29,1 29,1 54,2 تا 41

 60 45 25,1 25,1 79,3 تا 51

 60 37 20,7 20,7 100 بالاي

  179 100 100 كل جمع

  

 ميزان تحصيلات -٢-١
 مـورد  مخاطبان % 27,4 حدود كه است آن از حاكي راستا اين در شده آوري جمع اطلاعات

 8,4 حـدود  فقـط  و هـستند  ديـپلم  زير تحصيلات داراي نيز آنها درصد 63 حدود و سوادبي مطالعه
 دهنده نشان امر اين كه. باشندمي عالي آموزش تحصيلات داراي مطالعه مورد زيتونكاران از درصد
   )2-1 جدول.(باشدمي بخش اين در كرده صيلتح افراد كمرنگ حضور

  تحصيلات ميزان حسب بر مخاطبان فراواني توزيع  -2- 1 جدول
 تجمعي درصد معتبر درصد درصد فراواني تحصيلات سطح

 49 27,4 27,4 27,4 بيسواد

 46 25,7 25,7 53,1 ابتدايي

 23 12,8 12,8 65,9 راهنمايي

 20 11,2 11,2 77,1 دبيرستان

 26 14,5 14,5 91,6 دييلم

 15 8,4 8,4 100,0 دييلم از بالاتر

  179 100,0 100,0 كل جمع

  

 تعداد افراد خانوار -٣-١
 آمـاري  جامعـه  تكفـل  تحـت  افـراد  درصد بيشترين) 3-1 (جدول در مندرج اطلاعات اساس بر

 يلتـشك  كـساني  را آمـاري  جامعـه  اين از درصد 3,9 تنها و دهند مي تشكيل نفر 6 تا 4 را تحقيق
 ميـزان  بوده بيشتر تكفل تحت افراد تعداد چه هر كه طوري به. نبودند كسي سرپرست كه دهندمي

 در و بيـشتر  كـار  نيـروي  داشـتن  كـه  گفـت  طـور  اين توانمي كه است يافته افزايش نيز پذيرش



 كـشت  پذيرش به ترغيب را فرد خانوار اعضاي همه براي پايدار اشتغال ايجاد همچنين و دسترس
 .باشدمي مدت طولاني و پايدار هايشغل جمله از باغداري كه است ذكر قابل. است كرده زيتون

  تكفل تحت افراد تعداد حسب بر مخاطبان فراواني توزيع  -3- 1 جدول
 درصد

 تجمعي

 معتبر درصد  درصد  فراواني  تكفل تحت افراد تعداد

3,9  3,9  3,9  7  0 
36,9  33,0  33,0  59  3-1 
91,1  54,2  54,2  97  6-4 

100,0  8,9  8,9  16  10-7 
  100,0  100,0  179   كل جمع

  

  

 شغل اصلي مخاطبان -٤-١
 مطالعـه،  مـورد  مخاطبـان  بين در كه است آن از حاكي راستا اين در شده آوري جمع اطلاعات

 مخاطبـان  درصـد  4,5 فقـط  و اندكرده عنوان كشاورزي را خود اصلي شغل آنها درصد 58,7 حدود
 ... و آزاد دامـداري،  هـاي  شـغل  داراي نيز افراد بقيه و  اندكرده عنوان دخو اصلي شغل را باغداري

 )4-1 جدول. (بودند

  
 آنها اصلي شغل حسب بر مخاطبان فراواني توزيع  -4- 1 جدول

 تجمعي درصد معتبر درصد درصد فراواني اصلي شغل

 8 4,5 4,5 4,5 باغداري

 8 4,5 4,5 8,9 دامداري

 105 58,7 58,7 67,5 كشاورزي

 25 14,0 14,0 81,6 آزاد

 33 18,4 18,4 100,0 ساير

  179 100,0 100,0 كل جمع

 

 سابقه كشت زيتون -٥-١
 مطالعـه  مـورد  آمـاري  جامعه در زيتون كشت سابقه ميانگين) 7-4 (جدول اطلاعات اساس بر
 بـه . اسـت  سـال  16 و 2 ترتيـب  بـه  كـشت  سابقه بيشينه و كمينه همچنين. باشد مي سال 7,76

  .كندنمي تجاوز سال 10 از مطالعه مورد مناطق بيشتر در محصول اين عمر كه گفت توانمي عبارتي

  )سال(زيتون كشت سابقه حسب بر مخاطبان فراواني توزيع -5- 1 جدول
 تجمعي درصد معتبر درصد درصد فراواني كشت سابقه

 86 48,0 48,0 48,0 سال 5 از كمتر



 42 23,5 23,5 71,5 سال 10-6

 46 25,7 25,7 97,2 سال 16-11

 5 2,8 2,8 100,0 سال 16 از بيشتر

  179 100,0 100,0 كل جمع

 

  مقدار اراضي زير كشت زيتون -٦-١
 زيـر  اراضي مقدار بيشترين و كمترين ميانگين،) 8-4 (جدول در مندرج اطلاعات به توجه با

 و 0,2 ، 2,14 بـا  برابـر  يبترت به) مينودشت شهرستان (مطالعه مورد آماري جامعه در زيتون كشت
 زمـين  هكتـار  5 از كمتـر  افراد درصد 91 كه است اين از حاكي هاداده همچنين. باشدمي هكتار 16
  .اند كرده كشت زيتون هكتار 5 از بيش جامعه درصد 9 حدود تنها و دارند زيتون كشت زير

  )هكتار( زيتون زيركشت اراضي مقدار حسب بر مخاطبان فراواني توزيع -6- 1 جدول
 تجمعي درصد معتبر درصد درصد  فراواني اراضي مقدار

 80 44,7 44,7 44,7 هكتار 1 از كمتر

 83 46,4 46,4 91,1 هكتار 4 تا 1 بين

 13 7,3 7,3 98,3 هكتار 6 تا 4 بين

 3 1,7 1,7 100,0 هكتار 6 از بيشتر

  179 100,0 100,0 كل جمع

 ميزان درآمد از كشاورزي -٧-١
 مطالعه، مورد مخاطبان  درآمد ميزان كه است آن از حاكي راستا اين در شده آوري جمع اطلاعات

 ميـزان  درصـد  بيـشترين  امـا  است متغير ريال ميليون پانصد و ميليارد يك تا ريال ميليون يك بين
 حـدود  مخاطبـان  درآمـد  ميزان ميانگين ها داده به توجه با. است ريال ميليون پنجاه از كمتر درآمد
  )7-1 جدول.(باشدمي ريال ميليون هون بيست

  )ريال ميليون (گذشته سال در كشاورزي از درآمد ميزان حسب بر مخاطبان فراواني توزيع
  تجمعي درصد  معتبر درصد  درصد  فراواني  )ريال ميليون (درآمد ميزان

  54,9  54,9  46,9  84  10 از كمتر

  93,5  38,6  33,0  59  50 تا 10 بين

  94,8  1,3  1,1  2  100 تا 50 بين

  100,0  5,2  4,5  8  100 بالاي

    14,5  26  نامعلوم مقادير

   ١٠٠٫٠  ١٠٠٫٠  179  كل جمع

 

 ميزان درآمد غير از كشاورزي -٨-١
 كـه  اندداشته بيان مخاطبان درصد 34,6 حدود) 8-1 (جدول در مندرج اطلاعات به توجه با
 در ريـال  ميليـون  10 از كمتر درآمدي نيز آنها درصد 34,1 حدود و ندارند كشاورزي از غير درآمدي



 مخاطبان،كشاورزي اين اكثر اصلي شغل شد بيان نيز قبلاً كه طور همان ديگر عبارت به. دارند سال
  .باشدمي كشاورزي همين طريق از نيز درآمد كسب راه وتنها بوده

  )ريال ميليون (گذشته سال در شاورزيك از غير  درآمد ميزان حسب بر مخاطبان فراواني توزيع -8- 1 جدول
 تجمعي درصد معتبر درصد درصد  فراواني درآمد ميزان

 61 34,1 52,1 52,1  10 از كمتر

 51 28,5 43,6 95,7  50 تا 10 بين

 5 2,8 4,3 100,0 ريال 50 بالاي

   62 34,6 نامعلوم مقادير

  179 100,0 100,0 كل جمع

  

 نوع مالكيت مخاطبان -٩-١
 مـورد  آماري جامعه مخاطبان اكثر كه است آن از حاكي راستا اين در شده آوري جمع اطلاعات

 جـدول .(انـد نبـوده  شخصي هايزمين داراي آنها درصد 19 تنها و بوده شخصي ملك داراي مطالعه
1-9( 

زمين مالكيت نوع حسب بر مخاطبان فراواني توزيع -9-1جدول  

 تجمعي ددرص معتبر درصد درصد  فراواني مالكيت نوع

 6 3,4 3,4 3,4 دارياجاره

 20 11,2 11,2 14,5 بري سهم

 145 81,0 81,0 95,5 شخصي مالكيت

 8 4,5 4,5 100,0 مشاعي

  179 100,0 100,0 كل جمع

كار نيروي -1-10  

 آمـاري  جامعـه  باغـات  كار نيروي درصد بيشترين) 10-1 (جدول در مندرج هايداده اساس بر
 اسـتفاده  بگيـر  مـزد  كـارگران  از آنهـا  39,7 حـدود  دهند مي تشكيل خانواده افراد را فوق تحقيق

  .كنندمي

  
   كار نيروي نوع حسب بر مخاطبان فراواني توزيع -10-1جدول

 تجمعي درصد معتبر درصد درصد  فراواني كار نيروي نوع

 104 58,1 58,1 58,1 خانواده افراد

 71 39,7 39,7 97,8 بگير مزد كارگران

 4 2,2 2,2 100,0 واردم ساير

  179 100,0 100,0 كل جمع

 

   ترويجي-هاي توصيفي مربوط به عوامل آموزشيداده -٢



. باشـد  مـي  زيتـون  كـشت  پذيرش ميزان در مهم عوامل از يكي ترويجي -آموزشي عوامل
 ارائـه  پاسخگويان به) 1-2 (جدول شرح به سوال  8 تعداد ترويجي -آموزشي عوامل بررسي براي
  . گرديد

 عنـوان  بـه  مروجـان  بـا  تمـاس  كه دهد مي نشان) 1-2 (جدول  از آمده دست به اطلاعات
 نمونـه  باغـات  از بازديـد  و تلويزيـوني  – راديو هايبرنامه از استفاده و بوده پاسخگويان اول الويت
 .اند داده اختصاص خود به را سوم و دوم هاي رتبه زيتون

ترويجي - آموزشي عوامل از استفاده ميزان بندي اولويت  -1-2جدول  

 ضريب معيار انحراف ميانگين  ترويجي-عوامل آموزشي
 تغيرات

 اولويت

 1 0,5155 1,423 2,76 تماس با مروجان
 2 0,5485 1,130 2,06  تلويزيوني-هاي راديو برنامه

 3 0,6038 1,099 1,82 بازديد از باغات نمونه زيتون
 4 0,7188 1,675 2,33 هاي ترويجيبرگزاري كلاس

 5 0,7331 1,437 1,96 تماس با رهبران محلي
 6 1 1,450 1,45 هاي ترويجينمايش فيلم

 -توزيع نشريات و مجلات  آموزشي 
 ترويجي

0,66 1,122 1,7 7 

 8 1,840 1,178 0,64 برگزاري كارگاه آموزشي

  زياد يخيل= 5      زياد= 4     متوسط= 3     كم= 2    كم خيلي= 1         هيچ= 0

  

  هاي نوآوري هاي توصيفي مربوط به ويژگي داده -٣
 زيتـون  كـشت  پـذيرش  ميزان در مهم عوامل از يكي تواندمي) زيتون (نوآوري هاي ويژگي

 ارائـه  پاسخگويان به) 1-3 (جدول شرح به گويه 23 تعداد نوآوري هاي ويژگي بررسي براي. باشد
  . گرديد

 مشاهده آب، به كم نياز متغيرهاي كه دهد مي شانن) 1-3 (جدول از آمده دست به اطلاعات
 در كـشي  روغـن  هـاي كارخانه وجود و ديگر كشاورزان مزارع در محصول اين كشت مطلوب نتايج
 هـاي مهارت نيازمند كشاورزي، آلات ماشين به آسان دسترسي متغيرهاي و نخست رتبه سه منطقه

 بـه  مقولـه  اين در را آخر رتبه سه رزانكشاو قبلي تجارب با زيتون كشت مطابقت و كمتر تخصصي
 .اندداده اختصاص خود

  
  )زيتون (نوآوري هايويژگي بندي اولويت -1- 3 جدول



ت
لوي
او

 

 تغيرات ضريب معيار انحراف ميانگين نوآوري هايويژگي

 4,40 0,858 0,1949 نياز كم به آب 1

مشاهده نتايج مطلوب كشت اين محصول در مزارع  2
 كشاورزان ديگر

3,94 0,882 0,2237 

 4,34 0,978 0,2252 هاي روغن كشي در منطقهوجود كارخانه 3

 3,97 0,914 0,2302 سازگاري با شرايط آب و هوايي منطقه 4

 3,85 0,901 0,2341 هاي رايج منطقهسود آورتر بودن نسبت به كشت 5

 3,91 0,930 0,2379 هاامكان كشت آن در اكثر زمين 6

 0,2415 1,003 4,15 هاي اصلاح شدههال و رقمدسترسي به ن 7
 4,14 1,004 0,2425 بازاريابي آسان و سريع زيتون 8

 3,83 0,951 0,2481 كسب اعتبار اجتماعي و قدرت بيشتر در بين كشاورزان 9

كشت راحت تر آن نسبت به ديگر كشت هاي رايج  10
 منطقه

3,96 0,985 0,2487 

ن درختان تا هنگام كشت محصولات زراعي در بي 11
 باردهي

4,03 1,005 0,2491 

 0,2565 1,085 4,23 خريد تضميني زيتون 12

 3,86 1,048 0,2714 .طلبدنيروي كار كمتري مي 13

 3,68 1,007 0,2739 تضمين منافع آني كشاورزان 14

 3,17 0,896 0,2829 مطابقت كشت زيتون با آداب و رسوم مردم منطقه 15

 4,10 1,173 0,2863  از زيتون كاري در منطقهحمايت دولت 16

 3,67 1,116 0,3039 تضمين منافع آتي كشاورزان 17

 3,42 1,064 0,3112 مطابقت با امكانات كشاورزان منطقه 18

 3,40 1,109 0,3264 مطابقت با امكانات موجود منطقه 19

 3,75 1,306 0,3484 اعطاي تسهيلات و اعتبارات بانكي 20

 3,59 1,292 0,3597 رسي آسان به ماشين آلات كشاورزيدست 21

 3,07 1,207 0,3934 مطابقت كشت زيتون با تجارب قبلي كشاورزان 22

 3,43 1,438 0,4197 هاي تخصصي كمترنيازمند مهارت 23

  موافقم كاملاً= 5      موافقم= 4     ندارم نظري= 3      مخالفم= 2      مخالفم كاملاً= 1
  
  

  حليل همبستگي ت-4
 در نيز تعدادي و) نسبي و اي فاصله(پارامتري مقياس در متغيرها از تعدادي اينكه به توجه با
 ضـريب  تعيـين  و محاسـبه  بـراي  بودنـد  شـده  گيـري  اندازه) ترتيبي و اسمي (ناپارامتري مقياس

  .شد استفاده تائو كندال و پيرسون روش از شرايط به بنا متغيرها بين همبستگي

  



  
  
  

   رابطه بين ميزان پذيرش كشت زيتون با عوامل فردي و اقتصادي-1- 4دول ج
  ضريب همبستگي 2متغير   1متغير 

  0,223(**) سن

  0,227(**)  تعداد افراد تحت تكفل

 -0,224(**) ميزان سطح تحصيلات

 0,44 ميزان استفاده از نيروي كار مزد بگير

  0,252(**) ي زير كشت زيتونمقدار اراض

 0,127 وسعت كل اراضي

  0/277(**) ميزان عملكرد باغ زيتون

ون 0,80 ميزان درآمد از كشاورزي
زيت

ت  
كش

ش 
ذير

ن پ
يزا
م

 0,158 ميزان درآمد از منابع غير از كشاورزي  

   معني داري در سطح پنج درصد*  معني داري در سطح يك درصد                                                                   **
 تحـت  افراد تعداد سن، متغيرهاي بين كه دهد مي نشان) 1-4 (جدول در تحقيق هاي  يافته

 در زيتـون  كشت پذيرش ميزان با زيتون باغ عملكرد ميزان و زيتون كشت زير اراضي مقدار تكفل،
 متغيـر  بـا  تحـصيلات  ميـزان  بين همچنين و. دارد وجود داري معني و مثبت رابطه درصد يك سطح
  .آمد بدست داري معني و منفي رابطه درصد يك سطح در مذكور

   آموزشي–رابطه بين ميزان پذيرش كشت زيتون با متغيرهاي عوامل ترويجي ): 2-4(جدول
 همبستگي ضريب 2 متغير 1 متغير

 203/0(**)  ترويجي هايكلاس برگزاري
 179/0)(** مروجان با تماس
 -032/0 زيتون نمونه باغات از بازديد

 052/0 آموزشي كارگاه برگزاري
 80/0 محلي رهبران با تماس
 217/0(**) ترويجي هايفيلم نمايش
 016/0 (**) ترويجي - آموزشي  مجلات و نشريات توزيع

ان
ميز

 
ش

ذير
پ

 
ت
كش

  
ون

زيت
 

 103/0 تلويزيوني - راديو هايبرنامه
   معني داري در سطح پنج درصد*                                       معني داري در سطح يك درصد    **

 هـاي كـلاس  برگـزاري  متغيرهـاي  بين كه دهد مي نشان) 2-4 (جدول در تحقيق هاي يافته
 - آموزشـي   مجـلات  و نـشريات  توزيـع  و ترويجي هايفيلم نمايش ، مروجان با تماس ترويجي،
  .دارد وجود داري معني و مثبت رابطه درصد يك طحس در زيتون كشت پذيرش ميزان با ترويجي

  



  
  
  
  

 زيتون هاي ويژگي متغيرهاي با زيتون كشت پذيرش ميزان بين رابطه): 3-4(جدول

 همبستگي ضريب 2 متغير 1 متغير

 344/0(**) نسبي مزيت

 097/0 سازگاري

 196/0(**) پيچيدگي

ان
ميز

 
ش

ذير
پ

 
ت
كش

  
ون

زيت
 

 301/0(**) پذيري رويت

  درصد پنج سطح در داري معني                         * درصد يك سطح در داري معني  **

 

 نـسبي،  مزيـت  متغيرهـاي  بين كه دهدمي نشان) 3-4 (جدول در مندرج پژوهش هاي يافته
 و مثبـت  رابطـه  درصـد  يـك  سـطح  در زيتـون  كـشت  پـذيرش  ميزان با پيچيدگي و پذيري رويت
  .ندارد وجود داري معني رابطه زيتون كشت پذيرش ميزان و سازگاري نبي اما. دارد وجود داري معني

  

  :پيشنهادها

...) و تكفل تحت افراد تعداد تحصيلات، سطح سن، (كشاورزان فردي هايويژگي به باتوجه
 در ملاقـات  كـه . شـود  گرفتـه  نظر در جامعه قشر اين با متناسب هاي آموزش كه شودمي پيشنهاد
 از و. باشـد مـي  افـراد  اين آموزش براي مناسب بسيار هايروش از چهره به چهره تماس و مزرعه
 و ترغيـب  بـراي  دولـت  طـرف  از حمايتي هايمشوق و ويژه تسهيلات اعطاي و حمايت نيز طرفي
  .رسدمي نظر به ضروري محصول اين پذيرش براي تحصيلكرده افراد و جوانان در انگيزه ايجاد

 پـذيرش  ميزان سطح واحد در محصول عملكرد ميزان ايشافز با كه داد نشان تحقيق نتايج
 كاشـت  هـاي زمينـه  در بـرداران بهـره  آمـوزش  با شودمي پيشنهاد بنابراين يابد،مي افزايش افراد

 توسـعه  تـا  كـرد  كمك آنها به برداشت و ...) و آبياري هرس، (داشت ،)مناسب رقم و نهال انتخاب(
  .شود كشت زير سطح افزايش موجب نتيجه در و باشد داشته تداوم آنها سوي از كشت

 ميـزان  مطالعـه  ايـن  در شـده  سـنجيده  آموزشي – ترويجي عوامل بين از اينكه به توجه با
 و مثبـت  ارتبـاط  داراي همچنـين  و اسـت  كـرده  كـسب  را اول اولويت مروجان با باغداران تماس

 منطقـه  مروجـان  تعـداد  يشافزا با شود،مي پيشنهاد دارد، زيتون كشت پذيرش ميزان با معناداري



 كارگـاه  برگـزاري  اينكـه  بـه  توجه با طرفي از و. دهيم افزايش مروجان با را باغداران تماس ميزان
 و نـشده  برگزار يا هاكارگاه اين كه است اين دهنده نشان بود برخوردار اولويت كمترين از آموزشي

 متخصص كارشناسان با هاكارگاه اين كه گرددمي پيشنهاد لذا اندبوده برخوردار پاييني كيفيت از يا
  .گردند برگزار موجود نوآوري از مخاطبين كردن آگاه زمينه در مناسب و كافي امكانات با و موضوعي

 پـذيرش  بـا  داريمعني و مثبت ارتباط داراي آموزشي -ترويجي عوامل كه اينكه به توجه با
 پيـشنهاد  لـذا . دهدمي نشان كشاورزان ينب در نو هايايده پذيرش در را ترويج مهم نقش هستند،

 آموزشي، هايكارگاه بازديدها، مروجان، با تماس ( آموزشي -ترويجي عوامل كيفيت به بايد شودمي
  . شود لازم توجه ...) ترويجي هاي فيلم نمايش و آموزشي -ترويجي هايكلاس ترويجي، نشريات

 طـوركلي  بـه  . آيـد مي حساب به آن شپذير در مهمي و مؤثر عامل زيتون با آشنايي ميزان

 دربـاره  كـشاورز  دانش چه هر .است دانستن نيازمند جديدي و نو پديده هر با رويارويي در انسان

 داشت خواهد آن پذيرش براي بيشتري آمادگي باشد، زيادتر جديد، محصول يك عنوان به زيتون،

 .شـد  صـحبت  اجمـال  به آن درباره كه گرددمي بر كشاورز با آن ارتباط و مروج نقش به مهم اين و
 كند كمك زيتون كشت قابل مناطق در بيشتري فعاليت با كشاورزي ترويج بخش گرددمي پيشنهاد

 رويـت  و پيچيـدگي  سـازگاري،  نـسبي،  مزيـت  (آن تمايز قابل هايويژگي و محصول اين مردم تا
 شـرايط  بـا  سازگاري سطح، واحد در توليد ميزان جمله از منطقه رايج هايكشت به نسبت) پذيري

 پـذيرش  بـه  ترغيب نتيجه در و بشناسند بهتر را  آن سودآوري كل در و آب به كم نياز هوايي، و آب
  .شوند
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Abstract  

The present study investigated factors that affected farmers' adoption of olive cultivation in 
Minudasht County. Annually high amount of foreign exchange and human resources being spent 
on importing food products. Many regions of Iran have potentials to produce olive oil which is 
considered as a strategic product. The statistical population of the study included all 700 olive 
growers in Minudasht County. 103 individuasls were determined as sample size based on Cochran 
formula. Research instrument included a questionnaire. To obtain face validity, the questionnaire 
was revised based on comments of a panel of experts. Results showed that there were significant 
positive relationships between variables including extension classes, contact with extension 
workers, and extension films and magazines and levels of farmers' adoption of olive cultivation. In 
contrast, radio-television programs, extension workshops, contacts with local leaders, and visiting 
to the sample gardens of olive were not effective on levels of farmers' adoption of olive cultivation. 
This study showed that extension education factors could play an important role in the adoption of 
olive cultivation in the study area. Therefore, the higher levels of extension workers' contacts with 
farmers and overcoming on farmers' problems facilitate the olive cultivation process.  
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