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: استان فارس واكاوي مدل ارزشيابي اثربخشي برنامه هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي

  و مطلوب مقايسه وضعيت موجود 

2مدينه جاويدي، 1داريوش حياتي  
 

  دانشيار بخش ترويج و آموزش كشاورزي دانشكده كشاورزي دانشگاه شيراز،1
آموخته كارشناسي ارشد ترويج و آموزش كشاورزيدانش2  

   چكيده

برنامه هاي راديو و تلويزيوني سازمان جهاد كشاورزي  استان ارزشيابي اثربخشي با هدف واكاوي مدل مطالعه حاضر 

اين مطالعه به روش كيفي توصيفي تحليلي و . فارس از ديدگاه برنامه سازان و كارشناسان برنامه ها صورت گرفته است

جامعه آماري اين پژوهش شامل برنامه . مدارك  انجام شده است با استفاده از فنون مصاحبه عميق و بررسي اسناد و

اند كه به روش نمونه گيري گلوله برفي سازان، كارشناسان و دست اندركاران برنامه هاي راديو و تلويزيوني بوده

ان بخش يافته هاي پژوهش نشان داد كه مخاطبان برنامه ها كه بهره بردار. انتخاب شده و مورد مصاحبه قرارگرفتند

يابي، طراحي، توليد و ارزشيابي برنامه هاي راديو و تلويزيوني ندارند كشاورزي مي باشند هيچ جايگاه و نقشي در زمينه

به دليل اين كه كارشناسان، برنامه سازان و دست اندركاران در امر ساخت و توليد برنامه هاي راديو و تلويزيون 

. اندبنابراين بر قالب و محتواي پيامها تاكيد نموده. اندات مستقيم رسانه ها داشتهكشاورزي استان فارس اعتقاد به مدل اثر

ها نشان داد كه تاكنون هيچ گونه ارزشيابي از برنامه هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي در استان فارس همچنين يافته

يشينه موضوع پژوهش، شاخصهاي ارزشيابي بنابراين با بهره گيري از يافته ها و مرور  ادبيات و پ. صورت نگرفته است

هاي راديو و برنامهاثربخشي  اثربخشي برنامه هاي راديو و تلويزيوني استخراج شده و در پايان مدل مطلوب ارزشيابي

  .تلويزيوني كشاورزي ارائه گرديده است

  .ارزشيابي اثربخشيبرنامه هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي، اثرات رسانه، ارزشيابي، : واژه هاي كليدي
 

 

  مقدمه

رشد فراگير و روزافزون ارتباطات و . ارتباطات، به يكي از بحث برانگيزترين موضوعات در نيمه دوم قرن بيستم تبديل شده است

در اين ميان، . ود كرده استوسايل و فناوريهاي ارتباطي در اين دوره به جايي رسيده است كه هويت اصلي اين قرن را از آن خ

منظور، آن دسته از وسايل ارتباطي است كه  و) 1385قلي پور، (باطات جمعي بيشترين سهم مباحث را به خود اختصاص مي دهد ارت

بنابراين هيچ ترديدي . در تمدن هاي جديد به وجود آمده است و ويژگي اصلي آنان قدرت و توانايي زياد و شعاع عمل وسيع است

وقتي صحبت از وسايل ارتباط جمعي مي ). 1372كازنو،(ي را بايد در اين رديف قرار دهيم نيست كه شبكه ي راديويي و تلويزيون

كافي است كوچكترين خبري در . چون و چراي آنها را در شكل دهي زندگي اجتماعي انسان از نظر دور داشتشود، نبايد نقش بي

كه هاي مختلف تلويزيوني، صفحات روزنامه ها و حتي گوشه اي از دهكده ي جهاني اتفاق بيفتد تا بلافاصله عكس و خبر آن، شب
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بنابراين  ).1386رشيدپور به نقل از پهلوانيان،(در شكل جديد، سايت ها و وبلاگ ها را پر سازد و صداي آن گوش فلك را پر كند 

يزيون كه به دليل از بين رسانه هاي جمعي، راديو و تلو. اساسي اين پژوهش است جايگاه و اهميت رسانه هاي جمعي پيش فرض

در جامعه . دامنه وسيع ارسال پيام و انتشار آن، در جوامع امروزي اهميت خاص و حياتي دارند، در اين پژوهش انتخاب شده است

در واقع به طور نزديك به يك سوم . كنوني تقريبا همه افراد بشر از رسانه هاي گروهي، مستقيم و يا غير مستقيم تاثير مي پذيرند

بنابراين اين رسانه ها مناسب ترين و . )1359 رستگار مقدم،(يداري افراد در همنشيني با اين نوع رسانه ها سپري مي شود اوقات ب

قلي پور و روشندل اربطاني، (موثرترين ابزار تغيير نگرش ها، ارزش ها، و رفتارها و به بيان ديگر، ايجاد تحرك فردي و اجتماعي اند 

نه هاي ارتباطي به منزله كانالهاي انتقال دانش و اطلاعات و نيز بسترساز مناسب براي مبادله افكار در در عصر حاضر، رسا). 1385

در بسياري از كشورها، كشاورزان و بهره برداران با ياري . پيشرفت و توسعه فرهنگ و تمدن نقش چشمگيري را ايفاء مي كنند

همچنين به دليل اين . و الگوهاي جديد توليدات كشاورزي بهره مند شده اند همين رسانه هاي ارتباطي از شيوه ها، ايده ها، روشها

كه اين رسانه ها قابليت حفظ و انباشت اطلاعات را به طور چشمگيري در مخاطبان افزايش مي دهند و بر اين اساس، سبب توسعه 

شده است كه اين دسته از رسانه ها در متن عملكرد آنان مي شوند، امروزه براي ارتقاء كيفيت انتقال دانش و اطلاعات توصيه 

دستيابي به توسعه و تحولات مفيد اقتصادي ،  ،بدون استفاده از اطلاعات و دانش فني  برنامه ها و خدمات ترويجي قرار گيرند چون

و سلامت مواد  بخصوص ، دستيابي به توسعه كشاورزي وروستائي، افزايش توليد، امنيت. اجتماعي و فرهنگي غير قابل تصور است 

غذائي مورد نياز جمعيت رو به رشد جامعه و همچنين افزايش درآمد و رفاه جوامع روستائي مستلزم تامين نيازهاي اطلاعاتي ودانش 

يكي از مهمترين عوامل دستيابي به توسعه كشاورزي استفاده از اطلاعات و دانش فني يا به عبارت ديگر  .فني روستائيان مي باشد 

به همين دلايل  همة دولتها خود را موظف به تامين شرايطي مي دانند كه كشاورزان بتوانند به   و باشد نابع انساني ميوتوسعه م

از طريق    اطلاعات فني مورد نياز فعاليت هاي خود به سادگي ، سهولت و سرعت ممكن دست يابند  و اين وظيفة دولت غالبا

نهاد ترويج كشاورزي است كه وظيفه دارد در چارچوب برنامه هاي مدون ، پس از  لذا اين.  ترويج كشاورزي تحقق مي يابد 

تصويب، با استفاده از اعتبارات اختصاص داده شده به بهترين نحو ممكن و با استفاده از روش هاي مناسب در حد اقل زمان زمينه 

غييرات مطلوب در دانش ، بينش و مهارت كشاورزان سازي لازم را براي حد اكثر انتقال اطلاعات ميسر سازد  به نحوي كه ضمن ت

   .) 1385حجازي،(به تغييرات رفتاري منتهي گردد كه افزايش كمي و كيفي توليدات كشاورزي را با حداقل هزينه ممكن سازد

طي مورد نياز و مورد از آنجائيكه در نظام ارتباطي كه براي انتقال مطالب آموزشي به فراگيران سازماندهي مي شود كانال ارتبا      

استفاده همان روش هاي ترويجي مي باشد ،  لذا روشهاي ترويجي يكي از اجزا مهم فرايند ارتباطي است كه براي انتقال اطلاعات 

  .)1384شهبازي، ( مورد استفاده واقع مي گردد و دانش فني 

است كه در موارد زيادي سازمانهاي ترويجي به جاي  مشاهده شده ،در ارزشيابي هائي كه از فعاليت هاي ترويجي بعمل آمده     

هاي مورد  ها تصميم به تغيير كلي رهيافت هاي انجام شده واصلاح آنها براي تسريع در امر انتقال فناوري يابي دقيق روششارز

داشته كه معمولاً در قالب طرح  اجرا گرفته اند كه انجام اين تغييرات غالباً نياز به دگرگوني هاي ساختاري و يا تغيير وظايف سازماني

حال آنكه احتمال دارد عدم دستيابي به  موفقيت . و تصويب پروژه هائي جديد و توام با صرف هزينه و وقت بسيار زيادي مي باشند

ع عدم اجراي صحيح و بموقآنكه دليلش و يا  باشد هاي ترويجي متناسب با شرايط به دليل عدم انتخاب روش ،ها ي مورد انتظار

بنابراين  ترويج علاوه بر تلاش براي بهبود فعاليت هاي مربوطه و استفاده بهينه از روشهاي ترويجي .   باشد روشهاي ترويجي

جمله روشهاي ترويجي بكار گرفته شده را مورد ارزشيابي قرار دهد  ضرورت دارد كه مستمراً كليه مراحل اجراي برنامه هاي خود از

نه و در حداقل زمان نسبت به افزايش سطح اطلاعات و دانش فني  ونهايتاً تحول و تغييرات اساسي در تا بتواند با كمترين هزي

دانش ، بينش و مهارت توليد كنندگان بخش كشاورزي كه هم از اهداف اساسي ترويج كشاورزي بوده وهم يكي از شاخص هاي 

  .مهم ارزيابي توسعه مي باشد عملاً توفيق حاصل نمايد

برنامه هاي راديو و تلويزيوني كه از جمله رسانه هاي ارتباطي ارزشيابي اثربخشي تدوين مدل تا مطالعه حاضر سعي در دراين راس

  .دارد مورد استفاده در ترويج و آموزش كشاورزي است،
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   اثرات رسانه ها

يكي از مهمترين . انه هاي مختلف استدر عصر ارتباطات، دستيابي به مخاطبان و اثرگذاري بر آنان، از اهداف دست اندركاران رس

با نگاهي به پيشينه تحقيق در مورد رسانه ها مي توان دريافت كه . عناصر ارتباط با مخاطب، اثري است كه رسانه بر او مي گذارد

در واقع، براي . اثرگذاري رسانه ها، همواره مورد توجه گردانندگان آنها، انديشمندان حوزه هاي مطالعات رسانه اي و دولت بوده است

كساني كه متصدي و متولي رسانه ها هستند، همواره اين پرسش مطرح است كه آيا رسانه ها مي توانند تاثيري بر مخاطبان داشته 

  باشند و آيا مي توانند آنان را در رسيدن به اهدافشان ياري كنند؟

چگونگي اثرگذاري رسانه ها دارند، هيچ يك از آنها اين  با وجود اختلاف هايي كه ديدگاه هاي گوناگون در خصوص ميزان، ابعاد و

به عبارت ديگر، مي پذيرند كه اين امكان به صورت بالقوه در رسانه ها . نكته را كه رسانه ها توان تاثيرگذاري دارند، نفي نمي كنند

ارد و مدلهاي مختلف و تقسيم بندي هاي وجود دارد، اما در باب اينكه گستره و دامنه اين تاثير تا كجاست، اجماع چنداني وجود ند

در اين مقاله از تقسيم بندي خانم اليزابت ماير پرسي ). 1388سعدي پور، (مختلفي از مدل هاي اثرات رسانه ها ارائه شده است 

رسانه ها بر استاد و مدير گروه رشته ارتباطات دانشگاه دلاور كه به نوعي سير تاريخي نظريه هاي موجود در مورد اثرات ) 2008(

  . مخاطبان را نيز نشان مي دهد استفاده شده است

  مدل اثرات مستقيم 

اين تاثير، سريع و به نسبت . مدل اثرات مستقيم بر محتواي رسانه ها به عنوان مهمترين تبيين براي نفوذ رسانه ها تاكيد دارد

تاكيد اين مدل بر اثراتي است كه معرف تغيير هستند . تهمسان، هماهنگ با اهداف توليد كننده برنامه و همچنين قابل مشاهده اس

در مدل اثرات مستقيم، به . خواه رفتاري باشند و خواه شناختي و يا عاطفي، به طور مستقيم موجب تغييرات قابل توجه مي شوند

بله با اثرات رسانه ها ناتوان نقش مخاطب در فرايند اثرات رسانه ها، اهميت چنداني داده نشده و فرض بر اين است كه افراد از مقا

هستند و توانايي ذهني لازم را براي تجزيه و تحليل پيام هاي رسانه اي ندارند بنابراين در اين مدل طراحان و توليدكنندگان ماهر، 

ش مي توانند محتواي رسانه ها را به گونه اي تدارك ببينند كه موجب واكنش هاي همسان و به نسبت قابل پيش بيني در بخ

 ).    2008پرسي، (وسيعي از مخاطبان شود 

  مدل اثرات شرطي     

همانند نظريه اثرات محدود، مدل شرطي بر مخاطبان تاكيد . سرچشمه گرفته است» اثرات محدود رسانه ها«اين مدل، از نظريه 

مدل شرطي بيان مي . ماعي متمركز استو نفوذ اجت) مواجهه، توجه، ادراك و يادآوري انتخابي( دارد و بر باورها و تصورات انتخابي

مدل ياد شده به اين دليل شرطي ناميده . كند كه اثرات رسانه ها را مي توان به وجود آورد و تبيين هايي براي اين اثرات ارائه كرد

مي بينند، از  اين مدل خاطر نشان مي سازد تمام كساني كه رسانه ها را. مي شود كه اثر رسانه ها را مشروط به مخاطب مي داند

با . اثر رسانه ها بي ترديد يكسان نخواهد بود. مخاطب قدرت اجتناب از مواجهه را دارد و تاثير را رد مي كند. آنها تاثير نمي پذيرند

بنابراين، مدل شرطي خاطر نشان مي . محتواي رسانه اي يكسان، افراد مختلف ممكن است تاثيرات كاملا متفاوتي را تجربه كنند

طبق مدل شرطي، اثرات ممكن است شناختي، عاطفي يا رفتاري . كه تبيين اثرات رسانه به فرد فرد بينندگان بستگي داردسازد 

همچنين ممكن است . باشند و ممكن است بلافاصله پس از تماشا پديدار شوند يا مستلزم مواجهه مجدد با پيام هاي مشابه باشند

رطي، به دليل تمركز آن بر هر يك از مخاطبان، مي توان تقريبا براي تبيين هرگونه اثرات از مدل ش. كوتاه مدت يا بلند مدت باشند

بنابراين، بحث و   .در اين مدل ويژگي هاي مخاطب، به عنوان شرط تاثير فرض مي شوند. رسانه اي در سطح فردي استفاده كرد

با مخاطب كه مي توانند در فرايند اثرات رسانه ها مداخله  متغيرهاي مرتبط. تبيين در اين مدل مبتني بر ويژگي هاي مخاطبان است

اين سه دسته متغير مي توانند هم به عنوان موانعي براي . طبقه اجتماعي، روابط اجتماعي و تفاوت هاي فردي: كنند، عبارتند از

  ).ن منبعهما(اثرات رسانه ها و هم به عنوان عامل هايي براي افزايش احتمال اثرات رسانه ها عمل كنند
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  مدل اثرات انباشتي 

تاكيد اصلي اين مدل، بر ماهيت فراگير محتواي . مدل اثرات انباشتي از عصر بازگشت به اثرات نيرومند رسانه ها نشات مي گيرد

ل اين مد. رسانه اي خاصي است كه هر گونه توانايي مخاطبان را براي تماشاي محدود يا انتخاب برخي پيام ها دست كم مي گيرد

. بر هماهنگي و تكرار درونمايه ها و پيام ها در رسانه ها متمركز است بنابراين تبيين اثرات رسانه ها بر محتواي آنها مبتني است

محتواي رسانه . مخاطب از اين رو در مدل يادشده جايگاهي ندارد و داراي قدرتي براي اجتناب از برخي پيام هاي رسانه اي نيست

قدري فراگير است كه مواجهه يا تماشاي انتخابي را غيرممكن مي سازد و هر فردي به طريقي كه هماهنگ با  ها در برخي موارد به

بر خلاف مدل اثرات مستقيم، اين مدل تبيين مي كند كه اثرات رسانه ها، ناشي . اهداف پيام هاي  رسانه اي است، تاثير مي پذيرد

ن و محتواي مشابه در شبكه هاي تلويزيوني مختلف افراد تحت تاثير قرار مي از مواجهه انباشتي است و با نمايش مكرر مضامي

كسب باور و (اثرات، بر اساس مدل انباشتي، به شناخت . پذيرندگيرندو مسائل مطرح شده در رسانه ها را به عنوان مسائل مهم مي

  ).2008پرسي، (محدود مي شوند ) واكنش هاي هيجاني(و عاطفه ) نگرش

  ثرات شناختيمدل ا     

در اين مدل از پردازش طرحواره اي براي محتواي رسانه ها استفاده مي . اين مدل از روان شناسي شناختي سرچشمه گرفته است

طرحواره، ساختاري ذهني است كه نشان دهنده دانش در مورد يك مفهوم است و مشتمل بر صفات مفهوم و پيوندهاي بين . شود

لاوه بر اينكه دانش را سازمان مي دهند،چندين كاركرد ديگر نيز دارند كه بر اثرات رسانه ها تاثير مي طرحواره ها ع. آن صفات است

دوم، به دانش سازمان مي دهند و به همين . نخست اينكه به مواجهه، تماشا، ادراك، توجه و يادآوري انتخابي جهت مي دهد: گذارد

سوم، به ما امكان مي دهند استنباط هايي در . كي مي شود را كنترل مي كننددليل، اينكه چگونه اطلاعات جديد با دانش قبلي ي

چهارم . مورد موقعيت هاي جديد و كمك به كاهش بي اعتمادي در مورد آنچه فكر مي كنيم يا به آن عمل مي كنيم داشته باشيم

بنابراين اينكه . مي دهند كه نشان داده نشده است هايي رابه ما امكان نگاه به فراتر از محرك ها و استنباط در مورد وقايع و پديده

همان (افراد چه چيزي از رسانه مورد استفاده خود مي آموزند، به اهداف و طرحواره اي كه استفاده مي كنند، بستگي خواهد داشت 

  ).منبع

 

  مقايسه مدل هاي اثرات رسانه ها.  1جدول

  مخاطبمتغير   متغير محتواي رسانه ها  ماهيت اثرات  مدل ها

سريع، همسان، قابل مشاهده، كوتاه مدت، تاكيد   مستقيم

  بر تغيير

  اهميتي ندارد  برجسته، برانگيختگي و واقع گرايي

انفرادي، تقويت كننده و نيز تغيير دهنده،   شرطي

شناختي، عاطفي و رفتاري، بلندمدت يا كوتاه 

  مدت

طبقه اجتماعي، روابط   اهميتي ندارد

اجتماعي، تفاوت هاي 

  ديفر

تمركز بر مواجهه انباشتي، شناختي يا عاطفي و   انباشتي

  به ندرت رفتاري، پايداري اثرات

  اهميتي ندارد  هماهنگي در شبكه ها، تكرار

سريع و كوتاه مدت، تمركز بر مواجهه تك   شناختي

نمايي، اثرات شناختي و عاطفي و احتمال اثرات 

  .رفتاري وجود دارد

  رحواره سازي، اهدافط  برجستگي نشانه هاي ديداري

  .2008پرسي، : منبع
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علي رغم آن كه درصد بالايي از جمعيت كشور ما در روستاها زندگي مي كنند و روستاييان كشور بخش عمده اي از مخاطبان 

كنند و شبكه هاي راديو و تلويزيون ملي را تشكيل مي دهند و بيش از پنجاه سال است كه روستاييان ايران از راديو استفاده مي 

پس از انقلاب اسلامي و با ورود برق به روستاهاي كشور، بهره مندي آنان از تلويزيون نيز گسترش چشمگيري يافت چنان كه 

درصد روستاييان كشور از تلويزيون استفاده مي كنند ، تحقيقات تاثيرسنجي و نظرسنجي به عمل آمده توسط  80سالهاست بيش از 

شهرها انجام شده و آثار رسانه ها بر جمعيت روستايي كشور به ندرت مورد ارزيابي و بررسي دقيق موسسات تحقيقاتي، عمدتا در 

قرار گرفته است اين در حالي است كه با وجود تفاوت هاي آشكار فرهنگي اجتماعي بين جوامع شهري و روستايي خوراك رسانه 

  ).1378ا، عزت اله سام آر(اي كه به هر دو جامعه عرضه مي شود يكسان است 

در . بررسي ها نشان داد كه تاكنون هيچ گونه تحقيق قبلي مشابه در زمينه موضوع پژوهش حاضر در ايران صورت نگرفته است 

اي چگونگي تاثير وسايل ارتباط جمعي در افزايش اطلاعات و آگاهي هاي روستاييان و نقش آن در توسعه روستايي مورد مطالعه

در اين مطالعه، محقق چنين نتيجه گرفته است كه كاركرد مفروض براي وسايل ارتباط ). 1374مدي، حا(بررسي قرار گرفته است 

جمعي با كاركرد واقعي و موجود آنها به منظور ايفاي نقش اطلاع رساني و آموزش فاصله زيادي دارد، هرچند كه در اين راه اقدامات 

  .چشمگيري از سوي رسانه هاي جمعي صورت گرفته است

مندي روستاييان از برنامه راديويي روستا و شناخت انتظارات و خواسته هاي آنها از اي كه به منظور شناخت چگونگي بهرهطالعهدر م

نتايج نشان داد كه تلويزيون پركاربردترين رسانه جمعي مورد ). 1374زرنگار، (برنامه هاي راديويي ويژه خود صورت گرفته است 

در عمل، راديو هنوز در تثبيت موقعيت خود به صورت يك وسيله ارتباطي آموزشي فراگير با مشكلات استفاده روستاييان بوده و 

اكثريت افراد مورد مطالعه در اين تحقيق اثربخشي برنامه هاي راديو روستا را پايين دانسته و برنامه اي را . اساسي مواجه است

از ميان ساير انتظارات، مي توان به . به اوقات فراغت آنها را برآورده سازد مناسب قلمداد كرده اند كه در وهله اول، نيازهاي مربوط

پخش موسيقي محلي و انعكاس مشكلات اقتصادي جامعه روستايي اشاره كرد، همچنين بر اساس يافته هاي اين تحقيق ميزان 

  . واي برنامه هاستبهره مندي از برنامه هاي راديو روستا به نوبه خود متاثر از عامل كاربردي بودن محت

بنابراين واكاوي مدل ارزشيابي اثربخشي برنامه هاي  راديو و تلويزيوني كشاورزي استان فارس از ديدگاه برنامه سازان، كارشناسان 

و دست اندركاران در امر ساخت و توليد برنامه هاي راديو و تلويزيوني، در راستاي تحقق اهداف برنامه ها كه انتقال دانش و 

عات به كشاورزان به منظور داشتن زيربناي اطلاعاتي قوي، منسجم و روزآمد در نزد مولدين بخش كشاورزي براي دستيابي به اطلا

توليد و عملكرد بيشتر و بهتر هدف كلي از انجام اين پژوهش است كه بتوان بر اساس يافته هاي حاصل از آن مدل مطلوب 

  .يزيوني كشاورزي طراحي نمودارزشيابي اثربخشي برنامه هاي راديو و تلو

   معرفي برنامه راديويي و تلويزيوني استان فارس
دقيقه پس از اذان مغرب  30برنامه راديويي استان فارس تحت عنوان سلام آباد، روزهاي سه شنبه و چهار شنبه هر هفته به مدت 

كارگرداني، ساخت و توليد آن بر عهده اداره پخش مي شود كه تهيه كنندگي آن بر عهده معاونت صدا مي باشد اما نويسندگي، 

رسانه هاي ترويجي جهاد كشاورزي استان بوده كه بر اساس استاندارد خاصي كه پيوست پژوهش مي باشد، برنامه ريزي و توليد 

همچنين يك سري جداول مربوط به مشخصات برنامه هاي راديويي پيوست پژوهش مي باشد كه در آنها موضوعات . مي شود

  .  مشخص شده است 1389تلف برنامه هاي راديويي و درصد پخش آنها در سال مخ

دقيقه پس از اذان  15برنامه تلويزيوني استان فارس تحت عنوان سلام كشاورز، روزهاي دو شنبه و چهار شنبه هر هفته به مدت 

، بخش نمايشي مرتبط با موضوع، ) سط مجريبيان عنوان برنامه تو(ساختار تركيبي برنامه شامل آرم، پلاتو . مغرب پخش مي شود 

نويسندگي، كارگرداني، ساخت و توليد اين گونه . مصاحبه با بهره برداران و توليدكنندگان نمونه استان و موسيقي محلي مي باشد

شبكه استاني  برنامه ها بر عهده اداره رسانه هاي ترويجي جهاد كشاورزي استان مي باشد كه پس از نظارت كيفي معاونت سيما از

  .فارس پخش مي شود
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لازم به ذكر است كه برنامه تلويزيوني سلام كشاورز در جشنواره دو سالانه رسانه هاي آموزشي ترويجي يادواره شهيد مرتضي 

  .، رتبه دوم توليدات رسانه اي از لحاظ بعد كيفي برنامه ها را به خود اختصاص داده است 1390آويني ارديبهشت 

  

  روش پژوهش

ژوهش حاضر از حيث هدف، يك نوع پژوهش كيفي توصيفي تحليلي و از شاخه مطالعات ميداني مي باشد كه با هدف توصيف پ

عيني و سيستماتيك موضوع مورد نظر صورت گرفته است كه براي ديدگاههاي افراد مورد تحقيق ارزش قائل شده و تلاش نموده 

در اين پژوهش، . اندپژوهشگر و افراد مورد تحقيق با هم كنش متقابل داشته تا از ديدگاههاي آنان، آگاهي يافته، ضمن آن كه

  .بوده و از تكنيك نمونه گيري گلوله برفي استفاده گرديد 3غير احتمالي هدفمند از نوع گيري نمونه

رسش هاي ديگري در پژوهش حاضر، علاوه بر سوالات كلي پژوهش، پ. واحد تجزيه و تحليل در اين پژوهش كارشناسان بوده اند

موردهاي (با توجه به اسناد و منابع موجود، تهيه و طراحي شد و در قالب يك پروتكل، به منظور مصاحبه عميق با كارشناسان 

مورد استفاده قرار گرفت و روند جمع آوري اطلاعات تا مرحله اي پيش رفت كه ديگر مطلب جديدي از ميان صحبت هاي ) مطالعه

به اين ترتيب، كارشناسان ذيربط سازمان جهاد كشاورزي استان . حاصل شد 4امد و به اصطلاح اشباع تئوريككارشناسان به دست ني

مدت چندين هفته جهت انجام . فارس و برنامه سازان راديو و تلويزيوني صدا و سيماي استان فارس، مورد مصاحبه قرار گرفتند

ان و در محل كار آنان، با توجه به سوالاتي كه در پروتكل آماده شده بود، براي اين منظور همگام با كارشناس. مصاحبه ها صرف شد

سپس با مطالعه مكرر يادداشت هاي حاصل، پاسخ هاي مرتبط با موضوع هر كارشناس، به صورت . پاسخ هاي آنان يادداشت شد

ي و مدلسازي، داده هاي حاصل مورد نقل و قول هايي استخراج گرديد و با بهره گيري از روش هاي شمارش، طبقه بندي، كد گذار

  .تجزيه و تحليل قرار گرفتند

  

  يافته ها و بحث

ن، پيرامون عوامل اصلي يا عناصر اساسي برقراري از جمله سوالات پژوهش در زمينه اثربخشي برنامه هاي راديو و تلويزيو    

عوامل اصلي را با توجه به پاسخ هاي . ارتباط در رسانه هاي راديو و تلويزيون كه موجب اثربخشي برنامه هاي توليدي مي شود، بود

ام، گيرنده پيام و اثرات پيام برنامه سازان و كارشناسان مي توان در قالب چهار مفهوم اصلي مانند فرستنده پيام، قالب و محتواي پي

 .اطلاعات توصيفي پژوهش آمده است 2بيان نمود كه شرح آنها در جدول شماره 

  فرستنده پيام

اغلب كارشناسان و برنامه سازان در ميان صحبت هاي خود به اين موضوع اشاره نمودند كه طراح و سازندگان پيام كه در قالب 

) هاي ترويجيكارشناسان رسانه(و بخش دولتي) برنامه سازان(، تركيبي از بخش خصوصي طبقه فرستنده پيام كدگذاري شده است

مي باشند كه بر اساس موضوعات مهم پيشنهادي كارشناسان ساير معاونتها و مديريتها به طراحي و توليد برنامه هاي راديو و 

  .تلويزيوني استان مي پردازند

  قالب و محتواي پيام

به بيان . مصاحبه، به عامل اصلي قالب و محتواي پيام در برقراري ارتباط راديو و تلويزيوني اشاره نمودند تمامي كارشناسان مورد

پاسخگويان، اين محتوا و قالب برنامه هاي راديو و تلويزيون مي باشد كه مخاطبان را پاي برنامه مي نشاند و هرچه محتواي برنامه 

ت زندگي مردم و حاوي نكات تازه اي باشد كه مورد علاقه مخاطب است، براي مخاطب جذاب، برگرفته از واقعي  ها به روز، نو،

همچنين پاسخگويان به اين موضوع اشاره نمودند كه محتواي برنامه هاي . پذيرفتني بوده و در ذهن و خاطر وي باقي مي ماند

                                                
3  purposive 
4
 Theoretical saturation 
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معاونت صدا و سيما و اولويت بندي موضوعات  راديو و تلويزيون، با توجه به استاندارهاي پخش و هماهنگي بين تهيه كننده و

پيشنهادي كارشناسان ميداني ترويج به گونه اي تعيين مي شود كه جامعه بهره برداران را شامل شود و به سمت سياست هاي 

  . وزارتخانه نيز هدايت شود

  گيرنده پيام

را به ) كشاورزان(پاسخگويان، بهره برداران . راج شدمخاطبان يا گيرندگان پيام مفهوم ديگري بود كه از بيانات پاسخگويان استخ

عنوان مخاطبان اصلي برنامه هاي راديو و تلويزيون  استاني معرفي نمودند كه هيچ گونه نقشي در فرايند توليد و ارزيابي برنامه ها 

  .اران نمونه استان برگزيده شده باشندندارند و فقط در صورتي از آنان در برنامه هاي توليدي استفاده مي شود كه به عنوان بهره برد

  اثرات پيام

سازي، كارشناسان معتقد بودند كه يك اصل مهم براي برنامه. اثرگذاري بر مخاطب، از مفاهيم مطرح شده توسط كارشناسان بود

دارد چه اثري بر  اثرگذاري بر مخاطب است و هر برنامه ساز مدام بايد از خود سوال كند كه هدفش از ساخت برنامه چيست و قصد

مخاطب بگذارد و منظور از هدف را، نوع تاثيري كه انتظار مي رود به واسطه برنامه در مخاطب ايجاد شود دانسته و بيان نمودند كه 

ير قرار است برنامه اي بسازيم كه مخاطبان نه تنها شنونده و بيننده برنامه باشند بلكه بدان عمل كنند و نگرش و رفتار آنها تحت تاث

ها صورت نگرفته و يا به صورت درون علاوه بر اينها كارشناسان اظهار داشتند كه تاكنون هيچ گونه ارزشيابي از برنامه. قرار گيرد

  .  سازماني و صرفا كيفي بوده كه بر اساس آنها نمي توان ميزان تحقق يافتن اهداف را بررسي نمود
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: نوسيهپنجمين كنگره علوم ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران و اولين كنفرانس بين المللي خدمات مشاوره اي روستايي در آسيا و اقيا

 ، دانشگاه زنجان1393شهريورماه  13-11وآوري ها براي توانمندسازي كشاورزان خانوادگي، تسهيل اطلاعات و ن

  هاي راديو و تلويزيونهاي پژوهش پيرامون عوامل اساسي برقراري ارتباط در رسانهيافته:  2جدول 

   اطلاعات توصيفي پژوهش: منبع 

  

مفهوم رايج برجسته سازي . يج برجسته سازي، مفهوم قالب و محتواي پيام مي باشدمفهوم را 2بر اساس يافته هاي جدول شماره 

به اين معني است كه بازگوكردن برخي كلمات در حين صحبت هاي فرد، نشان دهنده نگراني خاطر و اهميت آنها براي اوست، به 

آن را در خلال صحبتهايش تكرار مي كند، با طوري كه هرچه ميزان اهميت يك موضوع براي فرد بيشتر باشد، با كلمات متفاوتي 

طبقه بندي و   مفاهيم  يافته ها

  كدگذاري

 

مديران و كارشناسان ترويج موضوعات مهم را مشخص نموده و در انتخاب و ارائه اطلاعات كمك 

  .مي نمايند

  .نيازسنجي برنامه ها براي تعيين محتواي آنها توسط واحد طرح و برنامه سازمان انجام مي گيرد

  .طراحان و سازندگان برنامه ها تركيبي از بخش خصوصي و دولتي مي باشند

  

ح و
طرا

 
مه
رنا
ه ب
ند
ساز

  

  

ام
 پي
ده
ستن
فر

  

اولويت بندي محتواي برنامه ها بر اساس اولويت بندي موضوعات پيشنهادي مطرح شده توسط 

  .كارشناسان مي باشد

  .در اولويت بندي برنامه ها سعي مي شود جامع بهره برداران در نظر گرفته شود

ساس هماهنگي بين تهيه كننده و تعيين قالب برنامه ها با توجه به استانداردهاي پخش و بر ا

  .معاونت صداو سيما صورت مي گيرد

  .تعيين محتوا و زمان پخش برنامه ها توسط كارشناسان اداره رسانه هاي ترويجي صورت مي گيرد

  

مه
رنا
ي ب
توا
مح
 و 
ب
قال

  

  

ام
پي

  

  .مخاطبان اصلي برنامه ها، بهره برداران مي باشند

  .ارزشيابي آنها هيچ گونه نقشي ندارند مخاطبان در فرايند توليد برنامه ها و

    .بهره برداران فقط به عنوان مخاطبان برنامه ها، اطلاعات دريافت مي كنند

مه
رنا
ن ب
طبا
خا
م

  

  

ام
 پي
ده
يرن
گ

  

  .اصل مهم برنامه سازي ، اثرگذاري بر مخاطب است

. كند جذب را) هدف مخاطبان گروه از البته(شمار بي مخاطباني كه بسازيم اي برنامه است قرار

 آنها...  و نگرش رفتار؛ شايد و كنند عمل دهند؛ گوش بلكه باشند؛ شنونده تنها نه كه مخاطباني

  .گيرد قرار برنامه اين تاثير تحت

  .تاكنون به منظور تعيين ميزان تحقق اهداف برنامه ها، هيچ گونه ارزشيابي صورت نگرفته است

سازماني و عمدتا بر اساس رعايت استانداردهاي توليد ارزشيابي برنامه ها به صورت ارزشيابي درون 

  .و صرفا كيفي مي باشد

  

ن
طبا
خا
خ م
اس
پ

  

  

ام
 پي
ت
ثرا
ا
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: نوسيهپنجمين كنگره علوم ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران و اولين كنفرانس بين المللي خدمات مشاوره اي روستايي در آسيا و اقيا

 ، دانشگاه زنجان1393شهريورماه  13-11وآوري ها براي توانمندسازي كشاورزان خانوادگي، تسهيل اطلاعات و ن

استناد به اين موضوع و با استفاده از روش شمارش، تعداد واژه هاي تكرار شده در پاسخ هاي كارشناسان و برنامه سازان در رابطه با 

دول، مفهوم محتواي بر اساس يافته هاي اين ج. آورده شده است 3عامل اصلي اثربخشي برنامه هاي راديو و تلويزيون، در جدول 

 .پيام از درجه اهميت بيشتري نسبت به ساير مفاهيم برخودار بوده است

  

  بررسي عوامل اصلي اثربخشي برنامه هاي راديو و تلويزيون با روش شمارش 3جدول 

  موردها  مفاهيم

  10  فرستنده پيام

  25  قالب و محتواي پيام

  17  گيرنده پيام

  15  اثرات پيام

  توصيفي پژوهش اطلاعات : منبع

  

اين نتيجه حاصل شد كه برنامه سازان و كارشناسان و دست اندركاران در امر طراحي )  3و  2جداول (بر مبناي يافته هاي پژوهش 

و توليد و ارزيابي برنامه هاي راديو و تلويزيوني استان فارس، بيشتر به جنبه محتواي برنامه ها اهميت مي دهند تا اينكه به صورت 

با توجه به اينكه مخاطبان برنامه از درجه دوم اهميت (گ هم محتواي برنامه ها و هم مخاطبان آنها را در نظر بگيرند هماهن

بنابراين اگر بخواهيم اعتقاد كارشناسان و برنامه سازان استان در مورد نحوه اثرگذاري رسانه ها بر مخاطبان خود را در ). برخودارند

رات رسانه هاي پرسي، بيان نماييم به اين نتيجه مي رسيم كه در استان فارس، برنامه سازان و قالب تقسيم بندي مدلهاي اث

كارشناسان برنامه هاي راديو و تلويزيون اعتقاد به مدل اثرات مستقيم رسانه ها داشته و بر محتواي آنها به عنوان مهمترين تبيين 

ش مخاطب در فرايند اثرات رسانه ها، اهميت چنداني داده نشده و فرض بر اين در اين مدل ، به نق. براي نفوذ رسانه ها تاكيد دارند

. است كه افراد از مقابله با اثرات رسانه ها ناتوان هستند و توانايي ذهني لازم را براي تجزيه و تحليل پيام هاي رسانه اي ندارند

بتوانند محتواي رسانه ها را به گونه اي تدارك ببينند كه  بنابراين در اين مدل، طراحان و توليدكنندگان ماهر در تلاش هستند تا

  .موجب واكنش هاي همسان در بخش وسيعي از مخاطبان شود

باشند هيچ همچنين يافته هاي پژوهش نشان داد كه مخاطبان برنامه هاي راديو و تلويزيون كشاورزي كه همان بهره برداران مي

. برنامه ها نداشته و بر خلاف اهميت داشتن آنها هيچ جايگاهي در اين فرايند ندارندگونه نقشي در مراحل طراحي، توليد و پخش 

همچنين در استان فارس تاكنون هيچ گونه ارزشيابي از برنامه هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي صورت نگرفته است بنابراين براي 

  .ستارزشيابي اين برنامه در وضعيت موجود، مدل ارزشيابي وجود نداشته ا

  

  نتيجه گيري و پيشنهادات

هاي راديو و تلويزيوني سازمان جهاد كشاورزي  استان فارس از ديدگاه برنامهارزشيابي اثربخشي با هدف واكاوي مدل مطالعه حاضر 

ران در اندركاسازان و كارشناسان و دستبرنامه اين نتيجه حاصل شد كهها صورت گرفته است و كارشناسان برنامهو  سازانبرنامه

ها اهميت مي دهند و در هاي راديو و تلويزيوني استان فارس، بيشتر به جنبه محتواي برنامهامر طراحي و توليد و ارزشيابي برنامه

ها اعتقاد داشته و به نقش مخاطب در فرايند اثرات ها بر مخاطبان خود، به مدل اثرات مستقيم رسانهمورد نحوه اثرگذاري رسانه

هاي راديو و تلويزيوني استان مشاركت داده نمي ميت چنداني داده نشده و در مراحل طراحي، توليد و ارزشيابي برنامهها، اهرسانه

هاي ترويجي خصوصا با توجه به مطالعات انجام شده در زمينه مدلها، تئوريها و مطالعاتي كه در زمينه ارزشيابي برنامه .شوند

آوري و ها و همچنين بر اساس مطالعه كيفي انجام شده و جمعفته در مورد اثرات رسانهارزشيابي اثربخشي و مطالعات صورت گر

هاي راديو و سازان و كارشناسان ترويجي استان فارس، مدل مناسب ارزشيابي اثربخشي برنامهتجزيه و تحليل نظرات برنامه
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: نوسيهپنجمين كنگره علوم ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران و اولين كنفرانس بين المللي خدمات مشاوره اي روستايي در آسيا و اقيا

 ، دانشگاه زنجان1393شهريورماه  13-11وآوري ها براي توانمندسازي كشاورزان خانوادگي، تسهيل اطلاعات و ن

بايست در مراحل طراحي، توليد و ديده مي شود ميهمانطور كه در اين نگاره . ارائه شده است 1تلويزيون كشاورزي در نگاره 

- ها اهميت داده شود و بهرهبرداران به عنوان مخاطبان اصلي برنامههاي راديو و تلويزيوني به نقش و جايگاه بهرهارزشيابي برنامه

پيش توليد و زمينه يابي  برداران همواره در همه مراحل به صورت فعال مشاركت داشته باشند به اين صورت كه در مرحله طراحي،

ها نقش فعال داشته باشند و در زمينه تعيين ها به همراه كارشناسان در امر نيازسنجي، تعيين هدف و شناخت مخاطبان برنامهبرنامه

خش در مرحله توليد و پ. ها اظهار نظر نمايندهدف و گروه هدف، نوع و نحوه نيازسنجي و همچنين در زمينه مخاطب شناسي برنامه

ها مشاركت داشته و و نحوه توليد و ضبط و همچنين پخش و توزيع برنامه ها نيز مي بايست در زمينه تعيين مشخصات برنامهبرنامه

براي ارزشيابي اثربخشي برنامه هاي راديو  همچنين. سازان استفاده شوداز نظرات بهره برداران علاوه بر نظرات كارشناسان و برنامه

بايست اثربخشي اين برنامه ها را از لحاظ چهار دسته اثرات شامل اثرات مستقيم، اثرات انباشتي، اثرات ورزي ميو تلويزيون كشا

 . شرطي و اثرات شناختي برنامه ها مورد ارزشيابي قرار داد

  اثرات مستقيم

  بخش كشاورزي بروز  اين اثرات به واسطه قالب و محتواي برنامه هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي در بهره برداران

نمايد بنابراين براي ارزشيابي اثربخشي برنامه ها از اين لحاظ مي بايست سوالاتي در مورد ميزان تناسب ساختار و محتواي مي

هاي مذكور با ويژگي هاي كشاورزان، ميزان برانگيختگي كشاورزان، ميزان واقع گرايانه بودن محتواي برنامه ها، تناسب برنامه

رنامه ها با محتواي آنها، تناسب درون مايه هاي موسيقيايي برنامه ها با محتواي آنها و سوالاتي از اين قبيل كه در مورد بودجه ب

  .سازگاري و تناسب محتواي برنامه ها با اهداف، قالب، نوع برنامه ها و حتي نام آنها مي باشد، از كشاورزان پرسيده شود

  اثرات انباشتي 

بايست در پي يافتن پاسخ به سوالاتي مانند مناسب بودن و ها از لحاظ اثرات انباشتي آنها ميثربخشي برنامهبراي سنجش ميزان ا

ها براي ها و مناسب بودن مدت برنامهها، تكرار برنامهها با اوقات بيكاري كشاورزان، تنوع برنامهمتناسب بودن زمان پخش برنامه

  باشد؟ها و آيا اينكه اين تعداد برنامه جوابگوي نياز كشاورزان ميمهكشاورزان و مناسب بودن تعداد كل برنا

  اثرات شرطي

ها هستند به دليل اينكه از لحاظ طبقه اجتماعي، روابط اجتماعي و ويژگي هاي فردي متفاوت كشاورزان كه مخاطبان اصلي برنامه

بايست در مورد ها از اين نظر ميراي ارزشيابي اثربخشي برنامهنمايد بنابراين بباشند، اثرات شرطي نيز متفاوت در آنها بروز ميمي

ها ها، ميزان انطباق برنامهها با زبان كشاورزان،  ميزان انعكاس ارزشها، آداب و رسوم كشاورزان در برنامهمتناسب بودن زبان برنامه

ها، ميزان هاي كشاورزان در برنامهمايلات و خواستههاي كشاورزان، ميزان لحاظ كردن نيازها، تبا الگوي اقتدار و ساختار خانواده

 .ها از كشاورزان سوال شود انعكاس مسائل و مشكلات واقعي كشاورزان در برنامه

  اثرات شناختي

ها از جنبه اثرات شناختي آنها ، در مورد ميزان تغيير در دانش كشاورزان، ميزان تغيير در نگرش براي ارزشيابي اثربخشي برنامه

  .بايست سوال شودها مياي كشاورزان، از كشاورزان مخاطب برنامهورزان و ميزان تغيير در رفتارهاي حرفهكشا

ها از طراحي و پيش توليد گرفته تا ارزشيابي ها در تمامي مراحل توليد و ساخت برنامهدر اين مدل، فعاليت ارزشيابي اثربخشي برنامه

سازان  صورت پذيرد تا در صورت مشاهده عدم اثربخشي يا ورزان با كارشناسان و برنامهبايست با مشاركت و همكاري كشاآنها مي

ها هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي بتوان تشخيص داد كه مشكل از كجا و كدام مرحله فرايند توليد برنامهاثربخشي اندك برنامه

هاي راديو و ثال عدم اثربخشي يا اثربخشي اندك برنامهبراي م. نشات گرفته تا در راستاي اصلاح و بازنگري آن اقدام شود

-اي ناشي ميها و از مسئله هماهنگي محتواي رسانهتلويزيوني كشاورزي از جنبه اثرات انباشتي آنها از مرحله پخش و توزيع برنامه

ها در هفته و تعداد كل اد برنامهها، تعدها، مدت برنامهبايست در مورد ساعت و روز يا روزهاي پخش برنامهشود ، بنابراين مي

ها از جنبه اثرات مستقيم آنها به مرحله توليد مسئله عدم اثربخشي يا اثربخشي اندك برنامه. ها اصلاح و بازنگري صورت گيردبرنامه

ها را حتي نام برنامه ها و ياها، سناريو برنامه، نوع برنامه)سبك(ها برمي گردد و بازنگري در اهداف ، محتوا، قالب و پخش برنامه
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: نوسيهپنجمين كنگره علوم ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران و اولين كنفرانس بين المللي خدمات مشاوره اي روستايي در آسيا و اقيا

 ، دانشگاه زنجان1393شهريورماه  13-11وآوري ها براي توانمندسازي كشاورزان خانوادگي، تسهيل اطلاعات و ن

هاي اثرات شرطي و اثرات هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي از جنبهدر مورد عدم اثربخشي و يا اثربخشي اندك برنامه. طلبدمي

جي يابي و يا نيازسنها كه در واقع مرحله زمينهها در مرحله طراحي يا پيش توليد برنامهشناختي نيز به مسئله مخاطب شناسي برنامه

ها به دقت انجام شده و اطلاعات مورد نياز در مورد شناسي برنامهبايست مخاطببنابراين مي. شودباشد، مربوط ميها ميبرنامه

- ها قرار گرفته اند، سن، جنسيت، ميزان سواد بهرهتعداد كل بهره برداران منطقه، نسبت بهره برداراني كه تحت پوشش برنامه

ها برداران، پراكندگي جغرافيايي آنان، علائق، گرايشات و خواستهبرداران، زبان بهرهفرهنگي بهره –اجتماعي  برداران، پايگاه و طبقه

هاي انجام شده در اين مرحله، توليد و پخش به دليل اينكه براساس نيازسنجي. آوري شودو طرز تفكر كشاورزان، به دقت جمع

بايست همچنين در اين  مرحله مي. ب شناسي از اهميت بالايي برخودار استگيرد، بنابراين بحث مخاطها صورت ميبرنامه

مشخص نمود كه تعيين هدف و تعيين گروه هدف توسط چه كسي و چگونه صورت گرفته تا در صورت وجود هرگونه مشكل، 

  .ها تضمين گردددرصدد اصلاح و بازنگري برآمده و اثربخشي برنامه
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  مدل پيشنهادي ارزشيابي اثربخشي برنامه هاي راديو و تلويزيوني كشاورزي  -1نگاره 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  يافته هاي پژوهش: منبع

 

  

  

  توسط چه كسي؟      تعيين مشخصات برنامه

  تناسب نوع برنامه با محتوا

  تناسب نام برنامه با محتوا

                      تهيه وسايل و امكانات   

  تناسب بودجه با محتوا                

  تناسب تخصص پرسنل با محتوا

  تناسب وسايل و تجهيزات با محتوا

  همخواني سناريو با محتوا            تداركات

  

  استوديويي و ضبط برنامه     توليد

  پخش و توزيع برنامه ها     

 

 محتوا

 

 هماهنگي محتواي رسانه 

  تعيين هدف توسط چه كسي؟           هدف

  تعيين گروه هدف توسط چه كسي؟            

  

  نياز سنجي            انجام شده يا نه؟

  توسط چه كسي ؟                         

  

  سن             مخاطب       

  جنسيت                        

  زبان بهره برداران                  

  تعداد كل بهره برداران منطقه          

  نسبت بهره برداران تحت پوشش برنامه     

  

 مخاطب شناسي

  مرحله توليد و پخش برنامه ها

  سازان  و بهره بردارانمشاركت كارشناسان، برنامه 
  

  مرحله ارزشيابي
  

  مشاركت كارشناسان و بهره برداران
  

  اثرات انباشتي

  تنوع برنامه ها

  تكرار برنامه ها 

  مناسب بودن زمان پخش

  متناسب بودن مدت برنامه

  متناسب بودن تعداد كل برنامه ها

  

  اثرات مستقيم

  همخواني ساختار و محتوا با اهداف برنامه ها

  زان برانگيختگي كشاورزانمي

  ميزان واقع گرايانه بودن محتواي برنامه ها

  همخواني قالب پخش برنامه ها با محتوا

  تناسب درون مايه هاي موسيقيايي با محتواي برنامه

  

  

  اثرات شرطي

  مناسب بودن زبان برنامه

  ميزان انعكاس ارزشها و آداب و رسوم كشاورزان در برنامه ها

  برنامه ها با الگوي اقتدار و ساختار خانواده كشاورزان ميزان انطباق

  ميزان لحاظ كردن نيازها، تمايلات و خواسته هاي كشاورزان در برنامه 

  ميزان انعكاس مسائل و مشكلات واقعي كشاورزان

 

  اثرات شناختي

  ميزان تغيير در دانش كشاورزان

  ميزان تغيير در نگرش كشاورزان

  اي حرفه اي كشاورزانميزان تغيير در رفتار ه
  

  

  مرحله طراحي، پيش توليد و زمينه يابي برنامه ها
  

  مشاركت كارشناسان و بهره برداران
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Abstract 
  

This study has analyzed the effectiveness evaluation model of agricultural radio and television programs 

in Fars province from the experts and programmer’s perspective.This qualitative descriptive study using 

depth interview techniques and archival research. The population of this research Including radio and 

television programs practitioners, programmers and experts that have been selected with snowball 

sampling method, then they were interviewed.The results showed that the audiences of programs, who are 

agricultural beneficiaries, have no any role toward issues selection, design, production and evaluation of 

television and radio programs. Because, the radio and television programs practitioners, programmers and 

experts believed toward media direct effects model. Therefore, according to review of literatures and the 

study findings, radio and television programs evaluation Indicators has been extracted and presented in 

the shape of an appropriate evaluation model at the end of article. 
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