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  خلاصه
خشكبار ايران از جمله محصولات فرآوري شده باغي صادراتي است كه از نظر طعم، مزه و كيفيت شهرت جهاني دارد، 
خاصيت فساد پذيري و حجيم بودن و عدم امكان نگه داري طولاني محصولات كشاورزي به صورت تازه باعث گرديده 

. حصولات به صورت خشك و فرآوري شده روانه بازار گرديده و ارزآوري قابل قبولي براي كشور ايجاد كنندبيشتر م
ميليون تن در سال يكي از محصولات پراهميت و قابل توجه كشورمان است كه در آن از  2انگور با توليد بيش از 

  .شود مصارف داخلي و صادرات استفاده ميفرآيند خشك كردن، آنهم در سطح وسيعي براي توليد كشمش تيزابي جهت 
هدف از اين تحقيق شناسايي عوامل موثر بر دسترسي به بازار كشمش تيزابي در استان زنجان با استفاده از تحقيق 

 1390كشاورز در سال  90نامه با  ها و اطلاعات مورد نياز اين تحقيق از طريق پرسش پيمايشي و ابزار گردآوري داده
سطح زير كشت انگور و تعداد اعضاء خانواده از عوامل بسيار مهم در دهد كه  نتايج بدست آمده نشان مي .جمع آوري شد

همچنين منابع تامين نياز مالي با عوامل دسترسي به بازار كشمش تيزابي رابطه . دسترسي به بازار كشمش تيزابي هستند
 بر متغير مستقلبراي پيش بيني اثر متغيرهاي ژوهش همچنين در اين پ. درصد ديده شد 99مثبت  معني داري در سطح 

استفاده شد كه به ترتيب در شش گام رگرسيون چند متغيري به روش گام به گام  از ، وابسته دسترسي پذيري به بازار
تعداد اعضاء خانواده، دانش كشاورزان، سابقه كار كشاورزي، سن، سطح زير كشت، تعداد خدمات و عمليات متغيرهاي 

  .روي محصول كشمش تيزابي از عوامل اصلي در دسترسي به بازار كشمش تيزابي شناخته شدندبر 
  استان زنجان. بازاررساني،دسترسي، كشمش تيزابي: واژگان كليدي

Abstract 
Iranian dried fruits are among processed garden products for export that have global 
reputation in terms of flavor, taste and quality. Perishable nature of agricultural products, 
their bulkiness and the impossibility of maintaining them fresh for a long time caused 
most products to be marketed desiccated and processed and create acceptable 
profitability (in the form of dollars) for our country. By producing over 2 million tons a 
year, grapes are one of very important and noteworthy products of our country. 
Desiccation process is used for grapes, widely at that, to produce aqua raisins for 
domestic consumption and export. The objective of this study is to identify the factors 
affecting the availability of aqua raisins market in Zanjan Province by the use of survey 
research and data collecting tools, and the information required for this research was 
collected with 90 farmers in 1390 (2011) through a questionnaire. The achieved results 
show that the area under cultivation of grapes and the number of family members are 
among very important factors for availability of aqua raisins market. In addition, a 
significant positive relationship was seen between sources of providing financial needs 
and factors of availability of aqua raisins market at the level of 99 percent. Moreover in 
this research for predicting the effect of independent variables on dependent variable of 
accessibility to the market, step by step multi-variable regression method was used. In 
six steps, the variables of the number of family members, farmers’ knowledge, farming 
experience, age, area under cultivation, the number of services and operations on aqua 
raisins product were known respectively among the main factors in accessibility to the 
aqua raisins market.  
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  مقدمه
بوده و پس از نارگيل و زيتون بالاترين سطح باغات انگور يكي از مهمترين محصولات باغي 

دهد، ارزش اين محصول به لحاظ قابليت مصرف به طريق مختلف  بارور در دنيا را تشكيل مي
از جمله تازه خوري، تهيه كشمش، كنستانتره، آب ميوه، مربا و فرآوري تخميري نقش 

هاي گذشته  در سال). 1386ي،اشرف(كند مهمي در اقتصاد كشورهاي توليد كننده آن ايفا مي
دهد سطح زير  كه آمار نشان مي كشت انگور در ايران در حال افزايش بوده است به طوري

هزار  306درصد به  7/8با نرخ رشدي معادل  1371هزار هكتار در سال  227كشت انگور از 
 94و  1508افزايش يافته و توليد انگور و كشمش نيز به ترتيب از   1390هكتار در سال 

رسيده كه نرخ رشدي معادل  1390هزار تن در سال  155و  3143به   1371هزار تن در سال 
هزار تن  170از اين مقدار  سالانه ). 2010سازمان خوارو بار و جهاني،(داشته است 4/7و  1/6

شود  هزار تن آن به كشمش تيزابي تبديل مي 28شود كه  انگور در استان زنجان توليد مي
 40درصد از كل مقدار توليد استان شامل شده و شايان ذكر است كه نزديك به  17 تقريباً

ها و عوامل عمده  ها خريداري شده و مابقي توسط واسطه درصد اين مقدار توسط تعاوني
 دوزارت جها(گيرد  فروش و صنايع بسته بندي مورد خريد و فروش قرار مي

سازمان تحقيقات كشاورزي استان زنجان از سوي ديگرگزارشهاي مختلف ). 1390كشاورزي،
حاكي از بالا بودن هزينه هاي توليد و همچنين به كارگيري روشهاي سنتي و غيراقتصادي و 

باشد كه تأثيرات منفي زيادي بر كيفيت  عدم استفاده از مديريت اصولي در توليد كشمش مي
شاورزي استان زنجان، سازمان تحقيقات ك. (اين محصول و دسترسي به بازار فروش آن دارد
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با اين حال اين محصول يك فرآورده مهم محصول انگور است و عليرغم جايگاه ممتازي  
كه محصول انگور در توليدات باغي كشور و استان زنجان دارد متأسفانه در حال حاضر 

آوري،  عاي است كه طي مراحل مختلف برداشت، جم هاي توليد آن در ايران به گونه شيوه
انتقال، خشكانيدن، بسته بندي، نگهداري و غيره به علت عدم رعايت اصول فني و بهداشتي 
دچار كاهش عملكرد و كيفيت شده و اين امر در نهايت به كاهش درآمد توليد كنندگان 

گذارد  گردد، كه اين فرآيند علاوه بر اثرات نامطلوبي كه بر ميزان مصرف آن مي منجر مي
كه هر ساله مقدرا زيادي از اين محصول غيراستاندارد شناخته شده و نتواند در  شود موجب مي

بازارهاي مختلف داخلي و خارجي با محصولات مشابه و كشورهاي توليد كننده ديگر آن 
از طرفي موضوع بازاريابي و بازاررساني ). 1379حسن پور،(درجهان به رقابت بپردازد 

حال توسعه از جمله ايران از موضوعات مهمي است محصولات كشاورزي در كشورهاي در 
كه در جريان توسعه اقتصادي بخش كشاورزي كمتر مورد توجه قرار گرفته است، در حالي 
كه در كشورهاي توسعه يافته بازاريابي و دسترسي به بازار فروش محصولات كشاورزي 

اين در حالي است ). 1381انويه تكيه،(رود يكي از بخشهاي اقتصادي و اشتغال زا به شمار مي
اي كه  كه در دنياي كنوني نقش دسترسي به بازار و بازاريابي نيز بسيار موثر است، به گونه

از اين جهت . وظيفه هماهنگ كردن كليه منابع انساني و فني را در توليد به عهده دارد
سب، بهرمندي گيري در مورد مقياس توليد، بقا يا خروج از بازار، روشهاي توزيع منا تصميم

از نيروي انساني لازم، رقابت و فرصتهاي آينده با توجه به مديريت مطالعات بازاريابي 
  (cohen,1991).صورت مي پذيرد

بررسي و مسائل و مشكلات نظام بازاررساني محصولات كشاورزي،رفع و بهبود آنها از طريق 
 اي مدرن انبارداري، گيري دانش نيروهاي متخصص بازاريابي، استفاده از روشه به كار
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بندي، حمل و نقل، استاندارد كردن و غيره نه تنها باعث كاهش ضايعات  بندي، بسته درجه
محصولات كشاورزي شده، بلكه دست عوامل سودجو و دلالان را به ويژه در كشورهاي در 

اني و هاي كاذب بازاريابي و بازاررس حال توسعه كوتاه كرده و در نتيجه باعث كاهش هزينه
  ).1387مرتضوي،(دسترسي به بازار شده است

دهد در شرايط فعلي اين بازار با  نشان مي تيزابي از طرفي بررسي ساختار بازار كشمش
باشد كه از يك سو انبوه باغداران انگور با توان مالي اندك و  وضعيت نامناسبي مواجه مي

كنند و از سوي ديگر  مل ميعدم ارائه به همگام عرضه محصول در شرايط رقابتي كامل ع
خريداران داخلي و عوامل آنها به هنگام خريد در شرايط رقابت انحصاري،ابتكار عمل را در 

هاي صنفي و  اين خريداران و ساير صادركنندگان محصول كه فاقد تشكل.دست دارند
در  صادراتي هستند در بازارهاي خارج از مرزها بيشترين فشارهاي رقابتي را تحمل كرده و

  )1378زارع،.(داخل نيز حداكثر فشار را به توليد كنندگان كشمش وارد مي كنند
در استان زنجان نيز به دلايل مختلف از جمله تغييرات و نوسانات شديد قيمت كشمش تيزابي 
در دوره فروش و همچنين اختلاف قيمت خريداري شده بين تعاوني و واسطه گران مشكلاتي 

همچنين عوامل متعددي از . كند محصول براي خريداران ايجاد مي را در فروش بازاري اين
جمله نوع بسته بندي،خدمات و عمليات انجام شده بر روي محصول، محل فروش در اين 

باشد، لذا اين تحقيق بر آن است به  محصول از جمله عوامل موثر بر دسترسي به بازار آن مي
در استان زنجان از ديدگاه توليد كنندگان بررسي عوامل موثر بر دسترسي به بازار كشمش 

  . اين منطقه بپردازد
تا كنون مطالعات متعددي در زمينه صورت پذيرفته است كه در زير به بيان برخي از آنها 

  :شود اشاره مي
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با بررسي بازار مركبات در شهرستان بابل به اين نتيجه ) 1375(موسي نژاد و مجاوريان 
ات بازاريابي در حداقل ممكن قرار دارد و حتي در بيشتر موارد سطح رسيدند كه كيفيت خدم

هاي ملي و معيارهاي  بنابراين ناديده گرفتن استاندارد. آن از حدود استاندارد خارج است
  .كيفي باعث افزايش ضايعات شده است

ه اي به بررسي مسيرهاي بازاررساني و عوامل موثر بر عرض در مطالعه) 1378(زارع و نجفي 
محاسبه هزينه و درآمد عوامل بازاريابي نيز نشان .انگور آبي و ديم در استان فارس پرداختند

دهد كه مجموع سهم عمده فروشان و خرده فروشان تقريباً برابر سهم توليد كنندگان در  مي
توان گفت به سبب ماهيت فسادپذيري  بر همين اساس مي.قيمت خرده فروشي است

  .توليد كنندگان در زمان فروش كم استانگور،قدرت چانه زني 
اي تحت عنوان ارزيابي اقتصادي مسيرهاي بازاررساني  در مطالعه) 1387(مرتضوي و فلاحي 

گوجه فرنگي شهرستان مرودشت به اين نتيجه رسيدند كه بيشترين هزينه و حاشيه بازاريابي 
محصول نهايي در اين همچنين سهم توليد كننده از قيمت .باشد مربوط به مسير تبديلي مي

در مسير تازه خوري نيز با كوتاهتر شدن . مسير، كمترين ميزان يعني حدود يك چهارم است
اي از قيمت  طول مسير، هزينه بازاريابي، ميزان حاشيه بازاريابي و مجموع سهم عوامل واسطه

مت كاهش و به تبع آن سهم توليد كننده از قي) ضرين هزينه بازاريابي(نهايي محصول 
  .محصول افزايش يافته است
به تحليل اقتصادي حاشيه بازار محصول برنج با استفاده از  )1379(كاظم نژاد و صدرالاشرفي 

دهد كه حاشيه  نتايج برآورد مدلهاي هزينه بازاريابي نشان مي. مدلهاي اقتصادسنجي پرداختند
ي و ميزان واردات، قيمت بازاريابي برنج در ايران متأثر از عواملي همچون هزينه بازارياب

هاي داخلي و خارجي توزيع برنجهاي وارداتي و ريسك قيمتي بوده كه در اين ميان  برنج
 مهمترين عوامل مؤثر سياستهاي وارداتي و سياستهايي بوده كه منجر به تغيير هزينه حمل و 
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ير در نرخ سود هاي تغي هاي بازاري شده است، مانند سياست هاي هزينه به عنوان شاخص(نقل 
  .هاي نفتي و فراورده

در تحقيقي با عنوان بررسي كانال بازاريابي و عوامل موثر بر ) 1385(بيك زاده و چيذري 
به اين نتيجه رسيدند كه توليد،صادرات و شاخصهاي هزينه  "حاشيه بازاريابي سيب زميني

يب زميني هاي حمل و نقل از مهمترين عوامل تاثير گذار بر حاشيه بازاريابي س
ويژگيهاي توليد كنندگان سيب :مشكلات اساسي بازاريابي اين محصول نيز عبارتند از.است

ماهيت ....) فساد پذيري،بزرگي و (،ويژگي محصول )كوچك بودن از لحاظ مقياس(زميني 
جريان (،ويژگي منحصر به فرد نظام بازاريابي )فصلي بودن اين محصول(عرضه سيب زميني 
،غير ايستا بودن و ....)هاي مالي متفاوت و  تردگي فعالان بازار با ظرفيتكند اطلاعات،گس

  .نوسانهاي قيمت،و نبود استاندارد كيفي،درجه بندي ،بسته بندي و غيره
 توليدكننده سطوح بين گذاري قيمت ارتباط خود ي مطالعه در ، )zaboj,2003(زابوج  
 تجزيه را آمريكا متحده ايالات در زهتا فرنگي گوجه بازار در فروشي خرده و فروشي عمده

 خرده به سپس و فروشي عمده به توليدكننده از ها قيمت كه دريافتند و كردند تحليل و

 به نسبت سرمزرعه هاي قيمت كاهش به فروشي عمده هاي قيمت و شوند مي منتقل فروشي

 سريع يمتق كاهش به نسبت فروشي عمده هاي قيمت يعني دهد، مي پاسخ بيشتر آن افزايش

 مي اتفاق حالت اين فروشي، برعكس عمده و فروشي خرده سطح در و شوند مي تعديل تر

 .شوند مي تعديل تر سريع ها قيمت افزايش به نسبت فروشي خرده هاي قيمت يعني افتد،

به تخمين تابع حاشيه بازاريابي فراورده ليمو در چهار ) Richards,1996(ريچاردز 
هاي  خت و نتيجه گرفت كه نرخ دستمزد، بسته بندي مواد غذايي، هزينهمنطقه كاليفرنيا پردا

حمل محصول به بازار، عرضه و تقاضا و برخي متغيرهاي مجازي مهمترين عوامل موثر در 
  .حاشيه بازاريابي هستند

 
 
 
 



 

٩ 

دسترسي به بازار كشمش تيزابي از ديدگاه هدف كلي تحقيق حاضر شناسايي عوامل موثر بر 
  :اختصاصي عبارتند از هدف هايگان استان زنجان مي باشد و توليد كنند

 شناسايي ويژگيهاي فردي توليدكنندگان كشمش تيزابي استان زنجان -1

شناخت رابطه بين ويژگي هاي ارتباطي توليدكنندگان با نحوه فروش كشمس  -2
  .تيزابي

 اي توليد كنندگان با نحوه توليد كشمش تيزابي بررسي ويژگيهاي حرفه -3

 
  اسي تحقيقروش شن

جامعه . باشد اين مقاله مبتني بر يك تحقيق كاربردي است و طرح آن توصيفي همبستگي مي
باشد كه در سطح استان زنجان در شهرهاي  توليدكننده كشمش تيزابي مي 1908 آماري شامل

ابهر،خرمدره،طارم، ماهنشان، ايجرود و خدابنده به كار توليد كشمش تيزابي مشغول بوده و از 
). 1-1جدول (نفر به عنوان نمونه انتخاب شدند 90روش نمونه گيري تصادفي ساده تعداد  

با استفاده از نظر افراد آن اعتبار باشد كه  ساخت محقق ميامه پرسشن ابزار اندازه گيري
بدست آمده ) α=0.81(و با توجه به آلفاي كرونباخ تاييد شددر دانشگاه زنجان متخصص 

 SPSSها نيز از نرم افزار  براي تجزيه و تحليل داده. اعتبار ابزار اندازه گيري قابل قبول است
 .استفاده شد

هاي استان  هاي مورد نظر در هر بخش از شهرستان توزيع نمونهوضعيت  1جدول شماره 
  زنجان

  تعداد نمونه تعداد توليدكندگان  شهرستان  استان
  
  
  
  زنجان

  28  580  ابهر
  20  420  خرمدره
  6  380  خدابنده
  14  180  طارم
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  قيافته هاي تحقي

سال بـا     95/44  كشمش تيزابي توليد كنندگان بر اساس اطلاعات بدست آمده ميانگين سني
از طرفي . ساله بود 73ترين  و مسن 22ترين توليد كننده  جوان. باشد مي 22/11انحراف معيار 

درصـد   5/2دهند كه در مقابل فقط زنان  درصد افراد گروه آماري را مردان تشكيل مي 97.5
در بين توليد كننـدگان كشـمش تيزابـي مـورد مطالعـه      . ري را تشكيل مي دهندجامعه آما

 درصـد 50/22درصد در سطح راهنمـايي ،  5/27درصد داراي سواد خواندن و نوشتن ، 25/31،
  3/16ميانگين سابقه كار كشـاورزي  . و بالاتر بودنددر سطح كارداني   9/27در سطح ديپلم ،

 .بطوريكه تعداد سالهاي سابقه كار كشاورزي افراد . ود سال ب 02/11سال با انحراف معيار 

ميانگين سطح زير كشت انگور در منطقه مورد . سال متغير بوده است 50تا  1مورد مطالعه از 
كوچكترين سطح زيـر كشـت نـيم و    . مي باشد 96/1: هكتار  با انحراف معيار 16/2مطالعه 

  .هكتار مي باشد 12بزرگترين 
  

  و بحث  نتايج
بين سطح زير كشت انگور آبـي و ميـزان   ) : 2(توجه به نتايج ارائه شده در جدول شماره با 

، همچنـين   )در سطح يك درصد(داري وجود دارد دسترس پذيري به بازار رابطه قوي و معني
سن، تعداد قطعات باغ، تعداد اعضاي خانواده و ) سابقه كشاورزي(بين متغير تجربه كشاورزي

يات انجام شده بر روي محصول با ميزان دسترس پذيري به بـازار رابطـه   تعداد خدمات يا عمل
  . ضعيف اما معني داري وجود دارد

  
 

  7  140  ماهنشان
  8  110 ايجرود
  7  98  زنجان

  90  1908  -----  جمع كل
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  همبستگي بين برخي از متغيرهاي تحقيق با دسترس پذيري به بازار): 2(جدول شماره  
 )P(سطح معني داري  )r(ضريب همبستگي متغيير مستقلرديف

 027/0 198/0* سن 1

 00/0 841/0** شت انگورسطح زير ك 2

 039/0 193/0* تجربه كشاورزي 3

 033/0 268/0* تعداد قطعات 4

 001/0 552/0** تعداد اعضاء خانواده 5

تعداد خدمات يا عمليات  6
 بر محصول

**315/0 00/0 

  معني داري در سطح پنج درصد خطا* 
  معني داري در سطح يك درصد خطا** 

 
حاكي آن است كـه بـين قابليـت اعتمـاد بـه منـابع       ) 2(ه اطلاعات مندرج در جدول شمار

اطلاعاتي مختلف و ميزان دسترس پذيري به بـازار رابطـه منفـي وجـود دارد يعنـي اينكـه       
كشاورزاني كه داراي ميزان دسترس پذيري به بازار بيشتر مي باشند از قابليت اعتماد به منابع 

في بين ميزان دسترس پذيري به بـازار و  از طر.مختلف اطلاعاتي پايين تري برخوردار هستند
منابع تامين نياز مالي رابطه مثبت و معني داري وجود دارد يعني توليد كننـدگاني كـه داراي   

در سـطح  (منابع تامين مالي بيشتري هستند از دسترس پذيري به بازار بهتري برخوردار هستند
ت سازمانها در فروش محصـول  همچنين بين ميزان دسترس پذيري به بازار و تاثيرا) درصد 5

و همچنين دسترس پذيري به اطلاعات رابطـه معنـي داري وجـود دارد يعنـي اينكـه توليـد       
كنندگاني از سطح دسترس پذيري بالاتري برخوردار هستند تاثير سازمانها در فروش محصول 

  ).درصد 1سطح معني دار در (و دسترس پذيري آنها به اطلاعات بيشتر خواهد بود
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  همبستگي بين برخي از متغيرهاي تحقيق با دسترس پذيري به بازار): 3(شماره  جدول
ضريب  متغير مستقلرديف

 (r)همبستگي 

سطح معني داري 
(P) 

 041/0 -110/0 * قابليت اعتماد به منابع مختلف اطلاعاتي 1

 023/0 022/0 ** منابع تامين نياز مالي 2

تاثيرات سازمانها و اصناف در فروش  3
 محصول

* 164/0 024/0 

 011/0 235/0 * دسترس پذيري به اطلاعات بازار 4

  معني داري در سطح پنج درصد خطا* 
  معني داري در سطح يك درصد خطا** 

دسترسي پـذيري بـه   «وابسته  بر متغير مستقلدر اين پژوهش براي پيش بيني اثر متغيرهاي 
دست آمده نشـان   تايج بهن. استفاده شدبه گام  رگرسيون چند متغيري به روش گام از ،» بازار
وارد تعداد اعضاء خانواده در خصوص دسترس پذيري به بازار دهد كه در اولين گام متغير  مي

و ضـريب تعيـين برابـر     749/0برابر ) R(مقدار ضريب همبستگي چندگانه . معادله گرديد
وابسـته  ميـزان دسـترس     درصد تغييـرات متغيـر   1/56بدست آمد، به عبارتي ديگر  561/0

وارد  كشـاورزان در گام دوم، متغيـر دانـش   . گردد پذيري به بازار توسط اين متغير تبيين مي
و ضـريب تعيـين را بـه     796/0اين متغير ضريب همبستگي چندگانـه را بـه   . معادله گرديد

  .افزايش داد 633/0
 ـ . در گام سوم، متغير سابقه كشاورزي وارد معادلـه گرديـد   ر ضـريب همبسـتگي   ايـن متغي

در گام چهارم متغير . بالا برد 644/0و مقدار ضريب تعيين را نيز تا حد  802/0چندگانه را به 
و ضـريب   808/0برابـر بـا   ) R(مقدار ضريب همبستگي چندگانه . سن وارد معادله گرديد 

 در گام پنجم متغير سطح زيـر كشـت انگـور وارد معادلـه    .بدست آمد  653/0تعيين برابر با 
و ضـريب تعيـين برابـر بـا      813/0برابر با ) R(مقدار ضريب همبستگي چندگانه . گرديد 
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كشمش تيزابـي   در ششمين گام تعداد خدمات يا عمليات روي محصول. بدست آمد  661/0
و ضريب تعيـين   815/0برابر با ) R(مقدار ضريب همبستگي چندگانه . وارد معادله گرديد 

درصد متغير  ميزان دسترس پذيري به بازار  66به عبارت ديگر  . بدست آمد  665/0برابر با 
  . توسط اين شش متغير تبيين مي گردد

مهمترين متغير در تبيين متغير وابسته تعداد اعضـاي خـانواده بـا    ) 4(بر اساس جدول شماره 
  :مي باشد و معادله رگرسيوني بصورت ذيل مي باشد 0.549بتاي 

Y= -13/751+0/99X1+1/291X2-0/241X3+ 0/158X4- 0/406X5- 0/354X6  
      :كه در آن 

Y :دسترس پذيري به بازار  
X1 : تعداد اعضاء خانواده  
X2 : دانش كشاورزان 

X3 : سابقه كار كشاورزي  
X4 :سن  
X5 :سطح زير كشت انگور  
X6 :تعداد خدمات يا عمليات بر روي كشمش تيزابي  

پذيري به بازار و  تغير ميزان دسترسرگرسيون چندگانه جهت تبيين م)4(جدول شماره 
  هاي مستقل متغير

ضريب استاندارد  متغير
 Bنشده

ضريب استاندارد 
 Betaشده 

T sig 

  b0  754/13-   06/4-  00/0: ضريب ثابت
  00/0  702/12  549/0 99/0 تعداد اعضاء خانواده

  00/0  025/9  357/0 291/1 دانش كشاورزان
  00/0  -546/4 -247/0 -241/0 سابقه كار كشاورزي

  003/0  005/3  166/0 158/0  سن
  005/0  -858/2 -105/0 -406/0 سطح زير كشت انگور
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  039/0  -074/2 -064/0 -354/0 تعداد خدمات يا عمليات بر روي كشمش تيزابي
  

  نتيجه گيري و پيشنهادها
 طقه،ها ميتوان نتيجه گرفت كه كشاورزان من سال نمونه 45-49با توجه به ميانگين سني  -

 بنابراين با برگزاري كلاس.ميانسال بوده و از شايستگي آموزش پذيري برخوردارند
مي توان به گسترش هاي بازاريابي  زمينهو آشنايي با  بازاريابي هاي ترويجي در زمينه 

 آموزش بازاريابي محصولات كشاورزي هاي برنامه در .اميدوار بود بازار كشمش تيزابي
 تسريع در تواند نمي و ميباشد مورد بي سن حسب بر ورزانكشا بندي طبقه نوع هر

 .باشد موثربازاريابي  فرايند

هاي تحقيق مشخص شد كه ميانگين سطح تحصيلات نيروي انساني  با توجه به يافته -
هاي آموزشي خاصي در زمينه  توليدكنندگان كشمش تيزابي زير ديپلم بوده و دوره

ي و روند دسترسي به بازار سپري ننموده و عمدتا چگونگي انجام صحيح فرايند بازارياب
گردد  لذا پيشنهاد مي. اند به صورت تجربي و غير عملي به امر توليد مشغول بوده

هاي آموزشي كوتاه مدت در فصولي از سال كه توليدكنندگان مشغول به كار  دوره
منظور آشنايي هاي آموزشي لازم به  باره برگزاري دوره در اين. نيستند برگزار نمايند

توليد كنندگان كشمش تيزابي با اصول صحيح انجام فرآيند دسترسي به بازار و 
  .شود بازاريابي كشمش تيزابي پيشنهاد مي

اندازه كوچك باغها و پراكندگي اراضي در منطقه مورد مطالعـه مشـكلات زيـادي از     -
 به عمليات  ها،مشكلات دسترسي جمله عدم دسترسي به موقع توليد كنندگان به نهاده
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    فرآوري،محدوديت دسترسي به اطلاعات بازار و همچنين عدم كارآمدي در فروش ايـن  
هايي در جهت ايجاد اطلاع رساني و  شود تعاوني محصول را ايجاد كرده است،پيشنهاد مي

  .مديريت توليد كنندگان كشمش تيزابي در منطقه ايجاد شود
جي و گسترش شبكه اطـلاع رسـاني در سـطح    به كار گيري روشهاي كارآمدتر تروي  -

مـوثر  گسترش دسترسـي بـه بـازار كشـمش تيزابـي      تواند در اين زمينه  مي ،هاروستا
نيز مي توانـد در ايـن   نوين همچنين به كار گيري روشهاي موفقي نظير بازاريابي .باشد

 اي و آمـوزش  در اين رابطه استفاده از روشـهاي بازاريـابي شـبكه   .زمينه اثربخش باشد
را بـا  در كشـمش تيزابـي   محصولات كشـاورزي   بازاريابيتواند نظام  مي كشاورزان 

 .تحولي مثبت مواجه سازد

با توجه به نتايج بدست آمده،يكي از مهمترين عوامل دسترسي به بازار تاثير اصـناف و   -
 ها در ميزان تاثير بر ميزان دسترسي به بازار كشمش تيزابي تعاوني

وديت منابع مالي و وامهاي بانكي يكي از مهمتـرين عوامـل   همچنين طبق نتايج،محمد
  :گردد هايي ارائه مي دسترسي به بازار معرفي شده است لذا در اين مورد پيشنهاد

فراهم كردن شرايط اعطاي تسهيلات مالي كم بهـره در زمـان مناسـب جهـت توليـد       -
 .كنندگان كشمش تيزابي

هاي  و ديون  ابي در بازپرداخت بدهيمهلت دادن بيشتر به توليد كنندگان كشمش تيز -
 .هاي اخذ شده در مواقعي از سال كه با كمبود نقدينگي مواجهند خود مربوط به وام
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