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: نوسيهپنجمين كنگره علوم ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران و اولين كنفرانس بين المللي خدمات مشاوره اي روستايي در آسيا و اقيا

 ، دانشگاه زنجان1393شهريورماه  13-11انمندسازي كشاورزان خانوادگي، تسهيل اطلاعات و نوآوري ها براي تو

  مجازي سازي در ترويج كشاورزي از طريق مكانيسم ترويجظرفيت

   2 آزاده خدابخشي، *1 رويا كرمي دارابخاني
 2،  كشاورزي، دانشكده اقتصاد و توسعه كشاورزي پرديس كشاورزي و منابع طبيعي دانشگاه تهراندكتري ترويج دانشجوي  1

  ه كشاورزي پرديس كشاورزي و منابع طبيعي دانشگاه تهرانكشاورزي، دانشكده اقتصاد و توسعدكتري ترويج دانشجوي 

  چكيده 

كشاورزان براي بهبود كيفيت و كميت توليد، بازاريابي و فروش و فرآوري محصولات خود نيازمند دسترسي به منابع 

به  فناوري ارتباطات و اطلاعات نقش بسيار مهمي در شكوفايي و ارتقاي روستائيان و رسيدن. اطلاعاتي هستند

 را بردارانو پاسخگويي به بهره رسانياطلاع خطير وظيفه كه كشاورزي ترويج نظام ميان اين در. كشاورزي پايدار دارد

. باشدمي وابسته روزآمد و موقع به اطلاعات به دسترسي به هاساير بخش از بيش دارد، عهده كشاورزي بر بخش در

است كه قادر به  يترويج هايجديدترين رهيافتازاي ديجيتالي، ه از انواع فناوري  گيري ترويج مجازي با بهره

هاي فناوري اطلاعات و كاربرد بهبا استفاده از روش مروري  مقالهدر اين  .هاي عصر حاضر است پاسخگويي خواسته

 مجازي اهميت و كاركرد ترويج مجازي و سپس بررسي ترويج و سنتي ترويج مقايسه كشاورزي،ارتباطات در ترويج 

 فناوري اطلاعات و ارتباطات با استفاده از توسعه كشاورزي ترويج مجازي گسترش .پرداخته شده است كنوني عصر در

 كنش متقابل، هايهمكاري روستا، توسعة و اطلاعات انتقال سرعت افزايش سبب و است مجازي در فضاي

 كاهش سبب نهايت در و هشد ترويج توانايي و امكانات ترويجي، هايپيام محتواي و عمق متقابل،

حياتي براي  مجازي از  ابزارهاي ترويج ه،شد با توجه به تحقيقات انجام. شوندمي زمان در جوييصرفه و هاهزينه

 دهد و را كاهش مي كشاورزيترويج  هاي سيستم اجزاي است و شكاف ارتباطي بين حمايت ترويج و توسعه كشاورزي

  .كشور مي گردد كشاورزي كلي سيستم توسعه موجب ءاين اجزا بين ارتباط مناسبافزايش 

 .مجازي، ترويج كشاورزي، اينترنت ترويج ،فناوري اطلاعات و ارتباطات: واژه هاي كليدي

 

 �����  

به به شدت  گوناگون باعث گرديده كه حيات اين جوامع و توسعه جوامع بشري در ابعاد مختلف و نياز روز افزون به اطلاعات جديد

حياتي به شمار مي  ها يك عنصر دستيابي به اين اطلاعات در تمام بخش .درساني به موقع وابسته گرد گردش اطلاعات و اطلاع

بر عهده دارد، بيش از  رساني را در بخش كشاورزي اما در اين ميان نظام ترويج كشاورزي كه وظيفه خطير و حساس اطلاع؛ رود

  . ات به موقع و روزآمد وابسته مي باشدها به دسترسي به اطلاع بخش ساير

است، صورت  مبتني بر دانش تا حد زيادي امروزي كه اقتصاد به سمت  توليد سنتي مبتني بر اقتصاد از تغييراتي در سطح جهاني

جامعه را دارا  اعضاي اطلاعات را به تمامي انواع مختلف انتقال سيستم كه توانايي توسعه يك به نياز مبرم اين تغييرات .گرفته است

                                                
١
  Roya.karami@ut.ac.ir                   رويا كرمي دارابخاني:  نويسنده مسئول*  
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فناوري  با استفاده از و  مجازي از طريق ترويج كشاورزي مبتني بر جوامع روستايي ظرفيت توسعه .باشد، مطرح كرده است 

 .(Ahuja , 2011)را ايجاد مي نمايد  و موفقيت رشد فرصتارتباطات و اطلاعات 

 دستگاه هايفناوري ارتباطات و اطلاعات  به طور كلي ..كندرا تسهيل مي انتقال اطلاعات و پردازش اطلاعات و ارتباطات فناوري

فناوري  ..سيي يا بي سيم مرتبط مي كندبا  تلفن شبكه هاي مانند ارتباط از راه دور با فناوري مانند كامپيوتررا اطلاعات پردازش

روابط  و باز تعريف سازمان ها دگرگون ساختن قادر به هستند كه فناوريهاي الكترونيكي طيف وسيعي از اطلاعات و ارتباطات

امروزه با گسترش روز افزون فناوري اطلاعات و ارتباطات در  .(Michiels & Van Crowder , 2001)مي باشد  اجتماعي

اند  ها به اين صنعت، اغلب كشورها به طور خودكار به اين صنعت گرايش پيدا كرده سطح جهان و وابسته شدن ساير صنايع و فعاليت

   ).Crumpacker, 2003(يابد  شوند، افزايش مي ها مرتبط مي روز درصد افراد جامعه كه به نحوي با اين فناوري و روز به

  و كشاورزي اطلاعات و ارتباطات فناوري

به عنوان  تواندمي، هاي مناسباستراتژي فناوري كافي و هايزيرساخت در صورت وجود فناوري اطلاعات و ارتباطات  

 جونز به گفته. عمل كند توسعه بازارهاي كشاورزي براي تحول يك عامل و كشاورزي وريدر بهره دهشتاب دهن نيروي

 به كشاورزي به عنوان ورود ايمشاورهخدمات  دانش و براي ارايه ضروري مكانيسم، ترويج كشاورزي يك (1997)

  . مدرن است

استفاده از فناوري اطلاعات  اين امر با .و اطلاعات وجود دارددانش  ارائه به تكنولوژي ارائه از تمركز به تغيير امروزه نياز

- مي به طور مداوم فناوري اطلاعات و ارتباطات. را دگرگون سازد كشاورزي تواند ترويجكه مي و ارتباطات ميسر  است

جديد  عاتيمنابع اطلا دسترسي به چنين .معرفي كند جامعه كشاورزي به هاي نوين خدمات اطلاعاتي رامجموعه تواند

  ).Jones, 1997(است  هاي كشاورزيسيستم براي توسعه پايدار حياتي يك نياز و روزآمدي

فناوري اطلاعات مي تواند در جمع آوري، ذخيره سازي، بازيابي، پردازش و انتشار طيف گسترده اي از اطلاعات مورد 

مهمي در مستند سازي شيوه هاي كشت همچنين نقش  فناوري اطلاعات و ارتباطات. نياز به كشاورزان كمك كند

 ,Jones(سنتي و ارگانيك ايفا مي كند بنابراين به عنوان يك پل بين سيستم دانش سنتي و مدرن عمل مي نمايد

1997.(.  

  .است اطلاعاتي كشاورزان نيازهاي شناسايي  در بخش كشاورزي ICT فناوري اطلاعات و ارتباطات  تمركز اصلي

  :ضروري به نظر مي رسد عبارتند از توسعه كشاورزي براي رشد و كه كشاورزان مهم نيازهاي برخي از

 قيمت به روز رساني به صورت روزانه؛ مختلف مناطق محصولات كشاورزي قيمت به روز رساني و  بازار اطلاعات -

محل مناسب براي  با مقايسه قيمت ها تا بتوانندداراي اهميت بالايي است  كشاورزان براي روستا خارج از بازارهاي

  .را انتخاب كنند فروش محصولاتشان

 تكنيك هاي ماشين آلات و ارتقا تكنولوژي، مداوم پيشرفت : فن آوري ها آخرين تكنيك ها و اطلاعات در مورد-

   . كشاورزي را به ارمغان مي آورد

براي توسعه  دولت اقدامات مورددقيق در  ارائه اطلاعات :يارانه ها و برنامه هاي توسعه روستايي در مورد اطلاعات-

  .مهم است كوچك و حاشيه اي بسيار به كشاورزان به ويژه روستايي، كمك هزينه هاي دولتي براي بخش كشاورزي
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  .بارش پيش بيني دما، رطوبت، مانند آب و هوا اطلاعات به روز مربوط به :آب و هوا پيش بيني-

 كشاورزان مهم نيازهاياز جمله  كشترين و جديدترين شيوه هاي مربوط به بهت اطلاعات :ارايه جديدترين روش ها-

طولاني  مناطق داراي خشكسالي براي كشاورزان برخي از محصولات به خشكي ارقام مقاوم در مورد اطلاعاتمثلا  است

  .برخي از مناطق مهم است در مدت

   .فناوري هاي پس از برداشت، انبارداري و فراوري محصولات-

  .مناطق مختلف روستاها و رويدادهاي كشاورزي در كشاورزي و اطلاعات مربوط به عمومي اخبار-

 و نحوه جبران خسارت، تحت پوشش بيمه محصولات و نوع آسيب هاي اطلاعات دقيق درباره : بيمه اطلاعات در مورد-

  ...و  هزينه بيمه

  در دسترس بودنو نحوه  وميزان نهاده ها قيمت  -

  آفاتبيماري ها و  مديريت -

  ).Jones, 1997( ماهيت خاك و كيفيت تست مربوط به خاك و اطلاعات آزمايش-

 

 : روستايي و  كشاورزي  در توسعه  و اطلاعات  ارتباطات  هايفناوري  كاربردهاي

  :قرارند  اين  به  روستايي و  كشاورزي  در توسعه  و اطلاعات  ارتباطات  هايفناوري  كاربردهاي  ترين مهم

در   مهم  ابزاري توانند ها ميفناوري  اين  : كشاورزي  وري ابزار ارتقاء بهره  عنوان به  و اطلاعاتي  ارتباطي  هايوريفنا -1

ارزشمند توسط   اطلاعات  كسب  موجب  و جوامع، افراد  بين  تعامل باشند و با افزايش   افراد و جوامع  توانمندسازي

 ها، تعامل  همين  سبب به  اكنون هم. يابد  ها افزايش آن  و بازدهي  فعاليت  كارايي  يبترت اين  شوند و به  منافع  صاحبان

  و به  درست  وكاربرد اطلاعات  كسب  سوي به) ها نزد افراد و سازمان(  حداكثر اطلاعات  داشتن  به  گذار از تمايل  حالت نوعي

  پا، جوامع خرده  كشاورزان(  و دور از دسترس  افرادمحروم توانند مي  اطلاعاتي  هايفناوري. شود مي  مشاهده  موقع

  تحت  طور نسبتا يكساني ، به نيافته توسعه و  از پيشرفته  كشورها، اعم  را در تمام)  شهري  هاي نشين و حاشيه  روستايي

چهار  را در  توسعه هاي  برنامه  نمخاطبا  توانند توانمندي فناوريها مي  اين  كه  گفت  توان مي  طوركلي به. قرار دهند  پوشش

  :بهبود بخشند  حيطه

  ،) بهداشت ، مانند آموزش(  پايه  خدمات  به  دسترسي.  الف

  ، مختلف  ها درمناطق افراد و گروه  بين  و تعامل  تماس  از طريق(  و سياسي  اجتماعي  بهبود مشاركت.   ب

  ، اقتصادي  هاي از فعاليت  پشتيباني.  پ

  . اعتباري  خدمات  به  دسترسي بهبود.  ت

در   كه  زيادي  هاي تلاش  عليرغم: توليد  شناسانه  زيست  بازده  در افزايش  اطلاعات و  ارتباطات  هايفناوري  نقش -2

و   نشاز دا  زيادي  ، حجم است  گرفته  صورت  آن  برداران بهره به   كشاورزي  دانش  نشر و انتقال  در زمينه  گذشته  هاي سال

  كه اين ، مگر مفيد نيست  تنهايي  به  اطلاعات  كه  است  اين  علت. از افراد قرار دارد  بسياري  هنوز دور از دسترس  اطلاعات

  اهداف  به  دستيابي و براي  آن  كنندگان مصرف و  توليدكنندگان  بين  رابطه  و از طريق  يافته  سازمان  از آن  خاصي بخش
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  كشاورزان  در بين  عملكرد محصولات  در ميزان  ناموزوني. كاربرد قرار گيرد  نهايت و در  و تحليل  يهمورد تجز  خاصي

  تمامي  براي  فني  اطلاعات  رساندن  از طريق.  است  مزرعه  مديريت  اطلاعات  در رسانش  توازن  از عدم  بارزي  نمونه

ها  از آن  تري تعداد بيش  را در بين  زراعي  هايو فناوري  فني  هاي توصيه كاربرد  امكان  توان مي  كشاورزي  برداران بهره

  :اند از عبارت  زمينه  در اين  اطلاعاتي  محورهاي  ترين مهم. نمود ايجاد

  ، امور مزرعه  انجام  بهتر و كارآمدتر براي  توليدي  هاي و مهارت  فني  اطلاعات . الف

  ، توليدي و ضايعات)  ريسك(  مخاطره  ، كاهش) ريسك(طرساز خ  عوامل  در زمينه  اطلاعات.  ب

  . محيطي  هاي و تنش) هوا و  آب(  اقليمي  هاي بيني پيش  اطلاعات.  پ

 مفيد در  اطلاعات  نوع  از بارزترين  يكي: توليد  اقتصادي  بازده  افزايش در  و اطلاعاتي  ارتباطي  هايفناوري  نقش -3

  قابل  و تفاوت  است  توليد كشاورزي  محرك  عوامل  ترين ها از مهم قيمت.  هاست بازار و قيمت  عاتاطلا  كشاورزي  توسعه

و   ها و عرضه قيمت در زمينه  موقع  به  رساني اطلاع  تواند از طريق مي  مصرف و در بازار  در مزرعه  محصول قيمت  بين  توجه

  تواند با كنارگذاشتن مي   الكتروني  ، تجارت مطالعات  برخي  براساس. دياب  كاهش  نحو مطلوبي  بازار به  و كشش تقاضا

  ها افزايش آن  معمول برابر درآمد 10تا   گاه  نهايي  قيمتهاي  ارائه  فقير را ازطريق  توليدكنندگان ها، درآمد واسطه  برخي

افراد   اقتصادي هاي با بازارها، فعاليت  كشاورزان  مرتبط ساختن  توانند، از طريق مي  و اطلاعات  ارتباطات فناوريهاي. دهد

  هاي نهاده  قيمت .بدهند  بيشتري  را رونق نيافته   توسعه  روستايي  كار در نواحيو كسب را بهبود بخشند و  دور از دسترس

  و كيفي  كمي  اردهاياستاند  و همچنين  و ادوات  آلات ماشين  هاي و نيز قيمت) و بذر  مانند كود، سم(  مزرعه  مصرفي

  برداران بهره روز در اختيار به  بايست مي  هستند كه  مهمي  ها نيز اطلاعات و نظيرآن  و واردات  صادرات  ، قوانين محصولات

  .)1389رويان، (قرارگيرند   كشاورزي

لوژي براي راهنمايي و آموزش استفاده از اين تكنو: عمومي بهداشت تأمين در  و اطلاعاتي  ارتباطي  هايفناوري  نقش -4

اين اطلاعات و خدمات شامل بهداشت و . باشدافراد مناطق روستايي با توجه به شاخص هاي بهداشتي مفيد و مؤثر مي

. باشدتنظيم خانواده، جمع آوري اطلاعات پزشكي و آمار و ارتباط و حمايت پرسنل بهداشت در مناطق دوردست مي

توان به سؤالات كاربران پاسخ هاي الكترونيكي و امكانات گفتگو و كنفرانس الكترونيكي ميچنين با استفاده از نامههم

  . داد

ارتباط مستقيم بين توليد كنندگان و  يبرقرار: هاي اقتصاديايجاد فرصت در  و اطلاعاتي  ارتباطي  هايفناوري  نقش -5

يابي محصولات توليد شده، اطلاع از قيمت رايج خريداران و حذف نقش واسطه و امكان تجارت الكترونيكي، بازار

ها، معرفي مناطق گردشگري روستايي و توسعه محصولات، ايجاد امكان تبليغ براي محصولات توليد شده و بازاريابي آن

وري آها به نواحي روستايي از فنصنعت گردشگري جملگي از خدمات اقتصادي است كه مي توان جهت ارائه آن

  .اطات كمك گرفت و به افزايش درآمد افراد كمك نموداطلاعات وارتب

براي  ها كاربرد وسيع اين شبكه: شبكه هاي آموزش و يادگيريايجاد  در  و اطلاعاتي  ارتباطي  هايفناوري  نقش - 6

داري و يا نيهاي درسي از طريق متون و مواد درسي ديداري شآموزش. هاي مداوم مي باشدسوادآموزي و آموزش
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نيز  (chat) توان از طريق تسهيلاتي نظير گفتگوي مستقيمو به طور مستقيم مي. اي ويديويي امكان پذير استهفيلم

توان چنين ميهم .سازدآموزي و يادگيري مفاهيم پيچيده را آسان مينمايش و كسب دانش از طريق كار. بهره جست

هشدارها و اخبار : اطلاعاتي نظير .ستايي ارائه دادهاي ترويجي را نيز از طريق اين تكنولوژي به مناطق روآموزش

هاي خدمات ويژه و نهاده هاي ها، اطلاعات مربوط به هواشناسي كشاورزي، سرويسمربوط به حوادث و آفات و بيماري

كاربردهاي اينترنت در . مورد نياز، اطلاعات تخصصي مربوط به محصولات، اطلاعات دامپروري و دامپزشكي و غيره

  :كشاورزي عبارتند از آموزش

  دسترسي بهينه به اطلاعات،  -

  آموزشگر و كشاورز از طريق ايميل ومكاتبه با پژوهشگران داخلي و خارجي،    بهبود ارتباطات محقق -

  مديريت بهينه اطلاعات، -

  تأمين اطلاعات روزآمد وسريع،   -

    )1383موحدي و همكاران،(.لاعاتبرگزاري جلسات و سمينارهاي بحث اينترنتي و يكپارچگي منابع اط -

كاربرد منابع و مديريت منابع طبيعي از اهميت به : حفاظت محيط زيست در  و اطلاعاتي  ارتباطي  هايفناوري  نقش -7

براي . در بسياري از مناطق تخريب زيادي در محيط زيست نواحي روستايي به وجود آمده است. سزايي برخوردار است

 وري اطلاعات وآمانند جنگل، مرتع، منابع آبي، شيلات، آبخيزداري و غيره مي توان از فن مديريت منابع طبيعي

  .ارتباطات كمك گرفت

پيچيدگي جوامع امروزي مانع از آن است : سازي و مشاركت افرادتوانمند در  و اطلاعاتي  ارتباطي  هايفناوري  نقش -8

وظايف خود برآيند، لذا بايد مشاركت مردم را برانگيزنند و به ياري خود ها بتوانند به تنهايي به خوبي از عهده كه دولت

فناوري اطلاعات وارتباطات در تمام زمينه هاي خدمات دولتي و شهري و روستايي امكان آفرين است و امكان  .بطلبند

ت به روستانشينان به با رساندن اين خدما. سازدرساندن اين خدمات را به نقاط دور افتاده و اقشار مردم فراهم مي

به عنوان مثال نصف كردن جمعيت فقير كشور  . توان آن را توانمند سازي ناميدافتد كه ميتدريج حادثه اي اتفاق مي

هاي در كشور هند براساس گزارش. تواند يكي از اهداف و مصاديق توانمند سازي باشدطي برنامه اي پنج ساله، مي

ميليون نفر از جمعيت زير خط فقر، با تسهيلاتي  200برنامه توسعه، درآمد حدود رسمي دولت هند طي تقريباً دو 

  ).1387بختياري، ( برنامه ريزي شده ارتقاء يافت و به بالاتر از خط فقرصعود كرد

هاي مختلف جامعه روستايي نظير زنان بي سرپرست چنين از فناوري اطلاعات وارتباطات براي توانمندسازي گروههم

هايي كه يك كشاورزي شاخصچنين، هم. اي استفاده كنندهاي مالي و تخصصي و حرفهست تا بتوانند از حمايتبهره ج

ها متاثر شود و نهايتاٌ به هدف اصلي كه همان افزايش كمي و تواند بر تكيه بر فناوري ارتباطات از آنمدرن و علمي مي

 :شامل .دست يابدكيفي توليد است 

  پيشرفتههواشناسي علمي و )1

  اطلاعات دقيق از نوسانات قيمت نهاده ها)2

  امكان سنجي و نياز سنجي بازارهاي مصرف ملي و بين المللي)3
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  هاي علمي و عمليتركيب روش)4

  اطلاعات صادرات و واردات از طريق بخش خصوصي و دولتي) 5

  آموزش و ترويج مناسب و پيشرفته)6

  .)1389حسني، ( باشدهاي كلي كشور مياهداف و سياست) 7

 هاي سنتي ترويجهاي روش محدوديت

 كه( هاي بدست آمده بر بودن، پايين بودن كيفيت پيام بالا، زمان ههزين: جمله سنتي ترويج از هاي هاي روش محدوديت

ر را به فكصاحبنظران ... سازي اندك جوامع فقير و توانمند، )گردد هاي مختلف، سايش ايجاد مي لايه به سبب عبور از

 جويي سرمايه، زمان و اي در صرفه ترويج مجازي توانايي بالقوه .انداخت هاي نويني همانند ترويج مجازي روش ايجاد

هاي  كنشايجاد سازي اطلاعات شده و  مراحل فرايند ترويج را كاهش داده، سبب غني ،علاوه بر اين .نيروي كار دارد

 ).1382 خيري،( نمايد ميتسهيل  متقابل را

روز و به خدمت گيرد تا مروجان كشاورزي را از اطلاعات  رساني را به ت ترويج بطور طبيعي بايد يك نظام اطلاعتشكيلا

مطلوب در اجراي وظايف و  به عبارتي ترويج كشاورزي براي رسيدن به نقطه .تغذيه كند ،مخاطبان مورد نياز

 هاي ها و شبكه بانك، ها پايگاه، يق به مراكزمجهز شود تا از اين طر بايست به فناوري اطلاعاتها مي مسئوليت

 .اطلاعات كشاورزي تسهيل گردد پردازش و اشاعه، ذخيره، آوري رساني دست يافته و فرايند گرد اطلاع

ها انتقال  و فناوري اطلاعات و ارتباطات به روستا مناطق روستايي كاربردي شوند در ،هاي ارتباطي مدرن فناوري زمانيكه

ها و در نهايت رشد  مهارت ،دانش اطلاعات و استفاده از هبهبود ارتباطات، افزايش مشاركت، اشاع نند درتوا يابد، مي

فرايند  ترويج، مكانيسم محوري درو در اين خصوص  روستايي و شهري نقش داشته باشند جوامع هكشاورزي و توسع

  ).Sharma (.اشدب انساني مي توسعة كشاورزي از طريق انتقال تكنولوژي و توسعة منابع

 

راه حل هاي مناسبي را براي مي توانند  مناسب به اطلاعات دسترسي دارند است، از طريق يك شبكه كشاورزاني كه

 . (Maunder, 1973)خود دارند بيابند حوزه خاص توسعه اي كه در كشاورزي و مشكلات

ها و انجام وظايف خود با حجم عظيمي  تمسئولي ترويج كشاورزي براي پاسخگويي به، آنچه مسلم است در عصر حاضر

پس لازم . كشاورزي مواجه است فنون و فناوري، هاي مختلف علوم هاي جديد در جنبه اكتشاف، ها اختراع، از اطلاعات

كسب كند و  المللي هاي تحقيقات ملي و بين را از منابع توليد اطلاعات بويژه سازمان ها آخرين يافته، است در اسرع وقت

 ).1382 خيري،(برداران تحت پوشش قرار دهد  يار بهرهدر اخت

 .كشاورزي قوي و كارآمد برخوردار باشد رساني نظام كشاورزي بايد از يك واحد يا نظام اطلاع، تحقق اين امر براي

ين است و به جامعه روستايي ا شدهشناخته اينترنت بعنوان يك ابزار توانا جهت ياري دادن به توسعه روستايي امروزه 

هاي ارتباط بين دو طرف  هاي پيشرفته دريافت نموده و فرصت ها را از ساير سازمان دهد تا اطلاعات و كمك مي امكان را

 .ميسر گردد
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 (Cyber Extension)ترويج مجازي پيدايش 

-يكيتنوع شرايط اكولوژ. شود مختلف اجرا مي هاي هاي گوناگوني در كشورفرايند ترويج كشاورزي از طريق رهيافت

فرستاده شود فراسوي ظرفيت سطح  ها كشاورزان و دانشي كه لازم است براي آن هاي بسيار زياد و متنوع نياز، كشاورزي

 هتوان بالقواستفاده از  امروزه براي اين مشكل راه حل مناسبي پيدا شده است و آن. باشد مي هاي ترويجي عادي كاركرد

 اينترنت روش بسيار مناسبي را ارائه نموده تا حجم .مي باشد شبكه اينترنت براي گسترش سريع اطلاعات بر روي

 ).1382 خيري،( شودكاربران فراواني از اطلاعات را به سرعت ارزيابي نموده، بدون آنكه مرز جغرافيايي سد راه 

ق و دار خل عهده همؤسساين . تأسيس شد هندوستان در 1987ترويج كشاورزي در سال المللي مديريت بين همؤسس

ترويج مجازي براي اولين بار در  هاي برنامه. باشد سيستم ترويج كشاورزي مي ههاي توسع ظرفيت ها و مشي گسترش خط

از طريق  ايجاد شد كه از آن روز تاكنون خدمات اطلاعاتي را براي كشاورزان توسط اين مؤسسه 2000اكتبر سال 

 (Anonymous, 2003).  نمايد هاي اينترنتي فراهم مي تماس

 است، فضاي مجازي در فضاي فناوري اطلاعات و ارتباطات با استفاده از توسعه كشاورزي ترويج مجازي گسترش

  اطلاعات از طريق است اين نوع اشتراك گذاري مخابراتي كامپيوتر ها از طريق وسايل پشت خيالي يك فضاي مجازي

 .(Ahuja , 2011)امكان پذير شده است  تعاملات چند رسانه اي و ارتباطات كامپيوتري شبكه ها، قدرت

هاي  سيستم المللي و ملي و هاي اطلاعات بينمؤثر از اطلاعات و تكنولوژي ارتباطي شبكه هترويج مجازي شامل استفاد

 باشد كه براي سهولت دسترسي كشاورزان، مروجان، محققان و مديران دست اندركار رايانه مي هيادگيري بر پاي

هاي شده و پيشرفت بالا سرعتبا ترويج مجازي سبب مبادلة اطلاعات  .است ريزي شده ي برنامههاي ترويج فعاليت

 هاي اطلاعاتي آنلاين فرستادن يا دريافت كردن اطلاعات از بانك از طريق را در زمينة كشاورزي و ساير علوم اي ويژه

 هاي به موقع از طريق دسترسي به گيري يمو كشاورزان را در تصم نمايد شامل اطلاعات و تصاوير كشاورزي فراهم مي

آن بطور آن  هاشاع همچنين ترويج مجازي سيستم توليد اطلاعات علمي كشاورزي و .رساند اطلاعات ضروري ياري مي

طبق مفاهيم كاربردي، اشاعة  .نمايد استفاده مي (ICT)و ارتباطات  باشد كه براي اين كار از فناوري اطلاعات لاين مي

 مستقيم يا توسط متخصصين ميانجي، ترويج مجازي نام دارد فضاي مجازي براي مخاطبان ترويجي، بطور اطلاعات در

.(Holland, 2001)  

باشد  اصلي اشاعه تكنولوژي در آينده نزديك مي اينترنت جديدترين تكنولوژي قرن حاضر است و ترويج مجازي شكل

 ,Holland). رساند ياري مي دسترسي به اطلاعات ضروري، هاي به موقع از طريق گيري تصميم كه كشاورزان را در

 فعاليت هاي توسعه و ساير، بازاريابي توليد، مديريت شامل مزارع توسعه كلي ترويج مجازي بر سيستم (2001

 ).Adekoya, 2007(روستايي تمركز مي كند 

سيستم  رگرداندن بازخورد كشاورزان بهتحقيق به كشاورزان در مزرعه و ب سريع اطلاعات تكنولوژيكي از سيستم هاشاع 

 يترويجمتخصصين  امروزه وظيفه اصلي .باشد كشاورزي مي هاي حياتي در انتقال تكنولوژي تحقيقي يكي از ورودي

  ).1377 محمدي، ملك(د باش قرار دادن آن در شبكه مي بندي اطلاعات فني و آوري، ويرايش و بسته جمع

 هاي ترويج مجازي ابزار
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. ترويج مجازي را تشكيل مي دهند ا ابزار كشاورزي، اطلاعات و دسترسي به براي توسعه اينترنتي ارهايتمامي ابز

 : هاي اساسي و مهم در ترويج مجازي عبارتند از ابزار

  پست الكترونيك، -

  تل نت،  -

  هاي بحث و گفتگو،  شبكه -

  هاي ويديويي،  كنفرانس -

  ،)هاي پروتكل انتقال فايل. (پي. تي. اف -

   ماهواره اي، ترويجي شبكه هاي ارتباطي براي جستجوي اطلاعات مرورگرهاي اينترنت -

   مسايل تخصصي كشاورزي، ارائه دهنده اطلاعات در مورد سيستم هاي خبره -

  .(Ahuja , 2011)شبكه گسترده جهاني  -

 :نمايد مي كمكمجازي ترويج  هاي ذيل به گسترش راهاز طريق شبكه گسترده جهاني 

 .ديگر افراد روستايي از طريق پست الكترونيك هاي متقابل بين محققين، مروجين، كشاورزان وايجاد تماس -1

  ... ها، شرايط جوي و قيمت فراهم نمودن جديدترين اخبار و خدمات اطلاعاتي در زمينة -2

  تخصصي فراهم نمودن خدمات پرسش و پاسخ در زمينة موضوعات -3

  پارامترهاي حياتي توسعه روستايي و كشاورزي اطلاعات آماري پايه در مورد تهيه و محافظت از -4

  زمينه ايجاد برابري روي شبكه اينترنت ها در ها و تمهيدات دولت فراهم نمودن جزئيات برنامه -5

  ها براساس تقاضا عملي آن هاي دولتي مختلف به همراه جزئيات مكانيسم تهيه برنامه - 6

در ترويج كشاورزي و ارايه آخرين دستاوردهاي  كننده هاي وب توسط مؤسسات شركت  كهانبوه سازي شب -7

 ).Sharma,V. P( كشاورزي- اكولوژيكي

 :گيري بحث و نتيجه

اين موضوع  باعث ساده تر شدن كار ترويج شده اما چالش است و  كوچك تر تبديل كرده اينترنت جهان را به دنيايي

 لذا  لزوم همگرايي بين .شورهاي در حال توسعه با سطح پايين تر از سواد در پي داردهاي بيشتري را  به ويژه در ك

از طريق سواد اينترنتي، كشاورز آينده خود را در دست مي گيرد و . و ترويج كشاورزي وجود دارد تكنولوژي اينترنت

 ).Adekoya, 2007( ترويج بايد بر هماهنگي و ظرفيت سازي در اين زمينه تاكيد نمايد

 روندبه  اينترنت از طريق در دسترس بودن اطلاعات .استكشاورزي  توسعه حياتي براي حمايت از ترويج مجازي ابزاري

عبارتند  كشاورزيترويج  سيستم هاياجزاي مهم  .تر مي سازد و موثر سريعتر كند و آن را كمك مي كشاورزي توسعه

افزايش  .را كاهش مي دهد اين اجزاء مجازي شكاف ارتباطي بين ترويج .و كشاورزان، بازاريابي تحقيقات كشاورزي :از

 .(Ahuja , 2011) كشور مي گردد كشاورزي كلي سيستم توسعه موجب اين اجزاء بين ارتباط مناسب
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باشد  بسيار مفيد ميترويج مجازي  با مقايسه مشكلات استفاده از روش ترويج مجازي و فوائد آن، گسترش و استفاده از 

به تنهايي  تواند كاملاً جايگزين ترويج سنتي شود و نخواهد توانست مجازي نمي د در نظر داشت كه ترويجاما باي

مكانيسم توسعة روستايي  كاركرد ترويج ومكمل تواند  ترويج مجازي مي ؛ در واقعهاي حاضر را حل كند مشكلات برنامه

ار ترويج مجازي وترويج سنتي، ترويج امروزي را ساخت با ادغام دو. گرددظرفيت سازي در سيستم ترويج كشاورزي 

هاي  متقابل، عمق و محتواي پيام هاي متقابل، كنش سرعت انتقال اطلاعات، همكاري :كه سبب افزايش خواهيم داشت

  .دگرد مي جويي در زمان ها و صرفه شده و در نهايت سبب كاهش هزينه ترويجي، امكانات و توانايي ترويج

بنايي روستايي شده و  به خدمات زير تواند سبب توجه بيشتر مسئولين هاي ترويج مجازي مي برنامهتوجه به همچنين، 

لازم و ملزوم هم هستند  اين دو؛ ترويج مجازي، توسعه روستايي را همراه داشته باشيماز طريق علاوه بر رشد كشاورزي 

   .يما كشاورزي را تسهيل كرده و در واقع با داشتن توسعه روستايي، رشد
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Abstract 

Farmers need accessing to information resources in order To improve the quality and quantity of 

production, marketing, sailing and processing of their products. Information and communication 

technology plays an important role in promoting rural and to achieve sustainable agriculture. agricultural 

extension system which have the important responsibility of information transmission and responding to 

Beneficiaries in the agricultural sector, More than other sectors depending to access to update and on time 

information. cyber extension by using a variety of digital technologies, is one of the newest extension 

approaches that enable to responding the demands of the present age. this article using review methods 

has discussing about the applications of ICT in agricultural extension, comparing the characteristics of 

traditional extension and cyber extension and then investigating the importance and function of cyber 

extension in the present age. Cyber extension is developing agricultural by using Information and 

communication technology in cyberspace and increases: the data transfer rate, rural development, 
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cooperation, interaction, depth and content of the extension messages, possibilities and abilities of 

extension and ultimately reducing costs and saving time. According to researches, a cyber extension is 

one of the vital tools to support agricultural extension and development, and reduce the Communication 

gap between components of the agricultural extension systems and Increasing the proper communication 

between these components can lead to overall development of the country's agricultural system. 
  

Key Words: Information and communication technology, cyber extension, agricultural extension, 

Internet. 

  

 


