
 

١ 
 

  
  
  
  
  

ويژگي هاي نوآوري در فرآيند پذيرش با  اثرگذاريمروري بر 
  استفاده از روش فراتحليل

Reviewing on the influence of innovation characteristics in 
adoption process with the use of meta-analysis method 

   2زرافشانيكيومرث ، *1رضوان قمبرعلي
دانشگاه دانشيار،  2، و منابع طبيعي كشاورزيدانشگاه رازي، پرديس دانشجوي دكتراي توسعه كشاورزي، 1

  ،  و منابع طبيعي كشاورزيرازي، پرديس 
  
  
  
  
 
 
  
  
  
  
  
  

                                                 
 E-mail:Rezvangh20007@yahoo.com      نويسنده مسئول                                                           *  ١

      



 

٢ 
 

  خلاصه
روستايي به عنوان پيش نيازي براي توسعه روستايي ضروري  هاي جامعههاي جديد در  فناورينشر نوآوري ها و چكيده 

كي به عنوان شاخص توسعه اقتصادي مدرن و نوآوري هاي فناوريات نوآوري اثرگذارياست، اين بدان علت است كه 
 هاي عامل. ر روي توسعه ساختار اجتماعي و اقتصادي را تشكيل مي دهندتأثير گذار ب هاي عاملاجتماعي ناشي از آن، 

. ويژگي هاي نوآوري مي باشد هاي عاملمختلفي بر فرآيند پذيرش نوآوري توسط افراد تأثير مي گذارند، يكي از اين 
قش مهمي در فرآيند راجرز با ارائه مدل سنتي نشر، پنج ويژگي را براي نوآوري ذكر كرد و معتقد بود اين ويژگي ها ن

ويژگي هاي نوآوري بر آهنگ پذيرش با استفاده  اثرگذاريهدف اين تحقيق بررسي . پذيرش نوآوري ها ايفا مي كنند
ويژگي هاي نوآوري بر آهنگ  اثرگذاريمقاله پژوهشي در ارتباط با  40از   بررسيدر اين . از روش فراتحليل است

نتايج  .  هر يك از مقالات فوق مورد واكاوي قرار گرفت) effect size(ياثرگذارپذيرش بهره گرفته شد و اندازه 
بدست آمده از يافته پژوهش هاي انجام شده اگرچه بطوركلي رابطه مثبتي بين  اثرگذارياندازه  63 پايهنشان داد كه بر 

نسبي به ترتيب  و مزيت ديدنويژگي هاي نوآوري و آهنگ پذيرش وجود دارد، اما سه ويژگي سازگاري ، قابليت 
  .  در آهنگ پذيرش نوآوري هستند اثرگذاريداراي بيشترين 

  فناوري، اثرگذاريپذيرش، نوآوري ، فراتحليل ، اندازه : واژه هاي كليدي
  

Abstract 
Diffusion of innovations and new technologies in rural societies is a necessary previous 
notice for the rural development, because the influence of technological innovation is an 
indicator of modern economic development and its social innovation makes effective 
factors on development of social and economic structures. Different factors are 
influenced on the people adoption process, such as, characteristics of innovation. Rogers 
based on the traditional method of adoption said that, there are five characteristics for 
the innovation and he believed that these characteristics had an important role on the 
adoption process of innovation. The aim of this research is the checking of innovation 
influence on adoption with the use of meta-analysis method. This research was 
performed of 40 articles concerned with innovation characteristics and their relationship 
to innovation adoption and the effect size of mentioned articles were examined. Result 
showed that based on achieved 63 effect sizes, there are positive relations between the 
innovation characteristics and adoption process. But three innovation characteristics 
(compatibility, observe ability, relative advantage) had the most consistent significant 
relationship to innovation adoption.   
 
Key Words: adoption, innovation, meta-analysis, effect size, technology 

  
 
  



 

٣ 
 

  مقدمه
و فعاليت هاي  هبوداقتصاد كشورهاي جهان سوم اغلب بر توليدات كشاورزي متكي 

به خاطر بهبود بخشيدن به  سودر روستاها انجام مي شود لذا از يك  اغلبكشاورزي هم 
ي سنتي كشاورزي و بهره برداري بهينه از زمين و منابع توليد وتوزيع محصولات ها روش

فقر و از طرف ديگر به منظور  از بين بردنگرسنگي و  كاهشآن  در پي كشاورزي و 
ي و فرهنگي روستاها كه خود منبعث از توجه به مسائل انساني و ضرورت نوسازي اجتماع

هاي سياسي است، موضوع توسعه روستايي و اهميت آن آشكار مي شود و براي همين هم 
آينده جهان سوم اعم از بيكاري، فقر، كمبود درآمد، گرسنگي،  هاي چالشاست كه گفته اند 

بنابراين توسعه روستايي به خاطر حل  .شودو فصل  كمبود توليد و غيره بايد در روستاها حل
ي مردم روستايي از اهميت و اولويت پايهبرآوردن نيازهاي  ويژه بهو  ياد شده هاي چالش

شايد بتوان گفت كه براي انجام برنامه هاي توسعه ). 1380زماني پور، ( بسياري دارد
باشد و اين موتور قوي همان حركت نياز  براياز هر چيز به يك موتور قوي  پيشروستايي 

با كمك و  پس از آنكشاورزي است كه بايد رونق گيرد و توسعه يابد و به تحرك آيد و 
آن برنامه هاي ديگر عمران وتوسعه روستايي بويژه برنامه هاي رفاهي و اجتماعي و  پشتيباني

توسعه  ايبراز اين رو آموزش و ترويج كشاورزي . و استمرار يابد كردهفرهنگي پيشرفت 
با توجه . كشاورزي ضروري بوده و توسعه كشاورزي بنوبه خود موتور عمران روستايي است

اهميت آموزش و ترويج كشاورزي در امر عمران روستايي آشكار مي  ياد شدهبه مطالب 
آموزش و ترويج كشاورزي مي تواند با رونق بخشيدن به كشاورزي و افزايش درآمد . شود

چنانكه مي دانيم موازنه . ابرابر موجود بين شهرها و روستاها را كاهش دهدكشاورزان موازنه ن
آموزش و . سطح زندگي روستايي و شهري يكي از پايه هاي اصلي استحكام جامعه مي باشد

تايي را به روي بسته مناطق روس هاي جامعهترويج كشاورزي در سطوح مختلف مي تواند 
ماندگي  اده از آن نوآوري ها از حالت عقبتا با استفباز كند  نوآوري ها ي مؤثر و سودمند

هاي مناسب و  فناوريپذيرش  سازي آسان. پيشرفته ارتباط برقرار كنند جهانخارج شوند و با 
هاي آموزش و ترويج  كشاورزي توسط كشاورزان از ارمغاني جديد ها روشكارگيري  به
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و توانايي توليدي كسب  يرونكشاورزي است كه باعث مي شود روستاييان هر چه بيشتر 
هاي خويش استفاده نموده و بر توليدات خود بيفزايند و با  شماركنند و از همه نيروها و اس

آموزش ميسر است درآمد هاي  بااستفاده از توان هاي اكتسابي در امر بازاريابي كه آن هم 
ت والاي انساني خويش را بالا ببرند و در نتيجه زندگي شرافتمندانه اي كه شايسته شخصي

با گذر از نگرش خطي و رفتارگرايانه نسبت  ،امروز). 1380زماني پور، ( است كسب نمايند
به نظام توليد كشاورزي به عنوان يك كل  )سيستمي(مند نظامبه مقوله توسعه و ديدگاه 

 يها دگرگونيبا توجه به رشد نهاده ها و امكانات مورد نياز و در راستاي .  نگريسته مي شود
جهاني مرتبط ، رشد فناوري ها مفهوم جامع تري را، در قالب توسعه كمي و كيفي دانش و 

  ).1384عمادي، ( است شدهبه عنوان محور فعاليت هاي توسعه شامل  ها آگاهي
پا،  خرده   كشاورزان(  و دور از دسترس  محروم توانند افراد مي  اطلاعاتي  هاي وريافن  

و   از پيشرفته  كشورها، اعم همهرادر )  شهري  هاي نشين اشيهو ح  روستايي  هاي جامعه
در   كه  زيادي  هاي تلاش رغم به. قرار دهند  پوشش  تحت  يكساني نسبت بهطور  ، به نيافته توسعه
  گرفته  صورت  آن  برداران بهره به   كشاورزي  دانش  نشر و انتقال  در زمينه  گذشته  هاي سال
 از افراد قرار دارد  بسياري  هنوز دور از دسترس  و اطلاعات  از دانش  زيادي  ، حجم است

  بخش  كه  ، مگر اين مفيد نيست  تنهايي  به  اطلاعات  كه  است  اين  علت  ).1385كوچكي، (
  و براي  آن  و مصرف كنندگان  توليدكنندگان  بين  رابطه  راهو از   يافته  سازمان  از آن  خاصي
           .مورد تجزيه و تحليل و در نهايت  كاربرد قرار گيرد  اهداف خاصي  به  دستيابي

در   توازن  از عدم  بارزي  نمونه  كشاورزان  در بين  عملكرد محصولات  در ميزان  ناموزوني 
  برداران بهره همه  براي  فني  اطلاعات  رساندن  راهاز .  است كشتزار  مديريت  اطلاعات  رسانش
 شمار  را در بين  زراعينوين   هاي ورياو فن  فني  هاي كاربرد توصيه  انامك  توان مي يكشاورز
روستايي و  هاي جامعهدر واقع امروزه نشر نوآوري ها در . ايجاد نمود انازآن  بيشتري

هاي پذيرش و نشر )ديدگاه(ديدگاهد، مهمي را در توسعه ملي ايفا مي كنكشاورزي نقش 
. تبلور يافته است) 1379( راجرز و شوميكر) 1983( اي تحقيقي راجرزنوآوريهاي در كار ه

، روش يا عينيتي كه از نظر فرد ديدگاهراجرز با ارائه مدل سنتي نشر نوآوري را به عنوان  
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در اين مدل به پنج ويژگي براي نوآوري ) 1379(راجرز . ، تعريف مي كندشودجديد تلقي 
ند ا اين ويژگي ها عبارت. آوري تعيين كننده هستنداشاره مي كند كه در آهنگ پذيرش نو

                                                                                                           :  از
هايي است كه كه  ديدگاهميزان درك فرد از بهتر بودن نوآوري نسبت به : 2مزيت نسبي -1

  .       ا شودمي خواهد جانشين آنه
عبارت است از ميزان برداشت فرد از هماهنگي نوآوري با ارزش ها ي : 3سازگاري -2

  تجربه هاي گذشته و نيازهاي گيرنده                                                                           ،موجود
 يري و به كار بردن نوآوري    عبارت است از ميزان درك فرد از دشواري يادگ: 4پيچيدگي -3

 عبارت است از امكان بررسي و آزمون نوآوري در سطحي محدود           :  5آزمون پذيري -4

  ميزان قابليت رؤيت بودن نتايج نوآوري براي ديگران                           :  6قابليت رؤيت -5
همبستگي مثبت و معني داري با  راجرز به اين نتيجه رسيد كه ويژگي هاي پنجگانه نوآوري

درصد از واريانس متغير مستقل كه همانا پذيرش   82پذيرش نوآوري ها دارند و توانسته اند 
ديگر هم نشان ميدهد كه  هاي بررسياين در حالي است كه . نوآوري  باشد را تبيين كنند

كرمي و ( داردبين ويژگي هاي پنجگانه نوآوري و پذيرش رابطه معني دار و مثبتي وجود 
  .)1373فنايي، 

كه در مورد رابطه بين ويژگي هاي پنجگانه نوآوري و آهنگ  بسياريپژوهش هاي  رغم به
محاسبه نشده و به همين دليل نمي 7اثرگذاريپذيرش انجام شده، متأسفانه در هيچكدام اندازه 

هم آورد زيرا هر توان به مقايسه نتايج پژوهش ها پرداخت و يا خلاصه كمي از اين نتايج فرا
ي متفاوتي ها روشكدام از اين پژوهش ها در مورد مسأله تحقيق از مقياس ها، آماره ها و 

                                                 
2 . Relative Advantage 
3 . Compatibility 
4 . Complexity 
5 . Trainability 
6 . Visibility 
7 . Effect Size 
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مي توان  نتايج تحقيقات انجام شده را به 8لذا با استفاده از روش فراتحليل. استفاده كرده اند
 ها بررسيه بين به مقايس راهتبديل كرد تا از اين  اثرگذاريمشترك به  نام اندازه  يك مقياس

                                .شود آنهاپرداخته شود و حتي منجر به كشف نتايج جديدي از ميان 
                                 پيشينه تحقيق

ميلادي دهه اي است  1950، ليكن دهد شودبيستم بر مي  سدهمنشأ تحقيقات نشر به اوايل 
هاي  ديدگاهتحقيقات نشر صورت گرفته است پس از آن،  كه در آن توجه شاياني نسبت به

در كار هاي تحقيقي ) ها و فلسفه ها  ديدگاه، مراحل، ها روش( پذيرش و نشر نوآوري ها 
انتشار و پذيرش نوآوري حوزه برگزيده اي از تحقيق . راجرز و شوميكر تبلور يافته است

ان شناسي، جامعه شناسي، جامعه هستند كه توجه علوم مختلف و چند گانه اي همچون انس
شناسي روستايي، آموزش، جامعه شناسي طبي، جغرافيا، بازاريابي و رفتار سازماني را به خود 

كار در اين حوزه با طرح راجرزكه پنچ ويژگي را براي ). 2004آگوا، ( جلب كرده اند
سازگاري، او بحث مي كند كه ويژگي هاي مزيت نسبي،  د،نوآوري در نظر گرفت دنبال ش

به  هاپس( و قابليت ارتباط ) ا به آزمون پذيري اصلاح شد پس( پيچيدگي، وقابليت تقسيم 
 ارزيابيي كه به هاي بررسياين مدل بر . در پذيرش نوآوري موثرند) پذيري اصلاح شد  ديدن
هاي نوآوري بر رفتار پذيرش تصميم گيرندگان مي پرداختند حكم فرما  ويژگي گذاريتأثير
راجرز و شوميكرو راجرزتحقيق هاي گذشته را در اين حوزه خلاصه كردند و اين مدل . بود

جام داد نتيجه گرفت كه در بررسي كه در اين زمينه ان) 2003(راجرز . را بيشتر توسعه دادند
تري براي ويژگي هاي مزيت نسبي، سازگاري و پيچيدگي وجود دارد، در  تأييد قوي

هاي   بررسي . پذيري و قابليت آزمون وجود دارد ديدناي كه تأييد ضعيف تري بر صورتي
بيان شده  ها بررسيديگر نيز اين مسأله را تاييد مي كنند، در جدول زير نمونه اي از اين 

  .است
  

                                                 
8 . Meta-analysis 
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ويژگي هاي نوآوري بر  اثرگذاريانجام شده در زمينه  هاي بررسيخلاصه اي از  -1جدول 
  آهنگ پذيرش

  
 نتايج تحقيق

كه از پيچيدگي پايين و  دهدمي  رخنرخ بالاي پذيرش براي عمليات زراعي   9ينفلايگل و كول
 .سازگاري بالا برخوردارباشند

 10كولين و فلايگل
مزيت نسبي همبستگي مثبتي با نرخ پذيرش در ميان كشاورزان شير فروش 

 .دارد و پيچيدگي داراي رابطه منفي است 

 11ترنازكي و كولين
پذيرش  شتابچيدگي، سازگاري و مزيت نسبي با روابط معني داري بين پي

 .نوآوري وجود دارد 

 . پذيرش دارند شتابمهمي در  اثرگذاريمزيت نسبي، سازگاري و پيچيدگي12گاتيگنون و رابرتسون

 .مهمي در پذيرش نوآوري دارند اثرگذاريمزيت نسبي و سازگاري  13هولاك

  .پذيرش نوآوري را گزارش كرده اند شتابرابطه اي منفي بين پيچيدگي و  14آلن و ولف
  .مهمي در پذيرش نوآوري دارد اثرگذاريسازگاري   15گاليوان

  16كنگ و ديپايكر
پذيرش  شتابمهمي در  اثرگذاري ديدنمزيت نسبي، آزمون پذيري و قابليت 

  .نوآوري دارند
17سو و پنگول

  
با  نديدروابط معني داري بين مزيت نسبي، سازگاري، پيچيدگي و قابليت 

  .پذيرش وجود دارد شتاب
  
  

                                                 
9 . Fligel & kivlin, 1962 
10 .  KKiivvlliinn  &&  fflliiggeell,,  11996677 
11 .  TToorrnnaattzzkkyy  &&  kkiivvlliinn,,  11998833 
12 .  GGaattiiggnnoonn  &&  RRoobbeerrttssoonn,,  11998855 
13 .  HHoollaakk,,  11998855 
14 .  AAllllaann  &&  WWoollff,,  11997788 
15 . Gallivan, 2003 
16 . Cheng & Depickere, 2003 
17 . Hsu&Penglu, 2006 
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  روش شناسي تحقيق
بار  نخستينفكر فراتحليل . پژوهش از نظر روش شناسي بر روش فراتحليل استوار استاين 

وي در .  مطرح شد 1976به وسيله جين گلاس در مقاله معروف او پيرامون فراتحليل در سال 
موضوع بود تا  رد يكصدد يافتن يك مقياس مشترك بين پژوهش هاي مختلف در مو

 .                                   نتيجه گيري نمايد پرشماراز آن مقياس مشترك از يافته هاي تحقيقات  بتواند با استفاده

رويكردي كه به ادغام و : شرح زير توضيح داده است  برابرفراتحليل را )  1981( گلاس 
جه دارند، چيزي بيش از روشي براي تحليل تو)) فراتحليل ((  عنوانتركيب تحقيقات تحت 

. داده ها نيست كه در آن داده هاي متعلق به تجارب افراد به صورت كمي خلاصه مي شود
الب قاي از تحقيقات در  افته هاي تودهدر تحقيق فرا تحليل محقق با ثبت ويژگي ها و ي

فرا تحليل، تحليل . كند ي نيرومند آماري ميها روشمفاهيم كمي، آنها را آماده استفاده از 
مستقل به  هاي بررسيتحليل هاست يا به عبارتي تحليل آماري مجموعه بزرگي از نتايج 

  . )1987( منظور تلفيق و تفسير يافته هاي آنها مي باشد
  :                            مراحلي كه براي اجراي فراتحليل به كار برده مي شوند به شرح زير است 

  .                                           قرار دهيم  بررسييف مسئله اي كه قصد داريم مورد تعر) الف 
  .                        ي كه اطلاعاتي را در مورد  مسئله ارائه مي دهندهاي بررسيجمع آوري همه ) ب
                                                                      اثرگذاريو محاسبه اندازه  هاي بررسيكدگذاري ) ج 
  تفسير و گزارش يافته ها                                                                                        ) د 

و پژوهش هاي انجام شده در حوزه نوآوري مي  نوشتارها همهجامعه آماري اين پژوهش  
 شتابويژگي هاي نوآوري را بر  اثرگذاريمنتشر شده اند و  2006تا  1997باشد كه از سال 

شامل تحقيقات كمي، آزمايشي،  نوشتارهااين  .پذيرش نوآوري مورد بررسي قرار داده اند
هاي مرجع چاپ  مجلهارزشيابي مي باشند كه در دوره نه ساله در  هاي بررسيشبه آزمايشي و 

صورت كيفي انجام  هچون ب شدسياري ازآنها حذف از جمع آوري تحقيقات ب پس .شده اند
آماري و كمي بيان نشده بود و يا تنها به  صورت بهاز آنها  دست آمده بهشده بودند و نتايج 

  .    توصيف ويژگي هاي نوآوري پرداخته بودند



 

٩ 
 

ويژگي هاي نوآوري بر آهنگ  اثرگذارياز ميان پژوهش هاي مختلفي كه در زمينه  
مقاله چاپ شده دراين زمينه براي انجام كار فراتحليل مناسب  55ه بود، پذيرش انجام شد

  :                                                                                                                 تشخيص داده شد، كه 
                                         .                         اين تحقيقات همه در دسترس بودند  -
ي آماري براي تجزيه و تحليل فرضيه هاي پژوهش استفاده كرده بودند ها روشاز از -

 . 

نمونه به دليل نقص در تجزيه وتحليل هاي آماري كنار گذاشته  15نمونه ،  55از ميان اين  
 . شد گزينشمقاله به عنوان نمونه نهايي  40شدند و در نهايت 

  18كدگذاري
ويژگي هايي كه . به طور مستقل كد گذاري شد  بررسيپژوهش ويژگي هاي هر اين  در

 :                                   براي طرح كدگذاري مورد استفاده قرار گرفتند شامل موارد زير مي باشند 

 مقاله در ادهاستف مورد مدل نوع – مقاله چاپ تاريخ – نويسنده نام –شماره شناسايي تحقيق 
 هاي متغير – ابزار – اثرگذاري اندازه محاسبه براي استفاده مورد شاخص – نوآوري نوع –

          يپايه و عمده

  اثرگذاريمحاسبه اندازه 
ميزان تأثير متغير مستقل بر  اثرگذارياست، اندازه  اثرگذاريمفهوم حياتي فرا تحليل اندازه 

نشان دهنده ميزان  اثرگذاريهمچنين اندازه ). 1989ليك، كو( دهد متغير وابسته را نشان مي
يا درجه حضور پديده اي در جامعه است و يا ميزاني كه به كمك آن فرض صفر رد ميشود 

رايج ترين  . ).1986، 19ولف( صفر است اثرگذاري، فرض صفر به اين معنا كه اندازه 
 هاي بررسيبراي  rاشند كه مي ب  d,r اثرگذاريشاخص هاي آماري براي محاسبه اندازه 

،  rاثرگذاريبراي تفاوت هاي گروهي بكار ميرود كه دو بخش مهم از اندازه d همبستگي و

                                                 
18 .  CCooddiinngg 
19 . Wolf, 1987 
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 d اثرگذاريمي باشد و سه بخش مهم از اندازه  21فيشر  Zrو  20ضريب همبستگي پيرسون
،d 22كوهن ،   gها تقسيم بر مي باشد كه همگي تفاوت بين ميانگين 24گلاس ∆و  23هگز

  ).1991، 25روزنتال( راف معيارمي باشدانح
  

  اثرگذاريشاخص هاي آماري براي محاسبه اندازه  -3جدول 
R  ضريب همبستگي پيرسون  ،  همبستگيهايبررسيZr فيشر  
D  تفاوت هاي گروهي  d  ، كوهنg  ، هگزΔ گلاس  

  
حاسبه محاسبه نشده است، لذا محقق خود بايد به م اثرگذاريپژوهش ها اندازه  بيشتردر 

. دترجيح مي دهن dرا بر    rاثرگذاريمحققان اندازه  به طور معمول. بپردازد اثرگذارياندازه 
واقعي را محاسبه  d توانند نمياز پژوهش ها  دست آمده به هاي دادهبا استفاده از  اغلبزيرا 
  . دشاستفاده  rاز شاخص  اثرگذاريپژوهش حاضر نيز براي محاسبه اندازه اين در . نمايند

متغير محاسبه نشده بود، با استفاده از  اثرگذارياز آنجا كه در هيچكدام از تحقيق ها اندازه 
  :پرداختيم  ها بررسيبراي هر يك از  اثرگذاريفرمول هاي جدول زير به محاسبه اندازه 

  
  rبه  ها شاخص تبديل هاي فرمول – 4جدول 

 تحاتوضي r فرمول تبديل به شاخص به كار رفته در آزمون

 r=r    R  همبستگي

                                                 
20. PPeeaarrssoonn  ccoorrrreellaattiioonn 
21 .  FFiisshheerr 
22 .  CCoohheenn’’ss 
23 .  HHeeddggeess 
24 .  GGllaassss 
25 .  RRoosseenntthhaall,,  11999911 

21

2

r

r
r



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همبسته و مستقل t اين فرمول براي 
  كاربرد دارد

  T 

 F   كاربرد دارد df=1 اين فرمول براي

.  كاربرد داردdf= اين فرمول براي
 N =هحجم نمون  

  X 

 N    Zحجم نمونه= 

 τ=τ    Τ كندال

 d=d    D كوهن

 N    D=  حجم نمونه

  .1991، روزنتال 1380، شريفي و شريفي 1987 ، ولف1993كيليپين : برگرفته از
  

 اثرگذاريتفسير اندازه 

بهترين معيار براي مقايسه تحقيقات انجام شده است،با محاسبه اندازه  اثرگذارياندازه 
 برايو محاسبه ميانگين آنها مي توان به معيار مناسبي  نيپيشتحقيقات انجام شده  اثرگذاري

مي باشد  كوهن بر  روش بالا دشواراما گاهي انجام   يافت ها دستاثرگذاريمقايسه اندازه 
  . )1987ولف، (ها ارائه نموده است اثرگذاريتفسير اندازه  برايجدول زير معيار مناسبي  پايه

D R تفسير 

 كم اثرگذارياندازه  1/0 2/0

 متوسط اثرگذارياندازه  3/0 5/0

dfF
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  اثرگذاريدازه تفسير ان -5جدول 
  .1987، ولف 1998پوستمز و اسپيرز  : برگرفته از

  
  

 ها بررسيكدگذاري  - 2جدول 

 نوع نوآوري

شاخص مورد 
استفاده براي 
محاسبه اندازه 
 اثرگذاري

مدل استفاده شده 
 در تحقيق

 شماره نام نويسنده وتاريخ انتشار

سياست تعديل 
 مصرف الكتريسيته

T 1 ) 1999(26اندرو  مدل سنتي نشر 

 2 ) 2004(27آن مدل سنتي نشر M,SD مسكوني فناوري

بهبود محل سكونت 
 سالخوردگان

M,SD 3 ) 2006( 28آتكين  مدل سنتي نشر 

 4 )1997(29اگراوال و پراساد مدل سنتي نشر R اطلاعات فناوري

 5 )1998(30بيدلت و دسپرس مدل سنتي نشر F اطلاعات

 6 )1999(31باتز و جانسن مدل سنتي نشر T فناوري

 7 ) 2004( 32چو مدل سنتي نشر R اينترنت

مدل پذيرش R پشتيباني نظام  8 )1998(33چين و كوپال

                                                 
26 .  AAnnddrreewwss 
27 .  AAhhnn 
28 .  AAttkkiinn 
29 . AAggrraawwaall  aanndd  pprraassaadd 
30 . BBiiddaauulltt  aanndd  DDeesspprreess 
31 . BBaattzz&&PPeetteerr ,,  JJaannsssseenn 
32 .  CChheeww 
33 . Chin and Copal 

 زياد اثرگذارياندازه  5/0 8/0



 

١٣ 
 

 فناوري گروهي

 R تجارت الكترونيك
مدل رفتار برنامه
 ريزي شده

 9 ) 2001( 34وچائ

 10 ) 2001(35چيو و گرانت مدل سنتي نشر R اينترنت

 11 ) 1999( 36چيرگو مدل سنتي نشر R رايانه

 مدل سنتي نشر T فناوري
 
 ) 2002( 37كارتر و گوپتا

12 

 13 ) 2003( 38گاليوان مدل سنتي نشر R نرم افزار

 14 ) 2005(39گاتاني مدل سنتي نشر R رايانه

 15 )2004(40وانگ و وو مدل سنتي نشر F شبكه تلگرافي

 16 ) 2005( 41يائولسيانگ و مدل سنتي نشر R ارتباطات فناوري

تلفن اينترنت 
 17 ) 2004( 42وانگ مدل سنتي نشر M,SD  همراه

تلفن اينترنت 
 همراه

R 

مدل سنتي نشر ،
مدل پذيرش 

 فناوري

 18 ) 2004(43سو و پنگول

 R پيام چند رسانه اي
مدل سنتي نشر ،
مدل پذيرش 

2002(44هانگ و يانگو و چنج
( 

19 

                                                 
34 . Chau 
35 . CChheeww  &&GGrraanntt 
36 . CChhiirrgguuii 
37 .  CCaarrtteerr,,  GGuuppttaa 
38 .  GGaalllliivvaann 
39 .  GGaahhttaannii 
40 .  HHwwaanngg  &&  WWoooo 
41 .  HHssiiaanngg  &&  LLiiaaoo 
42 .  HHwwaanngg 
43 .  HHssuu,,  PPeenngglluu,,  HHssuu 
44 . HHuunngg,,  YYuuaannkkuu,,  CChhaanngg  
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 فناوري

  
 ها بررسيكدگذاري  -2ادامه جدول 

                                                                                                                        
 
45 .  JJeebbeeiillee 
46 .  KKoonnaannaa&&BBaallaassuubbrraammaanniiaann 
47 .  MMaahhmmoodd,,  DDaahhllaann,,  RRaammaayyaann 
48 .  MMaarrttiinn,,  SStteeiill,,  TTooddeessccoo 
49 .  MM’’cchhiirrgguutt 
50 .  MMiinnlleeee,,  WWiinnggcchheenngggg,,  DDeeppiicckkeerr 
51 .  PPaannzzaannccoo,,  JJoonneess  SSeeffffrriinn 

نوع 
  رينوآو

شاخص مورد 
استفاده براي 
محاسبه اندازه 
 اثرگذاري

مدل استفاده شده در 
 تحقيق

شماره نام نويسنده و تاريخ انتشار

 20 ) 2003( 45جبيل مدل سنتي نشر T آموزشي

سرمايه 
گذاري 
 اينترنتي

T 

مدل سنتي نشر ، مدل 
، مدل فناوريپذيرش 

 رفتار برنامه ريزي شده

 21 ) 2003(  46كونانا، بالاسوبرامانيان

آموزش 
 الكترونيكي

R 
مدل رفتار برنامه ريزي 

 شده
 22 ) 2005( 47محمود، داهلان ، رامايان

 23 ) 2003( 48مارتين، استيل، تودسكو مدل سنتي نشر R اينترنت

الكترونيك 
 محض

R 24 ) 2003( 49چيرگوت مدل سنتي نشر 

كارت 
 سوخت

R مدل سنتي نشر 
50مين لي، وينگ چنگ، ديپايكر

)2002( 
25 

برنامه 
كيفيت  R 

مدل سنتي نشر ، مدل 
، مدل فناوريپذيرش 

 26 ) 2004( 51پانزانكو، سفرين
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52 .  PPaannkkrraattzz,,  HHaallllffoorrss 
53 .  RRuunngg&&lleeee 
54 .  SSllyykkee,,  BBeellaannggeerr,,  ccoommuunnaallee 
55 . Shelly 
56 . SSaapppp&&kkoorrsscchhiinngg 
57 .  SSppeeeeccee 
58 .  SSooookknnaann,,  MMeellkkoott,,  EEwwaarrttcc 
59 . Tabak&Barr 

 رفتار برنامه ريزي شده محصول

سياست 
جلوگيري 
از مواد 
  مخدر

R 27 ) 2002(52پانكراتز، هالفورس مدل سنتي نشر 

 فناوري
 اطلاعات

T 28 ) 2000( 53رانگ و لي مدل سنتي نشر 

خريد 
 اينترنتي

T 29 )2005( 54اسليك، بلانگر، كومونال مدل سنتي نشر 

پست 
 الكترونيك

M,SD 30 ) 1998( 55شلي مدل سنتي نشر 

افزودني غذا R 31 ) 2004(56سپ و كورچينگ مدل سنتي نشر 

تجارت 
 الكترونيك

R 32 ) 2005(57اسپيس مدل سنتي نشر 

 33 ) 2002( 58سوكنان، ملكوت، ايوارت مدل سنتي نشر F رايانه

نوآوري 
 سازماني

T 34 ) 1998( 59تابارك و بار مدل سنتي نشر 
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  گيري  نتيجهبحث و 

پس از . طور مستقل كد گذاري شد هب  بررسيويژگي هاي هر  در آغازدر اين قسمت  متن
ويژگي هاي نوآوري بر آهنگ پذيرش ،  اثرگذاريچاپ شده در زمينه  مقاله 55از ميان  آن
 40نمونه به دليل نقص در تجزيه و تحليل هاي آماري كنار گذاشته شدند و در نهايت  15

از آنجا كه در هيچكدام از پژوهش ها اندازه . شد گزينشمقاله به عنوان نمونه نهايي 
اين پژوهش ها  همه اثرگذاريمحاسبه اندازه  محاسبه نشده بود، ناچار شديم به اثرگذاري
ها از فرمول هاي تبديل  نوشتارهر يك از اين  اثرگذاريلذا براي محاسبه اندازه . بپردازيم
اندازه  63هم رفته  استفاده كرديم و روي) 4(در جدول  اثرگذاريها به اندازه  شاخص

                                                 
60 .  VVaann&&BBaammoo 
61 . VViinncceenntt 
62 .  VVeerrhhooeeff&&LLaannyyeerraakk 
63 .  VVaann&&WWiieerreennggaa 
64 .  VVaann,,  BBeellaannggeerr,,  ccoommuunnaallee 
65 .  ZZhhuu,,  KKoorrttee,,  SSeellhhaaffeerr,,  kkrraaeemmeerr 

نوآوري 
 مالي

T 35 ) 2000( 60ون و باموس مدل سنتي نشر 

خريد 
 اينترنتي

R 36 ) 1999(61وينسنت مدل سنتي نشر 

مغازه 
 الكترونيكي

T 37 )2001( 62ورنوف و لانيراك مدل سنتي نشر 

شركت 
 داخلي

R 38  ) 2001(63ون و ويرنگ مدل سنتي نشر 

خريد 
 اينترنتي

T 39 ) 2005( 64ون، بلانگر، كومونال مدل سنتي نشر 

پيام چند 
) 2006(65زو، كورتي، سلهافر، كرامر مدل سنتي نشر R  رسانه اي 40 
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 براي، پسدر مرحله . ه استدست آورديم، كه نتايج آن در جدول زير آمد هرا ب اثرگذاري
.  استفاده نموديم )5(هاي محاسبه شده، از معيار كوهن در جدول  اثرگذاريتفسير اندازه 
مثبتي بر آهنگ  اثرگذاريدهد اگرچه بطوركلي ويژگي هاي پنجگانه نوآوري  نتايج نشان مي

رتيب و مزيت نسبي به ت ديدنپذيرش نوآوري دارند اما سه ويژگي سازگاري ، قابليت 
پس مي توان گفت هر چه . باشند بر آهنگ پذيرش نوآوري مي اثرگذاريداراي بيشترين 

هاي گذشته و نيازهاي گيرنده هماهنگي داشته  نوآوري با ارزش هاي موجود، تجربهيك 
هايي باشد كه مي خواهد  ديدگاهباشد و بهتر از  ديدنباشد و نتايج آن براي ديگران قابل 

لذا ضرورت دارد در . خواهد بود تر  پرشتابآهنگ پذيرش آن نوآوري ، شودجايگزين آنها 
ويژگي سازگاري كه  ويژه بهشود، فرآيند نشر نوآوري توجه ويژه اي به اين سه ويژگي 

متأسفانه بسياري ازنوآوري هايي كه به . تواند نقش مهمي در پذيرش نوآوري ايفا كند مي
نه هاي اجتماعي و فرهنگي آنان است و هيچ روستاييان عرضه مي شود بدون توجه به زمي

سازگاري با ارزش ها و نيازهاي روستائيان ندارد و باعث مي شود پذيرش نوآوري صورت 
 .                                                                       نگيرد و دولت در اين ميان متحمل هزينه هاي هنگفتي شود

  براي هر متغير اثرگذاريندازه محاسبه ا -6جدول 
 متغير مستقل اثرگذاريميانگين اندازه ها بررسي شمار

 سازگاري 98/0 14

 ديدنقابليت  97/0 11

 مزيت نسبي 92/0 16

 آزمون پذيري 78/0 14

 پيچيدگي 58/0 7

  يافته هاي پژوهش: مأخذ
و شرايط  نيازهابا  مراستاههايي كه به روستائيان ارائه مي شود،  كه اگر نوآوري در صورتي 

كليدي توسعه روستايي به شمار مي آيد و  هاي عاملويژه روستاها و روستاييان باشد، از 
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هاي  كشاورزان سنتي با همه تلاش. باشد فرآيند توسعه نيز مي ناپذير جداييهمچنين از اجزاي 
قصود ببرند و بايد از ه به ماتوانند ر ه انجام داده و مي دهند ديگر نميي كسودمندو صادقانه 
هاي نوين و مناسب استفاده كند تا بتوانند نه تنها براي خود و خانواده خويش توليد  فناوري

ر كه در كشورهاي طو ها نفر و خانواده ديگر نيز غذا تهيه كنند، همان نمايند بلكه براي ده
است، چون  ضروريبسيار علمي نوآوري   بررسيبه همين دليل . كنند پيشرفته چنين مي

ي جديد كاركردن به وسيله كشاورزان ها روشمناسب و  فناوريپذيرش  شدن  آسانموجب 
از همه  سطح توليدات خود را افزايش دهند و انشود كه آن و باعث مي شدهو روستاييان 

و در نتيجه از نيروهاي خود در اين راه استفاده نمايند و درآمدهاي خود را افزايش داده 
ر جامعه خود احراز شخصيت شايسته و والايي را د اي برخوردار شده و ندانهزندگي شرافتم

ها  برآهنگ پذيرش نوآوريي كه هاي عاملاندركاران توسعه روستايي بايد به  لذا دست. كنند
را با  ها مينه اي را فراهم كنند تا نوآوريگذارند توجه داشته باشند و سعي كنند ز تأثير مي

.                                                                             روستايي اشاعه نمايند  هاي جامعهدر ميان  بيشتري شتاب
هاي نوآوري بر آهنگ  ويژگي ها اثرگذاريدهد كه بزرگي  ها نشان مي علاوه اين يافته هب

ذا پيشنهاد ل. كرديم فكر مي در گذشتهباشد كه ما پذيرش ممكن است متفاوت از آنچه 
بيشتري در اين زمينه با استفاده از روش فراتحليل صورت گيرد تا امكان  هاي بررسيشود  مي

همچنين با استفاده از . وجود آيده و يا كشف بعضي نتايج جديد ب هاي بررسيمقايسه نتايج 
گانه نوآوري بر آهنگ  هاي پنج ويژگيينه پژوهشي غني را در مورد توان پيش اين روش مي
اتحليل به ن قرار گيرد و در ضمن روش فرانمود كه مورد استفاده ديگر محقق پذيرش فراهم

پژوهشي  هاي هاي موجود بين پيشينه موضوع كافگيري مطمئن ش علت فراهم آوردن نتيجه
بهتر است چه  ديبعهاي  كند كه زمينه پژوهش كند و در نتيجه محقق را متوجه مي را پر مي

به ايم و تا چه اندازه  كه موضوع را تا چه اندازه شناختهكند  يباشد، در واقع فراتحليل روشن م
  .      بحث و بررسي بيشتر نياز داريم
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