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   ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين در فرآيند توسعه پايدار كشاورزيو سنجش بررسي 

  "مطالعه موردي شهرستان مشهد"
  ميررحيمي و رويا كسائيان نائينيسيد داود حاجي: محققين

  مي بيرجنداستاديار مركز آموزش عالي امام خميني وزارت جهادكشاورزي و دانشجوي كارشناسي ارشد دانشگاه آزاد اسلا
  davood_hajimirrahimi@yahoo.com: پست الكترونيكي

  چكيده

. به عنوان مخاطبين اصلي نظام ترويج كشاورزي، مركز الگوي ارتباطي عوامل انساني اين نظام قرار دارند» كشاورزان«
تاكنون بيشتر . ويج داردكشاورزان با عاملين ترارتباطات ترويجي كميت و كيفيت وري اين الگو بستگي به بنابراين بهره

ريزان توسعه مورد توجه برنامه» ارتباط كشاورزان با مروجين«توجهات بر ارتباط مروج با كشاورز متمركز شده است و كمتر 
ارتباط تعاملي و بودن انگيزه آنان براي برقراري كم مؤيد ارتباطات غيرمستمر و  علميهاي بررسي. كشاورزي قرار گرفته است

هدف تحقيق  .استنظام ترويج كشاورزي ايران نيازمند بازنگري، تحول و بازسازي بر اين اساس . باشدروجين ميبا ممؤثر 
به منظور و عوامل مؤثر بر توسعه اين ارتباط ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين شناخت وضعيت موجود حاضر 

به روش پيمايشي شهرستان مشهد بود بخش كشاورزي تحقيق در . استبازنگري، تحول و نوسازي نظام ترويج كشاورزي 
حجم نمونه از طريق . اندنفر جامعه آماري را تشكيل داده 12257به تعداد  89 -  90سال زراعي  گندمكاران. ه استانجام شد

سنجش  بزارا. اي دو مرحله اي استفاده شدگيري خوشهروش نمونه آنها ازبراي انتخاب . برآورد شد = n  150فرمول كوكران 
نفر از متخصصي ترويجي و پايايي آن نيز از طريق محاسبه ضريب  5بود كه اعتبار ظاهري با بررسي ديدگاه  ايپرسشنامه

از كميت  گندمكاران با مروجينترويجي ارتباطات هاي پژوهشي نشان داد كه يافته .)955/0تا  613/0(تأييد شدآلفاي كرونباخ 
-نوع نگرش به توسعه بخش كشاورزي، دسترسي و كاربرد روش: متغيرهاي .)10از  3167/2(اشدبو كيفيت لازم برخودار نمي

هاي اجتماعي، هاي ترويجي، ويژگيهاي نوين، نوع و سطح تحصيلات، محل سكونت، ميزان رضايت از برنامهها و فناوري
ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با در  دارياختلاف معني ،هاگيريميزان مشاركت در تصميم ترويجي وهاي تعداد دوره
، »وضعيت كيفي برنامه هاي ترويجي منطقه«دوازده متغير نتايج آزمون رگرسيون مؤيد آن است كه . ايجاد كرده است مروجين

تعداد وام «، »اندازه مزرعه«، »ميزان وام تعاوني«، »ميزان درآمد ساليانه از كشاورزي«، »ميزان وام بازار«، »ميزان وام بانكي«
ميزان دسترسي به مناطق «، »تعداد دوره مربوط به گندم«، »انداز ساليانه از درآمدميزان پس«، »ميانگين توليد در هكتار«، »تعاوني
اهم همچنين، . باشنددرصد از تغييرات متغير وابسته را دارا مي 92توانايي تبيين حدود  »فاصله مزرعه تا مركز ترويج«و  »شهري
هاي ترويجي مطابق نيازهاي محتواي كلاسها و برنامهطراحي  :ا جهت توسعه ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجينهتوصيه

هاي اصناف و اتحاديهتشكيل و توسعه آنها شود،  اندازهاي ساليانهكه منتج به افزايش درآمد و پسآموزشي واقعي گندمكاران 
و  هاي مورد نيازمحصولات و تهيه نهادهاقتصادي ي گندمكاران در خصوص فروش توليدي و بازرگاني به منظور تأمين نيازها
ريزي برنامه در اولويت ،ترويجي -به امور آموزشي آنو اختصاص در اين زمينه كاهش مصرف اوقات مفيد گندمكاران 

جزوات و نشريات نشر « ،»ترويجي - هاي آموزشيها و كارگاهكلاس«توسعه مجاري ارتباطي قرار گرفتن  واحدهاي ترويجي
        .»هاي ترويجي تلويزيونبرنامه«و » گندمكارانآموزش فرزندان «، »ايترويجي مكاتبه -آموزشي

 گندمكاران، مروجين كشاورزي، عاملين توسعهارتباطات ترويجي،  :واژه هاي كليدي

  مقدمه

اين نظام . استتوسعه بخش كشاورزي  دفراينكننده نظام دانش و اطلاعات كشاورزي مهترين نظام مؤثر و تسهيل
، "تحقيق" مؤلفهداراي چهار و مسئوليت پيوند و هماهنگي بين تحقيق، ترويج و آموزش با محوريت كشاورز را بر عهده دارد

آموزش كشاورزان براي درك، پذيرش و استفاده از دانش جديد در ). 1384عليپور، (است  "كشاورز"و  "آموزش"، "ترويج"
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از طرفي، تلاش كشاورز براي پاسخ به اين ارتباط و ارائه . اي مختلف نيازمند توانايي در برقراري ارتباط قوي استفعاليت ه
هاي لازم ارائه بازخورد مثبت و از طرفي تداوم اين ارتباط بويژه در شرايطي ارتباط يكطرفه با مروج نيازمند قابليتها و انگيزه

ر دستور يا توزيع دانش نيست بلكه كمك به كشاورزان در استفاده از دانش و اطلاعات فقط صدو» ارتباط مؤثر«اصولا . است
 كشاورز و مروجبلكه به سطح مهارتي  ،ارتباطي نيستهاي و انگيزه هاتنها تحت تأثير انتخاب روش» ارتباط«اثربخشي . است

  . در برقراري ارتباط نيز بستگي دارد
جوامع كشاورزي در گرو رفتارهاي فرهنگي و اجتماعي و از طرفي رفتارهاي در اجتماعي  - تغييرات اقتصاديتحقق 
بدين معني كه كشاورزان با دانش و مهارتهاي ارتباطي رو به توسعه خود از تمامي . اي كشاورزان استروانشناسي حرفه
هاي مروجين و محققين مهارت دانش و: هايي مانندظرفيت. كنندبرداري مياي براي توسعه منطقه خود بهرهظرفيتهاي منطقه

هاي نوين و كارآفرينانه كشاورزان خبره و پيشرو، مديران و مسئولين بخشهاي دولتي و ها و روشكشاورزي، توانمندي
قابليتهاي شركتها و اصناف نمايندگان مجلس و شوراهاي اسلامي روستا، خصوصي حوزه فني و تخصصي و آموزشي منطقه، 

-در صورت بكارگيري نقش اساسي در توسعه روستايي و كشاورزي ايفا مي... خدماتي و بارزگاني و هاي توليد، و اتحاديه
برقراري ارتباطات .  كشاورزان منطقه داردهاي ارتباطي ها و قابليتدرجه تحقق اين موضوع بستگي به توانمندي .نمايند

ها تأثير گيريتصميم ط پيچيده وسيله و هدفي است كه برها و معلومات اساسي درباره روابترويجي مؤثر مستلزم داشتن آگاهي
ها و اصناف توليدي و بازرگاني كشاورزان از طريق اتحاديهبنابراين لازم است كه در هر منطقه ). 1376شاه ولي، (گذاردمي

حدهاي ترويجي منتقل از طرف مسائل خود را به واتا و كارشناسان ترويج در يك ارتباط دوجانبه قرار گيرند مروجين خود با 
هاي حلو راهخود  پنهان توليدي، اجتماعي و اقتصادياز مسائل  كنند، دانش بومي خود را به مروجين ارائه نمايند و از طرفي

و هم بهره برداري صحيح از مزرعه را بياموزند تا بعدها نيز بتوانند بطور مستقل در رفع مسائل مربوط به  شوندمشكلات آگاه 
  ). 1374كردواني، (اقدام كنند مزرعه خود

 توسعه منابع انساني،(تعيين شدهاز پيش، به اهداف صاحب نظران معتقدند كه مروجين در انجام صحيح وظايف خود
در  90و 80هاينگاه اجمالي وضعيت ترويج دولتي در طول دهه. اندبطور كامل دست نيافته) انتقال فناوري و نظاير آن

 .ندگيرمنشأ ميترويج سيستم ها و مسائلي است كه از كشورهاي در حال توسعه نمايانگر چالشكشورهاي صنعتي غربي و 
با وابستگي متقابل شكل گرفته كه پيوند بين آنها نظامي را تشكيل ) تحقيق، ترويج، كشاورز(نظام دانش و اطلاعات كشاورزي 

ترويج بعنوان يكي از عوامل ارتقاء دانش . ح دانش استدهد كه داراي كاركردهاي ابداع، پردازش، تلفيق، ذخيره و اصلامي
تحقيق، (اي روستائيان و تسهيل گر ارتباطات بين عوامل شبكه دانش كشاورزي بايستي با شناخت و نقش عملكرد فهحر

مقدس (د اقدام نماي) تحقيق، ترويج، كشاورز(و پيوندهاي ارتباطي اثربخش براي بهبود عملكرد پيوندي بين ) ترويج، كشاورز
بهره وري نظام آموزش و ترويج به بهره وري نظام ارتباطي بستگي دارد و مهمترين نوع ارتباط در اين نظام ). 1385فريماني، 

غالب . در اين ميان، در خصوص ارتباط كشاورز با مروجين كمتر بحث شده است .مروج و كشاورز استدو طرفه نيز ارتباط 
و قابليتهاي كشاورزان در اين فرايند  در حالي كه اگر به افزايش انگيزه. كشاورز است مباحث حول محور ارتباط مروج با

مشوق مروجين در مسير انجام شوند، بلكه شود نه تنها خود كشاورزان عامل تداوم مؤثر اين ارتباط ميارتباطي توجه 
  . گردندوظايفشان مي
نشأت گرفته از عدم كشاورزي بخش اصلي مشكلات كه  دهدانجام شده نشان مي هاي بسياري از تحقيقاتيافته

، ضعف توانايي ترويجيكمبود متخصص : مشكلاتي مانند .است ان و مروجينكشاورزبين مناسب ترويجي  اتارتباطوجود 
كميت و كيفيت ، سطح پايين سواد كشاورزان، به مروجين علمي و عملي مروجين و كارشناسان ترويج، عدم اعتماد كشاورزان

در بسياري از مطالعات مورد اشاره قرار  ترويجي - ، عدم دسترسي كشاورزان به نشريات آموزشيترويجيهاي يين كلاسپا
علاوه بر . هاستسال سابقه فعاليت، هنوز داراي برخي مشكلات، موانع و محدوديت 60نظام ترويج ايران با حدود . اندگرفته

هاي م، فقدان مهارت كاركنان، بويژه كاركنان ميداني براي برآوردن خواستهضعف بنيان قانوني ترويج، مشكل اساسي اين نظا
كساني كه اگر در گذشته  .است كشاورزان و از طرفي كم توجهي به جايگاه ارزشمند كشاورزان به عنوان صاحبان داشن بومي
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شدند كه نيازمند كمك از مي و در قالب مدلهاي استعماري و كلاسيك ترويج افرادي بدن دانش و اطلاع و كم توان تلقي
رساني و افزايش سطح سواد منبع ارزشمند دانش بومي و دانش واحدهاي ترويجي هستند، امروزه با توسعه ابزارهاي اطلاع

هاي ارتباطي آنان با عوامل ها و تواناييبنابر اين، بايد تمركز نظامهاي ترويجي بر ارتقاي انگيزه. باشندكاربردي كشاورزي مي
گر در توسعه بخش اني نظامهاي ترويجي يعني مروجين، محققين و مديران واحدهاي ترويجي و واحدهاي مؤثر و مداحلهانس

  . باشدنظام ترويج كشاورزي ايران نيازمند بازنگري، تحول و بازسازي ميبنابر اين، . كشاورزي صورت گيرد
ر اساس آمار و اطلاعات موجود جايگاه مهمي در استان خراسان رضوي با توجه به وسعت و جغرافياي راهبردي و ب

 58659هكتار سطح زير كشت آبي،  58848بيش از  مشهد باشهرستان در اين ميان،  . اجتماعي استان دارد –حوزه اقتصادي 
از محورهاي اصلي حوزه زراعت و باغباني استان بوده و تن محصول  9/807767توليد بيش از و هكتار سطح زير كشت ديم 

سطح و انواع ارتباطات ترويجي شناخت  ).1389مار و اطلاعات كشاورزي، آ(باشدمي "گندم"ترين محصول نيز صليا
 .باشدمي تحقيق حاضرهدف كلي  ،شهرستان مشهدبخش كشاورزي  آن درعوامل تأثيرگذار بر با مروجين و تعيين گندمكاران 

اجتماعي  –هاي اقتصادي، تعيين ويژگيمروجين و كشاورزان شهرستان اتتعيين ميزان ارتباط: اهداف اختصاصي آن عبارتند از
تعيين راهكارهاي بهبود و توسعه ارتباطات  همچنين،. است مروجينآنان با مؤثر بر توسعه ارتباطات ترويجي گندمكاران كه 

  . باشدميديگر هدف اختصاصي اين پژوهش مروجين گندمكاران با ترويجي 
ترين كانال اثربخش "تلويزيون" از ديدگاه كشاورزاناستان بوشهر در ) 1385(فر و زارع مطابق نتايج رضوان     

در . همكاران و صيادان ديگر، دوستان و آشنايان در اولويت هاي بعدي قرار داشتند. آنان با مروجين شناخته شده استارتباطي 
تفاوت هاي فرهنگي و عدم تجربيات عملي كارشناسان و هر چند . ها كارشناسان و مروجين بوده استمقابل كم اثرترين كانال

تواند انگيزگي و يا عدم توانايي آنان مي، اما عدم علاقه كشاورزان يا بيمروجين از عوامل تأثيرگذار در اين زمينه معرفي شدند
دهد گندمكاران ان ميدر استان خراسان جنوبي نيز نش) 1391(نتايج مطالعات موسوي .از ساير دلايل احتمالي به شمار آيد

- تلويزيون، راديو و كشاورزان پيشرو براي كسب اطلاعات ترويجي استفاده مي: مورد مطالعه بيشتر از كانالهاي ارتباطي مانند
- حتي ارتباط از طرق نوشتاري و تلفني يا اينترنتي با مروجين در رده .كنند و ارتباط حضوري با مروج در رتبه بعدي قرار دارد

در استان ياد شده نيز مؤيد آن است كه كشاورزان در درجه اول با ) 1390(نتايج مطالعه هزاري .ني قرار دارندهاي پايي
. ارتباط با مروجين و كارشناسان ترويج در رتبه سوم قرار دارد. كنندكشاورزان پيشرو و مددكاران ترويجي ارتباط برقرار مي

البته همين تحقيق نشان داده . تلفن ثابت و همراه نيز در رتبه هشتم قرار دارد ارتباط با مروجين و كارشناسان ترويج از طريق
. داري با ميزان ارتباط گشاورزان با مروجين داردبكارگيري الگوي صحيح مصرف كود و سم همبستگي مثبت و معنياست كه 

 احتمالا عواملي. ر توسعه كشاورزي داردتوسعه ارتباط ترويجي كشاورزان با مروجين تأثير مستقيم بدهد اين موضوع نشان مي
كشاورزان و عدم وقت محدود كشاورزان براي ملاقات با مروجين، توانايي و دانش ضعيف ارتباطي مانند كمبود مروجين، 

  .تواند در اين اتفاق مؤثر باشدبينش كافي ايشان از اهميت و ارزش ارتباط مستمر با مروجين مي
تعداد دفعات تماس با مروج، بين حاكي از آن است كه  1379 – 80هاي سالدر مسار شهرستان گردر  يتحقيقنتايج 

تعداد دفعات بازديد از مزارع نمونه، نمايش فيلم ويدئويي، استفاده از بحث گروهي و ميزان تجربه و دانش مروجين با 
دهد كه ارتباطات ن موضوع نشان مياي. )1382،كنشلو( داري وجود نداردرابطه معني ترويجي - هاي آموزشياثربخشي دوره

ترويجي كشاورزان با مروجين از محتوا و كيفيت لازم برخوردار نيست يا آنقدر تعداد ارتباطات محدود است است كه اثر و 
هاي بين شركت در كلاسكه  داده استنشان در استان سمنان نيز ) 1379(هاي تحقيق عبدوسيافته. پيامد لازم را ندارد

- ترويجي از راديو، ديدن برنامه - هاي آموزشي ماس با مروجين، و تعداد نشريات مطالعه شده، گوش دادن به برنامهترويجي، ت
بعبارتي نتيجه لازم . ردداري وجود ندارابطه معني اي كشاوزانكمي و كيفي توليدات مزرعههاي آموزشي از تلويزيون و توسعه 

در مطالعه ) 1381(مداح پناهي  .حاصل نشده استم و چه بطور غيرمستقيم از تماس كشاورزان با مروجين چه بطور مستقي
هاي آموزشي، تعداد جلسه و و تعداد دوره ، مدتترويج با مأمورينو ارتباط ترويجي تماس ميزان نتيجه گرفت كه خود 

وضوع حكايت از تأثير اين م .دارند يمددكاران ترويجموفقيت داري با رابطه مثبت و معني حضوري با مروجين گردهمائي



4 

 

د در استان آذربايجان غربي نشان دا) 1379(مشكيني هاي يافته. مثبت و اثربخش ارتباطات ترويجي كشاورزان با مروجين است
بين استفاده از رسانه هاي جمعي، استفاده از برنامه هاي آموزشي تلويزيون، استفاده از مجلات و نشريات ترويجي، ميزان كه 

بر عمق و نوع  داريمعنيتأثير به عبارتي تماس با مروجين . نيازهاي آموزشي رابطه معني داري وجود دارد با ينتماس با مروج
به شكاف بين محققان، مروجين و كشاورزان در تحقيق خود  )Cheburet, 2010(چابورت. كشاورزان دارد نيازهاي آموزشي

شاورزي استفاده نمي كنند و يا نشاني از آنها در دسترس نيست و يا كشاورزان از شيوه هاي ثابت كمعتقد است  اشاره دارد و
نتيجه بدست آمده از تحقيق فوق آن بود كه كشاورزان ارتباط مؤثري با . بندي شده به راحتي درك نمي شوداطلاعات بسته

داد كه اكثريت نشان  )Sarker and Itohara, 2009(نتايج مطالعات ساركر و ايتوهارا. كنندمروجين برقرار نمي
مروجين اعتبار كشاورزان % 50در حالي كه . اندتهنسدارا مناسب در بهبود زندگي  OAEخدمات اثربخشي  )%62(كشاورزان

از كشاورزان پاسخگو درك بهتري نسبت به كيفيت كار مروجين % 52و حدود اند را مناسب تشخيص دادهترويج پروشيكا 
اكثر  كرد كهاستان فاداما از برنامه مشخص در ) Abubakar, B. Z. and et al, 2009(نتايج تحقيقات  .اندترويج داشته

اند و كمتر اطلاعات مورد نظر را در رتبه اول از تماس با عمل كردهكشاورزان جهت كسب دانش كشاورزي از طريق تلويزيون 
رابطه تحقيق و نشان داد كه ) Tollefson and Wahab, 2007(نتايج مطالعات تالفسون و وهاب. اندمروجين كسب نموده

بهبود تحقيق، ترويج، كشاورز اثر متقابلي است كه كليد موفقيت آن و همچنين  اي ضعيف است كه بايد بهبود يابدترويج رابطه
ه مؤثر شناخته شدورود كشاورز در توسعه برنامه هاي تحقيقاتي نيز در بهبود ارتباطات . ريزي آبياري استتكنيكهاي برنامه

 كه دادتأثير تمركززدايي در ارتباط ميان تحقيق، ترويج و جامعه كشاورزي نشان ديگري در خصوص نتايج تحقيق  .است
اكثريت همچنين، . بين حلقه هاي متوسط و قوي درك كرده اندرا ترويج  و ارتباط بين تحقيق )%86/66(كشاورزان اكثريت 

 اندمتذكر شدهترويج ارتباطي قوي با جامعه كشاورزي داشت را ر آن، دسيستم غير متمركز كه وجود يك  )%89/58(آنان 
)Ashraf and et al, 2007(. ها و سؤالات تحقيق كليه عوامل و با توجه به نتايج تحقيقات مورد بررسي و همچنين ديدگاه

ه عنوان چارچوب نظري متغيرهاي مؤثر بر ساختار ارتباطات ترويجي كشاورزان با مروجين در قالب نمودار شماره يك ب
  .تحقيق ترسيم شده است

ارتباط 
گندمكار با 

مروج

مشخصات فردي 
و حرفه اي 
گندمكاران

ويژگي هاي 
اقتصادي 
گندمكاران

ويژگي هاي 
اجتماعي و 

ترويجي 
وضعيت كمي گندمكاران

برنامه هاي 
ترويجي

وضعيت كيفي  
برنامه هاي  
ترويجي

نوع نگر ش 
گندمكاران

؟

؟

  
 

 هامواد و روش
 89-90همبستگي بوده كه در سطح شهرستان و به روش پيمايشي در سال  - ين پژوهش از نوع تحقيق توصيفيا
نمونه از طريق فرمول كوكران تعيين حجم  ).=N 12257(دنجامعه آماري تحقيق گندمكاران شهرستان مشهد مي باش. انجام شد

سه بخش شهرستان مشهد  .اي استفاده شداي دو مرحلهگيري خوشهبراي انتخاب اين تعداد از روش نمونه). = n 150(شد 
، از "تبادكان"و  "طوس"سپس از بخش مركزي دو دهستان . ندبعنوان طبقه انتخاب شد »مركزي، احمد آباد و رضويه« :شامل
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سپس  .ندعنوان خوشه در نظر گرفته شده ب "ميامي"هستان دو از بخش رضويه نيز " پيوه ژن"باد دهستان بخش احمد آ
 - 90بندي سطح زير كشت گندم آبي و ديم در سال زراعي مبناي طبقه .منظور گرديدندروستاهاي هر دهستان بعنوان خوشه 

يك فصل كه در فاصله زماني  است "با مروجين نگندمكارا ات ترويجيسطح ارتباط" سنجشمورد  اصلي شاخص .بود 89
متغير  6و  12، 6به ترتيب با ، »ارتباط غير مستقيم«، »ارتباط با واسطه«، »ارتباط مستقيم«ارتباطي سه مسير  .ارزيابي شد زراعي

ترويجي و متخصصان  ازنفر  20، از ديدگاه آن براي تأييد اعتبار ظاهري اي است كهپرسشنامهسنجش ابزار  .ندشداندازه گيري 
از  آنبراي تأييد پايايي  .استان خراسان رضوي استفاده شدترويج و توسعه كشاورزي سازمان جهادكشاورزي كارشناسان 

قرار خارج از نمونه تحقيق گندمكاران  نفر از 25در اختيار عدد پرسشنامه  25 بدين منظور. آزمون كرونباخ آلفا استفاده شد
  .گرديد 0.813تا  0.648از يب آلفاي كرونباخ اها، ضرسشنامه و استخراج دادهپس از تكميل پر .گرفت

به روش ذيل » مقياس ارتباطات ترويجي«ن اقدام به محاسبه دوين برنامه توسعه ارتباطات گندمكاران با مروجيبراي ت
و افزايش دانش و مهارت  براي بهبود توليد "ميزان اهميت و ضرورت روش ارتباطي"در اين فرمول با توجه به . گرديد

صفر (ايگزينه 10در چارچوب طيف  هامتغير نگندمكاران، از ايبكارگيري آنها در شرايط فعلي از ديدگاه و سطح گندمكاران 
بزرگتر باشد، براي يك روش ترويجي هر چه اين مقياس . استفاده شده است) براي اهميت بسيار زياد 10براي بدون اهميت و 

بيشتر مورد توجه  "توسعه ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجبن"آتي  ريزيكه اين روش بايد در برنامهبدين معني است 
  .قرار گيرد

IN=  | AP   - IM |  ×  IM  
AP = ؛؛ ارتباطي ؛ميزان كاربرد كنوني روشIM =؛؛ ميزان اهميت و ضرورت روش ارتباطيIN =ات ترويجيمقياس ارتباط  

  و بحث يافته ها
بيسواد،  % 5/11بوده و متأهل  % 6/93. مؤيد ميانسال بودن اكثر آنان است) سال 05/48(ني گندمكاران س ميانگين

رشته در  % 9/8همچنين . باشندداراي مدرك ديپلم و كارشناسي مي % 4/13داراي سواد قرآني و ابتدايي و فقط  % 47بيش از 
در روستا سكونت  % 2/89گندمكاران در شهر و  % 4/6. انددهرشته زراعت تحصيل كر % 2/3رشته انساني و  % 1/5تجربي، 

. باشدنفر مي 16/6اند و ميانگين تعداد افراد خانواده فاقد خانوار بوده % 9/1و ) نفر 6 - 10(داراي خانوارهاي  % 9/43. دارند
 % 6/30. استنفر  18/4فرزندان فاقد فرزند هستند و ميانگين تعداد  % 3/8فرزند و  1- 4داراي  )% 9/45(بيشتر گندمكاران 

 - 30بين  % 49. سال سابقه فعاليت كشاورزي دارند 4-10بين  % 7/5سال و  30داراي سابقه فعاليت كشاورزي بالاتر از  آنان
ساعت و  11 -15از گندمكاران روزانه بين  % 4/41. سال سابقه كشت گندم دارند 45بالاي  % 2/3سال به كشت گندم و  16
و بذر ) % 8/89(نوع كشت گندم بيشتر گندمكاران نيمه مكانيزه مي باشد  .ساعت به كار مشغول هستند 1- 5 بين % 9/1

كيلومتر مزرعه شان از مركز ترويج فاصله دارد و  10- 13ان بين آن % 1/33. )% 4/62(في بيشتر آنان اصلاح شده مي باشدمصر
فاصله آنها تا  % 6/44كيلومتر تا محل عرضه فاصله دارند و  16 - 30 بين % 4/41. كيلومتر فاصله دارند 6 - 9بين  % 4/6فقط 

  .كيلومتر مي باشد 10 -15مركز شهرستان بين 
در . است) 10از  3167/2(توجه به نتايج بدست آمده ميانگين ارتباطات گندمكاران با مروجين كمتر از حد متوسط با 

در حوزه . دارد» ارتباطات غير مستقيم«و كمترين ميزان اختصاص به » ارتباطات مستقيم«عين حال بيشترين ميزان اختصاص به 
حضور مستقيم در «و » ملاقات سر مزرعه مروجين«ارتباطات مستقيم بيشترين ميزان ارتباط گندمكاران با مروجين از طريق 

مهمترين . )C.V. = 0/950, 1/267(پذيردصورت مي» مركز ترويج و خدمات جهاد كشاورزي يا دفتر شركت ترويجي
تجربيات كشاورزان هاي ترويجي تلويزيون، ملاقات با مددكاران ترويجي، استفاده از برنامههاي ارتباطي با واسطه روش

نصب اطلاعيه ها، تراكت ها، همچنين، . است و ملاقات با كشاورزان پيشرو) ايبازديد شخصي مشاهده(همسايه و دوست 
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هاي اورزي و كارشناسان و مديران تشكلآلات و ادوات كشكاربران ماشين جارب از طريقپوسترها در اماكن روستا، انتقال ت
  .)1جدول (انددر اولويت ارتباطات غير مستقيم گندمكاران با مروجين قرار گرفته وابسته به بخش كشاورزي

  در يك فصل زراعيتوزيع آماري دفعات ارتباط گندمكاران با مروجين  - 1جدول 
هاي انواع ساختار
 ارتباطي

 ميانگين انواع ارتباطات ترويجي
انحراف 
 معيار

ضريب
 تغييرات

 ميانگين كل ميانگين رتبه

  ارتباط مستقيم 
 

 1 2.5830.950 2.72 مروجينملاقات سر مزرعه

3.
19

56
 

2.3167 

حضور مستقيم در مركز ترويج و خدمات
 2 1.267 6.334 5 جهاد كشاورزي يا دفتر شركت ترويجي

 3 1.481 2.622 1.77 ترويجي - هاي آموزشيها و كارگاهكت در كلاسشر

هاي ترويجي روزمزرعه،شركت در برنامه
 4 2.441 0.708 0.29 ...ها وهفته انتقال يافته

صحبت:ارتباطات مستقيم الكترونيكي مانند
23.23 8.57 ...اينترنتي و)ثابت و همراه(تلفني

9 2.712 5 

به اينترنت و سايت تخصصيمراجعه
 6 9.990 8.192 0.82 مروجين يا مركز ترويج

  ارتباط با واسطه 
 

 1 2.6970.523 5.16هاي ترويجي تلويزيونبرنامه

2.
15

83
 

 2 0.694 1.534 2.21ملاقات با مددكاران ترويجي

استفاده از تجربيات كشاورزان همسايه و
 3 0.712 2.799 3.93 )ايمشاهدهبازديد شخصي(دوست

 4 0.753 1.348 1.79ملاقات با كشاورزان پيشرو

 5 0.785 3.846 4.9برنامه هاي ترويجي راديو

 6 0.844 1.933 2.29ملاقات با رهبران محلي

 7 1.413 2.218 1.57ارتباط با سربازان سازندگي و مهندسين ناظر

 8 1.416 1.515 1.07مهندسي-ارتباط با شركت هاي خدمات فني

 9 1.889 1.152 0.61حضور در مراكز و ايستگاه هاي تحقيقاتي

 10 2.351 1.246 0.53استفاده از پيك و يا ارسال نامه مكتوب پستي

 SMS(1.41 3.598 2.552 11(استفاده از پيامك تلفن همراه

 12 2.639 1.082 0.41حضور در همايش هاي علمي

 ارتباط غير مستقيم 
در يك فصل (

 )زراعي

 1 1.5360.808 1.9نصب اطلاعيه ها، تراكت ها، پوسترها در اماكن روستا

1.
75

44
 

 2 0.968 2.837 2.93 شاورزيكآلات و ادواتكاربران ماشينانتقال تجارب از طريق

 3 1.118 4.023 3.6 كارشناسان و مديران تشكل هاي وابسته به بخش كشاورزي

-دريافت جزوات و نشريات آموزشي
 4 1.218 1.583 1.3 ترويجي بصورت مكاتبه اي

 5 2.339 1.614 0.69آموزش فرزندان

 6 4.100 0.451 0.11تابلو و بنرهاي ترويجي در اماكن روستا
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مستقيم و «ميزان ارتباطات «معني داري در  اختلاف» سطح تحصيلات گندمكاران«هاي تحليلي بيانگر اين است كه نتايج آزمون
- و همچنين اختلاف معني) sig = 0/002, 0/046(درصد ايجاد كرده است  05/0ايشان با مروجين در سطح » غير مستقيم

از طرفي، ). 2جدول ) (sig = 0/00(درصد ايجاد كرده است  01/0ايشان با مروجين در سطح » كل ارتباط«داري در ميزان 
 نوع رشته
با افزايش سطح سواد، ارتباطات  افراد ،بر اين اساس. داري ايفا كرده استنقش معنياز نظر آماري در اين خصوص تحصيلي 

-ميزان شركت در دوره": ترويجي مانند - غيرهاي آموزشيتدر همين خصوص م. اندترويجي بيشتري با مروجين برقرار نموده
داري در ميزان اختلاف معني "و ميزان رضايت از آنها هاي ترويجييتنگرش نسبت به فعال"و  "ترويجي - هاي آموزشي

هاي تعداد دوره" ،"هاي ترويجيسطح كيفي برنامه"همچنين، . ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين ايجاد نموده است
- گي معنيتهمبس "ه شدهترويجي گذراند- تعداد دوره آموزشي"و بطور كلي  "ترويجي گذرانده شده در زمينه گندم –آموزشي 
بر اين اساس، افزايش دانش و مهارت گندمكاران چه از  .)3و  2جدول(ان ارتباطات ترويجي آنان با مروجين داردزداري با مي

اي تأثير مثبتي در افزايش ارتباطات ترويجي گندمكاران با طريق از افزايش سطح سواد عمومي و چه سواد فني و حرفه
هاي ترويجي منطقه و توسعه برنامه- ين مطلب مؤيد ضرورت توجه گسترده به امور آموزشيمروجين داشته است و ا

  .)3و  2جدول(باشدسوادآموزي تابعي مي
  برحسب متغيرهاي مستقل مروجين با گندمكاران ميانگين ارتباطات ترويجيتحليلي مقايسه  - 2جدول 

 معني داري سطح  محاسبه شده F درجه آزادي مجموع مربعات  انواع ارتباطات

 گندمكارانسطح تحصيلات   

3.74* 149 5405.653 ارتباط مستقيم  .002 
 124. 1.703 149 228.399 ارتباط با واسطه
2.2* 149 234.761ارتباط غير مستقيم  .046 

3.74** 149 5405.653 كل ارتباط  .002 

 گندمكارانرشته تحصيلي

7.03** 149 5405.653 ارتباط مستقيم  .000 
2.77* 149 228.399 ارتباط با واسطه  .044 

3.1* 149 234.761 ارتباط غير مستقيم  .029 

8.3** 149 563.889 كل ارتباط  .000 
 نوع كشت گندم

 000. **18.530 149 5405.653 ارتباط مستقيم
 243. 1.427 149 228.399 ارتباط با واسطه
 003. **5.974 149 234.761 ارتباط غير مستقيم

 000. **15.415 149 563.889 كل ارتباط
  دسترسي به امكانات و نهاده هاي توليدي

 455. 919. 149 5405.653 ارتباط مستقيم
 006. **3.789 149 228.399 ارتباط با واسطه
 004. **3.959 149 234.761 ارتباط غير مستقيم
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 05. *2.175 149 563.889 كل ارتباط
 تهيه بذور اصلاح شده

 005. 3.876** 149 5405.653 تباط مستقيمار
 05. 2.350* 149 228.399 ارتباط با واسطه
 001. 4.678** 149 234.761 ارتباط غير مستقيم

 001. 5.142** 149 563.889 كل ارتباط
 نگرش نسبت به فعاليت هاي ترويجي

 000. 5.992** 149 5405.653 ارتباط مستقيم
 000. 14.063** 149 228.399 ارتباط با واسطه
 000. 14.697** 149 234.761 ارتباط غير مستقيم

 000. 13.212** 149 563.889 كل ارتباط
مشاركت در تصميم گيري هاي توسعه كشاورزي منطقهميزان   

 050. *2.439 149 5405.653 ارتباط مستقيم
 000. **5.325 149 228.399 ارتباط با واسطه
 002. **4.379 149 234.761ارتباط غير مستقيم

 008. **3.572 149 563.889 كل ارتباط
 رضايت از برنامه هاي ترويجي منطقهميزان

 003. **4.145 149 5405.653  ارتباط مستقيم
 000. **10.401 149 228.399  ارتباط با واسطه
 000. **6.973 149 234.761 ارتباط غير مستقيم

 000. **7.09 149 563.889 كل ارتباط

 داريسطح معني  محاسبه شدهt درجه آزادي  انواع ارتباط

 محل سكونت                                             
5.045** 149 ارتباط مستقيم  0.000 

 0.878 0.154 149 ارتباط با واسطه

 0.496 0.683 149 ارتباط غير مستقيم

3.961** 149 كل ارتباط  0.000 

ترويجي-ه آموزشيشركت در دور  

3.831** 149 ارتباط مستقيم  0.000 

7.081** 149 ارتباط با واسطه  0.000 

6.271** 149 ارتباط غير مستقيم  0.000 

6.415** 149 كل ارتباط  0.000 
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فاصله مزرعه از "و  "ميزان دسترسي به بازار كشاورزي"اقتصادي  هاينتايج مؤيد آن است كه متغيربخش ديگري از 
اختلاف  "استفاده از بذور اصلاح شده"، "نوع شيوه كشت": و متغيرهاي فني و توليديي مانند دارهمبستگي معني "ز ترويجمرك

تر و بر اين اساس، حضور آسان). 3و  2جدول(داري در ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين ايجاد كرده استمعني
دسترسي به منابع اطلاعاتي، ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين تحت تأثير منفي سريعتر كشاورزان در بازار بدليل توسعه 

  .قرار داده است
هاي ويژگي": فرهنگي ديگري مانند –و متغيرهاي اجتماعي  "ميزان دسترسي به مناطق شهري"از جانب ديگر، 

- گيريميزان مشاركت در تصميم"مروجين و  داري با ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران باهمبستگي منفي معني "اجتماعي
عبارتي ه ب. با مروجين دارند ايشانداري با ميزان ارتباطات ترويجي همبستگي معنيگندمكاران  "هاي توسعه كشاورزي منطقه

جين اند، ارتباطات ترويجي آنها نيز با مرواي يا شخصي بيشتري با مناطق شهري برقرار كردههر چه گندمكاران روابط حرفه
اي و صنفي بيشتر شده هاي اجتماعي و حضور گندمكار در مجامع محلي و منطقههر چه مشاركت ،از طرفي. كمتر شده است

داري در ميزان ارتباطات نيز اختلاف معني "محل سكونت"متغير . است، ارتباطات ترويجي آنان با مروجين كاهش يافته است
هاي حاصله افراد شهري با توجه به ميانگين بر اين مبنا،).  3و  2جدول(استترويجي گندمكاران با مروجين ايجاد كرده 
    .اندارتباطات ترويجي كمتري با مروجين داشته

تواند از طريق تأمين نيازهاي هاي توليدي و بازرگاني ميتشكيل و توسعه اصناف و اتحاديهرسد به نظر مي
ورد نياز به كاهش مصرف اوقات ارزشمند گندمكاران در اين خصوص هاي مگندمكاران به فروش محصولات و تهيه نهاده

  . دهدترويجي مي -در نتيجه امكان بيشتري به آنان براي اختصاص زمان به امور آموزشي. بيانجامد
 توزيع ضرايب همبستگي برخي متغيرهاي مستقل با ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين: 3جدول 

 )r(يهاي اجتماعويژگي

 كل ارتباط ارتباط غير مستقيم ارتباط با واسطه  ارتباط مستقيم

**223/0-  **218/0-  **306/0-  **299/0-  
  84-89ترويجي در طي سال هاي -تعداد دوره هاي آموزشي

**485/0  **383/0  **535/0  **583/0  
 تعداد دوره مربوط به گندم

**415/0  **407/0  **483/0  **528/0  
از مركز ترويجفاصله مزرعه  

005/0  **389/0-  **383/0-  *182/0 -  
 ميزان دسترسي به بازار

146/0 -  **447/0-  **376/0-  **316/0-  
 ميزان دسترسي به مناطق شهري

009/0  **286/0-  *162/0 -  111/0 -  
  وضعيت كيفي برنامه هاي ترويجي

**513/0  **719/0  **773/0  **750/0  
           *05/0  p ≤   ،** 01/0 p ≤                                                                    r : پيرسون             ضريب همبستگي  
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هاي اقتصادي گندمكاران با ميزان ارتباطات هاي اين پژوهش در زمينه تأثير و ارتباط ويژگيبخش ديگري از يافته
مثلا مزرعه بزرگتر و سطح (گندمكار از توان اقتصادي بالاتر ر مجموع هر چقدربا مروجين نشانگر آن است كه دترويجي آنان 

و يا از بازار  قدرت خطرپذيري بيشتر بويژه بواسطه دريافت وام از تعاونيدر واحد سطح و عملكرد ، )زيركشت بيشتر
  ). 4جدول(اندتري نيز با مروجين برقرار نمودهتر و مداومخصوصي برخوردارست، ارتباطات ترويجي عميق

  

  آنان با ميزان ارتباطات ترويجي گندمكارانتوزيع ضرايب همبستگي بين ويژگي هاي اقتصادي  .4جدول 

 R  متغيرها
 كل ارتباط ارتباط غير مستقيمارتباط با واسطه ارتباط مستقيم

  377/0**  171/0*  268/0**  341/0**  اندازه مزرعه
  250/0**  136/0  176/0*  222/0**  سطح زير كشت گندم آبي
  697/0**  262/0**  069/0  818/0**  ميانگين توليد در هكتار

  337/0**  121/0  123/0  359/0**  ميزان درآمد ساليانه از كشاورزي
  308/0**  271/0**  332/0**  205/0*  ميزان پس انداز ساليانه

  230/0**  085/0  165/0*  212/0**  تعداد وام بانكي
  401/0**  164/0*  201/0*  400/0**  ميزان وام بانكي
  348/0**  137/0  043/0  404/0**  تعداد وام تعاوني
  430/0**  114/0  074/0  501/0**  ميزان وام تعاوني
  372/0**  - 115/0  128/0  452/0**  تعداد وام بازار
  372/0**  - 115/0  128/0  452/0**  ميزان وام بازار

          *05/0  p ≤   ، **01/0 p ≤                                                                        r :ضريب همبستگي پيرسون               

  
  

كشاورزي ايران در ميزان پيشرفت "نوع نگاه گندمكاران نسبت به از طرفي،  5هاي مندرج در جدول با توجه به يافته
داري اختلاف معني "توجه مسئولين به كشاورزي منطقهميزان " و "توجه به بخش كشاورزي شهرستان مشهدميزان "، "آينده

بعبارتي، هرچه گندمكاري ديد . )sig = .005, 0/046, .000(در ميزان ارتباطات ترويجي آنان با مروجين ايجاد نموده است
و  جي بيشترشود، دارد، ارتباطات ترويبه پيشرفت آن ميكه كشاورزي كشور و منطقه خود و ميزان توجهي تري نسبت به مثبت

  .با مروجين منطقه برقرار نموده است مستمرتري
تعداد «، »تعداد افراد خانواده«، »سن« ،»وضعيت تأهل« :ي ماننددر ميان متغيرهاي مستقل مورد بررسي، متغيرهاي

، »گندم ديم سطح زير كشت«، »ساعت كار روزانه« ،»سابقه كشت گندم«، »سابقه فعاليت كشاورزي«، »تعداد فرزندان«، »فرزندان
فعاليت «، »مالكيت بر اراضي كشاورزي«، »سهم آب آبياري«، »ميزان قطعه زمين زراعي«، »ميزان درآمد از امور غير كشاورزي«

  .ايجاد نكرده است گندمكاران با مروجين »ميزان ارتباطات ترويجي«داري در بطور كلي اختلاف معني، »غير كشاورزي
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  گندمكاران بر حسب نوع نگرش ات ترويجي مقايسه ميزان ارتباط .5جدول 

 سطح معني داري   F  درجه آزادي مجموع مربعات متغيرها نگرش گندمكاران

ميزان پيشرفت 
كشاورزي ايران در 

  آينده

 007. *4.165 149 5405.653 ارتباط مستقيم
 021. *3.332 149 228.399 ارتباط با واسطه
 123. 1.955 149 234.761ارتباط غير مستقيم

 005. **4.42 149 563.889 كل ارتباط

توجه به ميزان 
بخش كشاورزي 
  شهرستان مشهد

 033. *2.983 149 5405.653 ارتباط مستقيم
 927. 154. 149 228.399 ارتباط با واسطه
 000. **6.867 149 234.761ارتباط غير مستقيم

 046. *2.727 149 563.889 كل ارتباط

توجه ميزان 
ئولين به مس

  كشاورزي منطقه

 001. **5.184 149 5405.653 ارتباط مستقيم
 000. **6.74 149 228.399 ارتباط با واسطه
 000. **5.412 149 234.761ارتباط غير مستقيم

 000. **6.426 149 563.889 كل ارتباط

  
بندي وجين اقدام به ارزيابي و اولويتبه منظور تدوين برنامه آتي توسعه كمي و كيفي ارتباطات گندمكاران با مر

، »ترويجي - هاي آموزشيها و كارگاهشركت در كلاس«دهد كه نشان مي) 6(هاي جدول داده. مسيرهاي مختلف ارتباطي شد
 ،»ها، پوسترها در اماكن روستاها، تراكتنصب اطلاعيه«، »ايترويجي بصورت مكاتبه - يات آموزشيدريافت جزوات و نشر«
و » هاي ترويجي راديوبرنامه«، »مروجينملاقات سر مزرعه « ،»برنامه هاي ترويجي تلويزيون «، »گندمكاران فرزندان آموزش«
- لازم است در اولويت برنامه »در مركز ترويج و خدمات جهاد كشاورزي يا دفتر شركت ترويجيگندمكار حضور مستقيم «

در عضر  در اين ميان، با وجود اهميت بالا. قرار گيرندن با مروجين ارتباطات ترويج گندمكاراريزي و توسعه كمي و كيفي 
استفاده از «، »هاي علميحضور در همايش«، »)SMS(استفاده از پيامك تلفن همراه «: هايي مانند، روشهاي ارتباطيفناوري

در  »...اينترنتي و ) ابت و همراهث(صحبت تلفني : ارتباطات مستقيم الكترونيكي مانند«و » پيك و يا ارسال نامه مكتوب پستي
  . قرار گرفتند آخرهاي اولويت

اي در ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين به گونه "سطح تحصيلات"نتايج مؤيد آن بود كه بطور كلي 
. شده استتر تهيافبا مروجين توسعهارتباطات ترويجي آنان بوده است، يعني هر چه سطح تحصيلات بالاتر . مؤثر بوده است

از      .همخواني دارد) 1382(كنشلو  و)1388(، طيوري و همكاران )1388(اين يافته ها با نتايج تحقيقات سلوكي و صبوري 
احتمالا  .استداشته داري منفي و معنيآنان همبستگي » ميزان ارتباطات ترويجي«با نيز گندمكاران » موقعيت اجتماعي« طرفي،

ها و شوراهاي روستايي افراد صاحب دانش و تجربه گرديده و اران در فعاليتهاي اجتماعي بويژه تعاونيمشاركت بيشتر گندمك
اين . اندآنها منابع اطلاعاتي معتبري براي گندمكاران شده اند، بنابر اين كمتر با مروجين ارتباطات ترويجي برقرار نموده

ناطق شهري، ميزان دسترسي به بازار نيز با ميزان ارتباطات ترويجي موضوع از آنجا كه متغيرهايي مانندميزان دسترسي به م
، طباطبايي )1385(ناصريپژوهشي هاي يافتهاين نتايج با . دار پيدا كرده است، قابل درك استگندمكاران همبستگي منفي معني

امور ترويجي افزايش يافته در عوض هر چه اين مشاركت گندمكاران در . همخواني دارد) 1380(و اميري نژاد ) 1381(فر 
-مشاركت در تصميم«بر همين اساس، متغير . تر شده استاست، ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين هم افزون

داري در ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين بوجود اختلاف معني »گندمكارانهاي توسعه كشاورزي منطقه گيري
  .آورده است
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  اولويت بندي راهكارهاي سطح ارتباط گندمكاران با مروجين - 6جدول 

 انواع ارتباطات ترويجي
دفعات

ارتباط با 
 مروجين

ميزان استفاده
مفيد و بهبود 

 توليد

ميزان استفاده   -دفعات ارتباط با مروجين 
ميزان استفاده مفيد  |× مفيد و بهبود توليد 

 |و بهبود توليد

 هااولويت

و كارگاهشركت در كلاس ها 
 1 72.92 9.47 1.77 ترويجي - هاي آموزشي

-دريافت جزوات و نشريات آموزشي
 2 48.72 7.66 1.3 ترويجي بصورت مكاتبه اي     

نصب اطلاعيه ها، تراكت ها،
 3 43.19 7.59 1.9پوسترها در اماكن روستا      

 4 0.696.7941.42آموزش فرزندان       
 5 5.169.2237.43رويجي تلويزيون    هاي تبرنامه

 6 2.727.5736.71مروجينملاقات سر مزرعه 
 7 4.98.8935.47برنامه هاي ترويجي راديو     
حضور مستقيم در مركز ترويج و خدمات
 8 30.35 8.55 5 جهاد كشاورزي يا دفتر شركت ترويجي 

ان همسايه واستفاده از تجربيات كشاورز
 9 29.49 7.74 3.93 )ايبازديد شخصي مشاهده(دوست 

هاي ترويجيشركت در برنامه
 10 27.07 5.35 0.29.ها وروزمزرعه، هفته انتقال يافته

كارشناسان و مديران تشكل هاي
 11 26.68 7.27 3.6وابسته به بخش كشاورزي    

انتقال تجارب از طريق كاربران
 12 26.42 6.81 2.93ادوات كشاورزي   آلات واشينم

 13 1.575.9325.85  مهندسين ناظر و ارتباط با سربازان سازندگي
 14 1.075.4924.27   مهندسي - هاي خدمات فنيارتباط با شركت

 15 0.114.8522.99    ماكن روستااتابلو و بنرهاي ترويجي در 
 16 1.795.7522.77ملاقات با كشاورزان پيشرو     
 17 2.215.6719.62ملاقات با مددكاران ترويجي    
 18 2.295.5317.92ملاقات با رهبران محلي      
مراجعه به اينترنت و سايت تخصصي

 19 15.43 4.36 0.82 ين يا مركز ترويجمروج

 20 0.614.1214.46 حضور در مراكز و ايستگاههاي تحقيقاتي
 SMS(   1.414.0310.56 21(استفاده از پيامك تلفن همراه 

 22 0.413.4510.49حضور در همايش هاي علمي   
ال نامه مكتوباستفاده از پيك و يا ارس
 23 8.25 3.15 0.53        پستي

:ارتباطات مستقيم الكترونيكي مانند
 24 6.49 7.73 8.57 اينترنتي و) ثابت و همراه(صحبت تلفني 
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نشان داد كه  ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجينترويجي در  -ارزيابي نوع مداخله متغيرهاي آموزشي
نگرش نسبت به فعاليتهاي "و  "ترويجي- هاي آموزشيميزان شركت در دوره"به عنوان مثال . اندداري داشتهمعني غالبا مداخله

. داري در ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين ايجاد نموده استاختلاف معني "ترويجي و ميزان رضايت از اين آنها
تعداد "و  "ترويجي گذرانده شده در زمينه گندم –هاي آموزشي اد دورهتعد" ،"هاي ترويجيسطح كيفي برنامه"همچنين، 

به عبارتي، نوع، تعداد و ميزان تأثير پيامهاي ترويجي  .داشته استداري گي معنيتهمبس "ترويجي گذرانده شده-دوره آموزشي
 در اين خصوص. ن با مروجين دارددر بهبود توليد و درآمد گندمكاران تأثير مستقيم در افزايش ارتباطات ترويجي گندمكارا

، مداح )1388(، سلوكي و صبوري )1388(، طوسي و حجازي )Obaid K. and et all, 2008 & 2009(نتايج مطالعات 
  .همخواني دارد هاي مذكوريافتهبا ) 1382(و كنشلو ) 1375(، كارجويان )1379(، عبدوس )1381(پناهي 

كه در مجموع هر چقدر گندمكار از توان اقتصادي بالاتر، ميانگين توليد ها نشانگر آن بود بخش ديگري از يافته
افزونتر در واحد سطح و قدرت خطرپذيري بيشتر بويژه بواسطه دريافت وام از تعاوني و يا از بازار بخش خصوصي 

كننده نظريات تداعياين موضوع . اندتري نيز با مروجين برقرار نمودهتر و مداومبرخوردارست، ارتباطات ترويجي عميق
تر و مستمر تر كشاورزان بزرگ با مروجين و تمايل تر و منسجممتخصصين توسعه روستايي در خصوص ارتباطات قوي

  .باشداجتماعي با ايشان مي - مروجين به ارتباطات بيشتر با كشاورزان پيشرو و بزرگتر به جهت همخواني فرهنگي
در ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با ها نيز به نوعي ها و نوآوريبكارگيري فناوري حاصلهبر اساس نتايج 

و  »تجهيز مزرعه به سيستم آبياري تحت فشار«با مروجين با واسطه  اتدر ارتباطبه عنوان نمونه . وده استتأثيرگذار بمروجين 
اختلاف با مروجين آنان » ترويجي ميزان ارتباطات«بطور كلي اختلاف معني داري در » بذور اصلاح شده گندمكارانكابرد «

  .آورده استوجود در اين خصوص باختلاف معني داري نيز  »احساس نياز به پيشرفت«حتي . ده استكرداري ايجاد معني
داري بر متغير وابسته معني هم حاكي از آن بود كه فاصله مزرعه يا محل سكونت نيز تأثيرنتايج بخش مهمي از 

ها فاصله بيشتر مزرعه از واحدهاي ترويجي و از طرفي سكونت در شهر نيز روابط ترويجي افتهطبق ي. پژوهش داشته است
گراني : به هر حال اين مسئله موضوعي طبيعي است كه احتمالا به دلايلي از جمله. گندمكاران با مروجين را كاهش داده است

-اين اتفاقات مي. هاي توليدي استجين در مكانسيستم حمل و نقل، كمبود وقت گندمكاران و از طرفي حضور محدود مرو
 - عدم دسترسي به مروجين كشاورزي، عدم امكان مراجعه به مركز ترويج و عدم شركت در كلاس هاي آموزشي موجبتواند 

  . شودميمناسب گندمكاران با مروجين ارتباطات ترويجي تحقق باعث عدم گردد كه در نهايت ترويجي 
ي ارتباطات ترويجي رتغيرهاي اقتصادي قدرت مانور زيادي به گندمكاران براي برقرامهاي تحقيق طبق يافته

ميانگين توليد در " ،"سطح زير كشت گندم آبي" ،"اندازه مزرعه": متغيرهايي از جمله. تر با مروجين بخشيده استگسترده
همبستگي دريافتي گندمكاران،  "يزان وام بازارم"و  "وام بانكيميزان  وتعداد "، "ميزان درآمد ساليانه از كشاورزي"، "هكتار

، طيوري و )1388(مطالعات سلوكي و صبوريبا نتايج اين  .با مروجين داردارتباطات ترويجي آنان ي با دارمثبت و معني
آشكار است افرادي اين چنين بدليل . مطابقت دارد) 1379(و عبدوس) 1381(فر، طباطبايي)1382(، كنشلو)1388(همكاران

رك اهميت هرگونه تغيير مثبت در مزرعه بواسطه بزرگي وسعت كار توليدي، در افزايش درآمد مزرعه و تأثير بلندمدت آن د
گيري از ظرفيتهاي وري فعاليتهاي كشاورزي، در تلاشند از هر روشي من جمله بهرهدر نوسازي مزرعه و افزايش بهره

  .شود، استفاده نمايندكارشناسي بخش كشاورزي كه عموما رايگان حاصل مي
وضعيت «دوازده متغير  ،»ارتباطات ترويجي«دار با متغير وابسته معنيداراي همبستگي پس از ورود متغيرهاي مستقل 

، »ميزان وام تعاوني«، »ميزان درآمد ساليانه از كشاورزي«، »ميزان وام بازار«، »ميزان وام بانكي«، »كيفي برنامه هاي ترويجي منطقه
، »تعداد دوره مربوط به گندم«، »انداز ساليانه از درآمدميزان پس«، »ميانگين توليد در هكتار«، »تعداد وام تعاوني«، »مزرعهاندازه «
درصد از تغييرات متغير وابسته را  92توانايي تبيين حدود  »فاصله مزرعه تا مركز ترويج«و  »ميزان دسترسي به مناطق شهري«

  ).8و  7جداول (باشند دارا  مي
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  )ارتباطات ترويجيميزان (متغير وابسته تحقيق  ANOVA. 7 جدول

 سطح معني داري F ميانگين مربعاتدرجه آزاديمجموع مربعات  

 0.000p 520.5611243.380137.165 رگرسيون
43.3281370.316 )خطا(باقيمانده 
    563.889149 كل

916/0 = ²R                 p961/0 = R  
  متغير وابسته تحقيق - ضرايب رگرسيون چند متغيره گام به گام .8 جدول

 Beta T Sig )شيب خط رگرسيون(B متغيرها

- 1.351 ضريب ثابت   4.768-  0.000 

  0.000  12.500  0.474 1.226 هاي ترويجي منطقهوضعيت كيفي برنامه
  E3.604 0.161  3.070  0.003-8 ميزان وام بانكي
  E1.460 3.064  15.855  0.000-6 ميزان وام بازار

  E2.463 0.200  4.030  0.000-8 ميزان درآمد ساليانه از كشاورزي
  E4.833- 4.726 -  15.170 - 0.000-6 ميزان وام تعاوني
  0.002  3.162  0.181 0.008 اندازه مزرعه

  0.000  13.557  1.943 23.381 تعداد وام تعاوني
  0.000  10.123  0.911 0.040 ميانگين توليد در هكتار

  0.000  4.005  0.126 0.037 انداز ساليانه از درآمدميزان پس
  0.002  - 3.181  - 0.120 -0.171 تعداد دوره مربوط به گندم

  0.001  3.392  0.093 0.010 ميزان دسترسي به مناطق شهري
  0.004  - 2.961  - 0.100 -0.019 فاصله مزرعه تا مركز ترويج

           :        حله برابر است با معادله خط رگرسيون در اين مر
y = -1/351 + 1/226 (x₁) + 3/604E-8 (x₂) + 1/460E-6 (x₃) + 2/463E-8 (x₄) - 4/833E-6 (x₅) + 
0/008 (x₆) + 23/381 (x₇) + 0/040 (x₈) + 0/037 (x₉) - 0/171 (x₁₀) + 0/010 (x₁₁) - 0/019 (x₁₂) 

  ؛؛ 3x= ميزان وام بازار ؛؛ 2x= ميزان وام بانكي ؛؛  1x= ضعيت كيفي برنامه هاي ترويجي منطقه و  

  7x= تعداد وام تعاوني ؛؛ 6x= اندازه مزرعه ؛؛ 5x= ميزان وام تعاوني ؛؛ 4x= ميزان درآمد ساليانه از كشاورزي 

  10x= تعداد دوره مربوط به گندم ؛؛9x= ميزان پس انداز ساليانه از درآمد ؛؛ 8x= ميانگين توليد در هكتار 

  12x= فاصله مزرعه تا مركز ترويج ؛؛ 11x= ميزان دسترسي به مناطق شهري 

هاي صورت گرفته، مدل كاربردي توسعه ارتباطات گيريهاي تحقيق و نتيجهدر مجموع با توجه به نتايج بدست آمده يافته
  ).2الگوي (ترويجي گندمكاران با مروجين ترسيم شده است
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  توسعه ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين مدل كاربردي. 2الگوي شماره 
ُ  

  
  
  
  

 ترويجي-كلاس ها و كارگاه هاي آموزشي 

 ترويجي مكاتبه اي-جزوات و نشريات آموزشي 

 ها، پوسترها در اماكن روستاها، تراكتنصب اطلاعيه 

 آموزش فرزندان 

 برنامه هاي ترويجي تلويزيون 

 ملاقات سر مزرعه مروجين 

 اي ترويجي راديوبرنامه ه 

 حضور مستقيم در مركز ترويج و خدمات جهاد كشاورزي يا دفتر شركت ترويجي 

 )ايبازديد شخصي مشاهده(استفاده از تجربيات كشاورزان همسايه و دوست 

 …ها وهاي ترويجي روزمزرعه، هفته انتقال يافتهبرنامه 

 

  
  

ميزان وام 
و وام  بانكي

بازار

عوامل مؤثر بر 
ارتباطات  ميزان

ي ترويج
 گندمكاران

فاصله مزرعه تا
 مركز ترويج

ميانگين توليد  
ميزان پس انداز در هكتار

 ساليانه درآمد

ميزان دسترسي 
 به مناطق شهري

 اندازه مزرعه

 

ميزان درآمد 
ساليانه از 
  كشاورزي

وضعيت كيفي 
برنامه هاي 

 ترويجي 

ميزان وام
 تعاوني

 كاربردي در توسعه ارتباطات ترويجيهايروشاولويت

هاي نوين، نوع و سطح تحصيلات، محل سكونت، نوع نگرش به توسعه بخش كشاورزي، دسترسي و كاربرد روشها و فناوري
رهايمتغي هاگيريميزان مشاركت در تصميم ترويجي، هايتعداد دورههاي اجتماعي، هاي ترويجي، ويژگيميزان رضايت از برنامه

 گرمداخله
متغيرهاي 

 گرمداخله
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  :پيشنهادات
مجاري ارتباطي بندي اولويتو همچنين نتايج ) 10از  3167/2(گندمكاران با مروجيني ترويجارتباطات  ضعفتوجه به با )الف

  :گندمكاران با مروجين كشاورزي ضروري است
  :قرار گيرندكمي و كيفي ذيل در اولويت توسعه ترويجي  هايروش  .1

A. ترويجي-هاي آموزشيها و كارگاهكلاس
B. اي      ي مكاتبهترويج-و نشريات آموزشيجزواتحي و انتشاراطر 

C. ها، پوسترها در اماكن روستا           ها، تراكتنصب اطلاعيه 

D. گندمكارانآموزش فرزندان      
E.        برنامه هاي ترويجي تلويزيون
F. ملاقات سر مزرعه مروجين
G.                    برنامه هاي ترويجي راديو
H. كشاورزي يا دفتر شركت ترويجي  حضور مستقيم در مركز ترويج و خدمات جهاد 

I. ايبازديد شخصي مشاهده(استفاده از تجربيات كشاورزان همسايه و دوست (
J. ها وهاي ترويجي روزمزرعه، هفته انتقال يافتهبرنامه…

اران با ارتباطات ترويجي گندمكبا ميزان  »نوع، تعداد و كيفيت محتواي پيامهاي ترويجي«دار با توجه به همبستگي معني) ب
 :مروجين

  .هاي ترويجي مطابق نيازهاي آموزشي واقعي گندمكاران طراحي آموزشي شودمحتواي كلاسها و برنامه .2
 .اي و منطبق بر فراواني گندمكاران هر حوزه جغرافيايي باشدهاي ترويجي با توجه به نيازهاي منطقهتعداد برنامه .3

  :لازم است» ميزان ارتباطات ترويجي«با » تحصيلي سطح تحصيلات و رشته«با توجه به معني دار شدن ) ج

زمينه و انگيزه مادي و معنوي حضور بيشتر صورت گيرد و كاران به افزايش سطح تحصيلات تشويق و ترغيب گندم .4
كاربردي  - حرفه اي و علمي  - التحصيلان كشاورزي در بخش كشاورزي از طريق توسعه آموزش هاي فنيفارغ

 .فراهم شودكشاورزي 

  :لازم است» ميزان ارتباطات ترويجي«با » فاصله مزرعه از مركز ترويج«با توجه به معني دار شدن رابطه منفي )د

 .ريزي و اجرا گردندهاي ترويجي در مناطق مختلف جغرافيايي برنامهبرنامه .5

هاي زاري برنامهو برگمناطق دوردست براي سر زدن به مزرعه گندمكاران توان و انگيزه حضور در از مروجيني كه  .6
 . دشواستفاده دارند، در اين نواحي ترويجي را 

  :است» ميزان ارتباطات ترويجي«با » ميزان دسترسي به بازار و مناطق شهري«با توجه به معني دار شدن رابطه منفي )ه

صوص فروش هاي توليدي و بازرگاني به منظور تأمين نيازهاي گندمكاران در ختشكيل و توسعه اصناف و اتحاديه .7
- اين زمان به امور آموزشي صهاي مورد نياز كاهش مصرف اوقات مفيد گندمكاران و اختصامحصولات و تهيه نهاده

  . ترويجي
 :لازم است» ميزان ارتباطات ترويجي«با » سطح زير كشت گندم آبي و اندازه مزرعه«با توجه به معني دار شدن  •
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اي صورت پذيرد تا زمينه لازم براي ريزي ويژهپا با مروجين برنامهتوسعه ارتباطات ترويجي گندمكاران خرد  جهت .8
  .سازي اراضي بيش از پيش فراهم شودتوسعه يكپارچه

و ساير رع به سيستم آبياري تحت فشار اتجهيز مزيكپارچگي و وام بانكي براي با اصلاح قوانين و مقررات فرايند اخذ  .9
  .هاي نوين تسهيل شودفناوري

ميزان «با » انداز ساليانهميانگين توليد در هكتار، ميزان درآمد ساليانه از كشاورزي و ميزان پس«دار شدن معني با توجه به  •
  :لازم است» ارتباطات ترويجي

ريزان و مديران كشور به اهداف و آرمانهاي امنيت غذايي كشور كه از طريق توسعه بخش كشاورزي محقق برنامه .10
اي جه اول بايد سياستهاي تنظيم بازار و تأمين مالي و سرمايهربراي اين منظور در د. ندي نمايتوجه بيشترگردد مي

 اي به اجرا گذاشته شودكشاورزان بايد به طور بهينه

كاربرد بذور اصلاح شده، دسترسي به : شامل("هاي نويندسترسي و كاربرد روشها و فناوري"با توجه به اينكه متغير  •
داري در ميزان ارتباطات ترويجي گندمكاران با مروجين اختلاف معني )وليدي و نوع كشت گندمهاي تامكانات و نهاده

 : است ايجاد كرده

هاي ترويجي كه به نوعي در روش كار و توليد و در نهايت درآمد آنها تأثيرگذار رسد گندمكاران به برنامهبه نظر مي .11
طراحي، اجرا و ارزشيابي » محوريپروژه»هاي ترويجي بصورت مهباشند، بنابراين لازم است برنااست، نيازمندتر مي

 .گردند

هاي خدماتي كشاورزي به منظور افزايش دسترسي گذاران به ايجاد شركتمقررات جهت گرايش بيشتر سرمايه .12
 .ها و تجهيزات مورد نياز تسهيل شودگندمكاران به نهاده

  
 منابعفهرست 

تهيه شده در سازمان جهادكشاورزي استان خراسان رضوي، اداره آمار و اطلاعات  ).1389(. "آمار و اطلاعات كشاورزي" .1
 .كشاورزي، مشهد

. بررسي نقش زنان روستايي در فرآيند توليد چاي و نيازهاي آموزشي آنان در شهرستان لاهيجان). 1380. (اميري نژاد، ن .2
 يقات، تهرانپايان نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحق

مجله علوم . جريان انتقال اطلاعات مربوط به فن آوري هاي دامپروري در استان آذربايجان شرقي). 1380. (رضوانفر، الف .3
  17-29، ص 1، شماره 32، جلد كشاورزي ايران

محصول ترويجي ارائه شده در افزايش ميزان توليد  -بررسي اثربخشي فعاليت هاي آموزشي). 1388. (سلوكي و صبوري .4
 .مشهد. سومين كنگره ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران .83- 84گندمكاران شهرستان گرمسار طي سال هاي 

وزارت جهاد سازندگي، معاونت : چاپ اول، تهران. مهارت هاي ارتباطي در خدمت توسعه روستايي). 1376. (شاه ولي، م .5
 ترويج و مشاركت مردمي

- 1380( نيازهاي آموزشي و ترويجي پنبه كاران شهرستان گرمسار در سال زراعي شناسايي ). 1381. (طباطبايي فر، و .6
 پايان نامه كارشناسي ارشد، دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات، تهران. )1379

آموزشي بر پذيرش كشت زيتون توسط  -بررسي و تحليل نقش عوامل ترويجي). 1388(.ي. و حجازي س. طوسي، ا .7
 .مشهد ،سومين كنگره ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران .اورزان شهرستان مينودشتكش
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 .بررسي عوامل مؤثر بر دانش فني گندمكاران استان سمنان پيرامون مديريت آب زراعي). 1388(و همكاران .، مطيوري .8
 .مشهد ،سومين كنگره ترويج و آموزش كشاورزي و منابع طبيعي ايران

پايان نامه كارشناسي . )1378- 79(بررسي نقش ترويج در توسعه كشت پنبه در استان سمنان سال ). 1379. (ععبدوس،  .9
 .ارشد، دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات، تهران

پايان نامه . )گندم(سازگارسازي نظام دانش و اطلاعات كشاورزي براي توسعه و ترويج غلات ). 1384. (عليپور، ح .10
 .سي ارشد، دانشگاه آزاد اسلامي واحد علوم و تحقيقات، تهرانكارشنا
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Abstract: 
         "Farmers" as the main clients of agricultural extension system, are located in the center of 
the human factors communication pattern in this system. Thus the efficiency of this model 
depends on the quantity and quality of farmer's extensional communication with the 
agricultural extension agents. So far, most attention has focused on the relationship between 
extension agents and farmers and it has been less attention to the "relationship between of 
farmer and change agents agricultural by agricultural development planners. Scientific studies 
confirm farmers have a non-continuous communication with change agents and their 
motivation for interactive and effective communication is low. Accordingly, Iran's agricultural 
extension system requires review, development and reconstruction. Objective of this study is 
recognizing the now situation and the factors affecting on development this relationship in 
order to review, reform and modernization of the agricultural extension system. This research 
has done in Mashhad city through a survey. The research population were Wheat farmers in 
crop year 89- 90 (N=12257). Sample size was estimated by Cochran formula (n=150). For 
their choice was used cluster two-stage sampling method. Research findings showed that the 
wheat farmer's extensional communication with extension agents doesn’t have an acceptable 
quantity and quality (2.3167 from 10). Variables of attitude to agricultural development, 
access and application the methods and new technologies, the type and level of education, 
residence, satisfaction of extensional programs, social characteristics, the number of extension 
courses and participation in decision making, significant difference has created in the amount 
of wheat farmer's extensional communication with extension agents. 

      The regression test results confirms that Twelve variables: "The quality of extensional  
programs in zone," "The amount of bank loans", "Market loans rate," "The annual income 
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from farming", "Cooperative loan rate," "The size of Farm", "The number of cooperative 
loans", "Average production per hectare", "The amount of annual savings income”, ”The 
number of Wheat training course", "Access to urban areas" and "distance the farm from the 
extension center” have been ability that explaining about 92 percent of changes in the 
dependent variable. The main recommendations for the development wheat farmer's 
extensional communication with extension agents with extension agents are “to design the 
extension classes and programs content with regard real educational needs that result 
increasing annual income of wheat farmers and savings it, the formation and development 
manufacturing and trade guilds and unions in order to meet the needs of Wheat Farmers and 
providing the inputs required for the sale of products and reduce consumption of wheat in this 
area and their time devote to education and extension programs, Priority the development of 
communication methods for example "extensional classes and workshops", "publication of 
educational pamphlets and magazines correspondence," "teaching children of Wheat farmers", 
and "extensional TV program" in planning by agricultural extension units. 

Key words: Extensional Communication, Wheat farmers (wheat Producer), Agricultural 
extension agents, Development agents. 


