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ترويجي به منظور كسب  -اولويت بندي ميزان علاقمندي استفاده از روش هاي آموزشي

  )شهرستان سراوان:مورد مطالعه(اطلاعات توسط نخل كاران 

   3محمد چيذري،  2حسن صديقي، *1مهناز ناروئي
 يو آموزش كشاورز جيوگروه تر اريدانش 2، مدرس تيدانشگاه ترب يو آموزش كشاورز جيارشد رشته ترو يكارشناس يدانشجو 1

  استاد گروه ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه تربيت مدرس3، مدرس تيدانشگاه ترب

  چكيده 

هاي  انتخاب روشهاي ترويجي مناسب و به كارگيري درست آنها، اهميت و نقش قابل توجهي در موفقيت برنامه

 عوامل از يكي ب و مورد علاقه مخاطبينآموزشي مناس هاي روش ، چرا كه انتخابدارد اهدافترويجي و تحقق 

ميزان اولويت علاقمندي  بررسي پژوهش اين كلي هدف .روند مي شمار به بخش اثر آموزش زمينه در كليدي

جامعه آماري  .باشد جهت كسب اطلاعات فني نخل كاري مي  ترويجي  -  آموزشي نخل كاران به استفاده از روش هاي

 ل فرمو اساس بر آماري نمونه تعداد ا از توابع شهرستان خرما خيز سراوان بوده كهروست 19اين تحقيق، نخل كاران 

 صورت ميداني شيوه به و اسنادي مطالعه طريق از تحقيق اين در اطلاعات آوري جمع روش .شد برآورد نفر 280 كوكران

 برابر آلفا كرونباخ ضريب مقدار آن اعتبار سنجش براي كه بود پرسشنامه تحقيق اين در استفاده مورد اصلي وسيله. گرفت

ترويجي مورد استفاده نخل  -روش هاي آموزشي ،توصيفي نشان داد آزمون از حاصل نتايج .گرديد محاسبه درصد 89 با

ترويجي، شركت در كارگاه هاي  -كاران به ترتيب بازديد از باغات نمونه و الگو، شركت در دوره هاي آموزشي

آموزشي و استفاده از لوح هاي فشرده مرتبط با موضوع خرما بود كه رتبه هاي اول تا پنجم آموزشي، مشاهده فيلم هاي 

  .را داشتند

  .ترويجي -الويت علاقه مندي و روش هاي آموزشي نخل كاران، كسب اطلاعات، :: كليد واژه

 

  مقدمه 

 آموزش با زيرا است، آموزش ،كشاورزان كارايي و مهارت و دانش آگاهي، افزايش براي لازم كارهاي و ها ريزي برنامه از يكي

 و علمي جديد دستاوردهاي با را ها آن ديگر سوي از و كرد تقويت را آنان قبلي هاي اندوخته و ها دانسته سو يك از توان مي

  .) 1388برادران، و زارع( شود  كشاورزان مي به جديد آوردهاي دست و ها يافته تجربيات، انتقال باعث آموزش .ساخت آشنا فني

به رشد و توسعه سريع دانش و فناوري، افزايش مشكلات جلوي پاي كشاورزان براي موفقيت و پيشرفت خود و سازگار  با توجه

جمله، نياز به افزايش دانش فني، مهارت و درك عمومي از كشاورز ي روبرو هستند  شدن با شرايط جديد با نيازهاي متعددي از

در ارتقاء و بهبود ظرفيت  با نيازهاي آموزشي جديدي مواجه مي شوند، نقش آموزش "كشاورزان، دايماين رو از ا). 1381سهرابي،(
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وري و توليد  از دهه  و به عبارت ديگربهبود كيفيت و نيروي انساني و تاثير اقتصادي آن يعني افزايش بهره كشاورزان توليدي

شريعتي و همكاران، (به طور جدي مطرح گرديد  تز تحت عنوان سرمايه انسانير شولنظريه پردازاني چون بيكر و تئودوتوسط  1950

1385.(  

 بويژه توسعه فرايند در مهمي نقش قطع بطور و بوده پيشرفته هاي آوري فن انتشار اوليه ابزارهاي از يكي كشاورزي ترويج نظام

  زندگي سطح ارتقا درآمد، و توليد كارايي افزايش و رزيكشاو فنون و ها روش بهبود طريق از ترويج . كند مي ايفا روستايي توسعه

 و دانش سطح ارتقاء طريق از ترويج .دهد مي قرار تاثير تحت را روستايي جامعه آموزشي، و اجتماعي استانداردهاي بردن بالا و 

  ).1386 همكاران، و ميرزايي (باشد  مفيد تواند مي كشاورزي توسعه در كشاورزان هاي مهارت

از طرفي، ابزار اصلي . ترين عوامل دستيابي به توسعة كشاورزي و روستايي است ه از اطلاعات و دانش فنيّ، يكي از مهماستفاد

انتقال سريع دانش و اطلاعات به كشاورزان، روشهاي ترويجي است كه توسط نهاد ترويج كشاورزي به منظور تغييرات مطلوب در 

انتخاب روشهاي ترويجي مناسب و به كارگيري درست آنها، اهميت و نقش . گيرد رار مياستفاده قدانش و مهارت كشاورزان، مورد 

  ).1384نژاد،  يعقوبي(هاي ترويجي و تحقق هدفها دارد  قابل توجهي در موفقيت برنامه

 و است مهم بسيار ترويجي هاي آموزش توليد ، نقش افزايش  فرآيند در تاثيرگذار عوامل كليه بين در

 اثر آموزش زمينه در كليدي عوامل از يكي آموزشي هاي روش ترويجي، هاي آموزش اجراي براي

 هاي مهارت و اطلاعات انتقال ميزان آموزشي، هاي روش كاربرد نتيجه در .روند مي شمار به بخش

 كليه حقيقت در .يابد مي افزايش ترويجي هاي فعاليت هدف هاي گروه و مخاطبين به نظر مورد

 مي ترويج مخاطبان يادگيري سازي آسان آن و هستند مشترك هدف يك ارايد آموزشي هاي روش

   (Martin, & Adekunbi,1991 ). باشد 

 نظر، مورد اهداف راستاي در آموزشي مناسب امكانات و وسايل مختلف، هاي روش از استفاده با كشاورزي ترويج و آموزش

 در و نگرش بينش، دانش، در لازم تغييرات تا داده قرار آموزش مورد را )تحقيق نخل كاران اين در(خويش نفعان ذي و مخاطبان

 از بهتري بهره وري نوين، فني و علمي هاي يافته به كارگيري با كه چرا .آورند وجود به آنها در را لازم ت هاي مهار ارتقاء نهايت

 و اهميت لذا، .شد خواهد كشاورزان زندگي در بهتر شرايط تسهيل موجب درآمد افزايش نهايتاً و شده حاصل توليد افزايش و كار

 مولد، قشر يك و كشور انساني منابع و ملّي سرمايه هاي به عنوان دركشاورزان تغيير جهت كشاورزي آموزش و ترويج ضرورت

 . )1386 صادقي،(  مي باشد ضروري كشور، كشاورزي بخش در تاثيرگذار و مهم
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Okwu  وdaudu  2011(در سال (ه گفته هايبا استناد ب Israel   وWilson )2006(   نشان دادند درك و توسعه منابع ترويجي و

مورد استفاده مخاطبان، نياز اوليه براي برنامه هاي آموزشي موثر مي باشد چرا كه پيامي كه ارسال مي شود و  روش هاي آموزشي

  .آن اگاهي كه به سبب آن مخاطبان دريافت مي كنند اهميت دارد 

 بهتر فردي به منحصر آموزشي روش هيچ  -1 :از عبارتند كه داد قرار نظر مد بايد نيز را اصولي مناسب، آموزشي روش در انتخاب

 چند از بايد ترويجي هاي برنامه اجراي براي - 2 است؛ بهترين خاصي شرايط در روش هر بلكه نيست ديگر آموزشي روش از

 كنند مي پيدا همپوشاني آموزشي هاي روش موارد بعضي در - 3 شود؛ تر سريع و تر آسان فراگيري تا نمود استفاده آموزشي روش

 مي تقسيم انبوهي، و گروهي انفرادي، آموزش شهاي رو دسته سه به آموزشي هاي روش .گردند مي يكديگر تقويت باعث كه

 رسمي، غير هاي تماس ترويج، اداره از رجوع ارباب ديدار مزرعه، و خانه در ملاقات شامل انفرادي آموزش هاي روش .شوند

 نمايش و طريقه نمايش( عملى هاي نمايش شامل گروهي آموزش هاي روش .باشد مي تلفني ارتباط هاي روش نمونه، كشاورز

 انبوهي آموزش هاي روش و گروهي بحث كارگاه، پاسخ، و پرسش روش سخنراني، ايراد صحرايي، گردش مزرعه، روز ،)نتيجه

  ).1389 فمي،( باشد  مي نمايشگاه و چاپي هاي رسانه فيلم، نمايش ن،تلويزيو راديو، :شامل

 مطالعه :آموزشي هاي كارگاه اثربخشي«عنوان با اي مطالعه در ).1383( معيني و البته علاوه بر روش هاي ترويجي فوق، صباغيان

 آموزشي هاي كارگاه .دارد تأثير آن نشد اثربخش و آموزش بهبود در آموزشي هاي كه كارگاه يافتند دست نتيجه اين به »موردي

  .گردد مي افراد توانايي و آگاهي مهارت، افزايش موجب

هاي نمايشي را به عنوان يك روش آموزشي ترويجي و مؤثر در تغيير روشهاي توليدي  استفاده از مزرعه 1903در سال » ناب«دكتر 

هاي كشاورزي با  هاي تحقيقاتي و دانشكده برداران كه توسط ايستگاه هبه اعتقاد وي، مشاهدة واحدهاي بهر. برداران ابداع نمود بهره

برداران داشته باشد  هاي نوين و مديريت پيشرفته براي بهره تواند انگيزة كافي براي پذيرش شيوه هزينه دولتي ايجاد شده، نمي

  .)1389برداري سازمان جهاد كشاورزي استان مركزي،  مديريت ترويج و نظام بهره(

هاي آموزشي ترويجي ابزار كار عاملين ترويج مي باشند و اين يكي از اصول اختلاف بين روشهاي آموزشي رسمي و غير رسمي روش

آموزشهاي غير رسمي روي روشـهاي آموزشي، . همانطور كه آموزشهاي رسمي روي محتوا و شكل گيري تمركز مي كند. است 

بايد برحسب مورد و ماهيت مطالب مورد نياز كشاورزان از آن در بر قراري ارتباط پايه ريزي و تمركز مي يابد و شكل مي گيرد كه 

  .)معاونت ترويج  - طرح مطالعاتي (مؤثر و مفيد جهت انتقال مطالب علمي و مهارتهاي جديد كشاورزي استفاده گردد 
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 اين روش . مردم از آنها استفاده مي كنند روش هاي ترويجي به كليه فعاليتها و فنوني اطلاق مي شود كه مروجين براي ارتباط با

، هاوكينز و همكاران(ها نشانگر راههايي هستند كه در آن منابع ترويجي به منظور انتقال پيام ها با دريافت كنندگان مرتبط شده اند 

1385 (.  

به موضوع وهدف پيام سطح  روش ها و ابزار كمك آموزشي در ترويج متنوع بوده و كار برد هر يك ويا تركيبي از آنها بستگي 

بدين ترتيب و با توجه به اين شرايط مي بايد مناسبترين روش هاي ترويجي . اطلاعات و تجربـيات و كيفيت گيرندگان آن پيام دارد

  .براي انتقال پيام را انتخاب و به خدمت گرفت

ر گروه همواره مؤثرترين روشهاي آموزشي وجود تجارب متعدد و مكرر نشان ميدهند كه براي انتقال موضوع پيام به هر فرد ويا ه

سعي يك آموزشگر بايد اين باشد كه ضمن بررسي آزمايـــش و تجـــربه مؤثرتريــن روش را براي آمــوزش يك مطلب .دارد 

نتخاب اولاً ا. به چند منظور اعمال ميگردد اين كوشش. بـــخصوص به يــك فــرد و يـا يـــك گــــروه بـخصوص پيـدا كند 

روش مؤثر و مناسب، متضمن صرف وقت كمتري براي مروجان و روستاييان است ثانيا كارآيي برخي روش ها بر ساير روش هاي 

آموزشي برتري دارد ايـن بـدان معنـي اسـت كه با استفاده از برخي روش هاي مناسب آموزشي يك پيام را فراگيران بهتر ياد 

ثالثا ً استفاده از برخي روش هاي آموزشي، كار پذيرش يك پديده يا شيوه . تري ياد مي دهد ميگيرند و مروج نيز با سهولت بيش

روش هاي  .نوين را توجيه مي كند اين موضوع بخصوص زماني صادق است كه از روش هاي عملي و نمايشي بهره برداري گردد

باطي را بين كشاورزان و مروجان ترويج ايجاد مي ترويجي بعنوان ابزار ها و تكنيك هاي هستند كه يك موقعيت ارت –آموزشي 

  ).Hosseini and Soltani,2011(كنند 

  مواد و روش ها

ها پيمايشي و از نظر هدف، از نوع تحقيقات كاربردي و به لحاظ  اين تحقيق از نظر ماهيت، توصيفي، از نظر نحوه جمع آوري داده

شهرستان روستا از توابع  19نخل كاران جامعه آماري اين پژوهش را  .محسوب مي شود تجزيه و تحليل داده ها، تحقيق كمي

شهرستان سراوان از نظر توليد خرما در كشور ). N=1000(تشكيل مي دهند  1393در سال  سيستان و بلوچستاندر استان  سراوان

ر نقاط استان در توليد ارقام متعدد يكي از اين شهرستان با داشتن آب و هواي متمايز از ديگ. در برخي ارقام رتبه اول را دارا مي باشد

استفاده شد و با استفاده از فرمول كوكران از  تصادفيدر اين تحقيق از روش نمونه گيري . قطب هاي مهم خرما در كشور مي باشد

سنجش بخش اول به . كيل شده بودبخش تش دو  كه از .ابزار تحقيق پرسشنامه بود). =280n(جامعه آماري نمونه گيري شد 

. اختصاص داشتبخش دوم، ويژگي هاي فردي و حرفه اي نخل كاران ، ترويجي كشاورزي –ميزان استفاده از روش هاي آموزشي 

مستقل و وابسته متغيرهاي . سنجيده شد) 4الي 0در دامنه (تا خيلي زياد  هيچ پرسشنامه براساس طيف پنج قسمتي از  اولبخش 
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. ، تشكيل دادند)سطح زير كشت نخل كاري وسن، تحصيلات، سابقه ( حرفه ايويژگي هاي فردي و به ترتيب ق را اين تحقي

پس از چند س، ابزار تحقيق با استفاده از نظرات متخصصان و اساتيد ترويج و آموزش كشاورزي دانشگاه تربيت مدر روايي محتوايي

محاسبه شد كه  93/0آلفاي كرونباخ، ابزار تحقيق مورد نظر با استفاده از ني پايايي درو. دست آمده مرحله اصلاح و بازنگري ب

به ) انحراف معيارو  توزيع فراواني، درصد، ميانگين( تجزيه و تحليل داده ها در سطح توصيفي. پرسشنامه است بالاينشانگر اعتبار 

  . انجام شد  SPSSكمك نرم افزار

  

  )n=280(كاران  ويژگي هاي فردي و حرفه اي نخل - 1جدول

سطوح  متغير

 متغير

انحراف  ميانگين درصد فراواني

 معيار

  بيشينه  كمينه

  25>  5  8/1          

  42-26  46  4/16          

  100  21  7  55  3/34  96  43-59  )سال(سن 

  76-60  125  6/44          

  <77  8  9/2          

  100>  92  9/32          

  10000  10  7  345  4/65  183  101 - 1000  تعداد نخل   

  <1001  5  8/1          

  20>  87  1/31          

  60  4  10  29  7/57  161  21-40  كاري سابقه نخل

          4/11  32  41>  )سال(

  

  ويژگي هاي فردي و حرفه اي نخل كاران - 1ادامه جدول 

  درصد  فراواني  سطوح متغير  متغير

  80  224  كشاورزي   شغل اصلي

  20  56  غير كشاورزي   

  6/43  122  بي سواد  

  7/25  72  ابتداي  صيلاتميزان تح

  1/11  31  راهنمايي  

  5/12  35  دبيرستان  

  1/7  20  دانشگاهي   

 

  ترويجي  براي كسب اطلاعات فني نخل كاري -رتبه بندي ميزان استفاده از روش هاي آموزشي –1جدول 

  رتبه  انحراف معيار  *ميانگين  ترويجي    -روش هاي آموزشي
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 ، دانشگاه زنجان1393شهريورماه  13-11ري ها براي توانمندسازي كشاورزان خانوادگي، تسهيل اطلاعات و نوآو

  1  070/1  896/2  بازديد از باغات نمونه و الگو

  2  073/1  139/3  ترويجي - شركت در دوره هاي آموزشي

  3  118/1  635/2  شركت در كارگاه آموزشي

  4  185/1  278/3  مشاهده فيلم هاي آموزشي   

  5  189/1  057/3  استفاده از لوح فشرده مرتبط با موضوع خرما 

  يافته هاي تحقيق :منبعخيلي زياد          : 5زياد  : 4متوسط  : 3كم  : 2هيچ  : 1* 

 

  نتايج

نخل كاران در (مي باشد ) 7انحراف معيار(سال  55يافته هاي حاصل از اين تحقيق نشان مي دهد كه ميانگين سني نخل كاران 

 از در اين مطالعه، كمتر .متأهل بودند و مرد%) 100(از لحاظ جنسيت، تمامي نخل كاران ). سال قرار دارند 21- 100گروه سني 

درصد تحصيلات راهنمايي و / 6درصد داراي تحصيلات ابتدايي،7/25 بي سواد، تحصيلات نخل كاران داراي از) %6/43( نيمي

بوده است كه ) 10انحراف معيار(سال  29ميانگين سابقه نخل كاري  .تحصيلات دانشگاهي داشتند%) 1/7(نفر  20دبيرستان و تنها 

بيش از %)4/11(سال و  20سابقه كمتر از %) 1/31(سال و مابقي  21الي  40سابقه بين %) 7/57(بيش از نيمي از نخل كاران 

كمتر %) 9/32(نخل و مابقي  1001بيش از %) 8/1(نخل،  101-1000بين %) 4/65(نخل كاران  تعداد نخل اكثريت. سال است41

  . غير كشاورزي بود%) 20(كشاورزي و%) 80(شغل اصلي اكثر نخل كاران . نخل داشتند 100از 

روش بازديد از باغات نمونه و  آموزشي ، –علاقمندي نخل كاران به استفاده از روش ترويجي هاي تحقيق، بيشترين براساس يافته

مشاهده در رتبه سوم،  شركت در كارگاه ها آموزشيدر رتبه دوم، ترويجي - شركت در دوره هاي آموزشيالگو مي باشد بعد از آن 

بيشترين نخل  .مي باشداستفاده از لوح فشرده مرتبط با موضوع خرما و كمترين رتبه مربوط به  در رتبه چهارمفيلم هاي آموزشي 

كاران تمايل دارند به منظور كسب اطلاعات در ارتباط با نخل كاري از روش هاي عملي آموزشي ترويجي نسبت به روش هاي 

 . تئوري بهره گيري داشته باشند

  نتيجه گيري و پيشنهادات

دهنده ميانسال بودن نخل كاران  سال مي باشد، اين امر نشان 55فته هاي بدست آمده ميانگين سني نخل كاران تقريباً بر اساس يا

با توجه به اينكه جامعه آماري مورد مطالعه مسن هستند لذا بايد از روش هاي آموزشي متناسب با علائق آنان . مي باشدمنطقه 

  . آنها توجه شود استفاده شود و به شرايط جسمي و فيزيكي
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با توجه به اينكه اكثر نخل كاران از سطح تحصيلات پاييني برخوردار مي باشند لذا لازم مي باشد از روش هاي ترويجي متناسب با 

و كارگاه هاي عملي در باغ ) مدرسه در مزرعه( FFsكليه كلاس ها بصورت پيشنهاد مي شود  سطح سواد نخل كاران استفاده شود

  .صورت گيرد

با توجه به نتايج حاصل از ميزان علاقه مندي نخل كاران به استفاده از روش هاي آموزشي ترويجي متوجه مي شويم اكثريت نخل 

كاران استفاده از روش هاي ترويجي بازديد از باغات نمونه و الگو و روش هاي عملي بيشترين اولويت را داشته لذا لازم مي باشد 

  .زمان نخل كاران و بصورت پر بار تر انجام گرددبازديد از باغات متناسب با 

مروجان كشاورزي بيشتر از روش هاي آموزشي ترويجي كه بصورت عملي و بازديد برگزار مي گردد، با توجه به نتايج،  •

 .استفاده نمايند

نسبت به استفاده از چند روش آموزشي  به منظور يادگيري و افزايش بهره گيري نخل كاران از كلاس هاي آموزشي، •

استفاده از يك روش بهتر است بنابراين مروجان بايستي سعي كنند از تركيبي از روش هاي مختلف در كار آموزش و 

 .ترويجي استفاده نمايند

با توجه به نتايج ويژگي هاي فردي نخل كاران در مي يابيم اكثر يت مخاطبين مسن مي باشند لذا لازم مي باشد در  •

 .به سطح سواد، سن، وضعيت فيزيكي و غيره مخاطبين توجه شود انتخاب روش هاي آموزشي

به منظور توجه به ميزان علاقه مخاطبين در راستاي استفاده از روش هاي ترويجي فراهم بودن امكانات و وسايل لازم  •

 .ضروري مي باشد
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Abstract  
The use of efficient extensional methods and apply these methods, which give an importance and measure 

the role of extensional training to get success. The efficient methods of training due to wants of the palm 

growers can find a solution in the field of extensional- training. Survey, the date palm farmers in 19 

villages Related to Saravan city functions has been studied. The sample of 280 was calculated based on 

the formulas of Cochran .Information gathered through this research method of documentary research and 

field methods were. The main instrument used in this study was a questionnaire that its validity Cronbach 

alpha coefficient was calculated with 89 percent. The aim of this research is to measure the priority 

concerned of the palm growers to use the methods of extensional training to acquire technical information 

of the palm growers. The result of the descriptive test has shown that the methods of extensional training 

of palm growers was visiting model gardens as a sample, participate in the workshops , related courses, 

watching films and compressed tablet were the five first top methods which has been allocated. 

Key words: palm growers, acquiring information, priority interest, extensional training and methods. 

  

  


