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  چكيده 

نوآوري اصلاح و بهبود . ا استيكي از ويژگيهاي مهم نوآوري هاي نوين مزيت نسبي آنه

آن سعي در توسعه هاي مهمي است كه دولت به واسطه  هاي انگور يكي از برنامه باغ

نوآوري اصلاح و پذيرش ت نسبي هدف اين پژوهش، بررسي مزي. هاي كشور دارد تاكستان

با استفاده از يك . از ديدگاه انگوركاران است آنبر  عوامل تاثيرگذار هاي انگور و  بهبود باغ

كشاورز انگوركار شهرستان خرمدره با  260تصادفي متشكل از  پژوهش پيمايشي، نمونه اي

بكارگيري يك روش نمونه گيري چند مرحله اي انتخاب گرديدند و داده ها با استفاده از روش 

روايي محتوايي و ظاهري پرسشنامه . مصاحبه ساختارمند با كمك پرسشنامه جمع آوري شدند

پايايي آن نيز از . مورد تاييد قرار گرفتبا كمك متخصصين دانشگاهي و جهاد كشاورزي 

به . مورد تاييد قرار گرفت) 93/0(طريق انجام مطالعه اوليه و بكارگيري آزمون كرونباخ آلفا 

همچنين . اين نواوري داشتند پذيرش نگرش مثبتي نسبت به مزيت نسبيطوركلي بيشتر افراد 

بين نگرش افراد نسبت به مزيت نسبي نوآوري و پذيرش اين نوآوري رابطه معني داري وجود 

و برنامه  1388-90داشت، به طوري كه انگوركاراني كه اين نوآوري را طي برنامه هاي سالهاي

نسبت به مزيت تري  ، تحت عنوان طرح طوبي بكارگرفته بودند، نگرش مثبت1380- 87سالهاي 

نتايج حاصل از رگرسيون نشان داد كه نگرش به مزيت نسبي . نوآوري داشتند پذيرش نسبي
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تعداد افراد خانواده، عضويت در  نوآوري در كنار متغيرهايي همچون سطح زير كشت انگور،

انگوركار نمونه بودن، و عضويت در  شغل خارج از باغداري و مددكار ترويجي بودن تعاوني،

نگرش به مزيت نسبي پذيرش نوآوري اصلاح و بهبود بر  مثبت و معني داريني تاثير تعاو

به صورت  كشاورز و سطح زير كشت اراضي زراعي آبي هاي انگور دارد، ولي سابقه سن باغ

بنابراين پذيرش اين نوآوري نه تنها متاثر از . تاثير مي گذارد منفي و معني دار پذيرش را تحت

اختي است، بلكه تحت تاثير مداخله گري دولت و ويژگيهاي اجتماعي و ويژگيهاي روان شن

 .اقتصادي نيز قرار مي گيرد

 اجتماعي، -ويژگيهاي اقتصادي مداخله گري دولتي، ،مزيت نسبي نوآوري: واژه هاي كليدي

  پذيرش، انگوركاران

  مقدمه

هاي اقتصاد بر پايه صادرات  با توجه به اهميت و مصارف گسترده انگور در داخل و خارج كشور و سياست

لذا توليد ). 1380مفتون آزاد، (غير نفتي، اين محصول پتانسيل خوبي براي صادرات و ارزآوري كشور دارد 

، توليد سالم و بدون اثرات زيست محيطي، )بويژه عملكرد و كارايي(پايدار آن از لحاظ بهره وري بالا 

 .توليد و پذيرش نوآوري هاي مناسب و پايدار است ي كشاورزان توليد كننده مستلزم توجه به همه

آمارنامه كشاورزي، (هكتار رتبه دوم توليد استان را داراست  4238شهرستان خرمدره با سطح زير كشت 

، دولت به دنبال معرفي نوآوري و طرح اصلاح باغات طوبيدر اين شهرستان نيز از طريق طرح  ).1389

   بوده است، هاي انگور اصلاح و بهبود باغ

از جمله مسايل مهمي است   2مزيت نسبي نوآوريبررسي تاثير ويژگي هاي مزرعه و خانوار كشاورزان و 

تواند راهنماي سياستگذاران در توجه بيشتر به ارتقاي پذيرش كشاورزان و توان بهره گيري از  كه مي

نتايج اين پژوهش كه به سنجش ذا ل ).1388رضايي،(د باشد هاي نو در جهت كاراسازي فرايند تولي فناوري

هاي انگور بين انگوركاران و عوامل تاثير گذار بر اين پذيرش  باغ اصلاح و بهبودنوآوري  مزيت نسبي

تواند به افزايش ميزان توليد اين محصول، بهبود كارايي و  پردازد، مي ميتان خرمدره در شهرس) نوآوري(

  .ايش ارزآوري كشور كمك نمايدبهره وري آن در بين انگوركاران و نيز افز

تمايل كشاورزان به پذيرش بستگي دارد به اينكه آيا نوآوريهاي جديد مي تواند باعث افزايش عملكرد، 
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 .ميزان بهتر پنداشتن يك نوآوري نسبت به ايده اي كه قرار است جايگزين آن شود 
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به اين نتيجه رسيده اند كه ) 1993( 3آدي سينا و زيناه. قيمت هاي توليدات بالاتر و بهبود بازاريابي شود

انواعي از برنج در مناطق با تلاقي تأثير مثبت و قابل توجهي در باورهاي كشاورزان درباره عملكرد بالقوه 

همچنين نشان دادند كه براي كشاورزاني با مقياس ) 1999( 4نگاتو و پاريخ. تصميم پذيرش آنها دارد

نتايج . كوچك عملكرد و بازاريابي به عنوان مهم ترين مشوق ها براي پذيرش رقم گندم جديد مي باشد

نشان داد كه قيمت محصول اثر مثبت و قابل توجهي در جذب نوآوري ) 1986( 5ينولاتجزيه و تحليل اك

 Hintze, Renkow, and Sain, 2003;  Gockowski and(مطالعات ديگر در همين زمينه . دارد

Ndoumbe, 2004 (يافته هاي موجود را تاييد مي كند.  

يرش انجام شد به اين نتيجه رسيدند كه در رابطه با بررسي رفتار پذ) 2007( 6پژوهش قدوس و هافمير

در ) 2010(يعقوبي و بهمني . نگرش مثبت و افزايش آگاهي از مزاياي نوآوري تأثير مثبتي بر پذيرش دارد

پژوهشي كه به بررسي عوامل موثر بر پذيرش بانكداري آنلاين در استان اصفهان با تركيب مدل هاي 

شده انجام دادند، به اين نتيجه رسيدند كه قصد استفاده از  پذيرش فنĤوري و تئوري رفتار برنامه ريزي

در استان ) 1378(نتايج مطالعه احمدي . بانكداري آنلاين رابطه مثبتي با درك سودمندي نوآوري دارد

فارس در مورد پذيرش نوآوري عمليات حفاظت خاك، نشان داد كه بين متغير مستقل مزيت نسبي با 

نيز نشان داد مزيت نسبي ) 1390(باقري . داردمثبت و معني داري وجود  ميزان پذيرش نوآوري رابطه

در پژوهشي تحت عنوان تبيين ) 1390(جزني و همكاران . نوآوري بر ارزش ادراك شده نوآوري تأثير دارد

وآوري نشان داد از ميان الگوي قصد پذيرش نوآوري در تعامل عناصر بازار و ادراكات پذيرندگان ن

  .حصول جديد، متغير مزيت نسبي بر ارزش ادراك شده تأثير مستقيم داردهاي م ويژگي

سن باغداران، نشان داد كه ميزان اراضي، سابقه كار، ) 1391(يافته هاي پژوهش ايزدي و حياتي 

 توسط كشاورزي دقيق پذيرش نوآوريهاي آموزشي، جنسيت و سطح تحصيلات تاثير مثبتي بر  دوره

، تجربه باغداري و نشان داد كه ميزان اراضي) 1390( ژوهش رضايي و باقرينتايج پ. كارشناسان دارد

درصد از تغييرات در ميزان استفاده دامداران از فناوري ها را تبيين مي  80نوآوري  مزيت نسبيدرك 

در پژوهش خود به اين نتيجه رسيدند كه تماس هاي ترويجي، استفاده از ) 1389(فعلي و همكاران . كنند

اصول نمونه برداري از خاك  پذيرش نوآورياطلاعاتي و اندازه زمين تاثير مثبت و معني داري بر منابع 

در پژوهشي كه در غرب كنيا انجام داده بود، به اين نتيجه رسيد ) 2012( 7اوچينگ، اوير و اميدوبيب .دارد

غل خارج از كه متغيرهايي چون دسترسي به خدمات ترويج، سطح تحصيلات، عضويت در تعاوني و ش
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با عنوان بررسي ) 2008( 8نتايج پژوهش پودل و ماتسوكا. كشاورزان دارند مزرعه تاثير مثبتي در پذيرش

ذرت كار در كشور نپال با  150عوامل موثر بر تصميم كشاورزان به پذيرش ارقام بهبوديافته ذرت در بين 

ي خانواده، دسترسي استفاده از مدل رگرسيون لاجيت دوگانه نشان داد كه سطح تحصيلات، تعداد اعضا

  . ، اما متغير سن تاثير منفي بر آن دارددارد پذيرش نوآوريهاي دولتي تاثير مثبت بر  گري به مداخله

در پذيرش نوآوري تاثيرگذار باشد، شركت در دوره ها،  برخي از عواملي كه مي تواند با توجه به موارد بالا

، بودن عضويت در تعاوني، انگوركار نمونهزرعه، مالكيت بر زمين، سطح تحصيلات، سن، درآمد خارج از م

داد اعضاي خانواده، تحصيلات باغدار، شغل خارج از باغ، سطح زير كشت انگور مددكار ترويجي بودن، تع

اين پژوهش علاوه بر . هستندو مزيت نسبي نوآوري  و مداخله گري دولت در قالب عضويت در طرح

به دنبال تحليل  نوآوري اصلاح و بهبود باغ هاي انگور از ديد انگوركاران پذيرش مزيت نسبيارزيابي 

  .استاجتماعي بهره برداران  -برخي ويژگيهاي اقتصاديمداخله دولت و  لي همچونتاثير عوام

  

  روش شناسي پژوهش

انگور يكي از مهمترين محصولات پر ارزش باغي در شهرستان خرمدره به شمار مي رود و نقش بسزايي 

. در اقتصاد اين منطقه دارد، ولي توليد آن بين كشاورزان متفاوت بوده و تحت تاثير عوامل مختلفي است

پژوهش هاي به منظور دستيابي به اهداف پژوهش در اين منطقه، از يك مطالعه كاربردي از نوع 

تحليلي با كمك روش پيمايشي مقطعي استفاده شد كه داده ها عمدتاً با كاربرد روش مصاحبه  -توصيفي

با . شده توسط پژوهشگران گرداوري گرديدند تهيهساختارمند با كشاورزان با استفاده از ابزار پرسشنامه ي 

 ،بهبود باغ هاي انگورمزيت نسبي نواوري اصلاح و  اين وجود در شناخت مولفه هاي مختلف

هاي اوليه ي نيمه ساختارمندي با كارشناسان جهاد كشاورزي صورت گرفت و اسناد مرتبط با  مصاحبه

= - 1(چند قسمتي امتيازبندي در سنجش آن از طيف . طرح اصلاح و بهبود باغ هاي انگور مطالعه شد

اجتماعي مانند عضويت در  - اديويژگيهاي اقتص. شد استفاده) موافقم= + 1 ،بلاتكليف= 0،  مخالفم

سابقه ، مددكار ترويجي بودن، تعداد اعضاي خانواده، تحصيلات باغدار، بودن تعاوني، انگوركار نمونه

، سطح زير كشت انگور و مداخله گري دولت در قالب عضويت نيز با مقياس هاي مختلف رزيوكشا

  .ه اي، ترتيبي و اسمي بدست آمدندفاصل

دانشگاهي و اجرايي مورد بررسي قرار  نياز متخصص يپانل قيپرسشنامه از طر هرييي و ظامحتواروايي 

همچنين پايايي . قرار گرفت دييمورد تاگرفت و پس از اصلاح محتوا و ظاهر سوالات پرسشنامه 

يل آزمون كرونباخ آلفا براي كشاورز و تحل 30هاي مهم پرسشنامه از طريق مطالعه ي اوليه با حدود  سازه

 .بدست آمد 93/0مزيت نسبي نوآوري هاي ترتيبي چند قسمتي تاييد گرديد كه مقادير آن براي  داده
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، درصد واريانس تبيين 5/0با تاكيد بر بارهاي عاملي بالاتر از (روايي سازه با استفاده از روايي همگرايي 

راي داده هاي گروه ، با كمك تحليل مولفه هاي اصلي ب)درصد و پايايي تركيبي 50شده سازه بالاتر از 

  .مورد تاييد قرار گرفت) CATPCA(بندي شده 

از بين ) 252؛ ص1391پزشكي راد و كرمي دهكردي، (جيسي و مورگان يبراساس فرمول نمونه گيري كر

 5/5و با )  25/0(نفري با در نظر گرفتن حداكثر واريانس  294نفر جامعه ي انگوركار، نمونه اي  3942

درصد سرپرستان خانوار مرد بودند،  95جه به اينكه بيش از وبا ت(ي، تعيين گرديد درصد خطاي نمونه گير

تعداد انگوركار هر روستا بر حسب بستن قرار داد با ). تنها انگوركاران مرد سرپرست خانوار بررسي شدند

د عدم عق(غير عضو در طرح )  1: طرح اصلاح و بهبود باغ هاي انگور در سه گروه تقسيم بندي شدند

 1388- 91عضو در سالهاي ) 3، و )عقد قرارداد در طرح طوبي( 1380- 87عضو در سال هاي ) 2، )قرارداد

حجم نمونه به طور غيرمنتسب براي گروه هاي اول، دوم و سوم به ). عقد قرارداد در طرح اصلاح باغ ها(

ي نمونه ها و ولي به دليل عدم دسترسي به همه . نفر در نظر گرفته شد 80و  100، 120ترتيب 

. پرسشنامه جمع آوري گرديد 260محدوديت مالي، انساني و زماني، در مراحل گردآوري داده ها، تنها 

، اين نمونه نيز 9بر اساس نظر اسحاق و مايكل. درصد افزايش يافت 9/5بنابراين خطاي نمونه گيري به 

هاي پرسشنامه ها با استفاده از  داده). 254؛ ص1391پزشكي راد و كرمي دهكردي، (باشد  قابل قبول مي

  .مورد تجزيه و تحليل قرار گرفتند  SPSSتحليل هاي توصيفي و استنباطي و با كمك نرم افزار

  نتايج

  ويژگي هاي فردي و مزرعه اي انگوركاران )الف

  ويژگي هاي فردي و خانوار انگوركاران

سال سن داشتند كه حاكي از  64درصد آنان بيشتر از  29سال بود و حدود  58ميانگين سن انگوركاران 

ميانگين . نفر بود 4ميانگين تعداد افراد خانواده در بين كل انگوركاران  . بالا بودن سن انگوركاران است

يلات، سطح سواد بيش از  از لحاظ تحص. محاسبه شدسال  31سابقه باغداري در بين كل انگوركاران نيز 

. از آن گزارش شد) درصد بي سواد 41(درصد كل انگوركاران در حد خواندن و نوشتن و پايين تر  4/65

اكثر انگوركاران اظهار داشتند كه در كنار شغل باغداري به فعاليت ديگري نيز مشغول هستند، طوري كه 

درصد از افراد به عنوان  21حدود . بودند درصد از كل انگوركاران داراي شغلي غير از باغداري 45

درصد از آنها  5/53درصد به عنوان مددكار ترويجي انتخاب شده بودند و  15و يا پيشرو انگوركار نمونه 

  . عضويت داشتند هاي روستايي و كشاورزي در تعاوني

  

                                                
9 Issac & Michael 
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  ويژگي هاي مزرعه و باغ هاي بهره برداران

هكتار محاسبه شد، ميانگين سطح زير  88/1انگوركاران ميانگين سطح زير كشت انگور در بين كل 

هكتار  3و اكثر انگور كاران كمتر از  بودههكتار  96/2كشت اراضي زراعي آبي در بين كل انگوركاران  

از لحاظ سطح زير كشت اراضي زراعي ديم نتايج نشان داد كه ميانگين اين . زمين زراعي آبي داشتند

هكتار اراضي  3همچنين اكثر انگور كاران كمتر از  .هكتار است 17/2ن اراضي در بين كل انگوركارا

تن در هكتار  74/9 ميانگين عملكرد توليد در هكتار در بين كل انگوركاران نيز. داشتندزراعي ديم 

  .محاسبه گرديد

  

  نسبت به مزيت نسبي نوآوري اصلاح و بهبود باغ هاي انگورنگرش 

گزينه مطرح شد تا انگوركاران  15انگوركاران نسبت به مزيت نسبي نوآوري تعداد  براي سنجش نگرش

ميانه و (به منظور محاسبه شاخص هاي گرايش به مركز . ها بيان كنند نظر خود را نسبت به گويه

نياز به انجام آزمايش خاك نيست انجام دادن آن فقط «و پراكنش متغيرها، امتيازبندي دو متغير ) ميانگين

باشد بلكه با نگاه كردن به خاك و با توجه به تجربه مي توان به خوبي نياز غذايي خاك را  زينه بر ميه

توانند در  به اندازه كودهاي شيميايي سفيد و سياه نمي) دامي، گياهي(كودهاي زيستي «و » تشخيص داد

درصد افراد  76الاي ب ،1جدول براساس . برعكس ديگر متغيرها در نظر گرفته شد» توليد موثر باشند

آبياري غرقابي نسبت به آبياري قطره اي يا تشتكي آفات و علف هاي هرز را در باغ بيشتر «موافق گويه 

، »اي و تشتكي نسبت به آبياري غرقابي سطح بيشتري را مي توان آبياري كرد مي كند و با آبياري قطره

ها مربوط  كمترين نگرش. ديد موافقي را داشتند درصد انگوركاران چنين 70تا  48بودند و در بقيه موارد، 

به مزيت نسبي از لحاظ دريافت وام و حمايت نهاده اي دولت و امكان افزايش عملكرد به دليل كود دهي 

همچنين نتايج ميانه ها و ميانگين ها نشان مي دهد كه . پاييزه بود كه افراد ديد خنثي اي به آن داشتند

 .بت به مزيت نسبي نوآوري دارنداكثر افراد نگرشي مثبت نس

  ) n=260(توزيع فراوني نگرش انگوركاران نسبت به مزيت نسبي نوآوري  - 1جدول 

  ميانگين   ميانه  موافقم  بلا تكليف  مخالفم  متغير ها
انحراف 

  معيار 

آبياري غرقابي نسبت به آبياري قطره اي يا تشتكي آفات و 

  )R1. (علف هاي هرز را در باغ بيشتر مي كند
4/5  8/15  8/78  1  73/0  55/0  

با آبياري قطره اي و تشتكي نسبت به آبياري غرقابي سطح 

  )R2. (بيشتري را مي توان آبياري كرد
8/3  3/19  9/76  1  73/0  52/0  

اجراي اين نوآوري فرصتي را ايجاد مي كند كه از وام و 

. كمك دولت براي اجراي آبياري قطره اي استفاده كرد
4/5  8/45  8/48  0  43/0  60/0  
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)R3(  

همچون اسيد بوريك، سولفات (استفاده از كودهاي پاييزه 

  )R4(برد  عملكرد و كيفيت انگور را بالا مي) روي، اوره

25  2/26  5/48  0  23/0  83/0  

هرس مختلط مو نسبت به هرس شاخه بلند يا كوتاه باعث 

  )R7. (بالا بردن كيفيت و كميت انگور مي شود

7/32  7/10  5/56  1  24/0  92/0  

استفاده از توصيه هاي مناسب مبارزه با آفات، بيماري و 

  )R8. (علف هرز عملكرد محصول را بالا مي برد

10  5/23  5/66  1  57/0  67/0  

انجام شخم پاييزه و يخ آب زمستانه در كاهش آفات و علف 

  )R9. (هاي هرز موثر مي باشد

2/9  9/23  9/66  1  58/0  66/0  

  1ادامه جدول 

انحراف   ميانگين   ميانه  موافقم  بلا تكليف  مخالفم  هامتغير 

  معيار 

سرطان مو را / با اجراي اين نوآوري مي توان بيماريهاي سفيدك و گال

  )R10. (شناسايي و كنترل نمود
1/3  40  9/56  1  54/0  56/0  

با اجراي اين نوآوري مي توان آفاتي مانند زنجره، تريپس، كرم خوشه 

  )R11. (كنترل نمودخوار را شناسايي و 
9/1  9/41  2/56  1  54/0  54/0  

از نظر مصرف زياد از (با اجراي اين نوآوري مي توان محصول سالمتري 

  )R12. (توليد كرد) حد كود شيميايي و سم
9/1  8/40  3/57  1  55/0  54/0  

. با اجراي اين نوآوري مي توان محصول بازار پسندتري را توليد نمود

)R13(  
9/1  8/40  3/57  1  55/0  54/0  

اين نوآوري كمك نموده از توصيه ها و دانش كارشناسان در جهت بهبود 

  )R14. (باغات استفاده نمود

3/2  6/42  55  1  53/0  54/0  

) كود و سم رايگان(اين نوآوري كمك نموده از حمايت مالي و نهاده اي 

  )R15. (دولت در بهبود باغ ها استفاده نمود

2/4  4/48  3/47  0  43/0  58/0  

نياز به انجام آزمايش خاك نيست انجام دادن آن فقط هزينه بر مي باشد 

بلكه با نگاه كردن به خاك و با توجه به تجربه مي توان به خوبي نياز 

  ) *R5. (غذايي خاك را تشخيص داد

70  2/11  8/18  1  51/0  79/0  

 به اندازه كودهاي شيميايي سفيد و سياه) دامي، گياهي(كودهاي زيستي 

  ) *R6. (توانند در توليد موثر باشند نمي

3/57  4/10  3/32  1  25/0  91/0  

  مخالفم،=  -1موافقم += 1بلاتكليف  =  R7-R15 :(0و  R1-R4(متغير  13كد امتياز بندي 

نگين و انحراف معيار از روي ميا**موافقم، =  -1مخالفم += 1بلاتكليف   =  R6 :(0و  R5(كد امتياز بندي دو متغير* 

  .هاي امتيازبندي شده محاسبه شده اند داده
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  نوآوري اصلاح و بهبود باغ هاي انگور شاخص تركيبي نگرش نسبت به مزيت نسبي

تحليل مولفه هاي اصلي  براي ساخت شاخص تركيبي نگرش نسبت به مزيت نسبي نوآوري، از روش

ورود متغيرهاي فوق به صورت استفاده گرديد كه پس از ) CATPCA(براي داده هاي گروه بندي شده 

ها، در ابتدا تصور بر اين بود كه اين گويه. متغيرهاي ترتيبي و ارزيابي اعتبار سازه، دو بعد بدست آمد

توانند واريانس لازم را تبيين كنند، اما پس از بررسي شاخص  گيرند و ميهمگي در يك گروه قرار مي

املي و درصد واريانس هاي تبيين شده، مشخص شد كه اين ، مقادير بارهاي ع)بالاتر از يك(مقدار ويژه 

، شاخص تركيبي كل 1 سپس با استفاده از معادله). جدول2جدول (متغيرها در دو گروه جاي مي گيرند 

  . ساخته شد تا سهم هر مؤلفه در ساخت شاخص تركيبي لحاظ گردد

  ) n=260() مزيت نسبي(براي شاخص نگرش  CATPCAتحليل  - 2جدول

  )Quantification(مقدار كمي سازي   متغيرها
  بارعاملي

كرونباخ 

  آلفا

مقدار 

  ويژه

درصد واريانس 

  +1  0  -1  تببين شده

بعد 

 اول

R3  98/0 -  98/0 -  02/1  64/0        

R4  97/0 -  97/0 -  03/1  56/0        

R5  53/1 -  53/1 -  65/0  60/0        

R6  16/1 -  16/1 -  86/0  53/0        

R7  14/1 -  14/1 -  88/0  68/0        

R8  65/1 -  30/1 -  71/0  71/0        

R9  94/1 -  18/1 -  69/0  72/0  93/0  77/7  83/51  

R10  68/1 -  10/1 -  87/0  86/0        

R11  48/1 -  11/1 -  88/0  86/0        

 R12  55/1 -  14/1 -  86/0  91/0        

R13 53/1 -  14/1 -  86/0  91/0        

R14 22/1 -  10/1 -  90/0  85/0        

R15 95/0  95/0  06/1  78/0        

بعد 

 دوم

R1  93/1 -  93/1 -  52/0  79/0  42/0  63/1  88/10  

R2  91/1 -  81/1 -  55/0  79/0        

  71/62  41/9  96/0         جمع  

  

 فرمول ساخت شاخص تركيبي از مولفه هاي بوجود آمده در تحليل مولفه هاي اصلي 1 معادله

  

Composite V � � % of Var 1
% of VarTotal � Com1� �
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  Composite V: متغير تركيبي �

 Component (comi): مقدار هر مؤلفه �

 of Var n (1, 2, 3) % :هر مؤلفهدرصد واريانس  �

  of VarTotal % ):شامل مؤلفه هاي انتخاب شده(درصد واريانس كل همه مؤلفه ها  �

  

 ،داري وجود دارد حاكي از آن است كه بين نگرش سه گروه از انگوركاران تفاوت معني 3جدول نتايج

 1و گروه  داشتهنوآوري نگرش مثبت تري به مزيت نسبي  2و  1نسبت به دو گروه  3طوري كه گروه 

 .نگرشي مثبت كمتري نسبت به آن دارد

انگور نوآوري در بين سه گروه  مقايسه نگرش انگوركاران نسبت به مزيت نسبي - 3جدول

  ) n=260(كار

  گروه

  

  ميانه

)1(  

  

  ميانگين

)1(  

انحراف 

  معيار

  

كروسكال 

 واليس

معني 

  داري

  

ميانگين 

 رتبه اي

اي بين گروه اختلاف ميانگين رتبه 

  )2(ها 

  3  2  گروه  

1  85/0 -  77/0 -  61/0  90/64  **19/163  00/0  1  **18/97-  **91/137-  

2  52/0  46/0  41/0  08/162      2  -  **73/40-  

3  81/0  75/0  34/0  82/202       

  )- 64/1= و حداقل 97/0=حداكثر( CATPCAمقدار شاخص تركيبي حاصل از ) 1(

 01/0معني داري در سطح **   05/0معني داري در سطح *          ستوناعداد رديف منهاي ) 2(

  

  بهبود باغ ها نوآوري اصلاح و ت نسبي يمزمتغيرهاي تأثيرگذار بر 

، عضويت تعداد افراد خانواده، سطح زير كشت انگور سن باغدار، پس از ورود متغيرهاي مرتبط، متغيرهاي

به طور  آبي، شغل خارج از باغداري و مددكار ترويجي بودن، سطح زير كشت اراضي زراعي در تعاوني

اصلاح و بهبود باغ هاي انگور را تبيين نوآوري مزيت نسبي درصد از مقدار كل تغييرات  49معني داري 

تعداد افراد خانواده، عضويت در تعاوني، شغل خارج ، سطح زير كشت انگور در حقيقت،). 4جدول ( كردند

انگوركاران داشته، در حالي كه  پذيرشتأثير مثبت و معني داري بر  ترويجي بودن از باغداري و مددكار

  ).5جدول (تأثير منفي و  معني داري دارد  و سطح زير كشت اراضي زراعي آبي باغدار سن
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  نوآوري مزيت نسبيدر تحليل رگرسيون متغيرهاي موثر بر Fنتايج آزمون  - 4جدول

  سطح معني داري     F  ميانگين مربعات  درجه آزادي  مجموع مربعات  

  00/0  316/36  303/13  7  122/93  رگرسيون

      366/0  253  312/92  باقي مانده

        260  434/185  كل

  49/0 =Adjusted R Square                50/0 =R2            70/0R=    

  

  هفتمبر حسب گام  نوآوريمزيت نسبي ضرايب رگرسيون متغيرهاي تأثيرگذار بر  - 5جدول 

  ضريب استاندارد تبيين نشده  
ضرايب استاندارد 

 T  شده
سطح معني 

  داري
  B  Std.Error  Beta 

  457/0  744/0  -  367/0  273/0  مقدار ثابت

  00/0  - 313/4  - 251/0  005/0  - 021/0  سن باغدار

  00/0  772/4  222/0  039/0  187/0  سطح زير كشت انگور

  00/0  810/3  205/0  028/0  107/0  تعداد افراد خانواده

  00/0  686/3  176/0  081/0  298/0  عضويت تعاوني

  01/0  - 496/3  - 163/0  012/0  - 041/0  سطح زير كشت اراضي زراعي

  03/0  252/2  121/0  091/0  206/0  شغل خارج از باغداري

  03/0  155/2  100/0  111/0  239/0  مددكار ترويجي 

  بحث

باشد به  ح و بهبود باغ هاي انگور مثبت مينوآوري اصلامزيت نسبي  به طور كلي نگرش افراد نسبت به

بياني پذيرش اين نوآوري داراي مزيت نسبي از ابعادي همچون تكنيكي، عملكردي، بازارپسندي و سالم 

 3داري وجود دارد طوري كه گروه  بين نگرش سه گروه از انگوركاران تفاوت معني. بودن محصول دارد

نگرشي مثبت  1نوآوري دارند و گروه پذيرش نگرش مثبت تري به مزيت نسبي  2و  1 نسبت به دو گروه

كه با بنابراين مزيت نسبي نوآوري خود دليلي بر پذيرش اين نوآوري است . كمتري نسبت به آن دارد

به منظور بالا بردن نگرش . در يك راستا مي باشد) 1378(احمدي و ) 2007(قدوس و هافمير يافته هاي 

شود كه از طريق بازديد انگوركاران از مزارع  پيشنهاد ميپذيرش ت انگوركاران نسبت به مزيت نسبي مثب

هاي نمايشي، مزيت نسبي اين نوآوري براي كشاورزان  اند يا باغ كشاورزاني كه اين نوآوري را اجرا نموده
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Abstract 
Relative advantage of new innovations is one of the main characteristics 

determining innovation adoption. The reforming and improving grape orchard 

innovation is one the important public agricultural programmes to develop orchards 

in Iran. The purpose of this paper is to investigate the relative advantage of the 

reforming and improving grape orchard innovation and its impact on innovation 

adoption from the perspective of grape farmers. Using a survey, a sample of 260 

grape farmers of the Khoramdareh Township was randomly selected utilizing a 

multistage sampling technique and the data were collected by structured interviews 

using a questionnaire. The content and face validity of the questionnaire was 

discussed and reviewed by a panel of experts consisting university staff and 

agricultural professionals. Its reliability was also assessed through a pilot study and 

its main construct was approved to be reliable using the Cronbach Alpha Test (0.93). 

Overall, the attitude towards the relative advantage of this innovation tended to be 

positive. The farmers who accepted this innovation through the government 

interventions implemented between 2009 and 2012 as well as during the Toba Plan 

between 2001 and 2008 had more positive attitude than the rest of farmers. The 

regression analysis showed that the perceived relative advantage of the adoption of 

reforming and improving grape orchard innovation can positively be explained by 

farmers’ vineyard size, family size, having membership in rural cooperatives, having 

non-grape farming job and being extension aide. Farmers’ age and land area under 

arable crop cultivation negatively explained this relative advantage.  

Key Words: Relative advantage, Government intervention, Socio-economic 

Characteristics, Adoption, grape farmers. 


