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 های رادیوئی کشاورزیواکاوی نگرش روستائیان نسبت به اثربخشی آموزشهای برنامه

 )مورد مطالعه: روستاهای بخش جنوبی تهران(
 

 2دکتر رضا موحدی 1مهرناز خیاطی

 :چکیده

 

های برنامه رادیویی کشاورزی. روش تحقيق، تحقيق حاضر با هدف واکاوی نگرش روستائيان نسبت به اثر بخشی آموزش

باشد که برای گردآوری همبستگی به منظور تعيين رابطه متغيرهای مستقل و وابسته می –يمایشی و از نوع توصيفی پ

،مورد مطالعه: اطلاعات از پرسشنامه استفاده شده است. جامعه آماری مورد مطالعه، روستائيان بخش جنوبی استان تهران 

نمودند. تعداد نمونه مورد مطالعه بر جمهوری اسلامی ایران دریافت میبودند که این برنامه را از طریق صدای بخش آفتاب 

ای تصادفی، انتخاب شدند. ابزار تحقيق از نفر بر اساس روش نمونه گيری طبقه 100مورگان به تعداد  -اساس جدول کرجسی

علی سينا همدان مورد تائيد لحاظ روائی ظاهری و محتوائی آن توسط پانلی از اساتيد ترویج و آموزش کشاورزی دانشگاه بو

نفر از روستائيان غير از روستاهای مورد مطالعه به  30قرار گرفت. برای تعيين پایایی پرسشنامه نيز آزمونی مقدماتی در بين 

محاسبه شد. نتایج نشان داد که  71/0-82/0بين   SPSS18انجام رسيد و مقدار آلفای کرونباخ با استفاده از نرم افزار

های ( و از بين گویه33/3های اثربخشی از برنامه در حد متوسطی قرار داشت )ميانگين:وستائيان نسبت به مولفهدیدگاه ر

ترین سطح قرار گرفتند. های آموزشی به عنوان بالاترین گویه و بخش گفتار در پایينمتعدد اثربخشی، بخش استفاده از برنامه

های انگيزشی با گيری از مسائل فنی کشاورزی و بخشه متغيرهای سن، بهرهنتایج بدست آمده از همبستگی نيز نشان داد ک

داری داشتند در نهایت نتایج رگرسيون چند گانه به روش گام به گام نشان داد که اثربخشی برنامه  همبستگی  معنی

ریانس متغير وابسته درصد از وا 5/48متغيرهای مربوط به عوامل فنی کشاورزی و متغير بخش انگيزشی برنامه در کل  

 )اثربخشی برنامه رادیوئی اقتصاد کشاورزی( را تبيين نمودند.

 

 رادیو، برنامه اقتصاد کشاورزی، اثربخشی واژگان کلیدی:
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 مقدمه
باشد میتعليم دیده  آگاه وتوسعه کشاورزی و حفظ محيط زیست هر کشوری در درجه اول نيازمند برخورداری از نيروی انسانی 

و بتوانند منشأ تغييرات مفيدی واقع  گرفتههای تکنولوژیک کشاورزی قرار در جریان آخرین پيشرفتبا بهره گيری از نيروی دانش  تا

فقر موانع بزرگی همچون مسير رشد و توسعه خود با  در بویژه روستائيان کشورهای جهان سوم ،امع روستاییوجولی متاسفانه  گردند.

اند که گریبان شهرگرایی چهارمشکل اساسی بيسوادی و بيماری، فقر، ،به بيان واضحتر .ندسته ی روبروفرهنگی، آموزشی و تکنيک

 (1383. )مالکی و همکاران فشاردکشورهای جهان سوم را محکم می روستائيان

تواند بسيار ه میترین راهکارهایی است کیکی از مهمترین و کارآمد جوامع روستائی آموزش و آگاهی افزایش سطحدراین راستا 

 از بایستیمیعملی باشد. بلکه  فردی ممکن و و مستمر ای نيست که با اقدامات غيرمسئلهمؤثر واقع گردد ولی لازم بذکر است این 

گردد. استفاده  های ضروری قرار دهدبيشتری را تحت آموزشافراد  تعداد با هزینه اندک بتواند هایی که در کوتاه مدت وروش

 (1385 )توحيدی،

های جمعی، رادیو و تلویزیون از لحاظ آموزش غير رسمی، جایگاه ویژه ای دارند. این وسایل به دليل حيطه نفوذ در ميان رسانه

تواند در تمام ساعات های ارتباطی، میوسيع، یکی از بهترین وسایل آموزشی محسوب شده اند. آموزش غير رسمی از طریق این کانال

)موحدی و همکاران، را ارائه نموده و در بهبود وضع جامعه موثر باشد. ...ی صحيح کشاورزی، دامداری، بهداشت و هاشبانه روز شيوه

1392) 

 بر آنکه از بهترین وسيله برای نيل به این مقصوداست مشروط رادیو ،های انجام شده در کشورهای جهان سومبا توجه به بررسی

کشاورزی، فرهنگی، اقتصادی روستائيان و  -و از حداکثر ظرفيت آن جهت ارتقاء سطح فنی  گشته استفاده اصولی این وسيله به طور

 (.1374الخصوص کشاورزان استفاده گردد)خاتون آبادی،علی

را به دورترین مناطق و آن سوی صعب  پيام خودتا دهد میرا امکان این رادیو به مثابه ابزاری استثنایی به آموزش دهنده 

( زیرا رادیو با 73زمانی و همکاران،امروزه هيچ روستایی آنقدر دورافتاده نيست که رادیو به آن نرسد). ها ارسال کندهالعبورترین را

مخاطب است  رفتار ، ایجاد تغيير درهماناهدف خود را که  ها را از بين برده وهای منحصر به فردی که داراست توانسته فاصلهویژگی

 به نيز به ویژه روستائيان باشد بلکه دسترسی مردماز بقيه می رادیو پيشتازتر های عمومیبين رسانه تنها در نه نيز محقق سازد. در ایران

 (. Beltran, 1971هاست)از سایر رسانه این وسيله بيشتر

 ک رابطه ملموسیی أدائم و جامعه مطرح بوده از پذیر تاثير و اثرگذار ایرسانه این نکته که هميشه رادیو به عنوان با توجه به

امری  های ثمربخش آننظرات مردم برای ادامه فعاليت و هادیدگاه از آگاهی.پيام گيران برقرار نموده است ميان پيام دهندگان و

ایران منش و  )ها بایستی توجهی جدی به آن مبذول دارندکه مسئولان و تهيه کنندگان اینگونه برنامه رسدضروری به نظر می

مناسب برای یک برنامه رادیویی نه تنها مشکل ما بلکه  هایو قالب انتخاب موضوع ولی لازم به ذکراست که تصميم در (.87همکاران،

های برند موضوع برنامهمی آن بسر شرایطی که در موقعيت و هریک به نوعی به فراخور کشورهاست و اکثر مشکل مسئولان رادیویی در

 کنند.خود را تعيين می

به عنوان مثال ممکن  های مختلف مطلع باشد.های رادیویی برای ارایه موضوعارجحيت قالب نسبی از مه باید به طورسازنده برنا

چند کارشناس به شکل  با حضور را موضوع دیگر ،صحبت مستقيم گوینده یعنی قالب گفتار استفاده از با است یک موضوع خاص را

حال تعيين این  هر در ارائه کند. محيط روستا تدارک ببيند و در درجمع کشاورزان و با مصاحبه حضوری یا موضوع بعدی را و ميزگرد

ق یاز طرأ مواردی است که صرف ک برنامه رادیویی کشاورزی در مناطق گوناگون ازی های مختلف دریا آن قالب خاص برای ارائه موضوع

 خواهد بود.  بررسی دقيق امکانپذیر مطالعه و

گردد مورد مه رادیویی اقتصاد کشاورزی که از مرکز صدا و سيمای جمهوری اسلامی ایران، تهيه و پخش میبرنا ،در این مطالعه

 –های مختلفی که عمدتأ مسائل فرهنگی، اجتماعی و فنی نقد و بررسی قرار گرفته زیرا این برنامه رادیوئی با تهيه و پخش قسمت

تواند نقش غير قابل انکاری در رشد و توسعه فرهنگ و دانش روستائيان أ میگيرد مطمئنکشاورزی روستائيان منطقه را در بر می

کنندگان این گونه تهيهتوانند در تعيين الگویی مناسب دیگران می از به عنوان کسانی که بهترروستائيان استان  منطقه ایفا نماید و 

 اند. دهگرفته ش را یاری دهند به عنوان جامعه مورد مطالعه در نظرها برنامه
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  بیان مسئله
(.هدف کلی از تهيه و اجرای 1390رسانه ها رابطه پيچيده دوجانبه و در عين حال اجتناب ناپذیر دارند ) نيازی و همکاران، 

های فنی آنان در توليد محصولات های عمومی کشاورزان و بالاخص افزایش مهارتهای رادیویی کشاورزی، افزایش سطح آگاهیبرنامه

و در نهایت بهزیستی جامعه روستایی است، لذا برای استفاده بهينه از این وسيله باید با ماهيت و فرهنگ استفاده بهينه از آن  کشاورزی

ها طوری که برای روستایيان بيشترین استفاده را داشته باشد و محتوای مناسبی را بندی درست برنامهآشنا گشته و همچنين با زمان

 (.Seya and Yao., 1977شد)نيز شامل گردد، آشنا 

ها سال گذرد)در ایران آغاز این فعاليتهای رادیویی کشاورزی میتقریبا در خلال نيم قرنی که از شروع توليد و پخش برنامه

های مورد استفاده در (. همپای پيدایش تحول در روستاها و بویژه فنون و تکنولوژی کشاورزی تکنيک78باشد()رمضانی، می1335

های کشاورزی نيز متحول گشته است زیرا کشاورزی از شکل اوليه آن در مزارع کوچک چند محصوله خارج و به سمت پيدایش مهبرنا

واحدهای بزرگ کشاورزی در حال حرکت است. تعداد افرادی که در صنایع جنبی کشاورزی مشغول به کارند رو به فزونی است. ترکيب 

-های جدیدی را نيز خلق میدارد و به این ترتيب نيازها، باورها و سليقهتر شدن گام بر میدهصنعت با کشاورزی به سوی هر چه پيچي

تواند بر حذر از این تحولات باشند و بر سياق هميشگی خود توليد شوند. ضرورت توجه های رادیویی و کشاورزی نمینمایند که برنامه

مندی روستائيان از يرد. نخست یافتن شناخت علمی در زمينه ميزان رضایت و بهرهتواند از دو جنبه مورد لحاظ قرار گبه این تحقيق می

هایی نظير اینکه به چه علت روستایيان محتوای وسایل ارتباط جمعی بالاخص رادیو و دوم رفع ابهامات و جوابگویی نسبت به پرسش

های آن شنوندگان بيشتر و بعضی رادیویی نسبت به سایر برنامه هایگيرند؟ چرا بعضی از برنامهها از رادیو بهره میبيش از سایر رسانه

باشد یا نه ؟ و ها،  مناسب  با علایق و اوقات روستائيان میاند جذب نمایند؟ آیا محتوی و زمان پخش برنامهمخاطبان کمتری را توانسته

 گردد. گردد ضرورت انجام این تحقيق بيش از پيشسوالاتی دیگر از این دست که باعث می

ها از طریق نظر سنجی از های رادیویی و نقد و بررسی این گونه برنامهپس بنابر این با توجه به مطالب مذکور، ارزشيابی از برنامه

ها و شناسایی الگوهای صحيح باشد ما را  با مسائلی از قبيل زمان مناسب پخش برنامهمخاطبان اصلی آن که همانا روستائيان می

های رادیویی را های مناسب آشنا ساخته و اميد است انجام این تحقيق بتواند مسئولان و توليد کنندگان برنامهها و قالبانتخاب موضوع

 های رادیویی روستایی کمک شایانی نماید. در جهت توليد یک برنامه رادیویی موثر بویژه برنامه

های رادیویی بویژه در جوامع روستایی جهت هر چه بی از برنامهحال با توجه به مطالب بالا که در باب اهميت بررسی و ارزشيا

های فراروی، کامل و دقيق شناسایی و ها بيان گردید، لازم است جهت دستيابی به این مهم، چالشبيشتر پر بار نمودن این گونه برنامه

-خی از مطالعات انجام یافته در این خصوص بيان میبا بررسی و مطالعه دقيق آنها، عوامل موثر در این زمينه شناخته گردند که ذیلأ بر

 گردد.

  مروری بر مطالعات پیشین

توان دهه و آغاز این گونه تحقيقات را می های اخير مورد توجه بيشتری بوده استدر سال های رادیوییو ارزشيابی از برنامه رادیو

و وسایل ارتباط جمعی پا به عرصه وجود  critical media studyها ميلادی دانست که مطالعات انتقادی وسيعی در حوزه رسانه 1970

 (.87نهاد)خجسته،

به انجام رسيد بيان داشت که  1378های رادیویی که در سال و همکارانش در خصوص برنامه  یکی از نتایج مطالعه رمضانی

اطق روستائی عکس حالت مذکور صادق است که باشد و در مندرصد شنوندگان رادیو در مناطق شهری از بينندگان تلویزیون کمتر می

 توان معلول عوامل اجتماعی جامعه دانست.آن را می

های رادیویی درصد افراد هستند که به برنامه 8ای به این نتيجه رسيدند که حدود ( و همکارانش طی مطالعه1361کيا )

ها و نداشتن ها، یکطرفه بودن برنامهشتن و جالب نبودن برنامهدهند و اهم دلایل آنها نداشتن وقت کافی، دوست نداروستایی گوش نمی

 باشد.رادیو می

( با عنوان بررسی نظرات روستائيان نسبت به برنامه ویژه روستائی به انجام رسيد 1364)صدای مرکز آذربایجان طی تحقيقی که در 

و استراحت روستائيان داشته باشد بعنوان مهمترین عامل ای که بيشترین تطابق را با اوقات کار زمان پخش مناسب برنامه به گونه

های درصد روستائيان به برنامه 62های رادیویی روستایی بيان گردید و همچنين طی این تحقيق مشخص گردید افزایش بازدهی برنامه
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 ا داشتند.هدهند و بطور کلی رضایت خوبی از برنامهگردد گوش فرا میویژه روستائيان که از رادیو پخش می

( تحت عنوان تدوین شاخصهای تهيه کنندگی برنامه های ترویج کشاورزی در رادیو با 1390طی تحقيقی که توسط سليمی و فارونی) 

با توجه به نقش رادیو، در آموزش و ترویج استفاده از دیدگاه تهيه کنندگان و مروجين جهاد کشاورزی در استان کرمانشاه انجام شد، 

ی نموده با ارائه ی شاخص های مناسب به تهيه کنندگان رادیو موجب افزایش کيفيت برنامه ها ی ترویج کشاورزی کشاورزان ، سع

شخصی تهيه کنندگان در تهيه ی این گونه برنامه ها  لیق کاملارادیو، جلب رضایت و افزایش مخاطبان محلی شود ، و از اعمال س

 .بکاهد

(تحت  عنوان ميزان رضایتمندی روستایيان از برنامه های کشاورزی و 1394در سال )در تحقيقی که توسط پناهی و همکاران  

عبارتند از: سن، سواد، مشارکت روستائيان در ساخت برنامه ها،  اشانمتغير های مستقل تحقيقتلوزیونی شبکه استانی سهند انجام شد، 

ردم ساکن روستا، قابل اعتماد بودن برنامه ها و تنوع برنامه ها و زمان پخش برنامه، محتوای برنامه، تناسب برنامه با زبان و فرهنگ م

 بوده و بطور اختصار نتایج تحقيق شامل،متغير وابسته ميزان رضایت مندی از برنامه های کشاورزی و روستائی رادیو و تلویزیون  .غيره

سب بودن زمان پخش برنامه، تعداد دام، کيفيت متغيرهای مستقل مشارکت روستائيان در تهيه ی محتوا، کاربردی بودن محتوا، منا

 54صدا و تصویر برنامه در منطقه و مدت زمان استفاده از برنامه با ميزان رضایت مندی از برنامه ها به عنوان متغير وابسته رابطه دارد و

زان رضایت مندی و ویژگی های معنی داری بين مي-درصد تغييرات آن را پيش بينی می نمایند.بر اساس یافته های تحقيق همبستگی 

اقتصادی، اجتماعی و ویژگی های محتوایی برنامه ها وجود دارد. در این تحقيق فرضيه ای مبنی بر وجود تفاوت در ميزان رضایت 

 .مندی در روستاهای مختلف اثبات شد

  به این ترتيب مقاله حاضر با اهداف به شرح زیر طراحی و اجرا گردید:

بخش  روستاهای: مطالعه مورد)واکاوی نگرش روستائيان نسبت به اثربخشی برنامه رادیویی کشاورزی  هدف کلی این تحقيق

 باشد که اهداف اختصاصی این تحقيق عبارتند از:می(،بخش آفتابجنوبی استان تهران

  یاقتصاد کشاورز برنامه رادیوییواثربخشی  کارآییميزان های شخصی پاسخگویان با ویژگی بررسی رابطه -

 برنامه رادیویی اقتصاد کشاورزیکارآیی واثر بخشی ميزان های ساختاری و محتوائی برنامه با ویژگی بررسی رابطه -

 بررسی ميزان کارآیی و اثربخشی برنامه اقتصاد کشاورزی و عوامل مؤثر بر افزایش آن  -

 هامواد و روش

باشد. جامعه آماری این تحقيق تحقيقات کاربردی می همبستگی و از نظر هدف، –این تحقيق از نظر ماهيت، توصيفی 

مورگان به -نفر از آنها از طریق جدول کرجسی 100بودندکه  ، بخش آفتابروستائيان ساکن روستاهای بخش جنوبی استان تهران

بود که  تصادفی ایهدو مرحل ایروش نمونه گيری برای انجام این مطالعه روش نمونه گيری خوشهعنوان نمونه تحقيق انتخاب شدند. 

دهستان به ابتدا یک  .ندبه عنوان خوشه درنظرگرفته شد ی بخش جنوبی استان تهران در دو مرحلهروستاهاها و دهستاناین رابطه  در

ها انتخاب و در مرحله دوم از دهستان انتخاب شده سه روستا به صورت تصادفی از بين روستاهای آن صورت تصادفی از بين دهستان

  نفر بعنوان پاسخگویان این تحقيق مورد مطالعه قرار گرفتند. 33ان مشخص گردید و در نهایت از هر روستا به طور ميانگين دهست

سوال در قالب سؤالات  16شد که به ترتيب شامل سوالات عمومی )بخش تشکيل می 6ابزار تحقيق پرسشنامه بوده است که از 

گویه(، بخش 7گویه(، بخش سؤالات ارتباطات)19گویه(، بخش سؤالات محتوائی برنامه)10باز و بسته( بخش سنجش ميزان اثر بخشی)

غير از بخش سؤالات ه بخش ب 6شد که تمامی این گویه( می7ای ،)های شخصی و حرفهگویه( و ویژگی10سؤالات انگيزشی برنامه)

 قسمتی مورد بررسی قرار گرفتند. 5عمومی در چهاچوب طيف ليکرت 

ایی ابزار تحقيق با استفاده از نظرات تعدادی از اساتيد رشته ترویج و آموزش کشاورزی دانشگاه بو علی سينا همدان روایی محتو

 71/0-82/0های مختلف پرسشنامه بين تائيد و برای تعيين اعتبار پرسشنامه با انجام پيش آزمون، ضریب آلفاکرونباخ بين بخش

های آماری مورد استفاده در این پردازش و تحليل گردید. روش SPSSافزار ستفاده از نرمشده با اآوریهای جمعمحاسبه شد. داده

، همبستگی و آزمون رگرسيون F، آزمون Tتحقيق شامل: آمار توصيفی ميانگين، فراوانی، انحراف معيار و آمار استنباطی شامل آزمون 

 باشند.می
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 علوم ترویج و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی ایرانملی ششمین کنگره 

 زیست در شرایط تغییرات اقلیمی ملاحظات ترویج در پایداری کشاورزی، منابع طبیعی و محیط

 دانشگاه شیراز ،1395ماه آبان 6و  5

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 (منبع: لاری و همکاران)  های جمعیتأثیر رسانه: مدل 1شکل شماره

 

 

 

 های رادیوئیمندی از برنامهمیزان بهره -1جدول 

 درصد فراوانی درصد فراوانی های رادیوئیمندی از برنامهبهره

 3/93 3/93 280 مندیبهره

 7/6 7/6 20 مندیعدم بهره

 100 100 300 جمع

 

-های رادیوئی میمندی درصد بالای روستائيان بخش جنوبی استان تهران از برنامهنشان دهنده بهره 1نتایج جدول شماره

(. از آنجائی که تحقيق حاضر در راستای بررسی نگرش روستائيان نسبت به اثربخشی برنامه رادیوئی اقتصاد کشاورزی بود 3/93باشد)

ادامه تحقيق انتخاب شدند زیرا بقيه جامعه نمونه در زمينه برنامه  نفر از این تعداد را که از مخاطبان برنامه مذکور بودند برای 100تنها 

 رادیوئی اقتصاد کشاورزی اطلاعات کافی نداشتند.

 دسترسی

 تماس

 محتوی

نتایج 

 اطلاعات

نتایج 

 اجتماعی
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 علوم ترویج و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی ایرانملی ششمین کنگره 

 زیست در شرایط تغییرات اقلیمی ملاحظات ترویج در پایداری کشاورزی، منابع طبیعی و محیط

 دانشگاه شیراز ،1395ماه آبان 6و  5

 مندی روستائیان از برنامه رادیوئی اقتصاد کشاورزیدلایل عدم بهره

ترین عامل در عدم ه عنوان اصلیبه آنها اشاره گردیده، نداشتن وقت کافی ب 2با توجه به نتایج حاصل که در قالب جدول شماره 

ها درصد(و عامل اختلال در صدای دریافتی برنامه کمترین درصد را در بين گزینه 71/50باشد)مندی روستائيان از برنامه مذکور میبهره

 درصد(.69/6دهد)به خود اختصاص می

 مندی از برنامه اقتصاد کشاورزیدلایل عدم بهره-2جدول

  درصد فراوانی از برنامهمندی دلایل عدم بهره

  56/9 20 عدم دسترسی به رادیو

  71/50 106 نداشتن وقت کافی

  04/10 21 نا متناسب بودن وقت برنامه

  69/6 14 اختلال در صدای برنامه

  96/22 48 های گذران اوقات فراغتوجود سایر روش

  100 209 جمع

 

 نتایج و بحث

        ایهای فردی و حرفهویژگی

سال قرار داشتند که ميانگين سنی آنها  31-40های بدست آمده، از لحاظ سنی اکثریت مخاطبان در گروه سنی بر اساس یافته

درصد(. بيشترین درصد 54ها تشکيل داده بودند)سال محاسبه گردید. از لحاظ جنسيت، بيشتر شنوندگان را زن 49/44تقریبا 

نفر کمترین درصد را بين  6درصد(و مخاطبانی با تعداد اعضای خانواده بالای 65نفری بودند) 4-6ای دارای خانوادهپاسخگویان 

نفر محاسبه شد. در رابطه با مدرک  4درصد( که بطور ميانگين تعداد اعضای خانوارها حدود 8پاسخگویان به خود اختصاص داده بودند)

درصد( را در بين پاسخگویان 11درصد( و افرادی دارای مدرک دانشگاهی کمترین درصد)29صد)تحصيلی نيز افراد بيسواد بيشترین در

درصد(و 89به خود اختصاص داده بودند. همچنين نتایج این تحقيق نشان داد در بين پاسخگویان بيشترین پاسخگویان متاهل بوده)

مغازه داری و خرید و فروش احشام و...و برای زنها:خانه داری و شغل اصلی مخاطبان در این تحقيق را افرادی با شغل آزاد)برای مردان:

هکتار را دارا  1-3های با مساحت بين نگهداری از احشام و...(تشکيل داده بودند. بيشترین خانوارهای مورد مطالعه این تحقيق زمين

(کمترین درصد را در بين 5/17پنج هکتار)درصد( و بالای 6/19درصد( که در این بين خانوارهایی با کمتر از یک هکتار)32بودند)

 خانوارهای مخاطب به خود اختصاص دادند. 
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 علوم ترویج و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی ایرانملی ششمین کنگره 

 زیست در شرایط تغییرات اقلیمی ملاحظات ترویج در پایداری کشاورزی، منابع طبیعی و محیط

 دانشگاه شیراز ،1395ماه آبان 6و  5

 n=100))ای مخاطبان های فردی و حرفهیژگیو -3جدول

انحراف  ميانگين درصد فراوانی سطوح متغير متغير

 معيار

 بيشينه کمينه

 سال 20-30 سن )سال(

 سال                              40-31

 سال                    50-41

  سال60-51 

     سال60< 

17 

25 

20 

22 

16 

17 

25 

20 

22 

16 

49/44 66/13 21 77 

     100 100  جمع

 مرد جنسيت

 زن 

46 

54 

46 

54 

- - - - 

     100 100  جمع

 نفر1-3 تعداد اعضاء خانواده

 نفر6-4

 نفر6<

27 

65 

8 

27 

65 

8 

40/4 37/1 2 8 

     100 100 100 جمع

 بيسواد ميزان تحصيلات

 خواندن و نوشتن)ابتدائی(

 سيکل

 دیپلم

 دانشگاهی

29 

17 

15 

28 

11 

29 

17 

15 

28 

11 

- - - - 

     100 100  جمع

 مجرد وضعيت تاهل

 متاهل

11 

89 

11 

89 

- - - - 

     100 100  جمع

 زارع شغل اصلی

 باغدار

 دامدار

 ترکيبی

 کارمند

 غير کشاورزی)آزاد(

20 

4 

15 

25 

8 

28 

20 

4 

15 

25 

8 

28 

- - - - 

     100 100  جمع

 1> زمين)هکتار(

3-1 

5-1/3 

>5 

 

19 

32 

29 

17 

6/19 

33 

9/29 

5/17 

45/2 - 5/0 7 

     100 97  جمع

 های تحقيقمأخذ: یافته
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 علوم ترویج و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی ایرانملی ششمین کنگره 

 زیست در شرایط تغییرات اقلیمی ملاحظات ترویج در پایداری کشاورزی، منابع طبیعی و محیط

 دانشگاه شیراز ،1395ماه آبان 6و  5

 میزان اثر بخشی از برنامه رادیویی اقتصاد کشاورزی

ی، گزارش از روستا و نمایش رادیوئی توسط نمونه مورد آموزش یهانامهبر از استفاده( 4های حاصل از تحقيق)جدولطبق داده

هایی بودند که در هایی همچون گفتار و فرهنگ محلی از جمله بخشها اثر بخش بوده و از طرف دیگر بخشمطالعه بيش از سایر بخش

 حد کمتری مورد توجه نمونه مورد مطالعه قرار گرفته.

 نامه رادیویی اقتصاد کشاورزیمقياس سنجش عملکرد بر-4جدول 

 ضریب تغییرات انحراف معیار میانگین گویه رتبه

 2576/0 984/0 81/3 یآموزش یها برنامه از استفاده 1

 2585/0 976/0 77/3 روستا از گزارش 2

 2611/0 953/0 62/3 نمایش 3

 2697/0 927/0 43/3 موسيقی 4

 2745/0 904/0 28/3 ییویراد برنامه یاجرا در متخصصان مشارکت 5

 3276/0 033/1 22/3 یوسرگرم یحیتفر یها برنامه از استفاده 6

 3575/0 136/1 08/3 بحث کارشناسی 7

 3446/0 006/1 03/3 یمحل فرهنگ 8

 3752/0 884/0 76/2 گفتار 9

 5... و خيلی زیاد=1قسمتی: خيلی کم= 5استفاده از طيف ليکرت 

 ر میزان اثربخشی برنامه اقتصاد کشاورزیهمبستگی متغیرهای مستقل با متغی

( با متغير وابسته ميزان =014/0pو  =306/0rطبق نتایج حاصل از تحقيق، بين متغير مستقل ميزان سن با ضریب همبستگی )

سن اثربخشی برنامه رادیویی اقتصاد کشاورزی رابطه مثبت و معنی داری در سطح پنج درصد بدست آمد. بدین معنی که هر اندازه 

های تحقيق نشان داد که بين متغير مستقل ميزان مخاطبان افزایش پيدا کندتمایل فرد به گوش دادن به رادیو بيشتر خواهد بود. یافته

(و =00/0pو=428/0rگيری از مسائل و موضوعات فنی کشاورزی )مسائلی از جمله زنبورداری، شيلات و...(با ضریب همبستگی) بهره

ویی اقتصاد کشاورزی رابطه مثبت و معنی داری در سطح یک درصد وجود دارد. همچنين نتایج حاصله نشانگر اثربخشی برنامه رادی

های انگيزشی جهت جذب مخاطب ای مثبت و معنی داری در سطح یک درصد بين متغير مستقل ميزان استفاده از بخشوجود رابطه

(. متغيرهایی از جمله p=00/0و  =604/0r...(با متغير اثر بخشی داشت))مسابقه تلفنی، مسابقه کتبی، ارتباط تلفنی با مخاطبان و

ای در خلاف متغير وابسته رابطه -168/0و  -24/0متغيرهای مستقل تعداد اعضای خانوار و ميزان اراضی به ترتيب با ضرایب همبستگی 

افزایش تعداد افراد خانوارها و همچنين وجود اراضی  تحقيق)اثربخشی برنامه رادیویی اقتصاد کشاورزی(نشان دادند به این ترتيب که با

 گردیدد..بيشتر باعث عدم توجه مناسب از سوی مخاطبان به برنامه گشته و کاهش اثر بخشی در برنامه رادیویی را باعث می

 اثر بخشیهمبستگی متغیرهای مستقل با متغیر -5جدول
 معنی داری "r"ضریب همبستگی  متغیر مستقل

 014/0 *306/0 سن

 076/0 -24/0 خانواده ءاعضا تعداد

 166/0 -168/0 زمين

 084/0 215/0 درآمد

 00/0 **428/0 گيری از مسائل و موضوعات فنی کشاورزیميزان بهره

 00/0 **604/0 های انگيزشی جهت جذب مخاطبميزان استفاده از بخش

 143/0 175/0 تباطیهای ار، منابع اطلاعاتی  و کانالها رسانه به یدسترس زانيم
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 علوم ترویج و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی ایرانملی ششمین کنگره 

 زیست در شرایط تغییرات اقلیمی ملاحظات ترویج در پایداری کشاورزی، منابع طبیعی و محیط

 دانشگاه شیراز ،1395ماه آبان 6و  5

 های مورد مطالعهی در بین گروهیمقایسه میزان اثربخشی برنامه های رادیو

نتایج )مقایسه بيش از دو گروه( استفاده شده است.  Fبرای مقایسه دو گروه و آزمون  T ای از آزمونبرای مطالعات مقایسه

که از لحاظ جنسيت و زمان پخش برنامه)کسانی که که زمان آورده شده است حاکی از این است  6که طی جدول شماره  Tآزمون 

درصد وجود دارد. از لحاظ  5اند( تفاوت معنی داری در سطح پخش برنامه را مناسب دانسته و کسانی که زمان آن را مناسب ندانسته

 وضعيت تأهل نيز تفاوت معنی داری در سطح یک درصد وجود دارد.

 

 Tها بر حسب آزمون نتایج مقایسه ميانگين-6جدول 

 درصد 1معنی داری در سطح **درصد         5معنی داری در سطح *

 

اغل گوناگون با ميزان اثر بخشی برنامه نيز نشان داد که بين پاسخگویانی با سطح سواد مختلف و فعاليت در مش Fنتایج آزمون 

(. بر طبق این یافته تفاوت معنی داری بين افرادی 7داری وجود دارد)جدول درصد تفاوت معنی1رادیویی اقتصاد کشاورزی در سطح 

نان که دارای سطوح تحصيلاتی مختلف هستند و همچنين در مشاغل کشاورزی گوناگونی به فعاليت مشغول هستند از نظرنگرش آ

 نسبت به اثربخشی  برنامه رادیویی اقتصاد کشاورزی وجود دارد.

 

 Fها بر حسب آزمون نتایج مقایسه ميانگين-7جدول

 درصد1معنی داری در سطح **

 

 اد کشاورزی(متغير وابسته تحقيق)اثر بخشی برنامه رادیویی اقتص -ضرایب رگرسيون چند متغيره گام به گام -8جدول

 

 تحلیل رگرسیونی عوامل مؤثر بر اثر بخشی برنامه 
بمنظور بررسی و تحليل مهمترین عوامل تأثير گذار بر ميزان نگرش مخاطبان نسبت به اثر بخشی برنامه رادیوئی از رگرسيون 

است. پس از ورود  Stepwise)) چند گانه استفاده شده است. روشی که برای شناخت مدل رگرسيون بکار گرفته شد روش، گام به گام

گيری از موضوعات فنی کشاورزی و استفاده کليه متغيرهای مستقل دارای همبستگی معنی دار با متغير وابسته)شامل سن و ميزان بهره

ل و گيری از مسائدهد که در گام اول، متغير بهرهنشان می 8های انگيزشی جهت جذب مخاطب(نتایج حاصل از جدول شماره از بخش

موضوعات فنی کشاورزی به عنوان مهمترین متغير تأثير گذار بر اثربخشی برنامه رادیوئی اقتصاد کشاورزی وارد مدل شده است. گام 

های انگيزشی موجود در برنامه دوم رگرسيون نيز نشان دهنده این است که دومين متغير تأثيرگذار بر اثر بخشی برنامه رادیوئی بخش

 سطح معنی داری مقدار متغیر

 032/0 *-255/2 سيتجن

 00/0 **445/3 وضعيت تأهل

 028/0 *305/2 زمان پخش برنامه

 سطح معنی داری مقدار متغیر ها

 00/0 **579/2 ميزان تحصيلات

 00/0 **412/7 شغل اصلی

 B SEB Beta t Sig R R2 متغیر مستقل مراحل

 445/0 64/0 000/0 254/4 418/0 7/0 43/3 مسائل و موضوعات فنی 1

 485/0 688/0 002/0 066/3 305/0 542/0 624/1 های انگيزشیبخش 2

 Constsnt 106/44- 834/22 - 023/3- 038/0   
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درصد رسيده و مدل رگرسيون به صورت نهائی در آمده است. بر این  5ان گام دوم با توجه به آنکه خطای آزمون به باشند. در پایمی

اند و پس از استاندارد نمودن ضرایب رگرسيون مدل نهائی به صورت زیر اساس در مجموع، تنها دو متغير در مدل رگرسيون وارد شده

 گردد.ارائه می

X2624/1X1+ 43/3+106/44-  Y= 
 که در آن:

= Y اثربخشی برنامه 

X1 =مسائل و موضوعات فنی 

X2 =های انگيزشیبخش 

دهد که مهمترین متغير تأثيرگذار براثر بخشی از برنامه رادیوئی اقتصاد کشاورزی، ابتدا بکارگيری و ميزان مدل فوق نشان می

باشد. نتایج ارائه شده های انگيزشی میگيری برنامه از بخشبهرهمندی برنامه از مسائل و موضوعات فنی و در مرحله بعدی ميزان بهره

دهد دو متغير وارد شده در باشد که نشان میمی485/0و در گام دوم برابر با  445/0در گام اول  R2دهد که نشان می 6در جدول 

د کشاورزی در جهت اثربخش نمودن برنامه ها درصد از ميزان تغييرات عملکرد برنامه رادیوئی اقتصا 5/48اند مدل در مجموع توانسته

درصد از نوسانات مربوط به تأثير گذاری سایر عواملی است که در این تحقيق مورد مطالعه قرار  5/51تبيين کنند و بعبارتی دیگر 

 نگرفته است.

 

 گیرینتیجه
 گردد:های تحقيق نتایجی به شرح زیر ارائه میبر اساس یافته

درصد از  28و  29آوری شده حضور مخاطبانی با تحصيلات بسيار پائين)بيسواد( و دیپلمه که به ترتيب بر طبق اطلاعات جمع

دادند مشخص ساخت شنوندگان برنامه از طيف تحصيلاتی خاصی نبوده و مخاطبان برنامه در یک گستره مخاطبان را تشکيل می

 تحصيلاتی بسيار وسيعی حضور دارند.

باشد که درصد( از درصد بالاتری برخوردار می46درصد( نسبت به مخاطبان مرد)54ور مخاطبان زن)نتایج بررسی نشان داد حض

 های دیگر هنگام پخش برنامه دانست.توان دليل آن را حضور مردها در سر کار و یا فعاليتالبته می

اليت شغلی مخاطبان از جمله ها حاکی از آنست که جنسيت، وضعيت تأهل، زمان پخش برنامه، ميزان تحصيلات و فعیافته

ها توجه مناسبی به آنها عواملی بودند که نگرش مخاطبان نسبت به اثربخشی برنامه ها تأثيرگذار بوده و بایستی در طراحی و تهيه برنامه

 نمود. 

بان رضایتی در با توجه به نتایج حاصل از ارزیابی اثر بخشی برنامه رادیوئی اقتصاد کشاورزی مشخص گردید به طور کلی مخاط

 (.33/3های مختلف برنامه داشتند)ميانگينحد متوسط از بخش

های پر ( به عنوان بخش62/3(و نمایش)77/3(، گزارش از روستا)81/3های آموزشی)های حاصل، استفاده از برنامهطبق داده

ل بخش گفتار و فرهنگ محلی به ترتيب با های مختلف برنامه سه رتبه برتر را از آن خود ساختند و در مقابشنونده و در بين بخش

 دادند.های برنامه را تشکيل میترین بخشکم مخاطب 03/3و  76/2

های انگيزشی گيری از مسائل و موضوعات فنی کشاورزی و استفاده از بخشدر تدوین معادله رگرسيون متغيرهای ميزان بهره

درصد از تغييرات متغير اثربخشی برنامه رادیوئی را داشتند. با استفاده از  5/48تبيين ازجمله برگزاری انواع مسابقات تلفنی و ...، توانائی 

 های مختلف برنامه را در جلب توجه مخاطبان تخمين زد.توان ميزان عملکرد بخشمعادله بدست آمده می

 گردد:بر اساس نتایج بالا پيشنهاداتی به شرح زیر ارائه می

 

  :پیشنهادات
های مختلف تنها به یک قشر خاص گردد در تهيه بخشر مخاطبانی با سطح تحصيلاتی مختلف پيشنهاد میبا توجه به حضو

تحصيلی توجه ننموده و در استفاده از اصطلاحات علمی، این مطلب را در نظر گيرند که یکی از بيشترین درصد شنوندگان  برنامه را 



 

11 

 

 علوم ترویج و آموزش کشاورزی و منابع طبیعی ایرانملی ششمین کنگره 

 زیست در شرایط تغییرات اقلیمی ملاحظات ترویج در پایداری کشاورزی، منابع طبیعی و محیط

 دانشگاه شیراز ،1395ماه آبان 6و  5

های فنی کشاورزی بسيار ها بویژه دیالوگ مجری با کارشناسان و بخش بحثشدهند و بایستی در طراحی بخافراد کم سواد تشکيل می

 با اندیشه و طراحی درست و مناسب برنامه ریزی نمایند.

گردد با توجه به درصد بالای شنوندگان زن در برنامه قبل از تهيه، یک نيازسنجی دقيقی بویژه از نيازهای زنان پيشنهاد می

های متمایزی نسبت های مختلف برنامه به نيازهای این قشر از مخاطبان که مطمئنأ دارای خواستههيه بخشروستائی بعمل آید تا در ت

 به شنوندگان مرد خواهند داشت توجه بعمل آید.

دیدگاه شنوندگان  های شغلی مخاطبان و زمان پخش برنامه از جمله مواردی بودند که ازاز آنجائی که وضعيت تأهل، فعاليت

گردد در زمان پخش برنامه بایستی تجدید نظر مناسب صورت گيرد و با توجه دادند پيشنهاد میفاوت معنی داری را نشان میبرنامه ت

به عواملی از جمله اقليم منطقه جنوبی تهران، فصل کاری و غير کاری روستائيان، زمان استراحت مردها بعد از بازگشت از سر کار و ... 

-هائی که به آموزش مهارتماید و همچنين با توجه به درصد بالای شنوندگان متأهل برنامه استفاده از آیتمزمان پخش برنامه تغيير ن

 رسد.پردازد بسيار ضروری بنظر میهای زندگی می

های مختلف که رضایت در حد متوسطی را طی تحقيق بعمل آمده از برنامه با توجه به رضایت نسبی شنوندگان برنامه از بخش

ها از جمله فرهنگ محلی و... که داشتند، نباید نواقص و کمبودها را نادیده گرفت و در جهت جبران عدم رضایت از برخی بخش ابراز

های جدید درصد اثربخشی برنامه را کمتر مورد قبول شنوندگان بود بایستی کوشيد و با تقویت و حتی حذف و یا با اضافه نمودن بخش

 افزایش داد.

گردد از اقشار مختلف سنی مردم قبل بستگی مثبت و معنی داری بين سن و متغير اثر بخشی برنامه پيشنهاد میبا توجه به هم

 ای نياز سنجی دقيقی بعمل آید تا حدالامکان نيازهای بخش بيشتری از روستائيان تأمين گردد.از طراحی و ساخت هر گونه برنامه

های گيری از مسائل و موضوعات فنی کشاورزی و همچنين بخشن ميزان بهرهبا توجه به وجود همبستگی مثبت و معنی دار بي

سنجی های شغلی ساکنين روستاهای منطقه و انجام نيازتر به عمده فعاليتگردد با توجه دقيقانگيزشی در جلب مخاطب پيشنهاد می

 ی در برنامه استفاده گردد.کشاورز –های پربارتر فنی مناسب از مسائل مورد نياز یادگيری کشاورزان از بخش

گردد در تمامی مراحل ساخت برنامه)طراحی تا اجرا( به ویژه در مناطق روستائی حتمأ از بندی کلی پيشنهاد میدر یک جمع

های اجتماعی و فنی استفاده گردد و همچنين از نقطه نظرات خود روستائيان در تهيه و اجرای کارشناسان متبحر در انجام نيازسنجی

های یک سویه)از بالا به پائين( که حالت یک قالب ریزیچه بهتر برنامه بهره گفته شود زیرا تجربيات گذشته نشان داده برنامه هر

 باشند. نماید از کارائی مناسبی در جلب مخاطبان برخوردار نمیخشک برنامه را دیکته می
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