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 ترويجي -آموزشيبه خدمات  روستاييدسترسي زنان  عوامل موثر بر  بررسي

 )مطالعه موردي استان گلستان(

 
 3، هادي مومني هلالي2، بهاره كوچكپور1امير احمدپور

 

 چكيده

 
 ترويجي است. اين تحقيق از -هدف تحقيق حاضر، بررسي عوامل مؤثر بر ميزان دسترسي زنان روستايي به خدمات آموزشي 

تحليلي است. ابزار تحقيق پرسشنامه است كه روايي و پايايي آن با استفاده از نظرات متخصصان و آزمون  -نوع توصيفي 

نفر از زنان روستايي  436385 شامل( مورد تأييد قرار گرفت. جامعه آماري تحقيق حاضر α >73/0<85/0آلفاي كرونباخ )

عنوان نمونه براساس جدول كرجسي و مورگان با استفاده از روش  نفر به 324كه  ( =436385Nاستان گلستان است )

(. نتايج توصيفي تحقيق نشان دادند كه ميزان دسترسي اكثريت زنان =324nنمونه گيري طبقه اي تناسبي انتخاب شدند )

دادند كه رابطه ترويجي در سطح خوب است. نتايج يافته هاي تحليلي نيز نشان  -روستايي استان گلستان به خدمات آموزشي

معني داري بين برخي از ويژگي هاي فردي، حرفه اي، آموزشي و اجتماعي پاسخگويان با ميزان دسترسي آنان به خدمات 

ترويجي وجود دارد. نتايج حاصل از رگرسيون چندگانه نيز نشان دادند كه ميزان مشاركت اجتماعي، ميزان نگرش  -آموزشي

سطح تحصيلات، ميزان استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعي و تعداد اعضاي خانواده ترويجي،  -نسبت به خدمات آموزشي

 ترويجي را تبيين مي كنند. -درصد از تغييرات ميزان دسترسي زنان روستايي به خدمات آموزشي 80/34
 

 ترويجي، زنان روستايي، استان گلستان. -دسترسي، خدمات آموزشي واژگان كليدي:
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 مقدمه
جايگاه ويژه اي در ادبيات و برنامه هاي  توسعه به دست  اجتماعي -هاي اخير زنان با داشتن نقش كليدي در نظام  اقتصادي  ر سالد

آورده اند. طبق تعاريف جديد، توسعه جرياني چند بعدي تلقي مي شود كه  صرفاً در پي رشد اقتصادي نبوده بلکه  به دنبال تعالي 

. با در نظر گرفتن انسان به عنوان نقطه شروع تغيير در نظريه هاي توسعه، خود به خود نقش زنان  كه نيمي از بخشيدن به انسانها است

نيروي فعال جامعه بوده و بايد سهم مادي و معنوي مناسب با نقششان در برنامه هاي توسعه داشته باشند بيش از پيش مشهود مي 

صر نامرئي و نامشهود در اقتصاد كشاورزي بخش عظيمي از نيروي انساني در جهان و گردد به خصوص زنان روستايي كه به عنوان عنا

. بر طبق آمارهاي موجود، زنان حدود نيمي از جمعيت روستا را به خود اختصاص داده اند و (1384 ،ايران را تشکيل مي دهند )ارجلو

آنان  .ن روستايي در توسعه روستا نيز غير قابل انکار است. نقش زنا(1381 جمشيدي،درصد ساعت كار جهان متعلق به آنها است )  67

بيشترين نيروي كار بعد از برداشت را تشکيل داده و مهمتر اينکه مديران نظام تربيتي خانواده مي باشند كه مديران اقتصادي خانواده 

 . (1385، و عباسي )عمادي كنند مي ءفاها نقش بسيار مهمي اي شوند كه در تربيت نسل آينده و انتقال هنجارها و ارزش محسوب مي

بطور معمول همه عمر خود را در روستا مي گذرانند و نسبت به مردان  كمتر بدنبال تغيير شغل و يا محل سکونت خود زنان روستايي 

ر محيط اجتماعي هستند. زنان روستايي مي بايست همواره خود را با تغيير و تحولات روستا هماهنگ سازند، بنابراين هرگونه تحول د

. امروزه ديگر زنان به عنوان دريافت كنندگان منفعل كمک شناخته نمي (1380 )بوذري،روستا طبعاً بر رفتار آنها تاثير گذار مي باشد 

(. اين بدان معنا است كه اين قشر بايد 2005شوند بلکه آنها عاملين فعال اجتماعي براي تغيير در زندگي محسوب مي شوند )غفاري، 

ز مخاطبين نظام ترويج كشاورزي و گروههاي هدف برنامه هاي توسعه روستايي قرار گيرند. اين حق طبيعي زنان روستايي است كه ج

اگر چه زنان كمک عمده اي به توليد . (1380 بوذري،در تعيين سرنوشت و محيط مورد اشتغال خود مشاركت فعالانه داشته باشند )

مي دارند. اما به ندرت از خدمات ترويجي سود مي برند. تماس ناچيز آنان با موسسات ارائه كننده مواد غذايي در سطح جهان معمول 

منابع جهاني ترويج به  درصد از 5تنها ، بطوريکه خدمات ترويجي باعث گرديده تا مسايل آنان به ندرت در نظام ترويج منعکس شود

 1/4منتفع شده و فقط  كشاورزي ترويجخدمات درصد منافع  5تنها از  ورمانزنان اختصاص يافته است. در ايران نيز زنان روستايي كش

عرضه كم ( درباب علت اين موضوع 2011آمتا و همکاران ) (.1385 ،)مريد سادات تشکيل مي دهند درصد از مخاطبان نظام ترويج را

آگاهي اندک از توصيه  نبودن به موقع داده ها، در دسترس هزينه هاي بالاي تکنولوژي، محصولات و بسته هاي آموزشي مرتبط با زنان،

( اظهار مي دارند 2007زنان روستايي را بيان مي دارند. اين وضعيت در حالي است كه كرباسيون و همکاران )ي و كم سوادي فنهاي 

ي گروه هاي با دسترسي كه يکي از وظايف مهم هر نظام ترويج كشاورزي توسعه منابع انساني و امکان استفاده از خدمات ترويجي برا

كمتر همچون زنان و جوانان روستايي از طريق آموزش هاي رسمي و يا آموزش هاي حرفه اي و محلي است. از طرفي، عدم شناسايي و 

 ارزش ندادن به كار زنان و پايين بودن موقعيت آنها در خانواده بر تصور زنان از خود و كارشان اثر منفي گذاشته است. بطوريکه بعضي

زنان مکانيک هستند، مسئول بهداشت مزرعه اند، كار خريد و فروش را برعهده دارند ولي به تمامي اين كارها لقب كمک به شوهر را 

كه مرد بودن  اظهار مي دارد( 1376) روزي طلب (.1999مي دهند و نقش اصلي خود را در كار خانه داري مي بينند )دان و ماري، 

در واقع حضور آموزشگران مرد در روستا باعث  لاس يکي از موانع دستيابي زنان به خدمات ترويجي است.آموزشگران برگزار كننده ك

هاي ترويجي را  شود و اين امر حضور زنان در كلاس نگراني والدين و همسران  در مورد مسايل اخلاقي و امنيتي دختران و زنان  مي

تنها زماني براي زنان روستايي سودمند  كشاورزي خدمات ترويجي دارند كه ( اظهار م1387گل محمدي و همکاران ) دهد. كاهش مي

 ،در سه استان شمالي گيلاننيز در تحقيقي (  2009حسيني و همکاران ) شود كه با نيازهاي آنها  هماهنگ طراحي شود. واقع مي

دسترسي زنان به خدمات ترويجي بر  ؤثرمتماس با كارشناسان كشاورزي اصلي ترين عامل  نشان مي دهند كهمازندران و گلستان 

شعبانعلي  اطلاعات زنان روستايي در نوآوري هستند.كسب بستگان و فاميل منبع اصلي براي آنان در ادامه بيان مي كنند كه  است.

 ،اديعامل فردي اقتص 16همبستگي معني داري بين انجام دادند نشان مي دهند كه تحقيقي كه در منطقه تفرش  در (2006)فمي 

آنان تحقيقات  هاي ترويجي وجود دارد. ارتباطي و تغذيه اي زنان روستايي با ميزان مشاركت آنها در فعاليت ،روانشناختي ،اجتماعي

سطح  ،هلأتغييرات در ميزان مشاركت زنان روستايي در كشاورزي تلفيقي بوسيله سه متغير وضعيت ت درصد 48كه مي دهد نشان 

( اظهار مي دارند كه هر چند در سال هاي اخير زنان 2011بدرقه و عابدي ) شود. در دامداري تبيين مي و زمان صرف شدهتحصيلات 

در مديريت روستايي، سازمان هاي فرهنگي اجتماعي، شركت هاي تعاوني و مؤسسات خصوصي نقش داشته اند اما برخورداري از سطح 

نسبت به زنان شهري باعث شده است آنها همواره سهم كمتري از مديريت و  سواد پايينتر، آموزش، درآمد و موقعيت اجتماعي پايينتر
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مشاغل اداري و دولتي دارا باشند. آنان دلايل عمده اي كه زنان روستايي را از مشاركت و بهره مندي از خدمات ترويجي منع مي كند را 

حجم بالاي كار در خارج و داخل خانه، بار مسئوليت شامل عوامل فردي مانند سطح سواد پايين، شاخص سلامت پايين، فقر خانواده 

عوامل زياد به دلايلي همچون مهاجرت فصلي مردان روستايي، بچه داري، خانه داري، پرورش دام و طيور، دستياري كشاورزي و 

مرد بودن مروجان  اجتماعي مانند ساختار سنتي روستا، نگرش منفي نسبت به توانايي زنان، مخافت پدر يا همسر با مشاركت زنان،

( عوامل فردي مانند سطح تحصيلات )بامبرگر و بلاكدن، 1كشاورزي مي دانند. بررسي تدقيقي اين تحقيقات نشان مي دهند كه 

(، ميزان نگرش نسبت به خدمات 2005؛ غفاري، 2011؛ آمتا و همکاران، 2011؛ بدرقه و عابدي، 2006؛ شعبانعلي فمي، 1998

؛ 2011؛ آمتا و همکاران، 2000، گريگوري بوث و همکاران؛ 1998؛ بامبرگر و بلاكدن، 1372علي فمي، ترويجي )شعبان -آموزشي

؛ بدرقه و عابدي، 2006؛ شعبانعلي فمي، 1998؛ بامبرگر و بلاكدن، 1995( و تعداد اعضاي خانواده )اسماعيل، 2000جيگانز و سامانتا، 

(، ميزان 2003؛ حسيني و همکاران، 1374ز رسانه هاي ارتباط جمعي )منفرد، ميزان استفاده اعوامل اجتماعي مانند ( 2(؛ 2011

؛ 2003؛ حسيني و همکاران، 1995؛ اسماعيل، 1376؛ روزي طلب، 2011؛ بدرقه و عابدي، 1372مشاركت اجتماعي )شعبانعلي فمي، 

؛ 1998اعتبارات بانکي )بامبرگر و بلاكدن،  ( عوامل اقتصادي مانند دسترسي به3؛ (2011؛ آمتا و همکاران، 2005صدف و همکاران، 

؛ گل محمدي و 1376؛ روزي طلب، 1374ترويجي )منفرد،  -( ميزان كيفيت خدمات آموزشي4( و 2011فردوسي و همکاران، 

( بر ميزان دسترسي زنان روستايي به خدمات 2005؛ غفاري، 2011؛ آمتا و همکاران، 2005؛ صدف و همکاران، 1387همکاران، 

 ترويجي تأثير دارند. -زشيآمو

با توجه به اهميت دسترسي زنان روستايي به خدمات ترويجي اين تحقيق با هدف كلي بررسي عوامل مؤثر بر ميزان دسترسي زنان  

ترويجي به مرحله طراحي و اجرا درآمد. از اهداف اختصاصي مهم اين تحقيق مي توان به  -روستايي استان گلستان به خدمات آموزشي

ترويجي و ارزيابي ميزان رضايت زنان روستايي از اجراي  -اسايي موانع و مشکلات زنان روستايي براي دسترسي به خدمات آموزشيشن

 ترويجي برگزار شده است. -دوره هاي آموزشي

 

 مواد و روش ها
پردازد و از ها ميبه توصيف آماره استفاده شده است زيرا از يک سو تحليلي -توصيفيدر اين تحقيق از روش تحقيق پيمايشي و از نوع 

نفر  436385 حاضر شامل تحقيق آماري جامعهنمايد. سوي ديگر، ميزان و نوع رابطه بين متغيرهاي مستقل و وابسته را بررسي      مي

گيري تصادفي نفر به روش نمونه 384كه از اين ميان، تعداد ( =436385Nمي باشد ) 1392از زنان روستائي استان گلستان در سال 

جدول كرجسي و مورگان گيري( با استفاده از عنوان طبقات نمونهشهرستان به 13عنوان نمونه آماري )احتساب اي تناسبي بهطبقه

(. شايان توجه است كه منظور از =324nپرسشنامه جمع آوري و مورد تحليل قرار گرفت ) 324انتخاب شدند كه در نهايت ( 1970)

اين تحقيق كليه زنان ساكن در روستا اعم از همسر و يا دختر كشاورز  مي باشند كه به نوعي با فعاليت هاي زنان روستايي در 

 كشاورزي در ارتباط هستند.

نظران اين سه بخشي براساس مرور ادبياتي پژوهش و نظرخواهي از صاحبي اپرسشنامه، موردنظر اطلاعات و هادادهي آورگرد جهت

گويه( با استفاده از طيف ليکرت پنج  6گويه( و ترويجي ) 6اول به بررسي ميزان دسترسي به خدمات آموزشي )حوزه تهيه شد. بخش 

ترويجي  -گويه(، كيفيت خدمات آموزشي 3قسمتي از هيچ تا خيلي زياد مي پرداخت. بخش دوم به سنجش ويژگي هاي روانشناختي )

 6گويه(، استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعي ) 8ويه(، مشاركت اجتماعي )گ 3ترويجي ) -گويه(، نگرش نسبت به خدمات آموزشي 7)

گويه( در قالب طيف ليکرت پنج قسمتي از هيچ  13ترويجي ) -گويه( و مسائل و مشکلات پاسخگويان در دسترسي به خدمات آموزشي

ختصاص داشت. بخش پاياني نيز به بررسي ويژگي تا خيلي زياد )به استثناي بخش نگرش كه از كاملاً مخالفم تا كاملاً موافقم بود( ا

هاي فردي و حرفه اي پاسخگويان در قالب سن، سطح تحصيلات، فاصله محل سکونت تا نزديکترين مركز خدمات كشاورزي، تعداد 

روايي اعضاي خانواده، وضعيت تأهل، وضعيت شغلي، استفاده از تسهيلات بانکي و وضعيت مالکيت زمين مي پرداخت. جهت تعيين 

 كشاورزي دانشگاه هاي آزاد اسلامي و پيام نور و پرسشنامه، چندين نسخه از آن در اختيار گروهي از متخصصان شامل از استادان گروه

قرار داده شد و اصلاحات لازم بر حسب پيشنهادهاي آنها صورت گرفت.  استان گلستانترويج زنان  كارشناساناز  تعدادي همچنين

ها پس از پرسشنامه، خارج از پاسخگويان جامعه آماري )استان خراسان شمالي( توزيع گرديد. داده 30تبار، تعداد جهت تعيين ضريب اع

 دست آمد./. به85/. تا 73كرونباخ بين هاي مذكور وارد كامپيوتر شد و اعتبار پرسشنامه با استفاده از آزمون آلفايآوري پرسشنامهجمع
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. براي شده استاستفاده  (SPSS V. 16براي علوم اجتماعي ) افزار آماريو تحليل اطلاعات از نرم در اين تحقيق به منظور تجزيه

يب اضر)و استنباطي و ضريب تغييرات(  انحراف معيار، ميانگينبيشينه،  كمينه،درصد،  فراواني،)دستيابي به اطلاعات آمار توصيفي 

استيودنت و فيشر، و تحليل رگرسيون چندگانه( بکار رفته است. به منظور ، آزمون هاي مقايسه اي تي اسپيرمنپيرسون و همبستگي 

)صديقي و  استفاده شده است 4ترويجي از روش فاصله انحراف معيار از ميانگين -توصيف كيفي متغير دسترسي به خدمات آموزشي

 :مي شود . در اين روش نحوه تبديل امتيازات كسب شده به چهار سطح ذيل برآورد (1384، احمد پور
Mean-Sd<B<Mean :  =متوسطB   :A<Mean-Sd  =ضعيفA    

Mean+Sd<D =عالي:D Mean<C<Mean+Sd =خوب:C 

 است. Sdو انحراف معيار =   Meanدر روابط فوق، ميانگين =

 

 يافته ها

 ويژگي هاي فردي و حرفه اي پاسخگويان
ن مي دهد. نتايج اين جدول نشان مي دهند كه ميانگين سن ( ويژگي هاي فردي و حرفه اي پاسخگويان را نشا1جدول شماره )

سال قرار دارند.  31 -40( در گروه سني %20/40يا  131است كه كمتر از نيمي از آنان ) 11سال با انحراف معيار  34پاسخگويان 

( داراي %70/66نفر يا  216نان )نفر است كه بيش از نيمي از آ 2نفر با انحراف معيار  4ميانگين تعداد اعضاي خانواده پاسخگويان 

نفره هستند. بررسي سطح تحصيلات پاسخگويان نشان مي دهد كه اكثريت آنان داراي تحصيلاتي در سطح ديپلم  5تا  3خانواده اي 

ترين ( هستند. ميانگين فاصله محل سکونت پاسخگويان تا نزديک%20/26يا  85( و زيرديپلم )راهنمايي تا دبيرستان( )%90/26يا  87)

كيلومتري قرار  20تا  10( در فاصله %80/43يا  142كيلومتر است كه بيشترين آنها ) 8كيلومتر با انحراف  13مركز خدمات كشاورزي 

 219(، غير مالک )%90/92يا  301(، غير سرپرست )%90/75يا  246دارند. ساير نتايج نشان مي دهند كه اكثريت پاسخگويان، متأهل )

 درصد پاسخگويان از تسهيلات بانکي استفاده نموده اند.   70( هستند. در نهايت اينکه بيش از %80/64يا  210ه دار )( و خان%60/67يا 
 

 (=n 324ويژگي هاي فردي و حرفه اي پاسخگويان ) -1جدول 

 بيشينه كمينه انحراف معيار ميانگين درصد فراواني سطوح متغير متغير

 63 19 84/10 93/33 - - - سن )سال(

 12 2 76/1 00/4 - - - تعداد اعضاي خانواده )نفر(

 38 1 16/8 29/13 - - - فاصله تا مركز خدمات )كيلومتر(

 سطح تحصيلات

 90/5 19 بي سواد

- - - - 

 10/23 75 ابتدايي

 20/26 85 زيرديپلم

 90/26 87 ديپلم

 00/4 13 كارداني

 90/13 45 كارشناسي و بالاتر

 وضعيت تأهل

 90/75 246 متأهل

 60/17 57 مجرد - - - -

 50/6 21 بيوه

 وضعيت اشتغال

 80/64 210 خانه دار

 80/31 103 غيركشاورز - - - -

 40/3 11 كشاورز

 سرپرست خانوار
 10/7 23 بلي

- - - - 
 90/92 301 خير

 مالکيت زمين
 40/32 105 بلي

- - - - 
 60/67 219 خير

                                                 
(ISDM) Interval of Standard Deviation from the Mean 4 
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 استفاده از تسهيلات بانکي
 60/71 232 بلي

- - - - 
 40/28 92 خير

 

 ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشي

(، دوره هاي =73/26CV( نشان مي دهند كه ميزان دسترسي پاسخگويان به دوره هاي آموزشي مذهبي )2نتايج جدول شماره )

ميزان دسترسي به خدمات  لويتوا بالاترين( در =27/29CV( و دوره هاي آموزشي صنايع دستي )=07/28CVآموزشي باغباني )

( و دوره هاي =80/44CVاند. اين وضعيت در حالي است كه ميزان دسترسي به دوره هاي آموزشي دام و شيلات )آموزشي قرار گرفته

 اند.ترسي به خدمات آموزشي قرار گرفتهميزان دس لويتوا( در پايين ترين =05/38CVآموزشي زراعت )
 

 (=n 324ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشي ) -2جدول 

 رتبه درصد ضريب تغييرات انحراف معيار *ميانگين گويه ها

 1 73/26                 00/1                       74/3 دوره  هاي مذهبي                                                                         

 2 07/28               89/0                         17/3 دوره هاي باغباني

 3 27/29                89/0                        04/3 دوره هاي صنايع دستي

 4 41/34               06/1                        08/3 دوره هاي  ورزشي

 5 05/38               95/0                        52/2                                                                           دوره هاي زراعت

 6                  80/44                 93/0                       08/2 دوره هاي دام و شيلات                                                               
 : خيلي زياد5: زياد  4: متوسط 3: كم  2: هيچ  1مقياس *

 

 ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات ترويجي

(، دوره هاي =25/31CV( نشان مي دهند كه ميزان دسترسي پاسخگويان به دوره هاي ترويجي خانه داري )3نتايج جدول شماره )

 بالاترين( در =38/32CV( و دوره هاي ترويجي درباره تأمين كودهاي كشاورزي )=54/31CVرويجي درباره تأمين بذور مصرفي )ت

اند. اين وضعيت در حالي است كه ميزان دسترسي به دوره هاي ترويجي درباره ميزان دسترسي به خدمات ترويجي قرار گرفته لويتوا

( در =29/43CV( و دوره هاي ترويجي درباره صندوق هاي اعتباري كوتاه مدت )=51/46CV) ارائه تسهيلات توانمندسازي زنان

 اند.ميزان دسترسي به خدمات ترويجي قرار گرفته لويتواپايين ترين 
 

 

 (=n 324ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات ترويجي ) -3جدول 

 رتبه درصد ضريب تغييرات انحراف معيار *ميانگين گويه ها

 1 25/31 95/0 04/3 ترويج خانه داري   ائه برنامه هايار

 2 54/31 88/0 79/2 تامين بذر مصرفي

 3 38/32 80/0 47/2 تامين كود كشاورزي                                                                           

 4 54/40 75/0 85/1 تامين ادوات كشاورزي

 5 29/43 01/1 31/2 ي كوتاه مدتارائه صندوق اعتبار

 6 51/46 00/1 15/2 ارائه تسهيلات توانمند سازي زنان
 : خيلي زياد5: زياد  4: متوسط 3: كم  2: هيچ  1مقياس *

يا  130جي )( به خدمات آموزشي، دسترسي خوبي به خدمات تروي%20/35يا  114(، بيشتر پاسخگويان دسترسي متوسطي )4با توجه به نتايج جدول شماره )

 ( دارند.%50/36يا  118ترويجي ) -( و خدمات آموزشي10/40%
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 (=n 324ترويجي ) -طبقه بندي ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشي -4جدول 
 متغيرها            

 سطوح

 ترويجي -دسترسي به خدمات آموزشي دسترسي به خدمات آموزشي دسترسي به خدمات ترويجي

 درصد فراواني درصد فراواني درصد فراواني

 10/20 65 20/18 59 80/18 61 ضعيف

 80/30 100 80/27 90 20/35 114 متوسط

 50/36 118 10/40 130 40/28 92 خوب

 70/12 41 80/13 45 60/17 57 عالي

 

 ميزان كيفيت خدمات ترويجي از ديد پاسخگويان
(، كيفيت و =37/20CVترويجي ) -اسب بودن زمان اجراي كلاس هاي آموزشي( نشان مي دهند كه ميزان من5نتايج جدول شماره )

ميزان كيفيت خدمات  لويتوا بالاترين( در =98/22CV( و جنسيت آموزشگران ترويجي )=13/22CVمحتواي مواد آموزشي )

قابل اجرا بودن مطالب كلاس ( و ميزان =01/28CVاند. اين وضعيت در حالي است كه ميزان نيازسنجي آموزشي )ترويجي قرار گرفته

 اند.ميزان كيفيت خدمات ترويجي قرار گرفته لويتوا( در پايين ترين =18/25CVها )
 

 (=n 324ميزان كيفيت خدمات ترويجي از ديد پاسخگويان ) -5جدول 
 رتبه درصد ضريب تغييرات انحراف معيار *ميانگين گويه ها

 1 37/20                       77/0                           720/3                مناسب بودن زمان اجراي كلاس              

 2 13/22                      87/0                          93/3 كيفيت و محتواي مواد آموزشي                              

 3 98/22                     80/0                           47/3 جنسيت آموزشگر ترويج

 4 84/23                     88/0                           69/3 استفاده از تکنولوژي روز

 5 60/24                      90/0                           74/3 مدت برگزاري كلاس                                           

 6 18/25                    95/0                           3/ 67 جرا بودن مطالب كلاس ها                                 قابل ا

 7 01/28                     93/0 3/ 32 نيازسنجي آموزشي
 : خيلي زياد5: زياد  4: متوسط 3: كم  2: هيچ  1مقياس *

 

 ترويج كشاورزي -ان در دسترسي به خدمات آموزشيموانع و مشكلات پاسخگوي
(، خانه داري و =91/22CVترويجي ) -( نشان مي دهند كه كمبود انگيزه براي شركت در دوره هاي آموزشي6نتايج جدول شماره )

ويان به ميزان موانع و مشکلات دسترسي پاسخگ لويتوا بالاترين( در =58/24CV( و حجم بالاي كارها )=02/23CVبچه داري )

( و تبعيض جنسيتي =15/40CVاند. اين وضعيت در حالي است كه مخالفت پدر و يا همسر )ترويجي قرار گرفته -خدمات آموزشي

(34/38CV= در پايين ترين )اند.ترويجي قرار گرفته -ميزان موانع و مشکلات دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشي لويتوا 
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 (=n 324خگويان در دسترسي به خدمات ترويج كشاورزي )موانع و مشکلات پاس – 6جدول 
 رتبه درصد ضريب تغييرات انحراف معيار *ميانگين گويه ها

 1                   91/22                             77/0                      36/3 كمبود انگيزه فعاليت                                                              

   2                     02/23                           84/0                     63/3 خانه داري و بچه داري

 3                      58/24                          89/0                     61/3 حجم بالاي كار

 4                      72/24                          93/0                     68/3 پايين بودن سطح سواد

 7                       47/26                          85/0                     22/3 مرد بودن مروجان

 8                        92/28                         94/0                      25/3 عدم مشاركت در برنامه ريزي

 9                     15/29                         93/0 19/3                                         كمبود اعتماد به نفس 

 10      28/29                       94/0 21/3                                                   كاربردي نبودن كلاس ها

 11                        77/29                          06/1 56/3                                                                          دور بودن راه

 12                         33/33                          93/0 85/2 نگرش منفي به توانايي زنان

 13                        21/35 1 84/2 ساختار سنتي روستا                                                          

 14                       34/38                           02/1 66/2                                                              تبعيض جنسيتي

 15                  15/40                      06/1 64/2 مخالفت پدر يا همسر
 : خيلي زياد5: زياد  4: متوسط 3: كم  2: هيچ  1مقياس *

 

 ترويجي   -رابطه بين ساير متغيرهاي تحقيق و ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشي
و  <05/0P( و سن )=r 236/0و  <05/0Pكه رابطه ميان ميزان ويژگي هاي روانشناختي )دهد بررسي ضرايب همبستگي نشان مي

039/0- r=درصد،  95توان با اطمينان دار نيست. بنابراين ميترويج معني -( پاسخگويان با ميزان دسترسي آنان به خدمات آموزشي

داري وجود ندارد گونه رابطه معنيترويج هيچ -موزشيقضاوت نمود كه بين متغيرهاي مذكور و ميزان دسترسي آنان به خدمات آ

( استفاده شده است. اين 1382(. قابل ذكر است كه براي توصيف ميزان همبستگي از الگوي ديويس )درويش نيا و صديقي، 7)جدول 

= 49/0تا  3/0= ارتباط ضعيف؛ 29/0تا  1/0= ارتباط ناچيز؛ 09/0تا  01/0و پايين تر= بدون ارتباط؛  08/0باشد: الگو به شرح ذيل مي

 و بالاتر= ارتباط خيلي قوي. 7/0= ارتباط نسبتاً قوي؛ 69/0تا  5/0ارتباط متوسط؛ 

(، ميزان مشاركت 05/0Pو  r=114/0ضرايب همبستگي محاسبه شده براي متغيرهاي ميزان استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعي )

(، ميزان نگرش نسبت به خدمات 01/0Pو  r=238/0ترويجي ) -(، ميزان كيفيت خدمات آموزشي01/0Pو  r=489/0) اجتماعي

 -ترسي آنان به خدمات آموزشي( با ميزان دس01/0Pو  sr=175/0( و سطح تحصيلات )01/0Pو  r=368/0ترويجي ) -آموزشي

داري وجود ترويجي رابطه مثبت و معني -دهند كه بين متغيرهاي مذكور با ميزان دسترسي آنان به خدمات آموزشيترويجي نشان مي

 شوند.دارد و اين روابط با توجه به الگوي ديويس در سطوح ضعيف، متوسط، ضعيف، متوسط، متوسط و ضعيف گزارش مي

( و فاصله محل سکونت تا 05/0Pو  r=-132/0ي پيرسون محاسبه شده براي متغيرهاي تعداد اعضاي خانواده )ضرايب همبستگ

دهند كه ترويجي نشان مي -( با ميزان دسترسي آنان به خدمات آموزشي01/0Pو  r=-470/0نزديکترين مركز خدمات كشاورزي )

داري وجود دارد و اين روابط با توجه به ترويجي رابطه منفي و معني -يرهاي مذكور با ميزان دسترسي آنان به خدمات آموزشيبين متغ

 شوند.الگوي ديويس در سطوح ضعيف، متوسط گزارش مي
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 (=324nترويجي  ) -همبستگي بين ساير متغيرهاي تحقيق و ميزان دسترسي به خدمات آموزشي -7جدول 

 ستگيشدت همب
 سطح

(٠۵/٠) 

 سطح

(٠1/٠) 

سطح معني 

 داري
 متغير ضريب همبستگي

 ميزان استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعي 114/0 * 020/0 - وجود همبستگي ضعيف

 ميزان مشاركت اجتماعي 489/0** 000/0 وجودهمبستگي - متوسط

 ميزان ويژگي هاي روانشناختي 236/0 000/0 وجود همبستگي - ضعيف

 ترويجي -كيفيت خدمات آموزشيميزان  238/0** 000/0 وجود همبستگي - متوسط

 ميزان نگرش نسبت به خدمات ترويجي 368/0** 000/0 وجود همبستگي - متوسط

 سن -039/0 480/0 - - -

 سطح تحصيلات 175/0** 002/0 وجود همبستگي - ضعيف

 تعداد اعضاي خانوار -132/0* 018/0 - وجود همبستگي ضعيف

 فاصله محل سکونت تا مركز خدمات -470/0** 000/0 وجود همبستگي - متوسط

0.01 P **                                                                        0.05 P * 

 

( =t 52/1و  <05/0Pداري بين پاسخگويان مالک و غيرمالک زمين )عنيدهد كه تفاوت ماستيودنت نشان مينتايج حاصل از آزمون تي

( در ارتباط با ميزان استفاده آنان از خدمات =t 03/2و  <05/0Pو پاسخگوياني كه از تسهيلات بانکي استفاده كرده و نکرده اند )

ه بين متغيرهاي مذكور و ميزان دسترسي به توان قضاوت نمود كدرصد مي 95ترويجي وجود ندارد. بنابراين  با اطمينان  -آموزشي

 (.8داري وجود ندارد )جدول گونه رابطه      معنيترويجي هيچ -خدمات آموزشي

 

ترويجي در رابطه با مالکيت زمين و استفاده از تسهيلات بانکي   -بررسي ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشي -8جدول 

(324n=) 

 سطح معني داري tآزمون  ميانگين يفراوان سطوح متغير متغير

 مالکيت زمين
 12/33 105 بلي

52/1 973/0 
 01/32 209 خير

 استفاده از تسهيلات بانکي
 81/32 232 بلي

03/2 044/0 
 28/31 92 خير

 

ترويجي در  -داري بين ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشيدهد كه تفاوت معنينتايج حاصل از آزمون فيشر نشان مي

 95( وجود ندارد. بنابراين  با اطمينان =F 882/0و  <05/0P( و وضعيت شغلي )=F 026/2و  <05/0Pارتباط با وضعيت تأهل )

داري وجود گونه رابطه معنيترويجي هيچ -توان قضاوت نمود كه بين متغيرهاي مذكور و ميزان دسترسي به خدمات آموزشيدرصد مي

 (.9ندارد )جدول 
 

 (=324nترويجي در رابطه با وضعيت تأهل و شغلي  ) -بررسي ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشي -9ول جد

 F آزمون  سطح معني داري
ميانگين 

 مربعات
 متغيرها  مربعات مجموع درجه آزادي

144/0 026/2 

 ها بين گروه 359/151 2 679/75

 ها ميان گروه 703/11990 321 354/37 وضعيت تأهل

 جمع 062/12142 323 

415/0 882/0 

 ها بين گروه 351/66 3 176/33

 ها ميان گروه 710/12075 321 619/37 وضعيت شغلي

 جمع 062/12142 324 
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 ترويجي -كننده ميزان دسترسي پاسخگويان به خدمات آموزشيبينيمدل پيش
-ترويجي از رگرسيون چندگانه به روش رگرسيون گام -ان به خدمات آموزشيبيني ميزان دسترسي پاسخگويبراي پيشدر اين تحقيق، 

استفاده شده است. شايان توجه است كه رگرسيون چندگانه با استفاده از تركيب خطي چند متغير  SPSSافزار گام با استفاده از نرمبه

شوند و يک وارد معادله ميبهترين متغيرها يکآن قوي گام روشي است كه درپردازد. روش گام بهمستقل به پيشگويي متغير وابسته مي

داري به پنج درصد برسد. پس از ورود كليه متغيرهاي مستقل داراي همبستگي يابد كه خطاي آزمون معنياين كار تا زماني ادامه مي

، سطح تحصيلات، ميزان استفاده ترويجي -ميزان مشاركت اجتماعي، ميزان نگرش نسبت به خدمات آموزشي"دار، تنها متغيرهاي معني

درصد از تغييرات متغير  80/34در معادله باقي ماندند. اين متغيرها توانايي تبيين  "از رسانه هاي ارتباط جمعي و تعداد اعضاي خانواده

گرديد كه ميزان ( مشخص βباشند. از طرفي، با بررسي ضرايب استاندارد شده )ترويجي را دارا مي -ميزان دسترسي به خدمات آموزشي

 ترويجي را دارد.  -مشاركت اجتماعي نسبت به ساير عوامل، سهم و نقش بيشتري در تبيين ميزان دسترسي به خدمات آموزشي
 

 (=324nترويجي ) -متغير وابسته : ميزان دسترسي به خدمات آموزشي –ضرايب رگرسيون چندگانه گام به گام  -10جدول 
 B Beta t Sig متغيرهاي مستقل

 000/0 498/8 - 994/11 ثابت عدد

 483/0 440/0 970/8 000/0 (1X) ميزان مشاركت اجتماعي

 140/1 259/0 260/5 000/0 (2Xترويجي ) -ميزان نگرش نسبت به خدمات آموزشي 

 835/0 192/0 778/3 000/0 (3X) سطح تحصيلات

 370/0- 198/0- 932/3- 000/0 (4Xميزان استفاده رسانه هاي ارتباط جمعي ) 

 345/0- 099/0- 048/2- 041/0 (5Xتعداد اعضاي خانوار )

R=590/0 =2R348/0 F= 946/33 P=000/0 

 بحث و نتيجه گيري
ترويجي اين تحقيق با هدف كلي شناسايي عوامل مؤثر بر دسترسي  -با توجه به اهميت دسترسي زنان روستايي به خدمات آموزشي

ترويجي به مرحله تدوين و اجرا درآمد. نتايج تحقيق نشان دادند كه بيشتر  -تان به خدمات آموزشيزنان روستايي استان گلس

ميزان دسترسي پاسخگويان به دوره ( به خدمات آموزشي داشتند. همچنين،  بيشتر %20/35يا  114پاسخگويان دسترسي متوسطي )

قيق نشان دادند كه بيشتر پاسخگويان دسترسي خوبي به خدمات است. ديگر نتايج تح يع دستيو صنا ي، باغبانهاي آموزشي مذهبي

 يجيترو ي، دوره هايخانه دار يجيتروميزان دسترسي پاسخگويان به دوره هاي ( دارند. همچنين، بيشتر %10/40يا  130ترويجي )

جي ارائه شده نشان داد كه تروي -بررسي ميزان كيفيت خدمات آموزشي است. يكشاورز ين كودهايو تأم ين بذور مصرفيدرباره تأم

و  يمواد آموزش ي، محتوايجيترو -يآموزش يكلاس ها يمناسب بودن زمان اجراميزان پبيشترين ميزان رضايتمندي پاسخگويان از 

و  يو بچه دار ي، خانه داريجيترو -يآموزش يشركت در دوره ها يزه براياست. از طرفي، كمبود انگ يجيت آموزشگران ترويجنس

 ترويجي برگزار شده بود.  -كارها مهمترين مسائل و مشکلات پاسخگويان براي شركت در دوره هاي آموزشي يحجم بالا
داري بين ميزان استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعي مانند تلفن همراه، بررسي ضرايب همبستگي نشان دادند كه رابطه مثبت و معني

(، ميزان مشاركت اجتماعي مانند همکاري در 2003؛ حسيني و همکاران، 1374منفرد، تلويزيون، روزنامه و مجلات )موافق يافته هاي 

؛ 1995؛ اسماعيل، 1376؛ روزي طلب، 2011؛ بدرقه و عابدي، 1372مساجد و ستادهاي انتخاباتي )موافق يافته هاي شعبانعلي فمي، 

ترويجي )موافق يافته  -ميزان كيفيت خدمات آموزشي ،(2011؛ آمتا و همکاران، 2005؛ صدف و همکاران، 2003حسيني و همکاران، 

؛ غفاري، 2011؛ آمتا و همکاران، 2005؛ صدف و همکاران، 1387؛ گل محمدي و همکاران، 1376؛ روزي طلب، 1374هاي منفرد، 

؛ 1998 ؛ بامبرگر و بلاكدن،1372ترويجي )موافق يافته هاي شعبانعلي فمي،  -، ميزان نگرش نسبت به خدمات آموزشي2005

( و سطح تحصيلات )موافق يافته هاي بامبرگر و 2000؛ جيگانز و سامانتا، 2011؛ آمتا و همکاران، 2000، گريگوري بوث و همکاران

( پاسخگويان با ميزان دسترسي 2005؛ غفاري، 2011؛ آمتا و همکاران، 2011؛ بدرقه و عابدي، 2006؛ شعبانعلي فمي، 1998بلاكدن، 

ترويجي وجود دارد. بدين ترتيب كه با افزايش و يا كاهش يک متغير، متغير ديگر نيز افزايش و يا كاهش مي  -زشيآنان به خدمات آمو

؛ 1998؛ بامبرگر و بلاكدن، 1995داري بين تعداد اعضاي خانواده )موافق يافته هاي اسماعيل، يابد. از طرفي، رابطه منفي و معني
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( و فاصله محل سکونت پاسخگويان تا نزديکترين مركز خدمات كشاورزي با ميزان 2011؛ بدرقه و عابدي، 2006شعبانعلي فمي، 

ترويجي بدست آمد. بدين ترتيب كه با افزايش و يا كاهش يک متغير، متغير ديگر نيز كاهش و يا  -دسترسي آنان به خدمات آموزشي

يز نشان دادند كه تفاوت معني داري بين ميزان دسترسي افزايش مي يابد. همچنين، نتايج حاصل از آزمون هاي مقايسه ميانگين ها ن

ترويجي در ارتباط با وضعيت تأهل، وضعيت شغلي، وضعيت مالکيت زمين و استفاده از تسهيلات  -پاسخگويان به خدمات آموزشي

 بانکي وجود ندارد. 

اجتماعي، ميزان نگرش نسبت به خدمات ميزان مشاركت "متغيرهاي نتايج حاصل از تحليل رگرسيون چندگانه نيز نشان دادند كه 

درصد از  80/34توانايي تبيين  "ترويجي، سطح تحصيلات، ميزان استفاده از رسانه هاي ارتباط جمعي و تعداد اعضاي خانواده -آموزشي

( مشخص βشده )باشند. از طرفي، با بررسي ضرايب استاندارد ترويجي را دارا مي -تغييرات متغير ميزان دسترسي به خدمات آموزشي

 -گرديد كه ميزان مشاركت اجتماعي نسبت به ساير عوامل، سهم و نقش بيشتري در تبيين ميزان دسترسي به خدمات آموزشي

 ترويجي را دارد. 

 در پايان با توجه به يافته هاي تحقيق توصيه مي گردد كه:

 عاليت هاي اين دو، هم محيط مناسبي براي فعاليت عاملين ترويج مي توانند با برقراري ارتباط بيشتر  با مسجد  و پيوند ف

 بيشتر در زمينه ارتقاء دانش زنان روستايي ايجاد كنند و هم از مسجد به عنوان پايگاه فعاليت استفاده كنند. 

  عاملين ترويج مي توانند روحيه مشاركت زنان روستايي را با جايگزين نمودن آموزش گروهي به جاي آموزش فردي پرورش

 و با ايجاد رقابت سالم دامنه فعاليت خود را گسترده تر كنند. داده

  عاملين ترويج مي تواند با ارائه برنامه هاي فراگير محور مبنا را بر اطلاعات اوليه و دانش بومي زنان روستايي قرار دهند و

حيه و انگيزه خوداتکايي آنان را بدين ترتيب، ضمن تشويق زنان روستايي براي ايجاد ارتباط بين دانش بومي با علم روز، رو

 بالا ببرند.

  .آموزش و پرورش و به خصوص كلاس هاي نهضت سواد آموزي نقش بسزايي در كاهش بي سوادي زنان روستايي دارند

مقتضي است عاملين ترويج با ادامه اين راه و انتقال دانش و تکنولوژي روز به آنان با بالا بردن دانش آنها زمينه ساز توسعه 

ترويجي در گروه هاي مجرا براي افراد با هر سطح  -همه جانبه روستا باشند. لذاتوصيه مي گردد كلاس هاي آموزشي

 تحصيلات برگزار گردد. 

  به دليل استفاده زياد زنان روستايي از تلفن همراه، مي توان پيام هاي ترويجي يا نکات كوچک آموزشي را به صورت پيامک

نان قرار داد. همچنين ارائه اطلاعات به صورت تلفن گويا  در مورد تازه هاي ترويج و تکنولوژي هاي گسترده در اختيار آ

 امکان پذير مي باشد

  توليد برنامه هاي تلويزيوني با جذابيت بالا و خروج از كليشه هاي موجود در مورد آبادي با رعايت زمان مناسب پخش و

 ان روستايي كارساز به نظر مي رسد.همچنين مختصر و مفيد بودن  اطلاعات براي زن
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