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 چکیده

 

کند. سهم بالای بخش کشاورزی در عموم کشورهای در حال توسعه، نقش مهمی در توسعه و رشد اقتصادی بازی می

فت علمی، و افزایش روزافزون تقاضای مواد غذایی کشاورزی از لحاظ اشتغال، ارزش افزوده، صادرات کالاهای غیرنفتی و پیشر

 نیازمند کشاورزی پویا و موفق هاینظام استقرار که دهند می نشان های انجام شدهافزاید. پژوهشبر اهمیت این بخش می

است.  زیکشاور ترویج رسانی خدمات از گیریبهره مستلزم امر این تحقق و است بردارانبهره سوی از عمومی اقبال و آموزش

ها در ارائه مطلوب و مناسب خدمات ترویجی، و عدم گرایش و تمایل دولت به کمبود مالی و نیروی انسانی دولت، نارسایی

سازی ترویج کشاورزی را ضروری ساخته است. بنابراین های نسبتاً محدود در عرصه ترویج، خصوصیصرف منابع و بودجه

ها و راهکارهایی است که منجر به تجدید ، راهبردها، فعالیتهااز مجموعه سیاستگیری سازی ترویج به معنای بهرهخصوصی

ترویج خصوصی در راستای وظایف خود راهکارهای مناسب و شود.  ساختار و سازماندهی مالی و مدیریتی ترویج کشاورزی

خدمات را نیاز دارد. در پایان، با توجه  ها، بازاریابی و سایرها، زیرساخترسانی، مشاوره، تهیه نهادهخاص خود همچون اطلاع

 سازی نظام ترویج کشاورزی، پیشنهاداتی ارائه گردیده است.به نیاز کشور و ضرورت تقویت خصوصی

 

 گذاری.سازی، ترویج، بخش کشاورزی، سرمایهخصوصی واژگان کلیدی:
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 مقدمه
مندی کافی کشاورزان از روش ارتباطی یک سویه در ترویج ایران و عدم بهرههای مرتبط با نظام اداری، مالی و با وجود محدودیت

-های ترویجی از موضوعات بسیار مهم در نظام کشاورزی ایران است )خاتونسازی فعالیتخدمات ترویجی دولتی، چگونگی خصوصی

ه دلیل ناتوانی در انجام کارکردهای محوله و (. لذا خدمات ترویجی که تاکنون به وسیله بخش دولتی انجام گرفته است، ب1384آبادی، 

-ها و کارایی، مورد انتقاد گسترده قرار گرفته و تغییرات اساسی نظیر اصلاح ساختاری، تمرکززدایی و خصوصیفقدان اثربخشی هزینه

 (.1385همکاران، ؛ بهتاش و 1387سازی را در این برهه از زمان برای ترویج کشاورزی ضرورت بخشیده است )لشگرآرا و حسینی، 

ای، سازمانی و یا بین وزارتخانههای پیاپی دورنهای ساختاری در بخش دولتی کشاورزی و ادغامهای مالی و نارساییمحدودیت

رسانی در (. نظام اطلاع1383دار کرده است )صامتی و فرامزپور، پذیری سازمان ترویج نسبت به آموزش کشاورزان را خدشهمسئولیت

ل و تغییر مداوم باید همواره به طور مستقل و تأثیرگذار وارد عمل شود، در غیر اینصورت هرگونه بحران اداری موجب شرایط تحو

گری دولت در امر (. تصدیLabarthe & Laurent, 2013شده خواهد شد )بینیهای ترویجی و آموزشی پیشگسستگی و یا توقف برنامه

های ی، ماهانه و فصلی تحول در کشاورزی مغایرت دارد. بنابراین ضروری است که در استانآموزش و ترویج با ماهیت روزانه، هفتگ

سازی ترویج های معینی برای چگونگی خصوصیمختلف با توجه به شرایط خاص اقلیمی و مناسبات فرهنگی و اجتماعی، چارچوب

 (.1384آبادی، مطالعه و مشخص گردد )خاتون

(. 1383های ترویج دولتی است )صدیقی و بگلریان، وری اندک نظامرزی کشورهای مختلف نشانگر بهرهروندهای موجود در ترویج کشاو

های بیرون از مزرعه و بدون تعامل با کشاورزان است و های ترویجی در محیطدر وهله اول، منشأ تفکر پیرامون پژوهش و فعالیت

دوم اینکه ارتباط یک سویه و بالا به پایین در روند انتقال اطلاعات  موضوعات آموزشی منطبق با نیازهای واقعی کشاورزان نیست.

موجب برقراری ارتباط ناقص بین محقق، مروج و کشاورز شده و زمینه لازم برای بازخورد تفاهمی و ارتباط دوسویه را به حداقل رسانده 

هت تبادل نظر با کشاورزان قابل توجه خواهد بود است. سوم، فقدان عوامل انگیزشی در مروجان و نابهنگام بودن اطلاعات آنان ج

برداری و نگهداری، عدم توجه به رضایتمندی کشاورزان، و روند (. عواملی همچون مدیریت ضعیف و نامناسب بهره1384آبادی، )خاتون

دهد کشاورزان را نشان می های آبیاری بهها در مدیریت دولتی منابع آب، ضرورت واگذاری موفقیت آمیز مدیریت شبکهفرسایشی شبکه

 (.1393نژاد و همکاران، )مرتضی

 فرق مختلف کشورهای در غیردولتی منابع از مالی تأمین و سازیخصوصی به مربوط هایبرنامه و هاسیاست ها،رهیافت اینکه به نظر

 و اقتصادی ساختار نظر از رکشو هر کلی هایویژگی به توجه با نیز خصوص این در شده مطرح توجیهات و هاضرورت کند،می

، راهبردها، اقدامات و راهکارهایی دارد که هااین مطالعه سعی به بررسی مجموعه سیاست .است متفاوت کلان هایسیاست و کشاورزی

 بهبود ساختار و سازماندهی مالی و مدیریتی نظام ترویج کشاورزی را در پی دارند.

 

 ساختار و هدف نظام ترویج خصوصی
-و هدف ترویج، معرفی و رشد تکنولوژی به منظور تدوام توسعه بدون وقفه در امر کشاورزی است. در واقع منظور از خصوصیرسالت 

ها و راهکارهایی است که منجر به تجدید ساختار و سازماندهی مالی و ، راهبردها، فعالیتهاگیری از مجموعه سیاستسازی ترویج، بهره

های های مالی و خدماتی ترویج به سازمانتوان به واگذاری و تفویض مسئولیتد. در این راستا میمدیریتی ترویج کشاورزی گرد

کننده نهادهای کشاورزی و واحدهای های کشاورزان، مؤسسات تولید و توزیعغیرانتفاعی، انتفاعی، غیر دولتی، بخش خصوصی، تشکل

شده از سوی کشورهای متعدد (. لذا تجارب مختلف ارائه1385فر و عربی، تبدیلی و بازاریابی محصولات کشاورزی اشاره نمود )رضوان

ی نهاده، مشاوران خصوصی، های عرضههای گوناگون ترویج خصوصی از جمله ترویج مبتنی بر کالا، نظاممبنی بر بکارگیری رهیافت

های فراوانی را در جهت تقویت و ترمیم ان، ایدهشده بوسیله کشاورزهای ترویجی کنترلهای ترویجی مبتنی بر مخاطبان و سازماننظام

 (.1385رسانی ترویج به انبوه کشاورزان ایجاد کرده است )رضوانفر و عربی، ترویج دولتی و اصلاح ساختار خدمات

رسانی، مجموعه طلبد. منظور از راهکارهای خدماتترویج خصوصی در راستای وظایف خود راهکارهای مناسب و خاص خود را می

رسانی )قیمت محصولات های مختلفی چون اطلاعهایی است که ترویج بخش خصوصی جهت ارایه خدمات در عرصهها و تکنیکروش

-ریزی و اجرای پروژه(، تهیه نهادههای ویدیویی، انتشار مجلات کشاورزی(، مشاوره )برنامهمختلف در بازار، اعتبارات و منابع، تولید فیلم

آلات و فرآوری(، خدمات فنی )آزمایش ها )حمل و نقل، انبارهای سرد، اجاره و تعمیر ماشینکش(، زیرساختها )بذور، کود و آفت
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؛ لشگرآرا 1386گیرد )بهرامی و همکاران، خاک(، بازاریابی )خرید و فروش( و سایر خدمات )محصولات زراعی، دامی و غیره( به کار می

 (.1390؛ تبرایی و همکاران، 1387و حسینی، 

؛ خداپرست و 1389اند )خاکسار آستانه و کرباسی، برخی تجارب که در توسعه نظام ترویج نقش دارند به صورت زیر گزارش شده

 (:Marsh & Pannell, 2000؛ Hunt et al., 2011؛ 1391همکاران، 

 یف نهادهای دولتی های جدید تولید و آموزش کشاورزان از وظاتحقیقات و خدمات ترویجی: توسعه محصولات جدید و روش

 های اجرایی مانند وزارت کشاورزی است.ها و دستگاهمانند دانشگاه

 ها هایی که به توسعه بذور مختلف پرداخته و تأمین کودهای شیمیایی و سموم دفع آفات گیاهی و مانند آننهادها: شرکت

 ساز رشد مواد غذایی بیشتر و بهتر هستند.ورزند، زمینهمبادرت می

 قیمتی مانند تراکتور، کمباین و مخازن ذخیره زراعی: کشاورزان کشورهای توسعه یافته تجهیزات بزرگ و گران تجهیزات

کنند که از نظر مکانیکی چندان برند. اما کشاورزان کشورهای در حال توسعه هنوز از تجهیزاتی استفاده میخاص به کار می

 مدرن نیستند.

 پذیر مانند سبزیجات کاربرد داری، حمل و نقل و کانتینرهایی که برای محصولات آسیبها، تسهیلات انبارها: راهزیرساخت

 های مالی و انسانی دارند.گذاریدارند نقش مهمی در کمک به کشاورزان برای افزایش ظرفیت برآمده از سرمایه

 باید تحت عملیات مختلفی قرار گیرند تا شوند های غذایی و بازاریابی: وقتی مواد غذایی از مزرعه به بازار هدایت میفرآورده

کوشند تا کیفیت کالاهای تولیدی را افزایش دهند، قابلیت استفاده برای انسان را داشته باشند. بسیاری از تولیدکنندگان می

 ند.های خرده فروشی با تنوع بیشتری کالاهای با کیفیت را عرضه نمایتا کشاورزان به درآمدهای بالاتری برسند و مغازه

 

 گرایش کلی ترویج در سایر کشورها
گذاری خود برای آینده، مساعدت بخش کشاورزی بسیاری از کشورهای در حال توسعه را از طریق دولت آمریکا در جریان سیاست

کند. لذا این ها ضروری اعلام کرده و حتی تحقق آن را در سیاست خارجی خود نیز دنبال کرده و میمساعدت بخش خصوصی آن

های فروش برای های مهم بوده و فرصتداند که بخش تولیدات کشاورزی کشورهای در حال توسعه دارای قابلیتشور به خوبی میک

(. لذا چون فرصتی استثنایی و قانونمند برای همکاری بخش 1391ها وسیع و در حال گسترش است )خداپرست و همکاران، آن

های کشاورزی، خدمات ترویجی، وزارت زیادی کسب کرده و از این رو دانشکدهخصوصی با دولت آن فراهم شده است، منفعت 

اند تا کیفیت غذایی و ایمنی آن را ها را پوشش دادهبندی، و مانند آنای از تولیدکنندگان، بازاریابان، صنایع بستهکشاورزی همگی شبکه

شده تری را برای کاهش قیمت تمامایمن کنند و شرایط راحت های اقتصادی راوری را بیافزایند، محیط فعالیتبالا ببرند، بهره

های خصوصی و عمومی (. در بسیاری از کشورها ترویج کشاورزی درگیر ترکیبی از فعالیتHunt et al., 2014محصولات فراهم آورند )

های به طور مثال در فرانسه اتاقاست. بدین ترتیب چندین ترکیب از ترتیبات مختلف اعتبار و ارائه ترویج کشاورزی وجود دارد. 

شوند که بر اساس حق عضویت کشاورز برای عضویت و خدمات اطلاع رسانی کشاورزی به عنوان مؤسسات خصوصی در نظر گرفته می

-نکند )خاتوها مساعدت میهای عملیات و برنامهنماید، در عین حال دولت فرانسه کمک مالی قابل توجهی را برای هزینهفعالیت می

 (.1384آبادی، 

شود و همیشه انتظار های ترویجی جزء وظایف دولت محسوب میامروزه در بسیاری از کشورهای در حال توسعه از جمله ایران، فعالیت

های ترویج دولتی در دهد که سیستمبر این است که ترویج از طریق نهادهای دولتی ارائه گردد. در صورتیکه ادبیات تحقیق نشان می

(. 1385اند )رضوانفر و عربی، برداران مواجه بودهگذاری، ضعف توسعه تکنولوژیک و عدم مشارکت بهرهبه شدت با کمبود سرمایه جهان،

در اکثر کشورها، ضرورت راهبردی برای ایجاد بستر لازم جهت تکامل تدریجی ترویج محسوس است. این استراتژی باید اقدامات لازم را 

صوصی و بالا بردن سطح همکاری آن در ترویج، همزمان با گرفتن مسئولیت از بخش دولتی انجام دهد. در برای افزایش نقش بخش خ

 ,Poulton & Macartneyاند )یافته بخش وسیعی از خدمات ترویجی خود را خصوصی کردههای اخیر تعدادی از کشورهای توسعهسال

2011.) 
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سازی خرید های ترویجی نیستند و برای فرهنگعملاً قادر به پرداخت هزینه از سوی دیگر، در ایران قشر عمده کشاورزان سنتی

دست به های ترویج دولتی را با کوچک ساختن ساختار آن کاهش داد و به کشاورزان تهیتوان بخشی از هزینهخدمات ترویجی می

(. همچنین در 1384آبادی، ت نمود )خاتونهای گوناگون هم چون تعیین سهم مشخص ماهیانه از خدمات ترویجی، یارانه پرداخشکل

های تمرکززدایی در بخش ها بسیار مؤثر است. سیاستسازی ترویج، تحولات ساختاری بخش اقتصاد بر سایر بخشروند خصوصی

 های آموزشی و ترویجی فراهم ساخته است )شهیدی زندی وسازی فعالیتاقتصادی، اجتماعی و سیاسی شرایط لازم را جهت خصوصی

 (.1385بخشی جهرمی، 

 

 گذاری خصوصی در بخش کشاورزیاهمیت سرمایه
کنندگان، تهدیدهای زیست محیطی، امنیت غذایی، نیازهای معیشتی نیازهای جدید و رو به رشدی )مانند مسائل مرتبط با مصرف

خته است. به طور کلی دو مسئله مهم های بعدی را فراهم ساکشاورز، تلاش برای ابراز عقیده و غیره( وجود دارد که زمینه نوآوری

( مسئله پوشش: ضرورت جوابگویی به نیازهای متعدد کشاورزان در حال 1کند؛ ناپذیر میضرورت استفاده از ترویج خصوصی را اجتناب

ع مالی، و نارسایی جدی مناب ( مسئله منبع: محدودیت2ها محروم از دریافت خدمات مؤثر ترویجی هستند. افزایش که اکثریت آن

 (.1384آبادی، ها و مؤسسات ترویج دولتی )خاتونامکانات، تجهیزات، و پرسنل سازمان

در کشورهای در حال توسعه افزایش نرخ تورم و بیکاری و نرخ رشد جمعیت و همچنین کاهش نرخ رشد اقتصادی می تواند موجب 

پذیری در سیستم مالی و دادن نقش کالا و عوامل تولید، انعطاف کاهش سطح زندگی شود. نظام متکی به بازار از طریق آزادسازی بازار

کند مؤثرتر به بخش خصوصی در فعالیت های اقتصادی زمینه را جهت دستیابی به تولید و نرخ رشد اقتصادی بالاتر و رفاه ایجاد می

ن اقتصادی، از جمله تولید و اشتغال، حائز گذاری به دلیل تأثیر بر متغیرهای کلا(. در این رابطه، سرمایه1381)ترکمانی و باقری، 

تواند گذاری در بخش کشاورزی، به دلیل افزایش پیوسته تقاضا برای موراد غذایی و دیگر محصولات کشاورزی، میاهمیت است. سرمایه

 (.1387موجب رشد تولید و اشتغال در این بخش شود )موحدی و همکاران، 

در کشورهای در حال توسعه، نبود مبنای نظری پویا، ساختارمند و مطابق با اصول علمی در این از دیگر مشکلات مهم ترویج کشاورزی 

زمینه است. ضعف مکتب فکری و مبانی نظری ترویج کشاورزی باعث شده است که ترویج نمود مناسبی نداشته باشد )احمدوند و 

ثباتی قیمت آن و بالا بودن ابستگی شدید به درآمدهای نفتی و بیگذاری به دلیل و(. در ایران موضوع سرمایه و سرمایه1384همکاران، 

-های مختلف از جمله بخش کشاورزی، نوسانگذاری در بخشریسک، همواره با مشکلات فراوانی همراه بوده و به همین دلیل سرمایه

لف اقتصادی به درآمدهای نفتی و های مخت(. از سوی دیگر، نظر به وابستگی بخش1382های شدیدی داشته است )شاکری و موسوی، 

ای دارد )هژبرکیانی و علیزاده جانویسلو، گذاری بخش خصوصی و جذب و هدایت آن اهمیت ویژهکاهش درآمدهای نفتی، سرمایه

1379.) 

شد در بحث تأمین آب، انتقال مدیریت آبیاری به بخش خصوصی پیامدهایی نظیر کاهش مشکلات کم آبی، تأمین آب در طول مراحل ر

-برداری بهینه از منابع آب و افزایش درآمد و عملکرد، افزایش بهرهگیاه، افزایش عملکرد محصولات و مازاد عرضه آب و در نتیجه بهره

وری زمین، افزایش تراکم کشت، کسب اطمینان کشاورز از نظر تأمین غذا و درآمد، کاهش وری محصولات کشاورزی، بهبود بهره

-های اقتصادی، توزیع عادلانه آب و کاهش فقر، کاهش هزینهقتصادی مردم، افزایش تولید محصولات و فعالیتمهاجرت، بهبود شرایط ا

برداری و نگهداری و پرسنلی، افزایش روحیه همکاری و تعاون بین کشاورزان و کشاورزان و دولت، افزایش احساس مسئولیت های بهره

؛ Wijesundara et al., 2007ها و توزیع بهتر آب را در پی دارد )بیاری و حفاظت از آنو مالکیت کشاورزان نسبت به استفاده از شبکه آ

Balderama et al., 2007 ،1390؛ تبرایی و همکاران.) 

 

 سازی ترویجمطالعات انجام شده روی نقش خصوصی
ها دریافتند که نرخ تورم و ارزش گذاری خصوصی در بخش کشاورزی را بررسی نمودند. آن( موانع سرمایه1383صامتی و فرامزپور )

گذاری گذاری خصوصی در بخش کشاورزی بودند که در این میان حساسیت سرمایهافزوده مهمترین عوامل تأثیرگذار بر سرمایه

سازی ترویج کشاورزی از دیدگاه ( ابعاد خصوصی1384آبادی )خصوصی نسبت به ارزش افزوده بیش از سایر متغیرها بود. خاتون
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ناسان و مروجان کشاورزی را مطالعه نمود. وی مشاهده کرد که خدمات ترویجی خصوصی در بین کشاورزان با درآمد بالا نسبت کارش

های دفع آفات، های خصوصی ترویجی در زمینهکشاورزان با درآمد پایین از استقبال بیشتری برخوردار است. همچنین اولویت فعالیت

-جات و صیفیزاریابی محصولات کشاورزی مشاهده شد. نتایج ایشان نشان داد که تولیدکنندگان میوهفنی و مکانیزاسیون، زراعت و با

جات آمادگی بیشتری برای خرید خدمات ترویجی خصوصی از خود دارند و بین ترویج خصوصی از یک طرف و درآمد واحد تولیدی و 

های مختلف تگی مثبت بالایی وجود داشت. نهایتاً از میان گزینهسطح آگاهی کشاورز و احساس نیاز فوری کشاورز از طرف دیگر همبس

های مختلف برای چگونگی دایر نمودن خدمات برای ساختار ترویج خصوصی بیشترین امتیاز را تعاونی ترویج و آموزش و از میان گزینه

 (.1384آبادی، های تولیدی کشاورزی به خود اختصاص داد )خاتونترویج خصوصی، بیشترین امتیاز را ایجاد تعاونی

های ترویجی امور دام کشور را از دیدگاه متخصصین ترویج مطالعه کردند. سازی فعالیت( امکان خصوصی1386رضوانفر و همکاران )

باشد و بهتر است که ترویج ها گزارش کردند که جایگزینی کامل ترویج خصوصی با ترویج دولتی در زیربخش امور دام امکانپذیر نمیآن

هایی نظیر خصوصی در کنار ترویج دولتی و در جهت حمایت از آن عمل نماید. همچنین تحقیق آنان نشان داد که با بکارگیری روش

های غیردولتی، ارائه خدمات آموزشی و ترویجی به های مردمی و سازمانویجی و آموزشی توسط تشکلتأسیس واحدهای خدمات تر

های آموزشی و سازی فعالیتتواند به تحقق بخشیدن خصوصیای میهای خدمات مشاورهاندازی پایگاهبری و نیز راهصورت سهم

 (.1386ترویجی در زیربخش امور دام کمک نمود )رضوانفر و همکاران، 

 خصوصی و دولتی ترویج ادارات رسمی کارشناسان و مدیران دیدگاه از خصوصی ترویج هایشرکت (، عملکرد1386بهرامی و همکاران )

 سابقه زراعی، زمین مالکیت میزان بین که داد نشان تحقیق این از حاصل ها مطالعه نمودند. نتایجشرکت این پوشش تحت روستاییان و

 داری معنی رابطه ترویج هایشرکت عملکرد به نسبت آنان دیدگاه با ترویجی هایفعالیت در روستاییان شارکتم میزان و کشاورزی

 رابطه خصوصی ترویج هایشرکت عملکرد به نسبت دولتی ترویج اندرکاران دست دیدگاه و تحصیلات سطح بین همچنین. داشت وجود

 .(1386داشت )بهرامی و همکاران،  وجود داریمعنی

 هایشاخص بر زراعی زمین مساحت و ماشین از خصوصی و خدماتی برداریبهره هاینظام (، تاثیر1387وحدی و همکاران )م

 دارمعنی اثر اقتصادی وریبهره بر ماشین از برداریبهره نظام نوع ها گزارش کردند کهکلزا را بررسی نمودند. آن محصول مکانیزاسیون

 صورت به هاآن از استفاده و شخصی طور به آلاتماشین و ادوات خرید کلزا، محصول تولید برای نظر ردمو منطقه در واقع در و نداشت

 دارمعنی درصد یک سطح در وریبهره بر زراعی زمین مساحت اما. نکرد ایجاد اقتصادی وریبهره میزان در تفاوتی اجاره، با خصوصی

 بر برداریبهره نظام نوع اثر تحقیق ایشان در. یافت افزایش داریمعنی طور به وریبهره زراعی، زمین مساحت افزایش با طوریکه به شد

 و محصول تولید از حاصل کل درآمد افزایش باعث داریمعنی طور به خصوصی برداریبهره نظام ولی نشد دارمعنی تولید کل هزینه

 (.1387 شد )موحدی و همکاران، خدماتی برداریبهره نظام به نسبت آن علمکرد

-(، راهکارهای مناسب خدمات رسانی ترویج خصوصی از دیدگاه کارشناسان ترویج را بررسی کردند. نتایج آن1387لشگرآرا و حسینی )

های ترویجی ترین راهکارهای خدمات رسانی ترویج خصوصی از دیدگاه کارشناسان ترویج به ترتیب اولویت، سازمانها نشان داد که مهم

(. نتایج تحقیق محمودگردی و همکاران 1387باشد )لشگرآرا و حسینی، ران خصوصی و دادن یارانه به کشاورز میکشاورزان، مشاو

گذاری در بخش کشاورزی تأثیر منفی داشته مدت، بر سرمایه(، نشان داد که نرخ واقعی ارز و نااطمینانی آن در بلندمدت و کوتاه1390)

از این بوده که افزایش اعتبارات اعطایی و رشد قیمت محصولات کشاورزی موجب گسترش  است، و همچنین بررسی سایر عوامل حاکی

 گذاری خصوصی شده است.و تشویق سرمایه

های کشاورزی و دولت ای نشان دادند که ضعف درک متقابل و توأم با همکاری بین بنگاه( در مطالعه1391خداپرست و همکاران )

ها، بخش خصوصی بیشتر های عملیاتی آنگذاری و برنامههای کلیدی رفع موانع تولید و سرمایهژیباعث شده است که در کلیه استرات

از حد تعادلی از دولت انتظار کمک داشته باشد. عوامل مؤثر در موفقیت انتقال مدیریت شبکه آبیاری به بخش خصوصی توسط 

های مالی ترین عوامل مؤثر شامل اعطای تسهیلات و حمایتکه مهمها نشان داد ( بررسی شد. نتایج آن1393نژاد و همکاران )مرتضی
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ها در دولت، میزان تخصص کارشناسان شبکه آبیاری، مشخص بودن اهداف و نحوه اداره تشکل، اعتماد به روستائیان و دخالت دادن آن

 (.1393نژاد و همکاران، آلات بودند )مرتضیها و ماشینامور، گسترش فناوری

Hunt et al. (2014) اند که پیامدهای کاهش سرمایهها بیان داشتهتغییرات نظام تحقیق، توسعه و ترویج استرالیا را بررسی نمودند. آن-

-های سنتی بخش دولتی به دستگاهاند که بایستی مدلگذاری در بخش توسعه و ترویج کشاورزی بسیار خطرناک است و گزارش کرده

 بالاخص واگذاری مالکیت به خود صنایع صورت پذیرد.پذیری بالاتر و های با انعطاف

 

 توصیه های مبتنی بر نتایج مطالعات پیشینها، بحث و یافته
های مفید مجهز نماید، موفقیت بیشتری کسب های کم هزینه و مهارتتر و مؤثرتر به فناوریکشوری که بتواند تولیدکنندگان را سریع

پذیری، و پاسخگویی ها، و کارایی بیشتر، مسئولیتوجود ارتباطات مناسب، مؤثر بودن هزینه خواهد کرد. بدین منظور، عواملی نظیر

-(. بنابراین، وظیفه اصلی بخش دولتی بایستی به سیاست1384کنند )احمدوند و همکاران، ترویج کشاورزی اهمیت راهبردی پیدا می

ئی ترویج به عهده بخش خصوصی ذی صلاح واگذار گردد )شهیدی دهی، نظارت و ارزشیابی محدود شود و امور اجراگذاری، خط مشی

 (.1385زندی و بخشی جهرمی، 

انداز و انباشت سرمایه توسط بخش خصوصی، ثبات در سطح کلان اقتصاد با فراهم آوردن شرایط مناسب های تشویق پسیکی از راه

(. بنابراین افزایش اعتبارات اعطایی و رشد Balderama et al., 2007گذاری است )های بلندمدت و تصمیمیات سرمایهبرای اجرای طرح

(. 1390گذاری خصوصی خواهد بود )محمودگردی و همکاران،های مناسب گسترش و تشویق سرمایهقیمت محصولات کشاورزی از راه

کشاورزی، متوسط درآمد سازی نظام ترویج ترین متغیرهای اثرگذار بر نگرش کشاورزان به خصوصیطبق مطالعات انجام شده، مهم

سازی ترویج کشاورزی مورد اند که برای توسعه خصوصیماهیانه، سابقه آشنایی با خدمات ترویجی و سطح سواد کشاورز گزارش شده

 (.1390توجه قرار گیرند )رزاقی بورخانی و اسدی، 

 اند:رسانی ترویج خصوصی بدین شرحبنابراین راهکارهای خدمات

های های غیردولتی برای ارائه خدمات به گروههای خصوصی داوطلب یا سازمانبر مخاطبان: سازمانرسانی مبتنی خدمات -

 (.1387شوند )لشگرآرا و حسینی، هدف معین ایجاد و اداره می

گذاری محصول به باشد و هزینه آن را از طریق قیمتترویج مبتنی بر کالا: بخش خصوصی مسئول تأمین کلیه خدمات می -

 گردد.یم از کشاورزان دریافت میطور مستق

های کشاورزی مورد فروش، آموزش، نظام عرضه نهاده: بخش خصوصی عمدتاً در مورد چگونگی استفاده صحیح از نهاده -

 کند.توصیه و مشاوره فنی ارائه می

 گیرند.مشاوران خصوصی: مروجان خصوصی در قبال مشاوره با کشاورزان، مستقیماً از آنان پول می -

کنند، یا شود و اعضاء در قبال دریافت خدمات هزینه پرداخت میهای ترویجی کشاورزان: توسط کشاورزان کنترل میانسازم -

 (.1384گیرند )فرخی و صدیقی، ها از هر دو واحد تولیدی مالیات میاینکه سازمان

 شود.الزحمه دریافت میرسانی مبتنی بر کارمزد: از کشاورزان عمده در قبال ارائه خدمات ترویجی، حقخدمات -

های مربوط به تهیه کنند، مروج کلیه فعالیتروش کشت سهمی: مروج و کشاورز اقدام به کشت سهمی در مزرعه کشاورز می -

 (.Saravanan, 2001کند )گیرد و در قبال آن سهمی از محصول را دریافت مینهاده و غیره را بر عهده می

شود پردازد و بقیه را دولت متقبل میمتی از هزینه خدمات ترویج خصوصی را خود میدادن یارانه به کشاورز: کشاورز قس -

(Anderson & Feder, 2004.) 

کند روش بازیافت هزینه: در این روش ترویج به صورت دولتی باقی مانده و در ازای خدمات از کشاورزان هزینه دریافت می -

(Schulpen & Gibbon, 2002.) 

 گردد.های ترویجی دولت به موجب قراردادی به بخش خصوصی واگذار مییتروش قراردادی: فعال -
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 گیرینتیجه
 اخیر هایسال فناوری در هایپیشرفت و مالی، و اقتصادی هایسیاست و راهبردها جهانی، سطح در سیاسی جدید هایگیریجهت

 هایانجمن بیشتر مشارکت و هاگیریتصمیم در تمرکززدایی دولتی، بخش خدمات کاهش نظیر ایعمده تحولات آمدن پدید سبب

 و ابتکارات تشویق و جهان از وسیعی بخش در بازار بر مبتنی اقتصاد بیشتر یافتن مشروعیت خصوصی، بردارانبهره هایتشکل و محلی

 تاثیر تحت گوناگون صور و ابعاد در را ترویج آن تبع به و کشاورزی بخش خود نوبه به تحولات این. است گردیده خصوصی هایفعالیت

ها، رسانی، مشاوره، تهیه نهادهترویج خصوصی در راستای وظایف خود راهکارهای مناسب و خاص خود همچون اطلاع .است داده قرار

رسانی مبتنی بر رسانی ترویج خصوصی، خدماتها، بازاریابی و سایر خدمات را نیاز دارد. از جمله راهکارهای خدماتزیرساخت
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