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 و منابع اطلاعاتی روستاییان شهرستان مراغه هارسانهتحلیل جنسیتی سطح استفاده از 

 
 3اصل رضانژادالبنین ، ام2، علی شمس1حلیمه رزمی

 

 چکیده

 

ها و منابع اطلاعاتی نقش مهمی در توسعه پایدار جوامع روستایی ایفا کرده و متناسب با نیازها و عوامل متعدد رسانه     

ریزی هایی با همدیگر دارند. هرگونه برنامهن و مردان روستایی در دسترسی و استفاده از این منابع اطلاعاتی تفاوتدیگری زنا

باشد. لذا این تحقیق توصیفی پیمایشی با هدف های جنسیتی میدر این خصوص نیازمند شناخت وضعیت موجود و تفاوت

طلاعاتی روستاییان انجام شد. جامعه آماری تحقیق زنان و مردان های و منابع اتحلیل جنسیتی سطح استفاده از رسانه

 گیرینمونه طریق از و مردان روستایی زنان از نفر 448 کوکران فرمول از استفاده با روستایی شهرستان مراغه بود که

 طریق از آن روایی که بود ایساخته محقق پرسشنامه تحقیق ابزار. شدند واقع مطالعه مورد و انتخاب تصادفی یاچندمرحله

های ترکیبی برای شاخص 9/0کرونباخ بزرگتر از  آلفا ضریب محاسبه آزمون وپیش انجام با و دیتائ موضوعی متخصصان

های جمعی و سایر منابع که زنان و مردان روستایی مورد مطالعه از رسانه داد نشان تحقیق نتایج. شد داده تشخیص مناسب

باشد. مهمترین منبع اطلاعاتی میکنند و در کل سطح استفاده مردان بیشتر از زنان استفاده می یاطلاعاتی فردی در حد کم

ها باشد. بین زنان و مردان در میزان دریافت اطلاعات در تمامی رسانهبا استفاده بیشتر هر دو گروه، همسایگان و بستگان می

دار در سطح یک درصد وجود داشت. سطح دریافت اطلاعات ت معنیو منابع اطلاعاتی مورد استفاده به غیر از همسایگان تفاو

 داری داشت. با متغیرهایی مانند تحصیلات، درآمد و بعد خانوار  رابطه مثبت و معنی
 

 ها، روستاییان، اطلاعاتارتباطات بین فردی، تحلیل جنسیتی، رسانه کلمات کلیدی:
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 مقدمه
ترین وجه تمایز توسعه پایدار از تعاریف قبلی توسعه بوده و در تعریف ها در فرایند توسعه، مهماد و گروهدرگیر کردن تمامی افر      

نقش محوری و حیاتی در توسعه جوامع گانه قدرت است که یکی از عوامل سهاطلاعات  شود.توسعه محسوب می محور انسانجدید 

رای تبادل اطلاعات است و افزایش سریع و گسترش جمعیت انسانی در سراسر تمدن بشری مرهون ارتباطات ب(. 1394دارد )مظفری، 

ناپذیر هر موجود زنده ارتباطات جزء جدایی ،گریدعبارتبه. (Sen et al., 2016) ی ارتباطی را برانگیخته استهارسانهجهان نیاز به 

 ارتباطات روستایی، توسعه محرک عوامل و اجزا ترینمهم از یکی( و 1392صادقی و همکاران،و  Sen et al., 2016)اجتماعی است 
 تغییر ایجاد سبب توسعه عرصه با سلطه بر ارتباطی، و اطلاعاتی هایفناوری و جمعی هایرسانه شامل ارتباطی هایاست. فناوری

ابزار انتشار اطلاعات  .(1391)کلانتری و همکاران،شود روستایی می نواحی ساکنان میان در مطلوب رفتاری و اجتماعی، اقتصادی

 هادادهی پیچیده و متغیر از کالاها، ابزارها و خدمات برای تولید، توزیع، فرآیند کردن و انتقال امجموعه ی اطلاعاتی و ارتباطیهایفناور

ی هارسانهدر  افزارنرمو  افزارسختی، خدمات کامپیوتری، ونیزیتلوکه شامل ارتباطات از راه دور، پخش رادیویی و  باشندیمو اطلاعات 

 در ارتباطی و فرایند زنجیره خود در ، افراد میان ارتباط ایجاد بر علاوهو ( 1389)شعبانعلی فمی و همکاران،  شودیمالکترونیکی نیز 
  (.1391هستند )کلانتری و همکاران،  مؤثر پیوند ایجاد

سایر  باارتباطات گسترده  سبببه  که توسعه استحالخش کشاورزی موتور اصلی رشد و توسعه اقتصادی در کشورهای درب     

نیا، )حاجی رستملو و عارف اقتصادی با رشد خود زمینه تولید ثروت، ایجاد بازار و ارزآوری و رشد صنعت را فراهم نماید یهابخش

انسانی و انتقال فناوری و (. ترویج کشاورزی یکی از ضروریات بخش کشاورزی است. نقش اولیه ترویج کشاورزی، توسعه منابع 1392

های اساسی برای دستیابی به توسعه پایدار کشاورزی است. ارتباطات یکی از شرطاطلاعات در بخش کشاورزی است و از پیش

ی نوین گرفته تا تسهیلگری هایفناورکارکردهای ترویج کشاورزی است. ترویج هر هدفی که در بخش کشاورزی داشته باشد از انتقال 

 ترویج (.1392ی محلی، برای تحقق اهداف خود نیاز به ابزار قوی ارتباطات دارد )شعبانعلی فمی، هاسازمانها و د تشکلدر ایجا

 دانش نظام در که نقشی تعدد علت به دیگر طرف از و کشاورزان، میان بسیار اطلاعات مبادله به وابستگی علت به طرفکی از کشاورزی

 و روستایی جامعه در یاژهیو ریتأث تواندمی که است شده شناخته اطلاعات فناوری تمرکز حوزه یک نوانعبه دارد؛ کشاورزی اطلاعات و

ها در رسانههایی جهت ایجاد ارتباطات است. بنابراین داشتن ارتباطات نیازمند رسانه .(1390)سروش مهر  باشد داشته کشاورزی توسعه

( و در 1394ای داشته )مؤیدی و حیاتی، هگسترد های مختلف اقتصادی، نقشبخشترویج کشاورزی و پیشرفت  ژهیوبهکشاورزی و 

کنند )سرادی پور در میان مردم روستایی نقش مهمی ایفا می ستیزطیمحایجاد آگاهی و اطلاعات مربوط به فناوری و منابع طبیعی و 

 (. 1392و همکاران، 

ی فراوانی هایدگیچیپ. امروزه محیط پیرامون نامندیموابط عصر ارتباطات عصر حاضر را به سبب سرعت گرفتن و شبکه ای شدن ر    

)شهبازی و همکاران، باشدیم(. رسانه وسیله انتقال اطلاعات 1387)آقایی، کندیمبه اطلاعات را مشکل  واسطهیبدارد که دسترسی 

متکی به  زیهر چمختلف زندگی، تجربه انسانی بیش از  به ابعاد هاآنو ورود  هارسانه( و در عصر پیچیده  امروزی و با گسترش 1389

 در توسعه و زندگی تغییرات در مهمی نقش ها(،اطلاعاتی )رسانه و ارتباطی وسایل امروزه(. 1390رسانه است )بهار و حاجی محمدی، 
 بر همگان حاضر حال در براین،بنا ،دهدیم نشان را خود بلندمدت در و است تدریجی مذکور، تغییرات .دارد شهری و روستایی مناطق

دارند )کلانتری و همکاران،  اذعان آن، حدود و ضعف و شدت از جدا اجتماعی، هایدگرگونی و تغییرات ایجاد در هارسانه تأثیر و نقش

ی مختلف هاروهگ، گریدعبارتبههای مختلف اجتماعی مورد توجه قرار گرفته است. از جهات گوناگون و در میان گروه هارسانه .(1391

 کهییازآنجا(. 1391)کلانتری و همکاران،  اندخوردهها پیوند ی با رسانهاگونهبهاجتماعی بنابر متغیرهای مختلف اجتماعی، فرهنگی 

 وظایف نیترمهمشکاف دیجیتالی بین شهر و روستا یکی از  پر کردن، کنندیمبیشتر مردم آسیا و اقیانوسیه در مناطق روستایی زندگی 

 (.1394ی جامعه اطلاعاتی است )رضائی و شبیری، سوبهی شده و دهجهتدر جهت خلق جامعه و مردم 

)روزی  بودهجمعیت  مهیدونکننده هر ( تربیت1382و روزی بیدگلی، 1394نیمی از جمعیت جامعه )مظفری،  به عنوان زنان    

در توسعه کشاورزی و روستایی نقش محوری داشته  . زنان ( 1394)مظفری،  ایفا می کنندای در جامعه ( و نقش عمده1382بیدگلی، 

 مسئله(. امروزه مشارکت زنان در توسعه پایدار نه یک Singh et al., 2015کنند )پای مردان در کارهای کشاورزی فعالیت میو پابه

ی به توسعه پایدار روستایی به ابیدسترای اختیاری بلکه یک امر ضروری است. توسعه منابع انسانی، عامل کلیدی و از الزامات مهم ب

ی نادیده گرفته ریگمیتصمسهم زنان در بخش کشاورزی از لحاظ عملیات و ، وجودنیباا(. ولی 1391رود )فتوتی و همکاران، شمار می
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فرآیند توسعه است.  شرط تحقق توسعه پایدار حضور و مشارکت واقعی فعال زنان و مردان در درواقع. (Sharma et al., 2014)شودیم

در جریان  هاآنلازم برای حضور  سازی زنان مقدمههاست و توانمندحضور و مشارکت واقعی زنان وابسته به توانمندسازی آن دیتردیب

ه ها جایگاهای آنان از رسانهمتغیرهایی است که در تحلیل مخاطبان و استفاده نیترمهمجنسیت ازجمله (. 1394توسعه است )مظفری، 

های مزرعه و خانوار کشاورزان و منابع اطلاعاتی از جمله مسائل بررسی تأثیر ویژگیبنابراین (. 1391خاصی دارد )کلانتری و همکاران، 

های گیری از فناوریریزان و مسئولین امر جهت ارتقای پذیرش کشاورزان و روستائیان در بهرهتواند راهنمای برنامهمهمی است که می

 (. 1394ای کارآمدسازی فرآیند تولید باشد )گلباز و همکاران، نو در راست

 در خصوص موضوع تحقیق مطالعات متعدیی صورت گرفته است که به برخی از این مطالعات اشاره می شود  

ان بر مقدار های ارتباطی میان فردی انگورکار( در پژوهش خود با عنوان تأثیر کسب اطلاعات از کانال1394گلباز و همکاران )     

توان رفتار کشاورزان در مورد مصرف صحیح کود را از های شهرستان خرمدره به این نتیجه رسیدند که میصحیح کود در تاکستان

از  گرفتهانجامگری دولت و کسب اطلاعات از کارشناسان جهاد کشاورزی شهرستان، بازدیدهای طریق متغیرهای سن باغداران، مداخله

های کشاورزی و کشاورزان نمونه و باتجربه تبیین نمود، بنابراین رفتار کشاورزان رج از روستا، فروشندگان سموم و نهادههای خاتاکستان

 تواند متأثر از منابع اطلاعاتی رسمی و غیررسمی باشد.می

گاه مخاطبان به این نتیجه ی کشاورزی از دیدونیزیتلوی هابرنامه( در پژوهش خود با عنوان اثربخشی 1394مؤیدی و حیاتی )     

در بین منابع کسب اطلاعات کشاورزی مخاطبان در  ونیزیتلوها بودند و برداران جزء مخاطبان این برنامهرسیدند که درصد کمی از بهره

 جایگاه چهارم قرار دارد.

ی کارشناسان جهاد کشاورزی و یاب( در پژوهش خود با عنوان بررسی عوامل مؤثر بر رفتار اطلاع1394موسوی و همکاران )     

شهر به این نتیجه رسیدند که سه منبع اطلاعاتی کارشناسان، کتب فارسی، ای کشاورزی شهرستان مشگینهای خدمات مشاورهشرکت

و های آموزش ضمن خدمت، کتابخانه محل کار و تلویزیون سه مجرای مهم های اینترنتی هستند. دورههای علمی و فنی و پایگاهگزارش

 روند.ها به شمار میارتباطی آن

( در مطالعه خود با عنوان بررسی نقش زنان در ترویج کشاورزی و تأثیر آن بر توسعه روستایی به این نتیجه 1392اکبری و غلامی )     

 دارند.ی ترویجی و آموزشی در جهت توسعه کشاورزی و روستایی هاکلاسی بیشتری جهت شرکت در مندعلاقهرسیدند که زنان 

ی با تأکید بر طیمحستیزی هایآگاههای جمعی در ارتقا ( در پژوهش خود با عنوان نقش رسانه1392پور و همکاران )سرادی     

های مورد استفاده در روستاها بوده ترین رسانهرادیو یکی از قدیمی نکهیبااتوسعه پایدار در میان مردم روستا به این نتیجه رسیدند که 

 5/52ابزار اطلاعات توسط  عنوانبه نظرصاحبو سخنرانی افراد  ونیزیتلوزه جایگاه خود را تا حد زیادی از دست داده است. ولی امرو

ابزار اطلاعات  عنوانبههای رادیویی و روزنامه را از افراد از برنامه کدامچیهشود. همچنین درصد از افراد ترجیح داده می 5/47درصد و 

در نهایت به این کردند. ی میاطلاعیبهای جدید در حفظ منابع طبیعی اظهار درصد افراد از فناوری 70دهند. ار نمیمورد استفاده قر

 تواند نقش مهمی را برای پر کردن شکاف میان علم و جامعه را بازی کند. های اطلاعاتی میکاناله نتیجه رسیدند ک

کنند بیان می 2013ی مخابرات درباره شکاف جنسیتی در سال المللنیبسایت اتحادیه ( به نقل از 1392ی و همکاران )نورخواجه      

 .کنندیمکه مردان بیشتر از زنان از اینترنت مصرف 

ی آبخیزداری به این نتیجه رسیدند هاپروژه( در پژوهش خود با عنوان مشارکت مردم روستایی در 1392مهردوست و همکاران )      

و  ونیزیتلوهای آبخیزداری از های آموزشی و ترویجی مرتبط با طرحن اطلاعات خود را از طریق مشاهده برنامهکه اکثر پاسخگویا

صحبت و کسب اطلاع از دوستان و آشنایان و کمترین میزان اطلاعات را از طریق ارائه اطلاعات و آموزش از طرف بخش خصوصی و 

 د.آبخیزداری داشتن در خصوصمطالعه نشریات ترویجی 

ای در ایران به این نتیجه رسیدند ( در پژوهش خود با عنوان سنجش تأثیر جنسیت بر مصرف رسانه1391کلانتری و همکاران )      

در نوع رسانه مورد استفاده در  -به استثنا اینترنت، که همانند اکثر نقاط جهان تحت سلطه مردان قرار دارد –جنسیت  درمجموعکه 

 ای باشد.از منظر مصرف رسانه کمدستتواند دال بر برابری جنسیتی در ایران، شود که میمحسوب نمی نندهکنییتعایران عاملی 

های ارتباطی به میزان ( در مطالعه خود به این نتیجه رسیدند که بیشتر کشاورزان از منابع اطلاعاتی و کانال1391رضوانفر و همکاران )

های ارتباطی مورد استفاده برای کسب اطلاعات در خصوص راهکارهای ابع اطلاعاتی و کانالبندی منتکنند و اولویکم استفاده می

 های رادیویی است.آلودگی خاک، به ترتیب عبارت از تجارب قبلی، ارتباط با سایر کشاورزان و برنامه
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کار شهرستان تربت جام به این نتیجه ( در پژوهش خود با عنوان عوامل مؤثر بر دانش کشاورزان زعفران1390فعلی و همکاران )     

 06/42درصد( از منابع اطلاعاتی در رابطه با محصول زعفران در سطح ضعیف و  9/57رسیدند که میزان استفاده اکثریت کشاورزان )

ندارد و درصد در سطح متوسط رو به بالا قرار دارند. خدمات ترویجی نقش مهمی در انتقال اطلاعات به کشاورزان در این منطقه 

ترویجی خود قرار دهند. رهبران محلی -مسئولان ترویج کشاورزی منطقه نتوانستند کشاورزان را تحت پوشش خدمات آموزشی

 باشد.ترین منابع اطلاعاتی کشاورزان در زراعت زعفران میاهمیتهای ترویجی کمترین و فیلممهم

های جمعی به تیابی به توسعه پایدار روستا با تأکید بر نقش محوری رسانه( در مطالعه خود با عنوان دس1388رحمانی و بوذری )     

ی در افزایش آگاهی اقتصادی روستاییان در روستاهای استان قزوین علیرغم جمعارتباطاین نتیجه رسیدند که کارکرد وسایل 

ار دارد و مرکزیت با ارتباطات میان فردی و ها در حاشیه قرهای نسبتاً مناسب ارتباطی و دسترسی به رسانهبرخورداری از زیرساخت

روستاییان  اولاًآور باشد. چرا که تواند تعجبنمی مسئلهاین  آمدهدستبههای شفاهی است. هرچند که بر اساس یافته صورتبهگروهی 

ون توجه به نیاز روستاییان و عدم بد غالباًهیچ نقشی ندارند و ثانیاً کارشناسان مربوطه،  هاآنها و محتوای در تهیه و تولید برنامه

استفاده  رقابلیغپردازند که اکثراً برای روستاییان نامأنوس و ها میهای محیط روستایی به تهیه و تولید برنامهشناخت کافی از ویژگی

زار و ... از تعاملات فردی و برداری از زمین، باهای جدید تولید و بهرهکسب آگاهی از شیوه منظوربهباشد. به همین خاطر روستاییان می

، رادیو، تلفن و .... برخلاف ونیزیتلوها همچون تعاملات فردی، سایر رسانه رازیغبهبرند. )بیشترین استفاده را می مروجانارتباط با 

 امأنوس است.هایی از قبیل اینترنت و ماهواره نیز برای کشاورزان ننمایند. نقش رسانهانتظار، نقش بسیار ضعیفی را ایفا می

های داری با فعالیتهای جمعی همبستگی معنیکنند که دسترسی به رسانه( گزارش می1387جهانگیری و لهسایی زاده )     

 اقتصادی زنان روستایی دارد.

Alemu (2015در پژوهش خود با عنوان نابرابری جنسیتی در استفاده از خدمات ترویج کشاورزی در شمال غرب اتیوپی بیان ) یم

که در سطح جهانی زنان روستایی جایگاه خاصی در تقسیم کار کشاورزی و روستایی دارند. ارائه خدمات ترویجی برای زنان  دارند

روستایی جهت توسعه کشاورزی ضروری است و به این نتیجه رسیدند که زنان در مقایسه با مردان خدمات ترویجی کمتری دریافت 

 .کنندیم

Singh et al. (2015 ،در تحقیق خود با عنوان فاکتورهای تأثیرگذار در مشارکت، تجربه کشاورزی، وضعیت اقتصادی، مشارکت ترویج )

 منابع اطلاعاتی رابطه همبستگی مثبت با سطح مشارکت دارد.

امه ریزی در با توجه به اینکه شهرستان مراغه یکی از قطبهای مهم تولید باغی و زراعی در کشور محسوب میشود لذا هر گونه برن

ژوهش بررسی هدف این پ   خصوص توسعه روستایی نیازمند شناسایی منابع اطلاعاتی مورد استفاده روستاییان این شهرستان می باشد.

. هدف دیگر تحقیق باشدیمی و سایر منابع اطلاعاتی جمعارتباطی هارسانهی روستاییان شهرستان مراغه از مندبهرهمیزان استفاده و 

 .باشدگروه مردان و زنان می دو ی بینمندبهرهی میزان استفاده و اسهیمقانسیتی و تحلیل ج
 

 

 روش شناسی
ها از نوع تحقیقات توصیفی)غیرآزمایشی( و از نظر میزان کنترل تحقیق حاضر از لحاظ هدف کاربردی، از نظر نحوه گردآوری داده      

علمی متخصص در ای بود که روایی آن از طریق نظرات اعضای هیئتمه محقق ساختهابزار تحقیق پرسشنا متغیرها از نوع میدانی است.

-پرسشنامه خارج از نمونه 30آزمون )توسعه روستایی تأیید شد. برای تعیین پایایی با انجام پیشو  های ترویج و آموزش کشاورزیرشته

بخش  دو. پرسشنامه از ترکیبی مورد استفاده بدست آمدبرای دو شاخص  9/0بزرگتر از ی اصلی( و محاسبه ضریب آلفای کرونباخ 

رسانه . بخش دوم میزان استفاده پاسخگویان از اختصاص داشتهای اقتصادی و اجتماعی ویژگی به بررسی تشکیل شده بود. بخش اول

سنجید. زیاد( میاستفاده  =4 تا = عدم استفاده0سطحی ) 4را با استفاده از طیف های ارتباطی و نیز منابع اطلاعاتی فردی و جمعی 

خانوار  22564سازمان آمار  1392طبق سرشماری سال که  جامعه آماری تحقیق کل خانوارهای روستایی شهرستان مراغه بودند

تعداد خانوار به عنوان چارچوب نمونه گیری مدنظر قرار گرفت و از هر خانوار یک نفر . می کردندروستایی در این شهرستان زندگی 

عنوان نمونه طبق فرمول کوکران بعد از انجام مطالعه مقدماتی و لحاظ کردن انحراف معیار نفر به 448درمجموع ب و مطالعه شد. انتخا

نفر مرد روستایی انتخاب و  224نفر زن و  224ای تصادفی گیری چندمرحلهمتغیر وابسته تحقیق مشخص شد. با استفاده از روش نمونه

 ،(مرکزی و سراجو)بخش دو شامل شهرستان این مرکز آمار ایران، 1392سال  تقسیمات کشوریبر اساس  مورد مطالعه واقع شدند.
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. باشدمی آبادی 178 و( چای غربیناز و قوریسراجوی شمالی، سراجوی جنوبی، سراجوی شرقی، سراجوی غربی، قره) دهستان شش

های سراجوی شمالی و سراجوی غربی از ش سراجو و دهستاندرمجموع چهار دهستان یعنی سراجوی شرقی، سراجوی جنوبی از بخ

در  وانتخاب  یتصادف صورتبه چندین روستا . در مرحله دوم از داخل هر دهستاننددیانتخاب گرد یتصادف صورتبخش مرکزی به

تا تعداد مشخص شده مردان هر روس ی متناسب با تعداد خانوارهای روستاییتصادف یاطبقه یریگبر اساس نمونه نیز آخر و مرحله سوم

 توصیفی بخش دو در Excel و SPSS  20افزارنرم از پرسشنامه هایداده وتحلیلتجزیه ند. برایقرار گرفت و مورد مطالعهانتخاب و زنان 

 .گردید استفاده استنباطی و
 

 

 و بحث هاافتهی
بود.  سال( 73/45سال و مردان 44/43یانگین سنی زنان  سال ) م 2/12سال با انحراف معیار  54/44میانگین سنی پاسخگویان       

درصد سواد خواندن و نوشتن داشتند؛  7/28و  سوادیبدرصد  7/28درصد( پاسخگویان در حد کم و ابتدایی بود ) 5/57تحصیلات اکثر )

بودند و  سوادیبپاسخگویان درصد  5/47درصد سواد خواندن و نوشتن داشتند. از بین زنان پاسخگو  34و  سوادیبنه درصد مردان 

 بود.  میلیون تومان 24/15. میانگین درآمد خانوار پاسخگویان (درصد سواد خواندن و نوشتن داشتند 8/31

 

 : شاخصهای آماری استفاده از رسانه های ارتباطی توسط زنان و مردان روستایی1جدول 

 مردان زنان  کل پاسخگویان رسانه

 انحراف معیار میانگین انحراف معیار نگینمیا انحراف معیار میانگین

 85/0 68/1 70/0 62/0 94/0 15/1 ملیی ونیزیتلوهای دیدن برنامه

 88/0 20/1 27/0 08/0 86/0 64/0 یاماهوارهی هابرنامهدیدن 

 85/0 12/1 16/0 02/0 82/0 57/0 های رادیوشنیدن برنامه

 DVD 45/0 70/0 02/0 00/0 89/0 77/0و  CD صورتبه هالمیفمشاهده 

 78/0 81/0 00/0 00/0 68/0 40/0 مطالعه نشریه/بروشور چاپی/کتابچه/کتاب

 77/0 65/0 00/0 00/0 63/0 32/0 جمعی SMSدریافت پیامک یا 

 76/0 62/0 09/0 00/0 62/0 31/0 اینترنت و ایمیل

 (3(، زیاد )2ی یا متوسط )تا حدود(، 1(، کم )0مقیاس سنجش: هیچ )

 

. که در راستا با نتایج حاصل از باشدیمی جمعی در حد کم هارسانهمیزان دریافت اطلاعات روستاییان از  1ی جدول هاافتهبا توجه به ی

های مختلف . با توجه به نتایج حاصل از تحقیق میزان دریافت اطلاعات مردان از رسانهباشدیم( 1391تحقیق رضوانفر و همکاران )

ی هابرنامه. دیدن کنندیمی است که همه پاسخگویان بیشترین میزان اطلاعات را از آن دریافت ارسانه ونیزیتلوست. بیشتر از زنان ا

منابع اطلاعاتی هستند که به ترتیب  ونیزیتلوبعد از  DVD و   CDیهاقالبها در های رادیو و مشاهده فیلمی و شنیدن برنامهاماهواره

را دارند. استفاده از اینترنت، دریافت پیامک و تلفن همراه و مطالعه  هاآندریافت اطلاعات از  روستاییان بیشترین ارتباط و

ها دارند. مواد نشریه/بروشور چاپی و کتاب منابعی هستند که روستاییان مورد مطالعه کمترین میزان تعامل و دریافت اطلاعات را با آن

های مختلف کشاورزی در کارتن و عنوان راهنمای استفاده محصولات و نهادهاست که بهچاپی مورد استفاده اکثر کشاورزان بروشورهایی 

مندی روستاییان از مطبوعات و ( در مطالعه خود با عنوان بهره1386سام آرام )شود. در این راستا بندی این مواد قرار داده میبسته

ویژه در خانوارهای کشاورزی روستایی موجب نگ شفاهی بهنقش آن در توسعه روستایی به این نتیجه رسیدند که حاکمیت فره

داشته باشند و  ونیزیتلوهای شنیداری و دیداری مثل رادیو و مندی بیشتری به استفاده از رسانهشود که روستاییان آمادگی و علاقهمی

 (. 1386دهند )سام آرام، های کتبی از قبیل روزنامه، مجله و کتاب از خود نشان علاقه کمتری به استفاده از رسانه

باشد. ی چاپی میهارسانههای سمعی و بصری بیشتر از میزان استفاده روستاییان از رسانه 1با توجه به نتایج حاصل از جدول       

ن سواد نشأت گرفته از سطح پایی تواندیمی است که کمترین استفاده را برای روستاییان دارد که این امر ارسانهاینترنت و ایمیل 

اینترنت که  کنندیم( گزارش 1391باشد. در این راستا کلانتری و همکاران )های  لازم اطلاعاتی و ارتباطی روستاییان و نبود زیرساخت
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 مناطق در شایسته طوربه هنوز دارد، توسعه در تأثیرگذاری که  نقش وجود با و دارد فراوانی مصرف شهرها در هنوز ایران، در و ایمیل

در  ICTهای اصلی توسعه ( محدودیت1389. همچنین در این راستا صرامی و بهاری )شودمورد استفاده واقع نمی ایران تاییروس

های مخابراتی عنوان کردند. استفاده از های شخصی، عدم آشنایی روستاییان با کاربری رایانه و فقدان زیرساختروستاها را فقدان رایانه

برند و هزینه ترویجی است که زنان روستایی مورد مطالعه هیچ بهره از آن نمیهای ارتباطی بسیار خوب و کمهتلفن همراه یکی از رسان

و همکاران  4های خدماتی است؛ در این راستا رحماناین یافته نشأت گرفته از عدم دسترسی زنان به گوشی تلفن همراه و پوشش

به جهت اهداف مختلف از قبیل مدیریت مزرعه و غیره دسترسی کمتری به موبایل ( گزارش کرده است که زنان نسبت به مردان 2016)

 دارند.

 

 شاخصهای آماری استفاده از منابع اطلاعاتی مختلف توسط زنان و مردان روستایی: 2جدول 

 مردان   زنان کل پاسخگویان منبع اطلاعاتی

انحراف  میانگین

 معیار

انحراف  میانگین

 معیار

 انحراف میانگین

 معیار

 87/0 20/1 49/0 16/0 87/0 68/0 ها و محصولات کشاورزیفروشندگان و خریداران نهاده

 84/0 52/1 13/0 01/0 96/0 7/0 جهاد کشاورزی سازمان کارشناسان

 88/0 44/1 76/0 5/1 82/0 4/1 همسایگان و آشنایان

00/0 88/0 68/0 کارشناسان مرکز خدمات جهاد کشاورزی  00/0  36/1 80/0 

 (3(، زیاد )2ی یا متوسط )تا حدود(، 1(، کم )0مقیاس سنجش: هیچ )

. روستائیان )کل می باشدمیزان دریافت اطلاعات روستاییان از منابع اطلاعاتی فردی در حد کم همانطوریکه مشاهده می شود،     

دانش بومی است که  صورتبهه بیشتر ک داشتندپاسخگویان( بیشترین تعامل و دریافت اطلاعات را از همسایگان و آشنایان 

. بین مردان و زنان از لحاظ سطح دریافت اطلاعات تفاوت وجود دارد زنان و مردان شودیمو نسل به نسل انتقال داده  نهیسبهنهیس

از مردان بیشتر  که سطح دریافت اطلاعات زنان از همسایگان و آشنایان کنندیمبیشترین اطلاعات را از همسایگان و آشنایان دریافت 

به غیر از همسایگان و آشنایان میزان دریافت اطلاعات مردان بیشتر از زنان است.  2در جدول  شدهاشارهاست. در سایر منابع اطلاعاتی 

لات و محصو هانهادهروستاییان بیشترین میزان دریافت اطلاعات را به ترتیب از فروشندگان و خریداران  ،بعد از همسایگان و آشنایان

( گزارش کردند که 1394جهاد کشاورزی داشتند. در این راستا گلباز و همکاران ) کارشناسان مرکز خدمات و سازمان کشاورزی، 

 اداره -شهرستان جهاد کارشناسان مشاوره، خدمات خصوصی هایشرکت کارشناسان از را اطلاعات کسب بیشترینکشاورزان به ترتیب 

 دانشگاهیان و یپزشکاهیگ یهاکینیکل کارشناسان از اطلاعات کسب کهیدرحال داشتند، شهرستان یکشاورز جهاد مروجان -یباغبان

( ترتیب منابع دریافت اطلاعات کشاورزان مورد مطالعه را سایر 1394ی و حیاتی )دیمؤای دیگر همچنین در مطالعه بود. کم بسیار

های خصوصی، مزارع نمایشی، نشریات ها و کلینیک، شرکتونیزیتلوهای ترویجی، کشاورزان، کارشناسان جهاد کشاورزی، آموزش

ی ترویجی ترتیب هاتیفعالجلسات و      کند.های تلفن همراه عنوان میها، ماهواره، رادیو، پیامکآموزشی ترویجی، اینترنت، نمایشگاه

 ,.Jaffaar et al)های مدرن در میان کشاورزان است داده شده توسط کارکنان میدانی ترویج کشاورزی ابزار مفیدی برای انتشار تکنیک

کشاورزی و زندگی روستایی از  نهیدرزمهیچ اطلاعاتی  کارشناسانکه زنان روستایی شهرستان مراغه به جهت عدم تعامل با این  (2016

 ه اند.آنان دریافت نکرد
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 گروه زنان و مردان دو های مختلف درت اطلاعات از رسانهبرای مقایسه میزان دریاف (t): نتایج آزمون مقایسه میانگین 3جدول 
 t Sig منابع اطلاعاتی/ رسانه های ارتباطی

 00/0 50/15 ها و محصولات کشاورزیفروشندگان و خریداران و دلالان نهاده

 36/0 91/0 سایگان و آشنایانهم

00/0 51/26 کارشناسان کشاورزی جهاد کشاورزی  

00/0 38/25 کشاورزیمرکز خدمات کارمندان   

00/0 20/14 ملیی ونیزیتلوهای دیدن برنامه  

00/0 18/18 ایهای ماهوارهدیدن برنامه  

00/0 88/18 شنیدن برنامه رادیو  

DVD 40/16 00/0و  CD صورتبهها مشاهده فیلم  

00/0 45/15 مطالعه نشریه/بروشور چاپی/کتابچه/کتاب  

00/0 54/12 جمعی SMSدریافت پیامک یا   

00/0 96/11 اینترنت و ایمیل  

 

منبع اطلاعاتی همسایگان و آشنایان در میزان استفاده و دریافت اطلاعات  رازیغبهبین زنان و مردان  3با توجه به جدول       

 درصد وجود دارد. یک در سطح  داریمعنتفاوت  هارسانهاز همه 

 

 با متغیرهای مورد مطالعهاز رسانه و منابع اطلاعاتی بین فردی  اتهمبستگی میزان دریافت اطلاع ضریب: نتایج 4جدول 

 نوع ضریب r Sig متغیرهای تصادفی مورد مطالعه

 اسپیرمن 15/0 06/0 سن

 اسپیرمن 00/0 **-30/0 درآمد

 اسپیرمن 03/0 *-10/0 بعد خانوار

 اسپیرمن 00/0 **42/0 تحصیلاتسطح 

 درصد 99و  95ی در سطح اطمینان داریمعن*و** 

 

( نشان دارد که بین میزان دریافت 4نتایج آزمون همبستگی بین میزان دریافت اطلاعات با متغیرهای مورد مطالعه )جدول      

وجود دارد. میزان  داریمعندرصد رابطه همبستگی مثبت و  99اطمینان  یک درصد با اطلاعات و تحصیلات پاسخگویان در سطح

درصد  99و با درآمد خانوار در سطح اطمینان  داریمعندرصد رابطه منفی و  95عد خانوار در سطح اطمینان دریافت اطلاعات با متغیر ب

 وجود دارد. داریمعنرابطه منفی و 
 

 

 ی و پیشنهاداتریگجهینت

های و رسانهارتباطات یکی از ضروریات زندگی بشر است. بخش کشاورزی به سبب تنوع و پیچیدگی که دارد نیازمند ارتباط       

ی انتقال اطلاعات هالهیوسها های جدید بین کنشگران و ذینفعان مختلف بخش کشاورزی است. رسانهارتباطی برای انتقال یافته

ها نقش مهمی در انتقال اطلاعات دارد. روستاییان به نسبت مناطق شهری دسترسی هستند که کارایی و میزان استفاده از رسانه

های اطلاعاتی دارند و یک شکاف دیجیتالی بین مناطق شهری و روستایی وجود دارد. علاوه بر شکاف و رسانهکمتری به اطلاعات 

های مختلف شکاف جنسیتی  وجود دارد. شکاف جنسیتی میزان روستا، در دسترسی و میزان استفاده از رسانه شهر ودیجیتالی بین 

ها مختلفی از قبیل عوامل فرهنگی، اجتماعی، اقتصادی و ناکارآمدی برخی از رسانه ها در روستاها برگرفته از عواملاستفاده از رسانه

 باشد. می

که برگرفته  باشدیمبه نتایج تحقیق میزان دریافت اطلاعات مردان و زنان روستایی شهرستان مراغه در حد کم  با توجهدر حالت کلی 

ی هابرنامهی مناسب و هارساختیزی عوامل بیرونی از قبیل نبود از یکسری عوامل شخصی پاسخگویان از قبیل تحصیلات و برخ

.زنان با توجه به محدودیت فرهنگی اعتماد به باشدیمی مرتبط و مناسب با زندگی روستایی و بخصوص زنان روستایی رساناطلاع
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کارشناسان ترویج و رزی از قبیل ی کشاورساناطلاعو مردان دسترسی کمتری به کارمندان و کارشناسان مختلف نهادهای  هابهیغر

زیربط به حضور کارشناسان خانم در مراکز خدمات جهاد کشاورزی توجه ی هایزیربرنامهکه در  شودیمدارند لذا پیشنهاد  مروجان

ی رساناطلاعی هایزیربرنامهکه  شودیمی دیجیتال از قبیل تلفن همراه و رایانه توصیه هارسانهبا توجه به دسترسی کمتر زنان به شود. 

این رسانه ها در اولویت قرار نگیرد و در صورت امکان ابتدا زمینه استفاده این رسانه ها در سطح برای زنان روستایی شهرستان مراغه 

و  هر گونه برنامه های توانمندسازی شودیمی اکثر زنان پیشنهاد سوادکمی و سوادیبتوجه به  زنان روستایی فراهم شود. همچنین با 

همچنین سعی شود که این برنامه ها  آگاهی رسانی برای زنان روستایی از طریق رسانه های دیداری بخصوص تلویزیون صورت بگیرد. 

به زبان محلی باشد و در صورتی که این برنامه ها به زبان محلی نباشد با دوبلاژ برنامه های مهم در ارتباط با توانمندسازی از طریق 

 ان اقدام شود. صدا و سیمای است
 

 منابع 

، شماره 56، دوره های ارتباطیپژوهش .ها در مدیریت بحرانهای مطرح درباره نقش رسانه. نقد و بررسی نظریه(1387. )د.س ،آقایی

 . 7-27، صص 15

دافند غیرعامل در کنفرانس پیی. آن بر توسعه روستا ریکشاورزی و تأث جینقش زنان در ترو یبررس(. 1392اکبری، م.، و غلامی، م. )
 .1392، قشم، آبان بخش کشاورزی

نشریه زن در  .بازرگانی تلویزیون یهایتلویزیون: قرائت زنان از آگه یها. مخاطبان و برنامه(1390. )ع ،حاجی محمدی .، وبهار م
 .43-72، صص 4، شماره، 9، دوره توسعه و سیاست

، شماره 12دوره  ،توسعه و یکشاورز اقتصاد نشریه .افزایش اشتغال کشور یرگذا. ارتباطات بین بخشی و هدف(1383. )ب ،بیدآبادی

 . 107-135، صص 46

مجله (. مطالعه موردی: زنان روستایی استان فارس). نقش زنان روستایی در اقتصاد خانواده (1387. )ع ،زادهلهسایی .، وج ،جهانگیری
  . 93-117، صص 1، شماره2، دوره مطالعات اجتماعی ایران

اولین همایش سراسری کشاورزی و  .اهمیت بخش کشاورزی در رشد و توسعه اقتصادی (.1392) .و مصطفی ع .،حاجی رستملو, ب
و انجمن حمایت از طبیعت  ستیزطیمنابع طبیعی پایدار، تهران، موسسه آموزش عالی مهر اروند، گروه ترویجی دوستداران مح

 html1446_01NACONF-01NACONF-http://www.civilica.com/Paper. . قابل دستیابی از: ایران

نشریه زن در  .. سنجش رابطه شکاف دیجیتالی و توانمندی زنان شهر شیراز(1391. )شاورزی س.، و کم ،, کریمی.ب ی،نورخواجه
 . 21-38، صص 1شماره ، 12توسعه و سیاست، دوره 

: موردی یمطالعه جمعی هایرسانه محوری نقش بر تأکید با روستا پایدار توسعه(. دستیابی به 1388) .س ،بوذری ، وع. ،رحمانی فضلی

 .101-120، صص 14، شماره 7، دوره فصلنامه جغرافیا و توسعه. قزوین استان روستاهای

ارتباطی  یهااز منابع اطلاعاتی و کانال کارانی(. بررسی عوامل مؤثر بر استفاده سبز0132. )، فشفیعی و رضوانفر, ا., هاشمی, ف., 

، 1، شماره 43، دوره تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران. جهت پیشگیری از آلودگی خاک )مطالعه موردی شهرستان ری
 .27-37صص

، 1، شماره 40، دوره فصلنامه روستا و توسعه آن در توسعه روستایی. روستاییان از مطبوعات و نقش یمندبهره (.1386)ع. ،آرامسام

 . 216-177صص 

بر توسعه  دیبا تأک یطیمحستیز یدر ارتقا آگاه یجمع یهانقش رسانه. (1392ع. ) صالحی، حاجیو ، .ح ،مدی ، کاک.پور، ع سرادی 

 .1392آبان  9همدان  ،ایران ستیزطیمحی هاپژوهشهمایش ملی . مردم روستا انیدر م داریپا

اولین ی. کشاورز داریپا توسعه یسوبه پیشروری جهت کشاورزی ترویج شده فراموش گزینه بومی، (. دانش1390سروش مهر، ه. )
 .1390، دانشگاه پیام نور استان خوزستان، خرداد همایش ملی راهبردهای دستیابی به کشاورزی پایدار

های کاربریِ فناوری اطلاعات در امور (. تحلیل جنسیتیِ مهارت1389. )، ع.، بیژنی، ماسدی و .،شعبانعلی فمی, ح., فلاح حقیقی, ن

 .75-96، صص 4، شماره 8، دوره زن در توسعه و سیاستن. ترویج کشاورزی استان گیلا
 پیام نور. دانشگاهانتشارات ، تهران ی.کشاورز. اصول ترویج و آموزش (1392شعبانعلی فمی، ح .)

http://www.civilica.com/Paper-NACONF01-NACONF01_1446.html
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در آموزش مسائل محیط زیستی از دیدگاه  یجمعارتباط یها. مطالعه نقش رسانه(1394. )ب ،زندی و .،م.س ،, شبیری.ط ،شهبازی

 .95-104، صص 65، شماره 17، دوره  ستیزطیمح تکنولوژی و علوم .معلمان مدارس راهنمایی شهرستان سرپل ذهاب

در آگاهی و پیشگیری از ایدز در بین  یجمعارتباط یها(. نقش رسانه2139خ. )، احمدی و صادقی لواسانی نیا, ن., صدقی جلال, ه.,

 .123-136، صص 21، شماره 8، دوره یامطالعات رسانه. دانشجویان

، شوشتر واحد اسلامی آزاد دانشگاه اجتماعی علوم تخصصی فصلنامه .در توسعه روستایی ICT نقش (.1389) ع. ،بهاری .، وح ،صرامی

 .129-153، صص 9شماره 

(. تبیین نقش مشارکت زنان روستایی در توسعه روستایی )مطالعه موردی 1391. )، مغنیانو  .،زاده, سسلمان م، فتوتی, ه., برادران,

 .677-699، صص4، شماره 43، دوره تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران ش.ور شهرستان شوودهستان شا
جام درباره (. عوامل مؤثر بر دانش کشاورزان زعفران کار شهرستان تربت1390یذری, م. )چ ، و.راد, غفعلی, س., حسینی, ف., پزشکی

 .347-356، صص 3، شماره 42، دوره تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران. اصول علمی و صحیح کشت زعفران
سعه روستایی: بررسی و تبیین ارتباط بین توسعه محور، محور تو یانهادهای رسانه (.1385) ط. ،دل اربطانیروشن .، وآ ،قلی پور

، صص 4، شماره9فصلنامه روستا و توسعه، دوره  .تلویزیونی شبکه استانی و توسعه روستایی در استان اردبیل یهاسازگاری برنامه

176-137 . 

های )تحلیل ثانویه دادهای در ایران (. سنجش تأثیر جنسیت بر مصرف رسانه2013کلانتری, ع., حسنی, ح., علیپور درواری, ا. )

 .79-99، صص4، شماره 10، دوره زن در توسعه و سیاست .پیمایشی ملی

توسعه  .ها در مناطق شهری و روستایی ایرانای استفاده از رسانه(. تحلیل مقایسه2013و. ) ،حسنی و کلانتری, ع., رستمعلی زاده, ا.,
 .121-138، صص 2، شماره 4، دوره (شهری-محلی )روستائی

انگورکاران بر مقدار  یفرد انیارتباطی م یهاکسب اطلاعات از کانال ری(. تأث2015. )، غمجردی و ، ا.،گلباز, س.ش., کرمی دهکردی

 .167-176، 1، شماره46، دوره حقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایرانت .های شهرستان خرمدرهمصرف صحیح کود در تاکستان

، دوره ایران اجتماعی توسعه مطالعات مجله .جمعی در توسعه پایدار با رویکرد توانمندسازی زنان یها. نقش رسانه(1394. )ا ،مظفری

 .123-137، صص 3، شماره 7

آبخیزداری  یها(. عوامل مؤثر بر سطوح مشارکت مردم روستایی در پروژه1392. )، اکرمی دهکردیع.، و ,مهردوست, خ., شمس

، 44دوره ، تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران .درود فرامان و لعل آباد شهرستان کرمانشاههای آبخیز )مطالعۀ موردی: حوزه

 .399-409، صص 3شماره 

یابی کارشناسان جهاد کشاورزی و (. بررسی عوامل مؤثر بر رفتار اطلاع2015) .صفری, بو موسوی, م., محمدزاده, م., پویا, م., 

، 3، شماره 46، دوره تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزی ایران .شهرنیی شهرستان مشکای کشاورزخدمات مشاوره یهاشرکت

 .559-568صص 

مجله . مخاطبان: مورد مطالعه استان فارس دگاهیاز د یکشاورز یونیزیتلو یهابرنامه یاثربخش یابیارز(. 1394مؤیدی، م.، و حیاتی، د. )
 .165-181، صص 2شماره ، 11، دوره علوم ترویج و آموزش کشاورزی ایران
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