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 دهکیچ

 یدانشگاه تهران بود. جامعه یشاورزکان یدانشجو ینیارآفرکبا نگرش به  ین هنجار اجتماعیب یهدف این تحقیق بررسی رابطه

ل کیتش 1395-96 یلیدانشگاه تهران در سال تحص یشاورزک یدهکارشد دانشیارشناسکان ینفر از دانشجو 450ق را یتحق یآمار

گیری تصادفی ساده به عنوان نمونه انتخاب و روش نمونه SPSS Sample Powerافزار نفر با استفاده از نرم 138دادند که یم

یت اعتماد قابلپرسشنامه با نظرسنجی از متخصصان و  نامه استفاده شد. روایی صوریها از پرسشداده یشدند. برای گردآور

با  ین هنجار اجتماعینشان داد ب یل همبستگیتایید شد. نتایج تحل( 79/0و  77/0) یبیترت یهای پژوهش با محاسبه آلفاسازه

 وجود دارد.  یداریمثبت و معن یدرصد رابطه یکدر سطح  ینیارآفرکنگرش به 

 

  .یشاورزک، ینیارآفرک، نگرش، یهنجار اجتماع :یدیلکواژگان 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:mrezaei398@gmail.com


 

 2 

The Relationship between Social Norm and Agricultural Students' Attitude towards 

Entrepreneurship 

Samira Rahmati1, Masoud Rezaei2 

1) M.A. graduate of educational planning, Islamic Azad University, Karaj branch, Karaj, Iran. 

2) Associate Professor, Agricultural Department, Iranian Institute of Encyclopedia Research, Tehran, 

Iran. 

 

Abstract 

The aim of this research was to investigate the relationship between social norm and agricultural 

students' attitude towards entrepreneurship at University of Tehran. The statistical population of the 

study contained of all M.Sc. students in agriculture faculty of Tehran University in 2016-17 academic 

year (N=450), from which 138 students were selected by using SPSS Sample Power software. Simple 

random sampling was employed in selection of the respondents. A questionnaire was developed to 

gather data. Validity and reliability of the research instrument were confirmed based on the evaluation 

of a panel of experts and ordinal alpha coefficient (0.77 & 0.79), respectively. The finding of correlation 

analysis revealed that there was a positive significant (at 1% significance level) relationship between 

social norm and students' attitude towards entrepreneurship.  

 

Keywords: Agriculture, Attitude, Entrepreneurship, Social norm.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 3 

 مقدمه

کارآفرینی  معتقدندنظران پیچیده است که امروزه توجه زیادی را به خود جلب کرده است و بیشتر صاحب یکارآفرینی یک مفهوم چندبعد

، یالاها و خدمات ضرورکد ی، تولیعیش ارزش منابع طبیند افزاینان در فرایارآفرک. و کارآفرینان سهم به سزایی در توسعه اقتصادی دارند

بد و اییرواج م ینیارآفرکط مساعد باشد یط هستند. اگر محینان محصول محیارآفرک دارند. یه نقش اساسیسرما ییجاجابهجاد اشتغال و یا

ه ک یاز عوامل یکیباشند. یتر ممطلوب ینیارآفرک یها برافرهنگا یجوامع  یافتد. برخیاتفاق نم ینیارآفرکط نامساعد باشد، یچه محچنان

 یهنجارهاقائل است، اشاره دارند.  ینیارآفرک یه جامعه براک یلکهنجارها به ارزش است.  یط دارد، هنجار اجتماعیارتباط تنگاتنگ با مح

   (.Parker, 2009باشند )یم ینیارآفرکورود به  ک( و محرBjerke, 2007شوند )شدن، درونی مییند اجتماعیدر فرا یاجتماع

ل کش کمشتر یها و هنجارهاه ارزشیبر پا یاجتماع یایدنباشند. یتابع هنجارها م هاانسان یاسیو س یاجتماع یاز زندگ یادیبخش ز

است  ینظام اجتماع یک ییهنجار دارا(. Steyaert and Hjorth, 2006نند )کیها فراهم مرفتارها و اقدام یرا برا ییه رهنمودهاکرد یگیم

شوند و یمانند نگاه، منتقل م یلامکریله رفتار غی(. هنجارها اغلب به وسPohja, 2009ار قدرتمند باشد )یتواند بسیم خاصهنجار  یکو 

 یررسمیا غی یتوانند رسمی(. هنجارها مKaasa, 2007ز منتقل شوند )ینقش ن یفات و رفتار الگویها، تشرق داستانین است از طرکمم

اغلب  یررسمیغ یاند. هنجارهاشده یقانون یتاحدود یاعلام شده و به نوع یه به طور عمومکهستند  ییهنجارها یرسم یباشند. هنجارها

   .(Pohja, 2009)باشند یناخودآگاه م

  ,.Kashima et alند )کیم ین رفتار انسان بازییو تب ینیبشینقش مهم در پ ،یشناسدر جامعه یبه منزله مفهوم اصل یامروزه هنجار اجتماع

 یبرا یجانب یموجب آثار منف یاقدامات فرد یژه وقتیبه ورا برعهده دارند و  یاجتماع یزندگل یفه تعدیوظ یاجتماع یهنجارها(. 2013

نه ین زمیدر ا ییفرهنگ جامعه هستند و راهنمار یاز تاث یاسکن هنجارها غالبا انعی(. اColeman, 1990ابند )ییشود، نمود میگران مید

فقط  یم اقتصادیتصم یک(. اتخاذ Khalili, Zali and Kaboli, 2015ت برخوردار است )یفرهنگ از مطلوب یکدر  یزیه چه چکهستند 

 یه افراد در آن زندگک یاامد توسط جامعهیا پی یم اقتصادیتصم یکه ک یه به روشکندارد، بل یزان تلاش افراد بستگیو م یبه درآمد مال

ن نوع نگاه یحاصل ا یاجتماع یه هنجارهاک( Giannetti and Simonov, 2004دارد ) یز بستگیرد نیگینند، مورد توجه قرار مکیم

 باشند. یم

به عنوان  یاجتماع یگر، هنجارهای(. به عبارت دPohja, 2009باشند )یم کگروه مشتر یکن یه در بکهستند  یمقررات یاجتماع یهنجارها

 یرا برا ییهامطلوب را مشخص و مجازات یم رفتارهایرمستقیه به طور غک( Elster, 1989گروه هستند ) یکرفتار در  ین نانوشتهیقوان

( 1ه کهستند  ییهنجارها یاجتماع ی(. پس هنجارهاKandori, 1992نند )کین، مشخص میجامعه مع یکن رفتارها در یاز ا یرویعدم پ

 یهنجارها یگروه اجتماع یکثر افراد در ک(. محققان معتقدند اElster, 1989ت شوند )ید آنان تقویی( با تا2بوده و  کگران مشترید نیب

 یراخلاقیا غیده، مضر یفایاعضاء به عنوان مزاحم، ب ین است توسط بعضکمم یخاص ی. هنجارها(Meek et al., 2010گروه را باور دارند )

 یثر هنجارهاکاد خود را با ایاحتمال ز رد، بازهم بهیهنجارها را نپذ یاز گروه برخ یاگر عضو ی(، هر چند حتIyer et al., 2007شود ) یتلق

 یکمعتقدند  یه جمعکدهند یدر سطح گروه وجود داشته و نشان م یاجتماع ی(. هنجارهاPacker, 2008ق خواهد داد )یتطب یگروه

 یافکجامعه به اندازه  یکدر  یاجتماع یچه مجازات نقض هنجارها(. چنانLipset, 2000برخوردار است ) یادیت زیارزش خاص از اهم

ر ینظ یمنف یامدهایاغلب به پ یاجتماع یاز هنجارها ی. تخط(Kandori, 1992)رد کن هنجارها را نقض خواهند یا یمکباشد، افراد  یقو

ر ی. تاث(Meek et al., 2010)شود یمنجر م ییمانند طرد شدن و بدگو یرونیمجازات با یره( ی)احساس گناه، ندامت و غ یمجازات درون

 (.   Hechter and Borland, 2001رد )یگیگران صورت مید یرش از سویاز به پذیهنجار بر اساس ن یاجتماع



 

 4 

ه فرد رفتار مورد نظر ک ی، زمان1یرویا پیگذارند: متابعت یر میند متفاوت بر رفتار کارآفرینانه افراد تاثیق سه فرآیاز طر یاجتماع یهنجارها

 یزمان 2یت رفتار اعتقاد دارد. همانندیا ماهیبه محتوا  یه وکل ین دلیرد، نه به ایپذیه میا اجتناب از تنبیسب پاداش ک یل انتظار برایرا به دل

د یا ارتباط موجود را حفظ نمایند، کجاد یا گروه ایفرد  یکبخش با تیخواهد ارتباط رضایه مکل ین دلیرد، به ایپذیر را میه فرد تاثکاست 

 ,Sun and 1999Malhotra & Galletta ;فرد باشد ) یر مورد نظر مطابق با نظام ارزشیا تاثیه رفتار کافتد یاتفاق م یزمان 3یسازیو درون

Zhang, 2006باشند یم ینیارآفرک یهااز فرصت یبرداربهره یمهم برا یازهیانگ یاجتماع یها و هنجارها، ارزشیعیطب یهاطی(. در مح

(. Meek et al., 2010)گذارند یر مینان تاثیارآفرک یفرد یریگمیبر تصم یگروه یهاه چگونه ارزشکنند کین هنجارها مشخص میو ا

 ,Kandori, 1992; Arrow) دانمورد توجه قرار گرفتهز ین یاقتصاد یهادگاهی، در دیشناختجامعه یهادگاهیعلاوه بر د یاجتماع یهنجارها

نانه مطرح یارآفرکاقدام  کدر یباارزش برا یریرا به عنوان متغ یاجتماع یهنجارها یو اقتصاد یشناسجامعه یهادگاهیق دیو تلف( 1971

ار درست است( و کاز انجام  کادراه شامل ک) یا دستوری یزیتجو یر هنجارهایخوب تحت تاث یاقتصاد افراد در انتخاب نموده است.

نان یارآفرکن است کمم یدستور ی(. هنجارهاCialdini, 2007رند )یگیگران است( قرار میف رفتار دیه شامل توصک) یفیتوص یهنجارها

ه ک یحال (، درSuchman, 1995رند )یشان مشروع هستند بپذینند از نظر گروه اجتماعکیه تصور مکرا  ییهاند تا فرصتکت یرا هدا

 ,.Meek et alند )ینند، مشخص نماک یگذارهیتوانند در آن سرمایه مکرا  یانند تا حرفهک کمکن است به آنان کمم یفیتوص یهنجارها

 یدر جامعه، هنجارها یعموم یاجتماع یچندگانه از هنجارها شامل هنجارها یاتابع مجموعه یاجتماع یرسد هنجارهایبه نظر م (.2010

 (. Carsrud and Brännback, 2012باشند ) یفرد ید هنجارهایشا یو حت یخانوادگ ی، هنجارهایاحرفه یهنجارها ،یسازمان

ج پژوهش ینتا رگذار هستند.یتاث ینیارآفرکد به بر ورو یاجتماع ی( نشان داد هنجارها2004) Giannetti and Simonovج پژوهش ینتا

Khalili, Zali and Kaboli (2015 نشان )ق یجه تحقیدارند. نت ینیارآفرکر مثبت بر قصد یتاث یاجتماع یداد هنجارهاBrownson (2014 )

 یت هنجارهای( بر اهم2009) Nasurdin, Ahmad and Linپژوهش  یهاافتهینانه است. یارآفرکننده رفتار کنییتع ینشان داد هنجار اجتماع

( 1390پور )های تحقیق رضائی و حسینیافته نانه استفاده شوند، اشاره دارد.یارآفرک یارهاکوسبکق یتشو ین است براکه ممک یاجتماع

( نشان 1389) ییپور و رضانیق حسیج تحقیداری وجود دارد. نتانشان داد بین هنجار اجتماعی و تمایل کارآفرینانه دانشجویان رابطه معنی

 وجود دارد. یداریمثبت و معن یرابطه ینیارآفرکان به یو نگرش دانشجو ین هنجار اجتماعیداد ب

 

 قیتحق یشناسروش
ارشد دانشکده کشاورزی دانشگاه تهران بودند که با یارشناسک. جامعه آماری تحقیق، دانشجویان مقطع است ینوع همبستگاز  این پژوهش

ه یفرضبه عنوان نمونه انتخاب شدند. در این پژوهش از نفر  138 ،گیری تصادفی سادهو نمونه SPSS Sample Powerافزار استفاده از نرم

 .(1)نمودار  استفاده شد (Hair et al., 2014) 8/0توان آزمون آماری و  05/0، آلفای 21/0دامنه، اندازه اثر  یک

هنجار  یریگاندازه یاختصاص داشت. برا یر هنجار اجتماعینامه به متغشامل سه بخش بود. بخش اول پرسش یاابزار پژوهش پرسشنامه

ر با هشت ین متغی( استفاده شده و ا2009) .Nasurdin et al( و 2007) Linan (2008 ،)Chen, Fan & Farn یهااسیاز مق یاجتماع

 ینیارآفرکاملاموافقم انجام شد. در بخش دوم نگرش به کبه  5املامخالفم تا کبه  1ها از هیبه گو یازدهیشد. امت یریگاندازه یانهیه پنج گزیگو

 یلیو تحص یفرد یهایژگی. بخش سوم هم به وشد یریگرت اندازهیکف لیه در قالب طیست گوی( و با ب2008) Linanاس یبا استفاده از مق

، با محاسبه ینیارآفرکنگرش به  و یت اعتماد هنجار اجتماعین پژوهش قابلیره اختصاص داشت. در ایان مانند سن، جنس و غیدانشجو

 د شد. یی( تا79/0و  77/0ب ی)به ترت یبیترت یآلفا

 

                                                            
1- Compliance 

2- Identification 

3- Internalization 
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 ن حجم نمونهییافزار برای تع: خروجی نرم1نمودار 

 ج و بحثینتا
از  درصد 7/53. اشتندسال قرار د 24-30 یگروه سندر درصد(  57ان )یثر دانشجوکاو سال  25 انیدانشجو ین سنیانگیم قیج تحقینتابنابر 

نداشتند.  یچ شغلیار بودند و هیکدرصد( ب 86ان مورد مطالعه )یثر دانشجوک. ابودنداز آنها زن  درصد 3/46 مرد و مورد مطالعه انیدانشجو

را در  یز فردیان نیاز دانشجو یمیرده است و نک یاندازرا راه یارکوسبک یردند قبلا در خانواده آنان فردکان اظهار یدرصد از دانشجو 50

 رده باشد.ک یاندازخود راه یبرا یار شخصکوسبکه کخانواده نداشتند 

 وجود دارد یداریدرصد رابطه مثبت و معن 1در سطح  ینیارآفرکان به یو نگرش دانشجو ین هنجار اجتماعیپژوهش نشان داد ب یهاافتهی

ف؛ یضع r=1/0تا  29/0رده است )کسه طبقه ارائه  یب همبستگیرها با توجه به ضرین متغیب یر شدت رابطهیتفس یوهن براک. (1)جدول 

و نگرش به  ین هنجار اجتماعیب یر، شدت رابطهین تفسیت به ای. با عنا(Pallant, 2007)( یقو r=50/0تا  0/1متوسط و  r=30/0تا  49/0

خانواده، ان، یگروه همتا یاز سو ینیارآفرکد یا تائی یتوان گفت هر قدر هنجار اجتماعیجه مین نتیباشد. بر اساس ایمتوسط م ینیارآفرک

 تر خواهد بود.مثبت ینیارآفرکان به یشتر باشد، نگرش دانشجویب رهیو غ مرجع یها، گروهدوستان

 

 انیدانشجو ینیارآفرکبا نگرش به  ین هنجار اجتماعیرابطه ب -1جدول 

 داریسطح معنی یب همبستگیضر ریمتغ

 000/0 342/0** یهنجار اجتماع

 

  یریگجهینت
پژوهش نشان  یهاافتهی انجام شد. ینیارآفرکبه  یشاورزکان یو نگرش دانشجو ین هنجار اجتماعیب یبررسی رابطهن پژوهش با هدف یا

 یهاج پژوهشیافته منطبق با نتاین ی. اوجود دارد یداریرابطه مثبت و معن ینیارآفرکان به یو نگرش دانشجو ین هنجار اجتماعیبداد 

، Giannetti and Simonov (2004 ،)Khalili, Zali and Kaboli (2015)(، 1390پور )سین(، رضائی و ح1389) ییپور و رضانیحس

Brownson (2014 ) وNasurdin, Ahmad and Lin (2009) ه افراد چه کدارد  ین بستگیار به اکوسبک یاندازل به راهیتماباشد. یم

عمدتا  یاجتماع ین هنجارهایباشند، درباره رفتار مورد نظر دارند. ایمهم مشان یه براک یاجتماع یهاا گروهیها انسان یاز باورها یبرداشت

رفتار  یاجتماع یوجود هنجارها(. Fayolle, 2007رند )یگیز قرار مین یو فرهنگ یاجتماع یرهایر متغیباشند و تحت تاثیط میحاصل مح

رد، نگرش ید قرار گکید و تاییشتر مورد تایجامعه ب یاز سو ینیرارآفکن هر قدر یبنابرا(، Steyaert and Hjorth, 2006ند )کیل میرا تسه

  تر خواهد بود.ان به آن مثبتیدانشجو
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 یابیمربوط به آن در جهت دست یانسان و هنجارها یرد و معمولا رفتارهایگیل مکآن جامعه ش یهاهر جامعه بر اساس ارزش یهنجارها

و ارزش ت یو اهم ینیارآفرکدرباره  یسازفرهنگ(. 1388ان، یربان و صمدانیدارد )مت و ارزش یاو اهم یه براکاست  یبه اهداف خاص

ل آنان به یو تما ینیارآفرکان به یتواند به نگرش مثبت دانشجویم ینیارآفرکگزاران به استیران و سیز مدیها و نهادها و ندادن سازمان

داشته  یینان مقام و منزلت بالایارآفرکدار باشد و رت برخویاز اهم ینیارآفرک یارا اگر در جامعهیمنجر شود، ز یار شخصکوسبک یاندازراه

 شوند.یم ینیارآفرکب به یان ترغیه شود، دانشجونیار نهادکوسبک یاندازفرهنگ راه یلکباشد و به طور 
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