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 چکیده

 تنوع ،ینسانا منابع هتوسع و یمحل مردم یتوانمندساز در تواندیم هک است ییروستا هتوسع در دىیجد ردیکرو گردشگرى

 ردنکپر و یعاجتما خدمات نیتأم قیطر از یدگزن یتانداردهااس اءارتق ،یشغل یهافرصت خلق آن، رشد و یاقتصاد یبخش

 .باشد داشته یاهعمد شنق شهرها، به ییروستا اهش مهاجرتک و فمختل یهاهنیزم در ییتاروس و یهرش یواحن نیب افکش

 ا با چالشنعت رتوسعه این ص همواره موانعی وجود دارد که اما با توجه به نقش مهم این صنعت در توسعه مناطق روستایی

این  .استزد در روستای فهرج شهرستان یرسی موانع توسعه گردشگری بر ،پژوهش حاضرهدف  براین اساسسازد. مواجه می

ارشناسان امل کشپژوهش  ی. جامعه آماره استپژوهش به روش کیفی ـ کمی و با استفاده از مصاحبه و پرسشنامه انجام گرفت

از نظر  روستاییموانع توسعه گردشگری  ابتدا ،پژوهشدر این  .یزد بوداداره میراث فرهنگی و گردشگری شهرستان 

ل سلسله با استفاده از فرآیند تحلی شگریبندی موانع توسعه گردسپس اولویت کارشناسان مذکور مورد بررسی قرار گرفت

موانع عمده در نشان داد که  قیقهای تحیافته. صورت گرفت 11Expert Choice گیری از نرم افزاربا بهره (AHPمراتبی )

 گردشگری یتوسعه برای این،. بنابرفرهنگی، زیربنایی و آموزشیـ  عبارتند از ساختاری، اجتماعیتوسعه گردشگری روستایی 

 در گسترده تبلیغات تا،روس در رفاهی هایساخت زیر و تأسیسات یتوسعه نظیر پیشنهادهایی مطالعه، مورد منطقه در روستایی

ی برخورد با نحوه ارتباطی، آموزش و اطلاع رسانی به مردم در هایراه کیفیت بهبود منطقه، هایجاذبه شناساندن جهت

 باشد.گردشگران و غیره قابل ارائه می

 فهرج، یزد.تحلیل سلسله مراتبی، گردشگری روستایی، موانع گردشگری،  های کلیدی:واژه
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Abstract 

Tourism is a new rural development approach that can help empower local people and develop human 

resources, diversify the economy and grow it, create job opportunities, promote standards of living 

through social services, and fill the gap between rural and urban areas. Different backgrounds and 

decreasing rural migration to cities have a major role. But due to the important role of this industry in 

the development of rural areas, there are always obstacles to the development of this industry. 

Accordingly, the aim of this study was to investigate the barriers of tourism development in Fahraj 

village of Yazd city. This research is done quantitatively using interviews and questionnaires. The 

statistical population of the study consisted of experts from the Cultural Heritage and Tourism Office 

of Yazd. In this research, firstly, the barriers of rural tourism development were considered by the 

experts. The priorities of tourism development barriers were analyzed using Analytical Hierarchy 

Process (AHP) using Expert Choice11 software. The research findings showed that the main obstacles 

in the development of rural tourism are structural, socio-cultural, infrastructure and educational. 

Therefore, for the development of rural tourism in the study area, suggestions such as the development 

of facilities and welfare infrastructure in the village, extensive advertising to identify the attractions of 

the region, improve the quality of communication paths, educate and inform people about how to deal 

It can be provided with tourists and so on. 

Keywords: rural tourism, tourism barriers, analytics hierarchy process, Fahraj, Yazd. 
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 مقدمه( 1

 نیا در دهد.یم لکیتش را درحال توسعه یشورهاک یبرخ و افتهی توسعه یشورهاک یمل درآمد یاصل منابع از یکی یگردشگر ،امروزه

 را یاساس یتورهاکفا و نهیزم اندتوانسته خود شورک در موجود یهالیپتانس به بنا یک هر ،یگردشگر صنعت در تراز اول یشورهاک ان،یم

 را سهم نیشتریب و هستند شانیهاتلاش بار نشستن به شاهد نونکا صنعت نیا در یگذارهیبا سرما و نندک فراهم یگردشگر توسعه یبرا

یم 2020 تا 2000 سال از یگردشگر صنعت ا،یدن یاقتصاد ارشناسانک ینیبشیبراساس پاند. برده صنعت نیا از شورهاک ریسا نسبت به

شود محسوب  جهان عمده صنعت سه شمار در و ردیگ یشیپ هم لیاتومب و نفت صنعت از یحت و بوده ع جهانیصنا نیسودآورتر از تواند

شود تا جایی که سازمان جهانی یاد می1گذرگاه توسعه عنوان به یگردشگر از (. علاوه بر این، امروزه1391)هادیانی و همکاران، 

کند که بینی می( و پیش1393ی سوم معرفی کرده )درویشی و همکاران، ی مانیل، گردشگری را نیاز اساسی در هزارهبیانیهگردشگری در 

در این بین، گردشگری روستایی به عنوان عاملی مهم . (2004، 2)شاو و ویلیامز میلیارد نفر برسد 5/1تعداد گردشگران به  2020در سال 

های تجاری و یا آسیب دیدن اقتصاد روستایی، ستایی مورد توجه قرار گرفته است. با افول اکثر فعالیتدر تحول و توسعه نواحی رو

این گردشگری نه تنها به عنوان یک ابزار بالقوه برای تغییر این وضعیت، پیشگیرانه عمل نموده است. بنابر گردشگری به عنوان یک اقدام

در واقع، گردشگری روستایی یکی از (. 1392بلکه یکی از عناصر جدایی ناپذیر راهبرد توسعه روستایی شده است )عاشری و فتحی، 

شود. این راهبرد استفاده می د در مناطق روستاییهای محیطی و تاریخی موجوکه در آن از منابع و جذابیتمفاهیم و اشکال توسعه است 

ح توزیع درآمد، حفظ وری در مناطق روستایی، ایجاد اشتغال، اصلاارتقای سطح بهرهتوسعه کمترین تاًثیر مخرب را دارد و از رهگذر 

های سنتی با باورها و ارزشهای مناسب برای منطبق ساختن ب مشارکت مردم محلی و ارائه شیوهبومی، جلزیست روستا و فرهنگ محیط

 (.1392سازد )لطیفی و همکاران، افزونی را نصیب مناطق روستایی میشرایط امروزی منافع روز 

دهند تایی انجام میهایی را که گردشگران در مناطق روسشود، بلکه همه فعالیتگردشگری روستایی تنها شامل گردشگری کشاورزی نمی

کنند ید میهای متفاوت از نواحی روستایی بازدتوان گفت که گردشگران به دلایل مختلف و با انگیزهرو، میگیرد. از این را در بر می

فرصت خی است که گردشگری تاری یکی از انواع مهم گردشگری روستایی. (1391؛ دانش مهر و همکاران،1381نژاد، زاده و مراد)شریف

ناسنامه ه در واقع شکآثاری  های محلی و آثار تاریخی به جا مانده از آن وتا نسبت به فرهنگدهد خوبی در اختیار بازدید کنندگان قرار می

 یمرکز بخش عتواب از فهرج ی(. روستا1393و همکاران،  سمنانی شود آگاهی یابند. )عباسیفرهنگی و گنجینه هر کشور محسوب می

نظیر مبهینه از این استعداد ک است اما هنوز به طور آن یغن یخیتار نهیشیپ و قدمت دیمؤ آن، در مانده جا به باشد که آثارزد میی شهرستان

به آن توجه بیشتری شود و  بایستباشد میمیاستان یزد ین روستا جزو میراث فرهنگی این از آن جا که ابهره گرفته نشده است. بنابر

 ، گردشگران زیادیهای گردشگری که در این روستا وجود دارددهد که با وجود پتانسیل مشکلاتش حل گردد. مطالعات مختلف نشان می

ری روستایی و همچنین های گردشگو محدودیت موانعبا وجود چنین مشکلی در روستا به بررسی  ،اینکنند، بنابراز این روستا دیدن نمی

ای آینده در خصوص هریزیر جهت برنامهگردشگری در روستای فهرج شهرستان یزد شده تا بتواند کمکی د موانعبندی اقدام به اولویت

 گردشگری در این روستا باشد.

 

 ( مبانی نظری و پیشینه تحقیق2

های انگلیسی؛ فرانسه و آلمانی است که در زبان فارسی به گردشگری ترجمه در زبان3توریسم گردشگری معادل فارسی و کاملا دقیق واژه

یونانی و لاتین گرفته شده که یکی از معانی آن گردش کردن و یا گشتن است و با پسوند  4شده است. ریشه این واژه از اصطلاح توریست

                                                            
1 Tourism Passport to Development 
2Shaw & Williams  
3 Tourism 
4 Tourist 
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های مختلف فارسی در فرهنگ(. 1391، رجبییا گری به صورت اسم مصدر توریسم یا گردشگری درآمده است )موسوی و  (Ism) ایسم

مسافرت به مقصدی و  سرگرمی، سیاحت و زیارت،یح و از جمله فرهنگ معین گردشگری به سفر کردن در اقطار عالم به منظور تفر

محل کار و سکونت اصلی به  ای خارج ازعنوان سفرهای کوتاه و موقتی در منطقه بازگشت به محل سکونت اصلی، اطلاق شده است و به

شود های افرادی اطلاق میفعالیتی ، به کلیه1سیر و سیاحت تعریف شده است. توریسم، بر اساس تعریف سازمان جهانی توریسممنظور 

ها، برای مدت کمتر از یک سال میهایی خارج از محیط عادی خود به منظور گذراندن ایام فراغت، انجام کار و سایر هدفکه به مکان

کونتگاه دائم (. توریسم در فرهنگ توریسم چنین تعریف شده است: اقدام به مسافرت، در فضایی غیر از س1392روند )کرمی و همکاران، 

سمنانی و همکاران، عباسیگیرد )ها و یا مسافرتی که علاوه بر جنبه تفریحی و تفننی، به منظور سرگرمی و خودپروری انجام میانسان

های معمول کار ها و مقصدهایی غیر از مکانیعنی، حرکات مکانی موقت مردم به مکان توان گفت گردشگریولی در مجموع می(. 1393

ها دهند، و نیز تسهیلات ارائه شده برای تامین نیازهای آنهایی که در مدت اقامت در این مقصدها انجام میها، فعالیتسکونت آنو 

   کنیم:اشاره میدر زمینه گردشگری مطالعات بسیاری صورت گرفته است که در ادامه به برخی از آن ها  (.1387)رضوانی، 

 لواسان دهستان ارهیعم چند لیه تحلیتجز یهاروش از استفاده با یگردعتیطب مناطق ییتوانا یابیارز به (1389) و فریادی یعشور

 ار ارهایمع شده و یابیانکم یبرا یابیارز در دقت بردن بالا اره موجبیمع چند لیو تحل هیتجز هک دندیرس جهینت نیا و به پرداخته کوچک

  ند. کیم خارج یفکی حالت از

 استان یگردشگر دفه یروستاها)سم یوتورکا یهاجاذبه یبندتیاولو و یابی( در تحقیقی با عنوان ارز1391دستنانی )رحیمی و رنجبر 

 منظور به یبهتر طیراش از بیترت به آتشگاه و هوره چشمه، ده یروستاها هک داد نشان قیج تحقیپرداختند و نتا (یاریبخت و محال چهار

 هک قرار دارند یبعد یاهتیاولو در روستاها ریسا و داده اختصاص خود به را 3 تا 1 تیاولو بیترت به و هستند برخوردار یگذارهیسرما

 است.  داده اختصاص خود به را( 12 تیاولو) آخر تیاولو کدز یروستا انیم نیا در

عدد ترین موانع در توسعه گردشگری را عدم تدوین برنامه جامع، ت( در تحلیل موانع گردشگری روستایی مهم1391) حیدری ساربان

 کند. ی و پایین بودن تسهیلات رفاهی عنوان میگیری، نبود تبلیغات کافمراکز تصمیم

ه این نتیجه رسیدند ب یسار شهرستان روستایی یهاسکونتگاه در یگردشگر توسعه یها( در تحلیل زمینه1393ر و سخایی )زرگهادیزاده

 در و رزشیو یگردشگر فرهنگی، یگردشگر سپس و شده، شمالی شناخته رودپی دهستان یگردشگر زمینه ترینمناسب که اکوتوریسم

  .دارد قرار رودپی شمالی دهستان در روستایی یتوسعه گردشگر جهت یبعد یهارتبه در یکشاورز یگردشگر نهایت

 هک ییخطرها انواع فازی ردیکرو از استفاده با یگردشگر یهاکسیر یابیعنوان ارز تحت یقیتحق در (1997) 2و همکاران شانگشنگ 

 نیا از کیق حایتحق نیا جینتا دادند. قرار یبندرتبه مورد یفاز یسلسله مراتب لیتحل ندیفرا از استفاده را با هستند مواجه آن با گردشگران

 به ابانیارز هک یحال در است، برخوردار ییبسزا تیاهم بهداشت از و نقل و حمل قانون، و نظم ،یگردشگر یهاکسیر انیم در هک است

 دادند. را اختصاص رتبه نیبالاتر قانون و نظم اریمع

سیستم ارتباطی نبود نیروی انسانی با دانش و مهارت بالا و ضعف سرمایه اجتماعی در مناطق روستایی و ضعف  (2001) 3شان و ویلسون

 دانند.و اطلاعاتی نامناسب را از موانع رونق و شکوفایی صنعت گردشگری در مناطق روستایی می

ریزی مناسب در زمینه نبود امکانات و تاسیساًت رفاهی و تبلیغات در مورد روستاها، عدم برنامهدر برخی از تحقیقات  اضافه بر این، 

 (. 2008، 5و گتز 2010، 4)بنز شناسایی شدندگردشگری از موانع گسترش گردشگری روستایی 

                                                            
1 World Tourism Organization 
2 Sheng-Hshiung et al. 
3 Shan & Wilson 
4 Getz 
5 Benz 
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 راهبردی بازارهای مجدد احیای برای مراتبی سسله فرایند و ترکیبی سوات هایروش کاربرد عنوان با تحقیقی در (2010) 1تاکانو

و  هامنطقه )قوت بومی شرایط با مرتبط رسید که، راهبردهای نتیجه این واقع در هند( بهسریلانکا  توریسم )مورد مطالعه: گردشگری

  .شوند کار گرفته به سریلانکا گردشگری بازار مؤثر احیای و تقویت در راهبردها بهترین به عنوان تواندگردشگری( می هایفرصت

نتیجه و مطالعه را خوزستان استان ایران، در گردشگری صنعت توسعة موانع بررسی عنوان با تحقیقی در (2014) 2و همکاران طالقانی

 زیربنایی امکانات و بازاریابی، ضعف گیری، تصمیم مراکز تعدد و خوزستان استان در گردشگری نیافتگی توسعه بین که کردند گیری

 .دارد وجود معناداری رابطة

 این .اندپرداخته لهستان جنوبی منطقة مطالعة به گردشگری صنعت در نوآوری موانع بررسی عنوان با تحقیقی در( 2014) 3ناجدا و کوپرا

 ارائه متوسط و کوچک، میکرو، مقیاس با توریستی هایگذاریسرمایه در نوآورانه هایفعالیت مانع مختلف عوامل از متعدد شواهد تحقیق

  کند.می بندیتقسیم خلاقیت با مرتبط هایفرایند و محیطی، سازمانی، اصلی بعد سه در را گردشگری نوآوری موانع تحقیق این .دهدمی

 را ترکیه کشور در تراکیه منطقة در پایدار گردشگری ریزیبرنامه در نفعانذی مشارکت موانع تحقیقی در (2016) 4همکاران و هاتیپوگل

 دانش گردشگری، فعلی وضعیت و مهم مسائل از نفعان ذی آگاهی :از اندعبارت موانع این بررسی جهت شده آنالیز ابعاد .کردند مطالعه

 که داد نشان تحقیق این نتایج .منطقه برای مؤثر حکومت مدل و ریزیبرنامه فرایند از ایشان انداز چشم و پایدار، گردشگری اصول از هاآن

 بر علاوه .است پایدار گردشگری ریزیبرنامه فرایند در نفعان ذی مشارکت مانع مؤثر رهبری و همکاری برای نهادی ساختارهای عدم

 فرایند درک مانع است ممکن شخصی منافع اساس بر مالی تمرکز و استراتژیک گیریجهت عدم سهامداران، نزدیک هایدیدگاه این،

 .شود پایدار گردشگری توسعة

 

 روش پژوهش( 3

گردشگری روستایی روستای فهرج شهرستان یزد بود، باید توسعه  موانعترین بندی مهمنکه هدف تحقیق، شناسایی و اولویتبا توجه به ای

شدند که در این زمینه آشنایی و اشراف قابل قبول داشته باشند. لذا کارشناسان اداره میراث جامعه آماری مورد مطالعه به نحوی انتخاب می

بنابراین از  ،( برای این منظور انتخاب شدندیینفر از افراد متخصص در زمینه گردشگری روستا 8فرهنگی و گردشگری شهرستان یزد )

 یپ یاستفاده شد. نخست، برا یکم -یفیک یهاق روشین تحقیق، از تلفی. بر این اساس در اروش نمونه گیری هدفمند استفاده شده است

شده است که در دسته گردشگری روستایی از روش مصاحبه استفاده موانع و مشکلات متخصصان درباره  بردن به نظرات کارشناسان و

بندی موانع مشخص شده، اولویت 5ل سلسله مراتبییبا استفاده از فرآیند تحل رد. سپس در مرحله تحقیق کمییگیمقرار  یفیک یهاروش

 تواناییها بر اساس گیریها در تصمیمها و به کارگیری آن( برای سازماندهی اطلاعات و قضاوتتحلیل سلسله مراتبیشدند. این تکنیک )

روشی است منعطف، قوی، ساده که تحلیل سلسله مراتبی  دهد، همچنین تکنیکای مناسب ارائه میو منطق مورد نظر شیوه احساسات

کند. ابتدا در ها را با مشکل مواجه میگیری متضاد، انتخاب بین گزینهشود که معیارهای تصمیمگیری در وضعیتی استفاده میبرای تصمیم

، توماس ال ساعتی این روش ارزیابی چند معیاری را پیشنهاد کرد و تاکنون کاربردهای مختلفی در علوم مختلف داشته است 1980سال 

گیری، مراحلی ی تصمیمبرای به کارگیری روش سلسله مراتبی، در حل مسئله (.2006،  6؛ برتولینی و براگلیا9138)فاضل نیا و همکاران، 

 .رداساسی به شرح زیر وجود دا

                                                            
1 Takano 
2 Taleghani et al. 
3 Najda & Kopera 
4 Hatipogl et al. 
5 AHP 
6 Bertolini & Braglia 



 

 6 

 عناصر و املعو از مراتبی سلسله صورت به گیریتصمیم از هدف و شودمی تعریف مساله مرحله این : درمراتب سلسله ( ساختن1

 از مراتبی سلسله هب شاخص چندین با تصمیم لهأمس شکستن نیازمند مراتبی، سلسله تحلیل فرایند .شودمی ترسیم تصمیم دهنده تشکیل

 موضوع از یمراتب سلهسل ساختار یک جادیا ،یمراتب سلسله لیند تحلیفرا در قدم نیاول ن،یبنابرا. (1391)دلبری و داودی،  است سطوح

  .شودیم نشان داده هاآن نیب ارتباط و هانهیگز ارها،یرمعیز ارها،یاهداف، مع آن در هک است یبررس مورد

 داده انجام گیریتصمیم زیرمعیارهای و معیارها بین را هاییمقایسه خبرگان مرحله این در :ارهایمع ریز و ارهایمع تیاهم بیضر نیی( تع2

 یک گزینه (. ارجحیت1)جدول  شودمی انجام کمیتی نه جدول اساس بر هامقایسه این .کنندمی تعیین یکدیگر به نسبت را ها آن امتیاز و

 یا عامل یک برای یک و ارجحیت دیگری به نسبت عامل یک بودن معکوس اصل لذا است، یک با مساوی خودش به نسبت عامل یا

 باعث خاصیت دو هستند. این تحلیل سلسله مراتبیدر فرآیند  دویی به دو ایمقایسه ماتریس اصلی خاصیت دو خودش، به نسبت گزینه

  (.1990، 1؛ بون1139پاسخ دهد )دلبری و داودی،  سؤال   به تنها گیرندهتصمیم گزینه، یا معیار n مقایسه برای که شودمی

 

 کمیت ساعتی، برای مقایسه دو به دوئی 9تناسب  .(1)جدول 

 هر دو گزینه اثر یکسانی بر هدف دارند.  ترجیح یکسان  1

 ی مورد مقایسه( اندک است.ها بر دیگری )گزینهارجحیت یکی از گزینه  کمی ارجحیت  3

 ی مورد مقایسه( قوی است.ها بر دیگری )گزینهیکی از گزینهارجحیت   ارجحیت قوی  5

 ی مورد مقایسه( بسیار قوی است.ها بر دیگری )گزینهارجحیت یکی از گزینه ارجحیت بسیار قوی   7

 ر دارد.ممکن قرا ری مورد مقایسه( در حداکثر مقداها بر دیگری )گزینهارجحیت یکی از گزینه      نهایت        ارجحیت بی  9

 ای فوق است.های میانی هریک از حالات مقایسهی حالتدهندهامتیازات میانی نشان                           8، 6، 4، 2

 1388نبع: توکلی و همکاران، م

اید تعیین کرد. در این ها را باهمیت معیارها، ضریب اهمیت گزینه: بعد از تعیین ضریب ها(ها )گزینه( تعیین ضریب اهمیت جایگزین3

ن مقیاس مبنای این قضاوت هما گیرد.می ریارها مورد قضاوت و داوری قراها در ارتباط با هر یک از معارجحیت هر یک از گزینهمرحله، 

ه تر است، مطرح نیست بلکاز معیارها، بحث کدام گزینه مهم ها در ارتباط با هر یکگزینهی است، با این تفاوت که در مقایسه کمیتی 9

ها مورد و نه اهمیت آن هاساده، در این مرحله ارجحیت گزینهبه بیانی  (.1380باشد )زبردست، مطرح میکدام گزینه ارجح است و چقدر، 

دام از رجحیت هر کای ارجحیت هر کدام از گزیدارها با توجه به معیارها، ماتریس استاندارد پس از محاسبهگیرد. بررسی قرار می

پس وزن هر سگردد. جی بر جمع ستون مربوطه، تشکیل میبا توجه به معیارها از طریق تقسیم مقدار هر عنصر در ماتریس زوگزیدارها 

 شود.ها با توجه به معیارها محاسبه میکدام از گزیدار

 تیب اهمیضرا نییتع زین و فهد با ارتباط در ارهایمع تیاهم بیضرا یمطالعه مرحله، نیا : تاها( تعیین امتیاز یا اولویت نهایی گزینه4

 محاسبه هانهیگز یینها وزن ات میکنیم قیتلف هم با را مرحله دو نیا حال .شد انجام ارهایمع از کدام هر با ارتباط در( هابخش) هانهیگز

 نظر در با تیاولو ردارب کی به که میکنیم استفاده یساعت یمراتب سلسله بیترک اصل از کار، نیا یبرا .(1388)توکلی و همکاران،  شود

 آید: م بدست میاj)اولویت( گزینه  یینها ازیامت ب،یترت نیبد و انجامد؛یم یمراتب سلسله سطح سه هر در هایداور همة گرفتن

 
 ار.یمع به نسبت نهیگز تیاهم بیضر =iWو  اریمع تیاهم بیضر =kW  که در آن

                                                            
1 Bowen 
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 نییتع یبرا انجام شده یهاقضاوت در یسازگار یبررس امکان یسلسله مراتب لیتحل ندیفرا یایمزا از یکی: ناسازگاریی نرخ ( محاسبه5 

 تیرعا هاقضاوت در یسازگار چقدر ارها،یمع یزوج سیماتر لیدر تشک آنکه یبررس زین و ارهاستیرمعیز و ارهایمع تیاهم بیضر

 یبرا یساعت که یروشوجود دارد.  هاقضاوت در یناهماهنگ احتمال شود،یم برآورد هم به نسبت ارهایمع تیاهم یوقت است. شده

بر  2است، که از تقسیم شاخص ناسازگاری 1یناسازگار بیضر به نام یبیضر یهمحاسب گرفته، نظر در هاقضاوت در یسازگار یبررس

د قبول است، ها مورباشد، سازگاری در قضاوت 1/0 یمساو ای ترکوچک بیضر نیا آید. چنانچهبه دست می 3شاخص تصادفی بودن

 (.1385شود. باید ماتریس مقایسه زوجی معیارها را بار دیگر تشکیل داد )قدسی پور، ها تجدید نظر وگرنه باید در قضاوت

که  ییردن وزن نهابدست آو یآوری شده و براهای مورد نظر با استفاده از روش مصاحبه و پرسشنامه جمعشود که دادهیخاطر نشان م

 نرماز  یگارو نرخ ناساز یدست آوردن وزن نسببه یبرااستفاده شده است.  ین هندسیانگیرد از روش میگیپاسخ همه افراد را در بر م

 یزوج یسهیر مقاکارشناسان مربوط به ه یهاپاسخ یندسهن یانگیماستفاده شده است و سپس با استفاده از  11Expert Choice افزار 

 محاسبه شده است.

 

 معرفی منطقه مورد مطالعه( 3-1

 قهیدق 35 و هدرج 31 و یشرق طول قهیدق 35 و درجه 54 ییایجغراف مختصات با زد،ی شهرستان یمرکز بخش توابع از فهرج یروستا

 ارتفاع متر 1270 ایرد سطح از روستا نیا .است گرفته قرار بافق – زدی جاده ریمس در و زدی یشرق جنوب یلومتریک 22 در ،یشمال عرض

 .شودیم محدود چلته کوه به یشرق شمال از فهرج یروستا. است یابانیب مهین آن یهوا و آب و دارد

 آن جمله از. است نآ یغن یخیتار نهیشیپ و قدمت دیمؤ فهرج، در مانده جا به آثار. است مربوط اسلام از شیپ به فهرج یروستا قدمت

 یروستا قدمت نابع،م یبرخ. است منسوب اسلام از قبل یدوره به آن یبنا که کرد اشاره روستا یخیتار جامع مسجد به توانیم آثار

 شهر یاصل و مهم بخش رچها از یکی و سیساتیال دروازه دور، یهاگذشته در روستا نیا. اندکرده ذکر سال 5000 حدود در را فهرج

 قرون در زمان، گذشت اب که است بوده «فرافر» آن هیاول نام. است مربوط اسلام از قبل به زین روستا نام .است بوده میقد زدی یخیتار

 یزدی لهجه با یارسف زبان به فهرج مردم .است افتهی رییتغ «فهرج» به آن از پس و «پهرشت» ای «پهره» به یقمر یهجر پنجم و چهارم

 هستند. یجعفر عهیش مذهب رویپ و مسلمان ند،یگویم سخن

 

 های پژوهشیافته( 4

ر روستای فهرج دسعه گردشگری روستایی ترین موانع تورهنگی و گردشگری شهرستان یزد مهمبعد از مصاحبه با کارشناسان میراث ف

ها، نبود تبلیغات مناسب، تفاوت فرهنگی توجهی مسئولان به توسعه گردشگری، عدم هماهنگی بین سازمانمشخص گردید که شامل بی

 باشد. ن میاوستاییربین گردشگران و میزبانان، عدم وجود مراکز اقامتی و رفاهی، سیستم حمل و نقل نامناسب و پایین بودن آگاهی 

 هاجی معیارها و گزینهشود. پس از این مرحله مقایسه زومشاهده می (1)ی گیری طراحی شد که در نگارهی بعد، درخت تصمیمدر مرحله

ا دقت به مقایسه بای طراحی شد و از پاسخگویان درخواست گردید گونه که اشاره شد پرسشنامههمانانجام گرفت. برای این منظور 

 نتایج این مقایسات ارائه شده است.مورد نظر به صورت دو به دو بپردازند. در ادامه،  هایو گزینه معیارها

 

                                                            
1 Incompability Ratio 
2 Incompability Index 
3 Random Index 
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 بندی موانع توسعه گردشگری روستایی(. ساخت سلسله مراتبی اولویت1ی )نگاره

 

 ی معیارهامقایسه (4-1

 نمودار. طبق شدنددشگری روستایی( مقایسه گر موانعبندی وجی، نسبت به هدف مطالعه )اولویتی اول معیارها به صورت زدر مرحله

ار و معی 293/0 وزن )اهمیت( نسبیجهی مسئولان با باشد، معیار بی تودهنده مقایسه زوجی معیارها با توجه به هدف می که نشان (1)

ر قابل نیز بیانگ 08/0ر با بیشترین و کمترین اولویت را دارند. همچنین نرخ ناسازگاری براب 019/0 وزنپایین بودن آگاهی روستاییان با 

 های کارشناسان بوده است. اعتماد بودن قضاوت

 

 
 معیارها با توجه به هدف گرافیکی مقایسه (.1نمودار )

 

 هازوجی گزینهمقایسه  (4-2

توجهی ها با توجه به معیار بیدهنده وزن گزینهنشان (2نمودار ) .شدندها با توجه به معیارها مقایسه زوجی ی دوم گزینهدر مرحله

یشترین و کمترین ب 068/0 وزنو عامل زیربنایی با  48/0 وزنعامل ساختاری با  نمودارمسئولان به توسعه گردشگری است، طبق این 

 .دباشمی قابل قبولها ینهاست. بنابراین سازگاری معیار مورد نظر با گز 01/0نرخ ناسازگاری محاسبه شده برابر با سازگاری را دارند، 
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 توجهی مسئولان به توسعه گردشگریبا توجه به معیار بی به صورت زوجی هاگزینهمقایسه  .(2) ارنمود

 

تاری با عامل ساخ نموداراست، طبق این های مربوطه عدم هماهنگی بین سازمانها با توجه به معیار دهنده وزن گزینهنشان (3نمودار )

است.  01/0رابر با بیشترین و کمترین سازگاری را دارند، نرخ ناسازگاری محاسبه شده ب 068/0 وزنبا زیربنایی و عامل  59/0 وزن

 است. قابل قبولها با گزینههای مربوطه عدم هماهنگی بین سازمانبنابراین سازگاری معیار 

 

 
 های مربوطهبا توجه به معیار عدم هماهنگی بین سازمانها به صورت زوجی مقایسه گزینه .(3نمودار )

 

 زنوفرهنگی با  -عیعامل اجتما نموداربا توجه به معیار فقدان فرهنگ پذیرش است، طبق این  هادهنده وزن گزینهنشان (4نمودار )

براین است. بنا 01/0ر با ازگاری محاسبه شده براببیشترین و کمترین سازگاری را دارند، نرخ ناس 072/0 وزنو عامل زیربنایی با  589/0

 .است قابل قبولها سازگاری معیار مورد نظر با گزینه
 

0 0.05 0.1 0.15 0.2 0.25 0.3 0.35 0.4 0.45 0.5 0.55 0.6

 ر نگي-ا تما ي

آموزشي

ساختاري

زيربنايي

 
 با توجه به معیار فقدان فرهنگ پذیرشها به صورت زوجی مقایسه گزینه (.4نمودار )
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و  657/0 وزنا بفرهنگی اجتماعی ـ عامل  نموداریار نبود تبلیغات کافی است، طبق این ها با توجه به معدهنده وزن گزینه( نشان5نمودار )

این سازگاری است. بنابر 04/0بیشترین و کمترین سازگاری را دارند، نرخ ناسازگاری محاسبه شده برابر با  055/0 وزنعامل زیربنایی با 

 است. قابل قبولها معیار مورد نظر با گزینه

 

 
 با توجه به معیار نبود تبلیغات کافیها به صورت زوجی مقایسه گزینه (.5نمودار )

 

 وزنیی با عامل زیربنا نموداررفاهی است، طبق این  وود مراکز اقامتی جها با توجه به معیار عدم ودهنده وزن گزینه( نشان6نمودار )

براین است. بنا 03/0با  ازگاری محاسبه شده برابربیشترین و کمترین سازگاری را دارند، نرخ ناس 113/0 وزنو عامل ساختاری با  556/0

 .باشدمی قابل قبولها ار مورد نظر با گزینهسازگاری معی

 

 
 با توجه به معیار عدم وجود مراکز اقامتی و رفاهیها به صورت زوجی مقایسه گزینه (.6نمودار )

 

و  62/0 وزن زیربنایی با عامل نمودارها با توجه به معیار سیستم حمل و نقل نامناسب است، طبق این دهنده وزن گزینه( نشان7نمودار )

است. بنابراین سازگاری  05/0ترین سازگاری را دارند، نرخ ناسازگاری محاسبه شده برابر با ترین و کمبیش 062/0 وزنعامل آموزشی با 

 .است قابل قبولها معیار مورد نظر با گزینه
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 سیستم حمل و نقل نامناسببا توجه به معیار ها به صورت زوجی مقایسه گزینه (.7نمودار )

 

و  47/0 وزنا بعامل آموزشی  نمودارها با توجه به معیار پایین بودن آگاهی روستاییان است، طبق این دهنده وزن گزینه( نشان8نمودار )

این سازگاری است. بنابر 04/0بیشترین و کمترین سازگاری را دارند، نرخ ناسازگاری محاسبه شده برابر با  054/0 وزنعامل زیربنایی با 

 .است قابل قبولها معیار مورد نظر با گزینه

 

 
 پایین بودن آگاهی روستاییانبا توجه به معیار ها به صورت زوجی مقایسه گزینه (.8نمودار )

 

 هامعیارها و گزینه تلفیق (4-3

توان نتیجه گرفت ها و معیارها با توجه به هدف پژوهش میدهد بر اساس نتایج حاصل از تلفیق گزینهنشان می (9نمودار )طور که همان

ر ت را دارد. دآموزشی کمترین اهمی و در مقابل عامل هترین عامل بودگردشگری روستایی، عامل ساختاری بازدارنده وانعکه از بین م

 .رهنگی، زیربنایی و آموزشیف -توان گفت که موانع عمده در گردشگری روستایی به ترتیب عبارتند از ساختاری، اجتماعیمی ،نهایت
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 ارها با توجه به هدفمعی ها وتلفیق گزینه .(9نمودار )

 

 پیشنهادهاو  گیرینتیجه( 5
 توسعه بر مؤثر موانع و بود یزد شهرستان فهرج روستای در روستایی گردشگری توسعه بر مؤثر موانع بندیاولویت تحقیق این از هدف

. شدند بندیتقسیم آموزشی و زیربنایی فرهنگی، -اجتماعی ساختاری، موانع اصلی گروه چهار در تحقیق این در روستایی گردشگری

 به مسئولان توجهیبی هایمولفه با ساختاری موانع میان این در که شدند شناسایی زوجی مقایسه جهت موانع این از هریک هایمؤلفه

 تبلیغات نبود و پذیرش فرهنگ فقدان هایمؤلفه با فرهنگی -اجتماعی موانع مربوط، هایسازمان بین هماهنگی عدم و گردشگری توسعه

 آگاهی بودن پایین یمؤلفه با آموزشی موانع و رفاهی تسهیلات بودن پایین و نامناسب ارتباطی سیستم هایمؤلفه با زیربنایی موانع کافی،

 و شد استفاده مراتبی سلسله تحلیل فرآیند از گردشگری توسعه بر مؤثر موانع بندیاولویت جهت. گرفت قرار سنجش مورد روستاییان

 توجه با معیارها مقایسه از کلی طور به. گردید استفاده یزد شهرستان فرهنگی میراث سازمان کارشناسان نظرات از هاداده گردآوری برای

 را اهمیت کمترین روستاییان آگاهی بودن پایین معیار و بیشترین گردشگری توسعه به مسئولان توجهیبی معیار که شد مشخص هدف به

 ساختاری عامل داد نشان گردشگری توسعه به مسئولان توجهیبی گزینه که داد نشان معیارها به توجه با هاگزینه مقایسه نتایج. داراست

 که داد نشان هاسازمان بین هماهنگی عدم معیار به توجه با هاگزینه مقایسه. برخوردارهستند سهم کمترین از زیربنایی عامل و بیشترین

 و گردشگر بین فرهنگی تفاوت معیار به توجه با هاگزینه مقایسه. هستند دارا را سهم کمترین زیربنایی عامل و بیشترین ساختاری عامل

 به توجه با هاگزینه مقایسه. هستند دارا را سهم کمترین و بیشترین ترتیب به زیربنایی عامل و فرهنگی -اجتماعی عامل که داد نشان میزبان

 با هاگزینه مقایسه. هستند دارا را سهم کمترین زیربنایی عامل و بیشترین فرهنگی -اجتماعی عامل که داد نشان کافی تبلیغات نبود معیار

 برخوردار اولویت کمترین از ساختاری عامل و بیشترین از زیربنایی عامل که داد نشان رفاهی و اقامتی مراکز وجود عدم معیار به توجه

 و بیشترین ترتیب به آموزشی عامل و زیربنایی عامل که داد نشان نامناسب نقل و حمل سیستم معیار به توجه با هاگزینه مقایسه. هستند

 عامل و بیشترین از آموزشی عامل که داد نشان روستاییان آگاهی بودن پایین معیار به توجه با هاگزینه مقایسه. هستند دارا را سهم کمترین

 موانع داد نشان پژوهش هدف به توجه با معیارها و هاگزینه تلفیق از حاصل نتایج نهایت در. هستند برخوردار اولویت کمترین از زیربنایی

 عدم مانند موانعی رفع برای. آموزشی و زیربنایی فرهنگی،-اجتماعی ساختاری، مانع از عبارتند روستایی گردشگری توسعه در عمده

 هایسازمان تصمیمات که داد تشکیل هماهنگی کمیته یک توانمی روستایی گردشگری توسعه به مرتبط هایسازمان بین هماهنگی

 بایستمی گردشگری توسعه در زیربنایی عامل نقش به توجه با همچنین. باشد هاسازمان این بین ارتباطی پل و کند هماهنگ را مختلف

 حمل سیستم ایجاد و ارتباطی هایراه جاده، احداث و یابد گسترش خدماتی و رفاهی امکانات و شود تقویت اطلاعاتی و ارتباطی سیستم

 فهرج روستای گردشگری اماکن بودن تاریخی به توجه با این، بر علاوه. گیرد قرار کار دستور در منطقه توسعه راستای در مناسب نقل و

 در هاییبرنامه ایجاد با توانمی این، بر مضاف. کند کمک منطقه این گردشگری توسعه به تواندمی گردشگران برای راهنما دفترچه تدوین

 یاد مطالب بر اضافه. برد بالا را گردشگری توسعه به نسبت هاآن آگاهی روستاییان، برای روستایی گردشگری مزایای شناسایی راستای
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 و روستاییان بین تعارض از جلوگیری منظور به گردشگران، با برخورد ینحوه در مردم به رسانی اطلاع و آموزش به بایستمی شده،

 روستایی نواحی گردشگری هایجاذبه زمینه در رسانی اطلاع و تبلیغات. شود داده آموزش رسوم و آداب و فرهنگ یزمینه در گردشگران

 .باشد مؤثر گردشگری توسعه یزمینه در تواندمی زیادی حدود تا

 

 منابعفهرست 
 یمورد )مطالعة اقتصادی یهابخش تیاولو نییتع در یسلسله مراتب لیتحل ندیفرا اربردک(. 1388) گنجعلی، ع.و  توکلی، م.، فاضل نیا، غ.

 .77 -98 :(12)4، روستا و توسعهشابور(. ین شهرستان

، طالعات محیطیمجغرافیا و  .. تحلیل عوامل مؤثر بر توسعه گردشگری روستای سردابه، شهرستان اردبیل(1391)حیدری ساربان، و. 

1(1 :)81- 68. 

با استفاده از مدل  گردی و آثار آن در توسعه مناطق روستایی(. بررسی نقش طبیعت1391کریمی، ع. ر. و صفری، و. )دانش مهر، ح.، 

 .209ـ 234 :(3)3، های روستاییپژوهشتحلیلی سوات )مطالعه موردی روستای اورامان تخت(. 

 از روستایی یگردشگر عهتوس یراهبردها یبند(. اولویت1393درویشی، ه.، بیرانوندزاده، م.، نادر دهقانی الوار، س. ع. و احمدی، س. )

 .69 -84(: 2)1، راهبردهای توسعه روستاییالیگودرز(.  )شهرستان گایکان یروستا :یمورد مطالعه آمایش سرزمین، منظر

های توریستی. جاذبه های ارزیابیبندی شاخصکاربرد تکنیک فرآیند سلسله مراتبی در رتبه(. 1391داودی، س. ع. ) ری، س. ع. ودلب

 .57 -79 :(2)9، مجله تحقیق در عملیات در کاربردهای آن

 و محال چهار استان یگردشگر هدف یروستاها)سم یوتورکا یهاجاذبه یبندتیاولو و یابی. ارز(1391)رحیمی، د. و رنجبر دستنانی، م. 

 .131ـ 150 :4(14، )یامنطقه و یشهر یهاپژوهش و مطالعات (.یاریبخت

 .دانشگاه تهران انتشارات تهران: پایدار، یگردشگر رویکرد با روستایی یگردشگر (. توسعه1387م. ر. ) رضوانی،

 .13 -21: 10، هنرهای زیبا  ای.ریزی شهری و منطقهدر برنامه (. کاربرد فرآیند تحلیل سلسله مراتبی1380زبردست، ا. )

 .52 -63(: 250و  251، )ماهنامه اقتصادی اجتماعی جهاد(. توسعه پایدار و توریسم روستایی. 1381نژاد، ه. )زاده، ا. و مرادشریف

 .یکبر آثار تپه مارل کیدأت آباد رودبار با تمهای گردشگری روستای نصفی از توابع دهستان رح(. جاذبه1392)عاشری، ا. و فتحی، م. 

 .1ـ 17 :همدانجغرافیا و محیط زیست پایدار، اولین همایش ملی گردشگری، 

وردی: شهر قزوین(. های تاریخی در جذب توریست )مطالعه م(. ارزیابی بافت1393، گل وری، ر. و چیتگر، س. ).عباسی سمنانی، ع. ر

 .210ـ 216 :، تهرانمؤسسه جغرافیان، اولین همایش علوم جغرافیایی ایرا

چند معیاره مطالعه  های تجزیه و تحلیلگردی با استفاده از روشارزیابی توانایی مناطق طبیعت(. 1389عشوری، پ. و فریادی، ش. )

 .1ـ 12(: 55) 36، محیط شناسیموردی دهستان لواسان کوچک، 

 و مراتبییابی بهینه فضاهای ورزشی شهر زنجان با استفاده از مدل تحلیل سلسله . مکان(1389) فاضل نیا، غ.، کیانی، ا. و رستگار، م.

 .1 -20 :(1)1، ریزی شهریپژوهش و برنامه. سیستم اطلاعات جغرافیایی

 یک تهران(.انتشارات دانشگاه صنعتی امیر کبیر )پلی تکن :(. فرآیند تحلیل سلسله مراتبی. تهران1385) قدسی پور، س. ح.

و نقش آن در توسعه  معه میزبان نسبت به گردشگری(. بررسی نگرش جا1392کرمی، ف.، کانونی، ر.، ملای کهنه سرا، ع. و حیدری، م. )

 .1 -16همدان:  ،گردی و جغرافیاروستایی )مطالعه موردی روستای کهنه سرا(. اولین همایش ملی مدیریت گردشگری، طبیعت

روستایی همدان )با ی های گردشگری در نواح(. موانع مؤثر بر توسعه فعالیت1392لطیفی، س. نادری مهدیی، ک. و زلیخایی سیار، ل. )

 .77 -87(: 9)3، ایریزی منطقهبرنامهتاهای هدف گردشگری(. ستاًکید بر رو
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ردشگران روستای ابیانه. گای در تحلیل عوامل مؤثر بر تمایل به پرداخت (. کاربرد الگوی پروبیت رتبه1391موسوی، س. ن. و رجبی، م. )

 .31 -58(: 4)3، های روستاییپژوهش

اس تحلیل سوات )مطالعه ریزی راهبردی توسعه گردشگری بر اس(. برنامه1391زاد، ش. و قنبری، ح. )احدنژاد، م.، کاظمیهادیانی، ز.، 

 .111 -132(: 3)23، ریزی محیطیجغرافیا و برنامهموردی: شیراز(. 

 فضا اقتصاد. یارس شهرستان تاییروس یسکونتگاه ها در یگردشگر توسعه یزمینه ها . تحلیل(1393)زرگر، ص. و سخایی، ب. هادیزاده

 .39ـ 53 :3(2، )روستایی توسعه و
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