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 چکیده

این پژوهش کاربردی،  اصلی گردد. هدفمی محسوب یاقتصاد یهافعالیت مهم یهابخش از یکی امروزه روستایی یگردشگر

شاه ستان کرمان ستایی در ا شگری رو سعه کارآفرینی گرد سی عوامل مؤثر تو شد. می برر برای اجرای این پژوهش از روش با

نفر از روستاییان روستاهای هدف گردشگری  9797کمی استفاده شد. جامعه آماری بخش کمی این پژوهش را  -تحقیق کیفی 

ی ها با استفاده از پرسشنامهنفر با روش تصادفی به عنوان نمونه انتخاب شدند. داده 209تعداد  و انشاه تشکیل دادنداستان کرم

 85/0آوری گردید که روایی آن توسط پانل متخصصان تایید و پایایی آن با استفاده از ضریب آلفای کرونباخ محقق ساخته جمع

شد.  شد که به های مؤثر کارآفرینی عاملتایید  ستخراج  شافی ا ستاییان  با تحلیل عاملی اکت ستایی از دیدگاه رو شگری رو گرد

صادی، اجتماعی، نهادی، فردی و محیطی می شده از تحلیل عاملی ترتیب عبارتند از: عوامل اقت ستخراج  شد. در نهایت مدل ا با

 نهایی از برازش مطلوبی برخوردار بود.  یافزار لیزرل بررسی شد و مدل اصلاح شدهاکتشافی جهت اعتبارسنجی با نرم

 کارآفرینی، گردشگری روستایی، کرمانشاه. واژگان کلیدی:
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Abstract 

Nowadays rural tourism is considered one the most significant sectors of economic activity.Current 

applied research seeks to investigate the effective  factors of rural tourism entrepreneurship development 

in Kermanshah province.Implement the present research,qualitative and quantitative methods were 

used.The statistical population of the present research was comprised of 9797 villagers residing in 

tourism destination villages of Kermanshah province and 209 people were randomly selected as the 

sample. The data was collected using a researcher-made questionnaire whose validity was confirmed by 

a panel of experts and its reliability was confirmed by using of the Cronbach's alpha coefficient 

0.85.Effective factors of rural tourism entrepreneurship were extracted from the point of the villagers in 

the  through exploratory factor analysis.The effective factors include economic, social, 

institutional,individual and environmental factors.Finally,the extracted model was explored from 

exploratory factor analysis, and it was validated using Laser software.By modifying the and the final 

modified model took advantage of  good fitting.  

Keywords: Entrepreneurship; Rural Tourism; Kermanshah. 
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 مقدمه 

های تولید، فشارهای زیست محیطی، تغییرات افزایش هزینه پایین محصولات کشاورزی، های روزافزون توسعۀ روستایی نظیر قیمتچالش

کننده از کشاورزی و نوسان بازارهای محصولات روستایی و کشاورزی، های دولتی حمایتشدن، نبود برنامهسازی، صنعتیآب و هوا، جهانی

: 2،2007؛ مگ گهی373: 2012، 1)یانگدهند پا را در آمریکا، اروپا و سراسر جهان روز به روز کاهش میدرآمد روستاییان و کشاورزان خرده

ست که بسیاری از روستاییان مجبور به فروش مزارع خود طوری که کاهش توانایی روستاییان برای تولید درآمد کافی سبب شده ابه (113

تنوع اقتصاد محلی شوند و در جاهای دیگر به دنبال شغل و درآمد بگردند و یا به دنبال راهبردهای اقتصادی گزیدار و منابع درآمد جدید 

ها رغم تمام کوششهای توسعۀ روستایی، علیهدلایل این امر ناشی از این است که برنام. (2002:125، 3) دولی و مگ گهی برای خود باشند

 ینون راهبردهاکاند مسایلی نظیر فقر، اشتغال و پایداری را رفع نمایند؛ در این راستا، اگرچه تاها، با موفقیت همراه نبوده و نتوانستهو تلاش

کشورهای در حال توسعه بویژه کشور ایران، م بر کحا ینونکط یو شرا یمطرح شده است، اما تجارب جهان ییتوسعۀ روستا یبرا یمتفاوت

 شور بیش از پیش آشکار نموده است. ک یتوسعه روستاها یدی را برایراهبرد جد یریارگکلزوم به

کارآفرینی گردشگری روستایی یکی از راهبردهایی است که در چند دهۀ اخیر برای متنوع ساختن اقتصاد روستایی و توسعۀ پایدار روستایی 

اقتصادی، احیا و بازسازی  -است. اکثر کشورهای جهان این نوع گردشگری را به عنوان راهبردی نوین برای توسعۀ اجتماعیمطرح شده 

های این امر بویژه در کشورها و مناطقی که گزینه (.1103: 2002، 5؛ پارلیس1439: 2011، 4)سو اندنواحی روستایی مد نظر قرار داده

تواند با توجه به روستایی می یاست. در اقتصاد ایران نیز گردشگرارند، بیشتر مورد توجه قرار گرفتهمحدودی برای توسعۀ روستایی د

طوری تنوع بخشی به اقتصاد روستایی مد نظر قرار گیرد؛ به یهانسبی موجود در آن به عنوان یکی از عرصه یهاگوناگونی محیطی و مزیت

اخیر دچار افول شدید شده و افزایش نرخ  یهااقتصاد روستایی و سطح درآمد کشاورزی، طی دهه یهااز فعالیت یکه در شرایطی که بسیار

و  یتوسعۀ گردشگر طره انداخته است،کرده از جامعه روستایی، توسعۀ روستاها را به مخاو در نتیجه خروج نسل جوان و تحصیل یبیکار

د و موجب تنوع فرهنگی و گسترش نمناطق را از رکود و انزوا خارج کاین  یتا حدود دتوانمی ی در نواحی روستاییکارآفرینی گردشگر

های شغلی جدید و سود با ایجاد فرصت یطوری که صنعت گردشگر(؛ به73: 1390د )مطیعی لنگرودی و نصرتی، وتوسعۀ روستایی ش

شود یم یمل یش درآمدهایو موجب افزا (91: 2011، 6)کالا و ماخوریناشی از ارز خارجی، توسعۀ اقتصادی را برای کشور به دنبال دارد 

از  یبخش مهم، توان گفت: گردشگری به عنوان یک صنعت جدیدبا توجه به دلایل ذکر شده می(. 262: 1390اران، کو هم ی)اسعلاج

(. 119: 1390اران، کهمم زاده و یافته و در حال توسعه را به خود اختصاص دهد )ابراهیتوسعه  یشورهاک یدیو تول یاقتصاد یهاتیفعال

 یبرا ی( و از آن به عنوان گذرگاه1379، یداشته )رضوان یاری، ارزش افزوده بسییدرآمدزا یهااز راه یکین صنعت به عنوان یدر واقع، ا

 ییروستا یخانوارها یتنوع درآمد برا یروستایی نوع یگردشگر ینیارآفرکطور کلی، به (.2000، 7)رینهولد و تکدیر اندردهکاد یتوسعه 

به وجود  ییرا در مناطق روستا یو مشاغل گوناگون یاقتصاد یهاتیتواند فعالیند و گسترش آن مکیفراهم م یمال یمقابله با فشارها یبرا

ار مازاد ک یرویو مهاجرت از روستا به شهر را به دنبال داشته و موجب انتقال ن یاریکآورد. این امر به نوبۀ خود، اشتغالزایی و کاهش نرخ ب

 (.2013، 8)بابوچریس شودبه بخش خدمات می یو دامدار یشاورزکبخش 

 ینیارآفرکد را به نام یجد یت اقتصادیفعال یکرده و کب کیت موجود را تریو ظرف ینیارآفرکروستایی،  ینان گردشگریارآفرکن، یبنابرا

 یگردشگر ینیارآفرکآورد. به عبارت دیگر، ها به وجود میآن یاز درآمد و ثروت را برا یان مداومیه جرکنند کیخلق م ییروستا یگردشگر
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روستا،  -اف شهرکاهش شکدر جهت  ییدر مناطق روستا یسازتیو ظرف یتوانمندساز یتوسعه برا یهاهید در نظریاری جدکروستایی راه

ن در توسعه یرود. این راهبرد نوشمار میدار بهیدن به توسعۀ پایرس یرامهم ب یو ابزار یو نهاد یطی، محی، اجتماعیاقتصاد یجاد برابریا

د و یجاد نمای، اشتغال موقت ایاران فصلیکب یروستاییان، اشتغال مولد و برا یتواند برایبالا، م ییت اشتغالزایبه علت ماه ییمناطق روستا

آوردن  یروستایی موجب رو یگردشگر ینیارآفرکلذا، گسترش  (.36: 1392،ین افتخارین الدکد )ریل نمایدر روستا را تسه یماندگار

 یگذارهیو رشد سرما یه در نهایت، گسترش خدمات اجتماعکشود یاهش فقر مکو در نتیجه  یسازنده و رونق اقتصاد یهاتیمردم به فعال

 یجاد تقاضایبا ا یکارآفرینی گردشگر طوری که؛ به(380: 2014، 1چریستوس و همکاران)خواهد داشت  یرا  در پ ییدر مناطق روستا

 یر در ساختارهاییها، تغیش سطح آگاهیها، افزاسطح درآمد خانوار، تعامل فرهنگ ی، ارتقایشغل یهاد موجب به وجود آمدن فرصتیجد

در این  (.789: 2005، 2لردکاپیندیز)شود مختلف در نواحی روستایی می یهاتیتوسعۀ فعال یها و بستر لازم برارساختیجاد زیموجود و ا

های آخر ها، در ردهبرداری از این جاذبهکشور برتر دنیا قرار دارد، اما به لحاظ بهره 10های گردشگری در میان راستا، ایران به لحاظ جاذبه

های تاریخی از جاذبهدرصد است. جدا  05/0طوری که بر اساس آمار منتشره، سهم ایران از بازار گردشگری فقط است؛ بهجدول قرار گرفته

های های طبیعی مانند روستاهای تاریخی و شگرف، تمدنی غنی، جلوهنظیر هستند، وجود برخی موهبتکه در نوع خود در سطح جهانی بی

ن تواند صنعت گردشگری کشور را با تحولی عظیم روبرو سازند. تنوع آب و هوایی و چهار فصل بودن طبیعت ایرانظیر از گردشگری میبی

تواند گردشگری روستایی ایران را توسعه دهد. مناطق برای تولید محصولات روستایی عامل مؤثری است که می و مستعد بودن کلیه

کنند. مراسم خاص و مرتبط با کاشت و برداشت محصول در مناطق روستاهای کشور، محصولات متنوع و متفاوت از یکدیگر را تولید می

توان یافت. این ای در هر یک از روستاها میشود و به تبع آن فرهنگ، رسوم و صنایع دستی ویژهون برگزار میهای گوناگمختلف به شیوه

: 2013، 3)کامانی  تواند در گسترش کارآفرینی گردشگری روستایی و تقویت این شاخه از گردشگری در کشور بسیار موثر باشدتنوع می

ریزی درستی انجام نشده است و متولیان خصوص جذب گردشگر در مناطق روستایی کشور برنامهاین در حالی است که متأسفانه در  . (226

 یلات اساسکفزاینده و فقر که از مش یاریک، بیتوان به نبود فرصت شغلاند. در تأیید این مدعا میامر در این زمینه چندان موفق عمل نکرده

ساز مهاجرت روستاییان به مناطق شهری میشود که شرایط مذکور زمینهزمانی حادتر میرود، استناد نمود. مشکل به شمار می یروستاها

شهرها و روستاها و  یرا برا یاجتماع یارکات و بزهیش جرم و جنای، افزایاریکش نرخ بی، افزاینینشهینظیر حاش یلاتکن امر، مشیشود. ا

ن این مشکلات در مناطق شهری، تنها یک روی مشکلات است؛ روی دیگر شور به وجود آورده است؛ اما به وجود آمدکل ک یدر واقع برا

ن بودن یگزن و نخبهیگزگر، جوانیان دیشوند. به بیارآمد محروم مکار جوان و ک یرویکند که روستاها از وجود نمشکل زمانی بروز می

)هلیج و سازد یرا در روستا مختل م یط زندگیبهبود شرازا و روند ند توسعۀ درونیه فراکاست  ی، از جمله عواملییروستا یهامهاجرت

این در حالی است که با وجود اهمیت موضوع کارآفرینی گردشگری روستایی تاکنون در این زمینه برنامۀ منسجمی (. 368: 2002، 4همکاران

زمینه وجود دارد چندان موفق عمل نکردههای که در این برای توسعۀ کارآفرینی گردشکری در نواحی روستایی تدوین نشده است و برنامه

ها ها و مشکلاتی است که توسعۀ کارآفرینی گردشگری در نواحی روستایی با آناند. دلیل این امر از یک طرف ناشی از وجود محرک

راین اساس، با توجه باز طرف دیگر به دلیل عدم آشنایی متولیان امر توسعۀ کارآفرینی گردشگری در نواحی روستایی است.  و مواجهه است

ه به اهمیت موضوع گردشگری و نقش اساسی کارآفرینی در توسعه این بخش، به شناسایی عوامل مؤثر بر گردشگری کارآفرینی پرداخته شد

  است. 
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 پیشینه تحقیق

با توجه به اهمیت گردشگری روستایی به بررسی مطالعات داخلی و تحقیقات صورت گرفته، پرداخته شده است. در ارتباط با گردشگری 

ن یمناسب ا یمندو قانون یزیره در صورت وجود برنامهکده اند یجه رسین نتیبه ا یصورت گرفته است و همگ یات فراوانقیتحقروستایی 

قات در ین تحقید. متاسفانه تعداد ایدر جهت توسعه آن نموده اند بنما یافکه اهتمام ک یب جوامعیرا نص یفراوانتواند منافع  یصنعت م

ده به ین پدیژه به ایبه و ییاروپا یشورهاک یان نامه و مقاله محدود شده است ولیباشد و در حد چند پا یشور ما چندان قابل توجه نمک

، یو خارج یاطلاعات جامع از منابع داخل یشده با گردآور ین قسمت سعین وجود در ایمهم پرداخته اند. با ا یقاتیشاخه تحق یکعنوان 

 م.ییات موضوع را روشن نمایلک

در پژوهشی با عنوان تحلیل عوامل موثر بر توسعه گردشگری روستایی از دیدگاه روستاییان استان  1389کرمی دهکردی و همکاران در 

ریزی دولتی، مشارکت، فرهنگی ـ اجتماعی، دهد که هفت عامل برنامهتیاری پرداختند. نتایج حاصل از پژوهش نشان میچهارمحال و بخ

درصد واریانس عوامل موثر بر توسعه  04/72اقتصادی، بهداشتی و محیط زیست، امنیت و آرامش و تبلیغات و سودمندی در مجموع 

  اند.گردشگری در این استان را تبیین کرده

 شهرستان وهکانیم بخش ییروستا زنان ینیارآفرکتوسعۀ  بازدارندة و برنده شیپ عوامل یبررس به یامطالعه در (،1392اران)کهم و یدیجمش

برنده شیپ عوامل نیترمهم یطیمح و یرفتار  یفرد ،یجیترو ،یرساختیز ،یاجتماع ،یعامل اقتصاد 6 داد نشان جیاند. نتاردهک اقدام اردل،

 توسعۀ بازدارندة موانع نیترمهم ،یاستگذاریو س یفن ،یروانشناخت ،یتیریمد -آموزشی ،یاقتصاد ،یفرهنگ-اجتماعی عامل 6 ن،یهمچن و

 مؤثر عوامل لیتحل "( نیز تحت عنوان1393مطالعه هستند. نتایج تحقیق رکن الدین افتخاری و همکاران) مورد محدودة در زنان ینیارآفرک

 نیانگیم با یاقتصاد عامل نان(یارآفرک و )مسئولان یگروه مطالعات دو هر دگاهید نشان داد که از "ییروستا یگردشگر ینیارآفرک یتوسعه در

که با عنوان ارائه یک  1395است. همچنین در مطالعه امیری و همکاران در  برخوردار یگردشگر ینیارآفرک یتوسعه در یشتریب تیاهم از

بررسی تاثیر گردشگری کشاورزی بر توسعه کارآفرینی روستایی انجام شد، بیان کردند که چهار بعد روستا، کشاورز، مدل مفهومی به منظور 

 مزرعه و گردشگر از طریق اثرات اقتصادی، اجتماعی ـ فرهنگی و زیست محیطی بر توسعه کارآفرینی روستایی اثرگذار است.

 یاسیس و یاجتماع ،یفرهنگ ،یاقتصاد لانک عوامل مانند یعوامل از ینیارآفرک طیمح هک ندکیم انیب مطالعات خود در (،2008)1راشل

 اثرگذار هستند. ینیارآفرک یهاتیفعال انتخاب یبرا افراد ییتوانا و لیتما در هک شودیم لکیتش

 نشان پژوهش جینتا .ردک اقدام بنگلادش یدر روستاها زنان ینیارآفرک توسعۀ در مؤثر عوامل یبررس به یامطالعه ( در2009)2همچنین نواز

 هستند. رگذاریتأث بنگلادش یروستاها در زنان ینیارآفرک توسعۀ در یشناخت عامل ویهنجار ، عاملیقانون عامل عوامل؛ نوع 3 داد

  

 مبانی نظری 

، یاو منطقه یمل یهااستیدر سد روزافزون به آن کیو تا یت گسترده گردشگریفعال یکبه عنوان  ییروستا یت گردشگریبا توجه به اهم

از  یزیمتما یهایژگیه وکرفت ید پذیتواند، وجود داشته باشد. باینم ییروستا یاز گردشگر یو قابل قبول کف مشتریه تعرکاست  یهیبد

 ییروستا یشگرگرد ،سازد. در مجموعیز میمتما یگردشگر یهار بخشیرا از سا ییروستا یژه، گردشگریو یهاتیها و موقعتیل فعالیقب

را  ییتوسعه روستا (1975 )3ه وبسترک یادار مورد توجه قرار گرفته است. به گونهیو توسعه پا ییند  توسعه روستایاز فرا یبه عنوان بخش

ن یتضــمرا نترل کن یه اک یع منافعیاربرد وســکشــان شــده و از طینترل محک یان براییروســتا ییش توانایه منجر به افزاکداند یم یندیفرا

شکیم ضمانت مکن یه اک ییارهاکاز راه یکی شود. یم ینند، نا شگرینترل را  صنعت گرد شد،  ستا یبخ ست. همچن ییرو  4رزییلین ویا

                                                            
1 Rashel 
2 Nawaze 
3- Webster 
4- Williers 
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بردن به یدهد تا ضـــمن پیان را مکن امیه به مردم اکداند، یم یزندگ یارتقاء اســـتانداردها یبه ســـو یدار را، راهیتوســـعه پا (1997)

شبخت یزندگ یکاز  یخود و برخوردار یهایتوانمند سعاد یآبرومندانه، خو سل تو  ضمیرا ن یو آت ینونک یهان شگرکن یز ت  ینند. گرد

شیاز مفاه یکی، ییروستا ست یال توسعه پاکم و ا شود. یم یبردارنه بهرهیبه صورت به ییه در آن از منابع موجود در مناطق روستاکدار ا

در مناطق  یورســطح بهره یه از رهگذر ارتقاکاســت  یراتین تاثیا اصــولاف فاقد چنیر مخرب را داراســت و ین تاثیمترک، گونه توســعهنیا

 یهاوهیه شیو ارا یت مردم محلک، جلب مشاریو فرهنگ بوم ییست روستایط زیع درآمد، حفظ محیجاد اشتغال، اصلاح توزی، اییروستا

سب برا ساختن باورها و ارزش یمنا شراب یسنت یهامنطبق  ص ی، منافع روزافزونینونکط یا  ستایرا ن ، یاطید )خینمایم ییب مناطق رو

1382.)  

شگری نون کاهم ستاگرد صنعت ییرو ست، قلمداد م یداریپا یه به طور بالقوه داراک یبه عنوان  ست تاثکه ممکشود. هرچند یا رات ین ا

س یز در پین یمنف شد، البته موانع ب شته با صنعت  یاریدا سعه  سر راه تو شگریبر ن رو هر دو نوع اجرا، نظارت و یوجود دارد. از ا گرد

س اجتناب یوتاه مدت و بلندمدت براک یزیربرنامه  یابیدست یبرا ییسم روستایاست. تور یاتیح یامر ییدن به مناطق روستایرس بیاز آ

ــاریط زیت محیریازمند مدین یداریبه پا ــد )خینانه میواقع ب یزیردار و برنامهیپا یابیح، بازارین صــری، قوانیت محلکســت، مش ، یاطیباش

1382.)  

رد و یگیدر بلند مدت صورت نم ییمنطقه روستا یو فرهنگ یعیبدون شناخت از منابع بالقوه و طب ییدر مناطق روستا گردشگری یداریپا

د و روند یگر شـــناخت آداب و رســـوم و عقاید یو از ســـو یعیبالقوه و طب یهاییاز جمله توانا یآن منوط به شـــناخت منابع یداریپا

جاد یا یبرا ،ییق مردم روستاید در تشویجد یهاازمند روشین ثبات و توسعه آن نیاست. ا ییمردم روستا یاجتماع یهاسنت یریگلکش

 ،وگر سیاز د را هاآن یسو و بالابردن سطح استاندارد زندگ یکنه رشد درآمد از یه خود زمکها یش آگاهیق افزایت از طرکمشار یهانهیزم

سم برقرار یست توریزطیان سه جزء سازنده محیه مکاست  یاسم درنظر داشتن رابطهیدار توریباشد. اساس توسعه پایم فراهم می سازد،

ا مخرب باشد. یا و سازنده یده و پویچیتواند پین رابطه میزبان. ایو جامعه م ین سه جزء عبارتند از : گردشگران، مقصد گردشگریاست. ا

شاریسم میطرف تور یکاز  شتغالکتواند با م صاد جوامع محلیو ا ییزات در ا  یت فرهنگ محلید و در تقویا نمایرا اح یجاد درآمد، اقت

شد و از دیسه سویم با صاد محلیگر  ست اقت ن آورد. ییرا پا یجوامع محلست یط زیو مح یت زندگیفکیاندازد و یرا از جلوه ب ی، قادر ا

صلیبنابرا ست یدار ایسم پایتور ین هدف ا شین ایدر درازمدت ب یعیه با حفظ منابع طبکن ا سه جزء ت شگرکین   ی، اعتدالیل دهنده گرد

 (.1380، 1ید )شارپلیموزون برقرار نما

 

 روش بررسی

پیمایشی است. جامعه مورد  -ها توصیفی تحقیق حاضر از نظر ماهیت کمّی ـ کیفی، از نظر هدف کاربردی و از لحاظ نحوه گردآوری داده 

روستای هدف گردشگری استان کرمانشاه،  14نفر از کارشناسان و متخصصان گردشگری و در بخش کمی،  15مطالعه در بخش کیفی 

نفر هستند، تشکیل  9797روستاییان ساکن در روستاهای هدف گردشگری استان کرمانشاه که جمعیتی بالغ بر مطالعه شد. جامعه آماری را 

نفر از طریق روش نمونه گیری تصادفی با فن انتساب متناسب به عنوان  209(، تعداد 2001و همکاران ) 2دهند، که طبق جدول بارتلتمی

های یی عوامل بازدارنده کارآفرینی گردشگری روستایی به منظور ساخت پرسشنامه از مصاحبهنمونه انتخاب شدند .در ادامه به منظور شناسا

عمیق و نیمه ساختارمند با کارشناسان سازمان میراث فرهنگی و حوزه گردشگری استان کرمانشاه که به صورت هدفمند و با تکنیک گلوله 

برفی انتخاب شده بودند، استفاده شد. برای بخش کیفی این مطالعه، جهت گردآوری و تکمیل اطلاعات روش مصاحبه نیمه ساختارمند 

ها ل پرسشنامهیمکپس از ت محاسبه شد. 85/0ر آن مندی از روش آلفای کرونباخ انجام شد و مقدابا بهره یایی پرسشنامهشد. سنجش پاانجام 

                                                            
1 Sharpli 
2 Bartlet 
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 با یتشافکا یعامل لیتحل از عوامل یدسته بند به منظور صورت گرفت.انه یرا یها رواستخراج اطلاعات و انتقال آن ،نمونه یهادر گروه

تحقیق  یهاافتهی ادامه، در و استفاده گردید  spsswin22افزار نرم از زین هاداده برای پردازش شده است. استفاده هاداده صیتلخ ردیکرو

 ذکر شده است و سپس با نرم افزار لیزرل مدل پژوهش مورد بررسی قرار گرفت. 

 

 هایافته

دهنده متاهل هستند. درصد افراد پاسخ 71سال قرار داشتند،  39تا  27های توصیفی، بیشتر افراد مورد مطالعه در فاصله سنی بر طبق یافته

مشغول  ( درصد5/61(درصد از تحصیلات دانشگاهی برخوردارند و همچنین اکثر افراد، به شغل دامداری و کشاورزی )1/32بیشتر افراد )

بندی عوامل پیش برنده کارآفرینی ظور دستهبه منهستند که نشان از غالب بودن کشاورزی و دامپروری در منطقه مورد مطالعه بوده است. 

های تحلیل عاملی اکتشافی گردشگری روستایی از دیدگاه روستاییان از تحلیل عاملی اکتشافی بهره گرفته شد. به منظور رعایت پیش شرط

ها برای تحلیل دهباشد لذا دامی 70/0و بیش از  KMO=796/0بارتلت استفاده شد از آنجا که شاخص  آزمون و KMO شاخص دو از

 1دار بود. با توجه به ملاک کیسربود که در سطح یک درصد معنی 787/867عاملی مناسب تشخیص داده شد. همچنین مقدار آزمون بارتلت 

ین درصد گردید. به عبارت دیگر، ا 35/70شدند که تبیین کل واریانس این پنج عامل پنج عامل دارای مقادیر ویژه بالاتر از یک استخراج 

 65/29دهد که بینی نمایند. همچنین، این یافته نشان میدرصد از اثرات توسعه کارآفرینی گردشگری را پیش 35/70اند پنج عامل توانسته

 وهش میسر نشده است.ژها در این پبینی آنهایی است که پیشمانده مربوط به دیگر عاملدرصد از واریانس باقی

 

 ی کارآفرینی گردشگری روستاییعوامل پیش برندهتحلیل عاملی اکتشافی  2جدول 

 واریانس تجمعی واریانس مقدار ویژه عامل

1 

2 

3 

4 

5 

22/4  

43/3  

31/2  

21/2  

77/1  

84/26  

16/13  

94/10  

38/10  

03/9  

84/26  

00/40  

94/50  

32/61  

35/70  

 

در تعریف  5/0این قرار گرفت که ضرایب بالاتر از  ها، فرض بریابی به تعریف عاملبرای تحقیق درباره ماهیت روابط بین متغیرها و دست

 پذیر تفسیر یابرها سهم مهم و با معنی دارند و بنابراین ضرایب کمتر از این مقدار به عنوان صفر ) عامل تصادفی( در نظر گرفته شد. عامل

 انبد ،باشد شتهدا عامل یک بر یبیشتر راب که یمتغیر هر همدآ بدستشد. در ماتریس  دهستفاا یماکسوار چرخش روش از ،هاعامل دنکر

ها به روش واریماکس های چرخش عاملیافته( ارائه شده است. 3عامل استخراج و نامگذاری شد که در جدول) 5د. بر این اساسگیرمی تعلق

سه نیز دهد که در عامل اول پنج گویه، در عامل دوم چهار، در عامل سوم سه گویه، در عامل چهارم سه گویه و در عامل پنجم نشان می

همگی مربوط به مسائل اقتصادی است. این عامل در برگیرنده شود که پنج گویه عامل اول از لحاظ مفهومی، گویه جای گرفتند. ملاحظه می

 ،«ها و مشاغل جدیدهای مالیاتی در ایجاد کارگاهبرخورداری از تخفیف» ، «ییروستا قرض الحسنه یهاصندوق لکیتش»اثراتی از قبیل 

باشد. این عامل با می« خانواده یحمایت مال»و « نییپا یبهره با کیبان لاتیتسه» ،«ترغیب سرمایه گذاران خصوصی برای سرمایه گذاری»

توان این چنین بیان نمود که گردشگری امتیازات نماید. میها را تبیین میدرصد از کل واریانس گویه 84/26(، 22/4توجه به مقدار ویژه آن )

نماید، به طوری که، گردشگری ای برای روستاییان و کالبد روستایی از طریق توسعه درآمدی و زیرساختی ایجاد میاقتصادی قابل ملاحظه

                                                            
1 Kaiser 
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های سنتی در روستاها ارائه رشد اقتصادی ارگانیک فراهم کند و یک جایگزین بالقوه برای فعالیتتواند برای روستاییان با سرمایه اندک، می

اطلاع  و تبلیغات»بر توسعه کارآفرینی گردشگری است. این عامل دربرگیرنده اثراتی از قبیل موثر اجتماعی  عامل دوم مربوط به عواملدهد. 

« های مرتبط کارآفرینیتقویت ارتباطات با سازمان» و «گردشگران رشیتمایل افراد به پذ» ،«منطقه در امنیت عمومی وجود»، «رسانی مناسب

توان این چنین بیان نمود نماید. میها را تبیین میدرصد از کل واریانس گویه 16/13(، 43/3باشد. این عامل با توجه به مقدار ویژه آن )می

از جایگاه مناسبی منطقه  ساکنین میان در آزادکار و تجارت، سبب شده که فرهنگ کارآفرینی مثبت افراد جامعه و اطرافیان به بازارنگاه  که

 توسعۀ»باشد که تاثیر به سزایی بر توسعه کارآفرینی گردشگری دارد. این عامل شامل؛ باشد. عامل سوم بیانگر عوامل نهادی می برخوردار

. این عامل با توجه به مقدار باشدمی« های متولیهماهنگی میان نهادها و سازمان»و « ینیارآفرک از یتیحما یهاطرح وجود»، «مرتبط خدمات

های گردشگری با توسعه زیرساخت نین بیان کرد کهچتوان نماید. میها را تبیین میدرصد از کل واریانس گویه 94/10(، 31/2ویژه آن )

ای و حمل و نقلی، برق و آب کننده مشکلات جادهتواند برطرفگردشگری میارتباط تنگاتنگی دارد. به طوری که  آب، برق، حمل و نقل

باشد که توسعه روزافزون گردشگری عامل چهارم مربوط به عوامل فردی میرا برای روستاییان به وجود آورد. باشد و در نتیجه رفاه بیشنری 

 تیریمد ییتوانا»و « نانهیارآفرک تیفعال در ارکپشت وجود»، «ارک و تیمسئول رشیپذ در اعتمادبه نفس»تاثیر دارد. این عامل شامل؛ ها بر آن

نماید. ها را تبیین میدرصد از کل واریانس گویه 38/10(، 21/2باشد. این عامل با توجه به مقدار ویژه آن )می« لاتکمش و مسائل حیصح

و اعتماد به نفس تواند خلاقیتی که در بین جوانان روستایی از بین رفته، فعال سازد گردشگری می گیری کرد؛ توسعهتوان این چنین نتیجهمی

آید. این باشد که در نتیجه توسعه گردشگری به بار میدر نهایت عامل پنجم مربوط به اثرات محیطی می ها را برگرداند.از دست رفته آن

باشد. این می« رمترقبهیغ حوادث وقوع مک سابقه»  و« فرهنگی تاریخی های جاذبه و منابع وجود» ،«مناسب یمیاقل طیشرا»عامل از قبیل؛ 

ماید. به طوری کلی در زمینه اثرات محیطی مینها را تبیین میدرصد از کل واریانس گویه 03/9(، 77/1عامل با توجه به مقدار ویژه آن )

ی هدف گردشگری که به دلایل مختلف ناشناخته مانده است با استفاده از ای در مناطق روستایهای اقلیمی و منطقهتوان گفت: وجود جاذبه

 روستاییان شود. توسعه محیط روستا و بهبود معیشت تواند شناسایی شود و موجب آثار مثبت برای گردشگری می
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 ی کارآفرینی گردشگری روستاییعوامل پیش برنده 3جدول 

 بار عاملی متغیر عوامل 

 748/0 ییروستا قرض الحسنه یهاصندوق لکیتش 

ها ههای مالیاتی در ایجاد کارگابرخورداری از تخفیف 

 و مشاغل جدید

768/0 

ترغیب سرمایه گذاران خصوصی برای سرمایه  اقتصادی

 گذاری

643/0 

 554/0 نییپا یبهره با کیبان لاتیتسه 

 509/0 خانواده یحمایت مال  

   

مناسب)از طریق بروشور اطلاع رسانی  و تبلیغات 

 و...(

709/0 

 699/0 منطقه در امنیت عمومی وجود اجتماعی

 698/0 (یریپذ همانی)م گردشگران رشیتمایل افراد به پذ 

 502/0 های مرتبط کارآفرینیتقویت ارتباطات با سازمان 

   

 برق، نقل، آب، و حمل با مرتبط خدمات توسعۀ 

 سوخت و...

724/0 

 بخش در ینیارآفرک از یتیحما یهاطرح وجود نهادی

 یگردشگر

641/0 

 534/0 های متولیهماهنگی میان نهادها و سازمان 

   

 713/0 ارک و تیمسئول رشیپذ در اعتمادبه نفس فردی

 645/0 نانهیارآفرک تیفعال در ارکپشت وجود 

 557/0 لاتکمش و مسائل حیصح تیریمد ییتوانا 

   

 645/0 مناسب یمیاقل طیشرا محیطی

 560/0 فرهنگی تاریخی های جاذبه و منابع وجود 

 538/0 رمترقبهیغ حوادث وقوع مک سابقه 
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 1برازش مدل 

به طور کلی، برای ارزیابی مدل تحلیل عاملی تاییدی چندین مشـــخصـــه برازندگی وجود دارد، در این پژوهش برای ارزیابی مدل تحللی 

ــاخص ــده برازندگی RMRها میانگین مجذور پس مانده، NCهای عاملی از ش ــاخص نرم ش ــده برازندگی NFI، ش ــاخص نرم نش ، ش

NNFI، شاخص برازندگی تطبیقی CFI  و شاخص بسیار مهم ریشه دوم برآورد واریانس خطای تقریبRMSEA  .استفاده شده است

سبی نیز خوانده می  NCشاخص  سکوئر ن سبت که کای ا سکوئر بر درجه آزادی است. این ن سبت مقدار کای ا برای  5تا  1شود، مقادیر ن

ست و مقادیر نزدیک به  سب ا سیر می 3تا  2آن منا سیار خوب تف ست آمده  شودب شد.می 21/2که در این پژوهش مقدار به د هر چه  با

RMR تر باشد، مدل مذکور برازش بهتری دارد، مقدار ناچیز زدیکبرای مدل مورد آزمون به صفر نPRM ( نشان 068/0در این پژوهش )

سایر مدل سه با  ست. برای بررسی اینکه یک مدل به خصوص در مقای ای ها ممکن از نظر تبیین مجموعهدهنده تبیین مناسب کوواریانس ا

 NNFI، شاخص نرم نشده برازندگی NFIدیر شاخص نرم شده برازندگی کند، از مقاهای مشاهده شده تا جه حد خوب عمل میاز داده

شاخص برازندگی  ست. به اعتقاد گفن و همکاران، مقادیر بالای  CFIو  شده ا ستفاده  شاخص اول و بالای  8/0ا شاخص بعدی  09/0دو 

ای بررسی اینکه مدل مورد نظر چگونگه های موجود است. در نهایت، برحاکی از برازش مناسب مدل طراحی شده در مقایسه با سایر مدل

صرفه شه دوم برآورد واریانس خطای تقریب جویی را باهم ترکیب میبرازندگی و  سیار توانمند ری شاخص ب ستفاده  RMSEAکند، از  ا

ست. این شاخص برای مدل شه میانگین مجذورات تقریب ا ست. تا ری شا 05/0های خوب شده ا خص و کمتر است، مدلی که در آن این 

ضعیفی دارد ) 10/0 شد، برازش  شتر با سیار نا(. 2005، 2هامونیا بی شاخص مقدار ب ی عاملی تاییدی مدل برای مدل تحلیل 076/0چیز این 

سب و طراحی مولفه شان دهنده برازش منا ستفاده در این پژوهش ن شگری مورد ا سعه کارآفرینی گرد های لازم برای عوامل بازدارنده تو

شاخصمترهای برآورده شده در مدل به دست آمده را قابل اتکا دانست. ارتوان پااست. از این رو، در این قسمت میمناسب طرح تحقیق 

ستاندارد بودن  .دهندهای برازش کلی مدل وضعیت مطلوبی را نشان می شود که در در ادامه رسم شده است. مشاهده میضرایب حالت ا

ستاندارد  .دهندهای برازش کلی مدل وضعیت مطلوبی را نشان میشاخص. دهندشان میها، ضرایب مقادیر مطلوبی را نمسیرتمام  حالت ا

 دهند:ها، ضرایب مقادیر مطلوبی را نشان میمسیرتمام شود که در در ادامه رسم شده است. مشاهده میضرایب بودن 

 
 در حالت استاندارد بودن ضرایب ی کارآفرینی گردشگری روستاییپیش برندهمدل کامل  1ل شک

 

                                                            
1 Confirmatory Factor Analyze (CFA( 
2 Hamoon 
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 گیرینتیجه

صاد متکی به نفت موجب رکود بخش کشاورزی و مهاجرت روستاییان و از بین رفتن زمین های زراعی و نهایتا نابودی در کشور ایران اقت

معضلات و برای رونق بخشیدن به بسیاری از روستاها و رکود بخش کشاورزی و زاغه نشینی در شهرها شده است. به منظور مقابله با این 

سازی نمود )ی هماهنگ، بخش صنعت و کشاورزی را میهای اقتصادی و ایجاد رشد و توسعهفعالیت امین بیدختی و نظری، بایست باز 

صلی47: 1388 صنایع دیگر تلاش کرد. یکی از ا سعه  ست که یکی از پویا( و در کنار آنها در جهت تو شگری ا صنایع گرد ترین ترین این 

کند. این صنعت از طریق ترکیب و بکارگیری همزمان های اقتصادی عصر حاضر است و نقش مهمی در توسعه پایدار محلی ایفا میفعالیت

 (.118: 1390ابراهیم زاده و همکاران، منابع داخلی و خارجی منابع اجتماعی، اقتصادی، زیست محیطی و فرهنگی زیادی را به دنبال دارد )

شگری میبه این من سعه بخش گرد ست تا عواملی که موجب تو شده ا سعی  شود. بنابراین، هدف ظور در این پژوهش  سایی  شنا شود 

 یجهت توسعهتوان گفت: های بخش کمی می پژوهش حاضر تحلیل عوامل موثر بر گردشگری کارآفرینی روستایی بود. با توجه به یافته

شگر ینیارآفرک ستایی یگرد سب و تبلیغات همچون یاجتماع و یفرد یهایژگیو نارک در رو سانی منا شور و...(،  اطلاع ر )از طریق برو

ــازمان در امنیت عمومی وجود ــتاییان، تقویت ارتباطات با س  رشیپذ در های مرتبط کارآفرینی، اعتمادبه نفسمنطقه، میهمان پذیری روس

صندوق لکیتش مثل یاقتصاد لات، عاملکمش و مسائل حیصح تیریمد یینانه و توانایارآفرک تیفعال در ارکپشت ار، وجودک و تیمسئول

سنه یها ستا قرض الح شاغل جدید و... ازهای مالیاتی در ایجاد کارگاه، برخورداری از تخفیفییرو س یهاهیپا ها و م سا  لکش یبرا یا

 باشد.می گردشگری ینیارآفرک هایفعالیت یریگ

 زین ینهاد و یطیمح طیشرا ی کارآفرینی گردشگری روستایی، فراهم بودنپیشگوترین عامل در توسعهبه دنبال عوامل اقتصادی به عنوان 

شد امر نیا ینندهک تیتواند تقویم ستا تا با  را خود یهاتیظرف و ردهک نقش یفایا بتوانند ینیارآفرک یهیروح یدارا و مندعلاقه انییرو

 یهاطرح ســوخت و... در روســتاها، وجود برق، نقل، آب، و حمل با مرتبط خدمات توســعۀ .رندیارگک به یگردشــگر ینیارآفرک یبرا

های متولی از جمله موارد مربوط به نهادهای متولی در این گردشــگری و هماهنگی میان نهادها و ســازمان بخش در ینیارآفرک از یتیحما

ساختحوزه می شد که با فراهم کردن زیر شگران های فیزیکی و امکانات اولیهبا سعه کارآفرینی و پذیرایی گرد ستا، زمینه را برای تو ی رو

سهیل کنند. البته وجود سابقه کم -تاریخی هایجاذبه و منابع ت شاه و  ستان کرمان شگری ا ستاهای هدف گرد صل رو فرهنگی، اقلیم چهار ف

شده که بیش از پیش پذیرای گردشگران درون و سبب  شد. وقوع حوادث غیرمترقبه در این روستاها  ستانی با ی عوامل پیش برنده خارج ا

 باشند.ی، اجتماعی، نهادی، فردی و محیطی میکارآفرینی گردشگری روستایی در پژوهش حاضر عبارتند از: عوامل اقتصاد

ضر تحقیق با نتایج تحقیق رکن الدین افتخاری و همکاران) شان داد عامل1393نتیجه حا صاد ( که ن س در یشتریب تیاز اهم یاقت  یعهتو

شگر ینیارآفرک سو می برخوردار یگرد ست، هم شد. همچنین نتیجها ضر با نتیجه تحقیق نواز)با ، یهنجار عوامل (، که2009ی تحقیق حا

سترس ،یاجتماع و عادات شامل: رسم ستاها در را در توسعه کارآفرینی زنان بازار با ارتباط زانیم و پول و هیسرما به ید  بنگلادش یرو

 یاجتماع ،یفرهنگ ،یاقتصاد لانک عوامل مانند یعوامل از ینیارآفرک طیمح ه نشان دادک (،2008داند و با نتیجه تحقیق راشل)می رگذاریتأث

 اثرگذار هستند، مطابقت دارد. ینیارآفرک یهاتیفعال انتخاب یبرا افراد ییتوانا و لیتما در هک شده لکیتش یاسیس و

شده از تحقیق  ستخراج  شهمچنین عوامل ا س ( که1392اران)کهم و یدیجم سعۀ  بازدارندة و برنده شیپ عوامل یبرر  زنان ینیارآفرکتو

ی کارآفرینی گردشگری روستایی تحقیق حاضر مطابقت پرداختند با عوامل بازدارنده و پیش برنده اردل، شهرستان وهکانیم بخش ییروستا

 دارد. 

عوامل اقتصادی گیری تدوین شده برای اندازه مدل کارآفرینی گردشگری روستایی،ی از عوامل پیش برنده همچنین در مدل مستخرج شده

سط دادهو اجتماعی  شده مورد حمایت قرارتو شان  وگرفت ن های گردآوری  صلاح را ن صلاح و تغییر در مدل اندازهنیاز به ا داد که با ا

ــادی،  ــاخصگیری عوامل اجتماعی و اقتص ــتایی نیز از برازش عوامل پیش برنده های برازش کلی مدلش ــگری روس ی کارآفرینی گردش

 برخوردار بود. یمطلوب



 

 12 

 منابع

دشگری کشاورزی بر ارائه یک مدل به منظور بررسی تاثیر گر(. » 1395رستمی، فرحناز. ) فر، تهمینه. نادری، نادر.امیری، صبا. احسانی -

 .1395شماره اول، بهار زی، جلد سوم، نشریه کارآفرینی در کشاور ،«توسعه روستایی

د بر کی، با تایتوسعۀ گردشگر یکاستراتژ یزیبرنامه ر. »(1390) حمد.، میثان یندرکاس اله.مسزاده، ش یاظمکیسی. م زاده، عیابراه  -

 . 141 -115صص: ، 76شماره ، یانسان ییایجغراف یپژوهش ها ،«: شهر قم(ی)مطالعه مورد یمذهب یگردشگر

از  یتنه توسعه گردشگریبه یو ارائه الگوها یگردشگر یها یشناخت توانمند»  .(1391)حمد. ، میاتیت بیخوش ن لیرضا.، عیاستعلاج  -

 . 274 -251، صص: 34شماره ، 10سال ، رانیا یایمجله انجمن جغراف ،«یاربردک یایدگاه جغرافید

، «ریشهرستان ن ییمناطق روستا یگردشگر یهاتیظرف یت بندیاولو»  .(1390)اطمه. ان، فیمهدو هدی.، میپورطاهربدالرضا. ، عیافتخار  -

 . 38- 23صص:  :24 هشمار ،ا و توسعهیمجله جغراف

 – 68: صص: 32شماره ، چشم انداز مدیریت، «نقش گردگشری در صنعت توریسم. » (1388نظری، ماشالله. ) امین بیدختی، علی اکبر.  -

44. 

ام مهندسی فصلنامه نظ ،«یج و آموزش کشاورزی در توسعه آنکارآفرینی روستایی و نقش ترو(. »1392پوریا. ) عطائی،ایزدی، نسیم.   -

 .34-30، صص. 40: شماره 11سال  کشاورزی و منابع طبیعی،

: 22سال . جهاد نشریه ر،حمیدرضا زرنگا. ترجمه یارآفرینی به منزله یک نیروی اقتصادی در توسعه روستایک(.  1381پترین، تد. )تی  -

 .75-68، صص. 1994، تاریخ انتشار اثر به زبان اصلی 253شماره 

 ،«ییروستا زنان ینیارآفرک توسعه یو بازدارنده برنده شیپ عوامل یبررس»  (.1392حمید. ) سرمازه، ینظرداود.  ،ینیجمعلی. ،یدیجمش  -

 .137-166:صص ،2 : شماره4سال  جامعه، و زن یپژوهش یعلم فصلنامه

مجله جهاد ماهنامه توسعه روستایی ، «توریسم روستایی و تاثیر آن بر جوامع روستایی مطالعه موردی: تایلند» (. 1382خیاطی، محمدرضا. ) -

 .257و ترویج کشاورزی، شماره 

، «در فرایند توسعه نواحی روستایی بررسی و تحلیل زمینه های کارآفرینی روستاییان(. » 1387رضوانی، محمدرضا؛ نجارزاده، محمد، )  -

 .182-161 ، صص:2، شماره 1توسعه کارآفرینی، سال

 ام نور، تهران. یانتشارات دانشگاه پ :چاپ اول ،سمیا و صنعت توریجغراف. (1379)اصغر. لی، عیرضوان  -

 یگردشگر ینیارآفرک یتوسعه در مؤثر عوامل لیتحل(. » 1393فضلی، نفیسه. ) ، عبدالرضا. پوطاهری، مهدی.یافتخار نیالد نکر  -

 .87-107، صص: 8ی شمارهسوم،  سال، یگردشگر توسعه و یزیبرنامه ر یمجله ،«ییروستا

صص  ،67های جغرافیای انسانی، شماره شپژوه«. ریزی نواحی روستاییبررسی تاثیرات توریسم در برنامه(. »1388شهیدی، محسن. )  -

 ، بهار.113-99

 انتشارات منشی، چاپ اول، تهران.زاده رحمت اله و فاطمه نصیری، شیترجمه من، گردشگری روستایی(. 1380یچارد. )شارپلی، ر  -

ن در بخش سنجی توسعه گردشگری در نواحی روستایی از دیدگاه گردشگراامکان(. » 1390، ماهره. )نصرتیحسن. مطیعی لنگرودی،   -

 .84-69 : صص.22 شماره ،ریزی محیطیجغرافیا و برنامه، «کرگانرود شهرستان تالش

 
- Bartlett, J. E.; J. W. Kotrlik & C. C. Higgins. (2001). Organizationalresearch: Determining appropriate sample size in survey 

research, Information Technology, Learning, and Performance Journal, 19(1): 43- 50. 
- Bobochiaris, K. (2013). Ecological Parks in Evritania, adskarpenisi.blogspot.(transcend 25/8/2013). 

-  Christos, A. Panayiotis, R. Maria T. (2014). Tourism Entrepreneurship and the Adoption of Sustainable Resources. The Case 

of Evritania Prefecture. Procedia - Social and Behavioral Sciences 148 ( 2014 ) 378 – 382.  
-  Crane٫F.٫ and Meyer٫M. (2009). The entrepreneurial climate in canada: the entrepreneurs viewpoint, Journal of small business 

and entrepreneurship٫19(3): 223-231. 

javascript:void(0)
javascript:void(0)


 

 13 

-  Doyle, A. B., & McGehee, N. G. )2002(. Case Statement for the Development of Agri-Tourism in the Commonwealth of 

Virginia. Unpublished document. Blacksburg, VA: Virginia Tech. 

-  Heilig٫K. ٫ and Gerhard٫M. (2002). European Rural Development, International Institute for Applied Systems 

Analysis٫Luxemburg٫Austria. 

-  Kala, C. P., & Maikhuri, R. K. (2011), Mitigating people-park conflicts on resource use through ecotourism: A case of the 

Nanda Devi Biosphere Reserve, Indian Himalaya, Journal of Mountain Science, 8(1), 87-95. 
-  Kamani, A. )2013(. A look at the status of agritourism in the world and Iran. Jam-e-Jam Newspaper, 29th of Mordad.   
-  Lauros, P. (1999). Encyclopedia of Science. Gotenborgen Press,vol: 33, 209 pp. 
-  Lordkipanidze, M., Brezet, H., Backman, M., 2005, The Entrepreneurship Factor in Sustainable Tourism Development, 

Journal of Cleaner Production No.13, PP. 787- 798. 

-  McGehee, N.G.( 2007). An Agritourism Systems Model: A Weberian Perspective, Journal of Sustainable Tourism, 15(2): 

111–124. 

-  Nawaz, F. (2009). Critical Factors of Women Entrepreneurship Development in Rural Bangladesh .U.S.A: Bangladesh 

Development Research Center (BDRC). 

-   Perales, R.(2002). Rural Tourism in Spain. Annals of Tourism Research, 29(4): 1101–10. 

-  Reinhold Tk.diara A., (2000), the role of the Tourism in development planning, Department of Business management. 

-  Russel, S , Kerry, A. (2008). Dose School Choice Increase the Rate of Youth Entrepreneurship? Economic of Education 

Review, 27,PP.429-438. 
-  Su, B. (2011). Rural Tourism in China. Tourism Management, 32(6): 1438–41. 
-  Yang, L.(2012). Impacts and Challenges in Agritourism Development in Yunnan, China, Tourism Planning & Development, 

9(4): 369-381. 
 


