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 چکیده

سی تحقیق، این یکل هدف  شاورزان ینیآفر کار روحیه اتتأثیر برر  بر تاثیرگذار متغیرهای عنوان به آنها سازی توانمند و ک

شاورزی ترویج ضا ک س محور تقا شاورزانی از نفر 250 پژوهش این آماری هجامعت. ا ست ک  الگویی سایت " طرح در که ا

ستان در "هدفمند صفهان ا شارکت ا شته م ستفاده با که انددا صادفی ایطبقه یریگنمونه روش از ا ساب با و ت  با و متناسب انت

 بود پرسشنامه ،اطلاعات آوری جمعند. ابزار شد انتخاب تحقیق نمونه عنوان به نفر 148 مورگان و کرجسی جدول از استفاده

ستادان و متخصصان نظرهای کسب با نآ صوری ییرواکه  شگاه کشاورزی ترویج ا شگاه و سینا بوعلی دان  بررسی تهران دان

صلاحات و شد شان داد که بخشگرفت صورت لازم ا شنامه ن س و  85/0های مختلف دارای آلفا کرونباخ . همچنین پایایی پر

 یافزارها نرم توسط شده گردآوری هایداده های مختلف پرسشنامه است.پایایی بسیار مناسب بخشبیشتر بودند که حاکی از 

SPSS  و LISREL مخاطببعد  دو در تحقیق وابسته متغیر عنوان به محور تقاضا کشاورزی ترویجشدند.  واقع تحلیل مورد 

 آفرینی کار روحیه که دهدمی نشان تحقیق ساختاری مدل نتایج نهایت، در مورد سنجش قرار گرفت. محوری بازار و محوری

 .دارد یدارمعنی و مثبت تأثیر محور تقاضا کشاورزی ترویج بر آنها سازیتوانمند و کشاورزان

 یمحور بازار ی،محور مخاطب محور، تقاضا یکشاورزترویج  ی،ساز توانمند کشاورزان، روحیه کارآفرینی:واژگانلید ک 
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 (Case study: Farmers of Isfahan province) 
The general goal of this research is an investigation on effects of farmers' entrepreneurship spirit and 

empowerment as effective variables on demand – driven agricultural extension. Statistical population 

included of 250 farmers who participated in the plane of "Targeted Template Site" that with using of 

stratified random sampling method with appropriate assignment and by Kerjessy and Morgan table, the 

number of 148 farmers selected as research sample. The instrument of gathering information was 

questionnaire that validity investigated based on view of experts of Buali Sina and Tehran universities 

and necessary reforms has done. Also realibility of questionnaire showed that alpha coronbakh 

coefficient was 0/85 and more that revealed very good realibility for different parts of questionnaire. 

The gathered datas through SPSS and LISREL analyzed. Demand – driven agricultural extention as 

dependent variable analyzed on two dimentions: ckient- oriented and market- oriented. Finally farmers' 

enteprenuership and empowerment have positive and significant effect on demand – driven agricultural 

extension. 

Key words: Farmers entrepreneurship spirit, Empowerment, Demand – Driven agricultural extension, 

Client-oriented, Market oriented. 
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 مقدمه

گذاریسرمایه (Swanson, 2008). است کشاورزی ترویج روستایی، جوامع در نگرش و بینش تغییر و مهارت دانش، انتقال اصلی متولی 

 که است بوده متمرکز انحصاری یارویه در و دولتی سازمانهای سوی از ترویجی خدمات عرضه در کشاورزی ترویج در گذشته های

-Client) محور مخاطب کمتر و بوده تکنولوژی انتقال بر متمرکز که داشته فعالیت محوری عرضه یا پایین به بالا رویکرد با متمادی سالیان

oriented) راستا این در  .باشندمی، FAO (2014) و بیان داشته  دانسته تامل قابل را تکنولوژی انتقال و عرضه در کشاورزی ترویج نقش

 نوآوری ویژگی همسانی نا دلیل به تواندمی که شودنمی عملیاتی عرصه وارد بخوبی فناوری تغییرات دهدمی نشان نتایج که گونه آن است

 رویکردهای از هم هنوز توسعه، حال در کشورهای در که است کرده گزارش  IFAD (2011)همچنین . باشد مخاطبان شرایط با تکنولوژی و

 ترویجی و تحقیقاتی هایفعالیت اثربخشی از بنابراین و داد بسط را فناوری بخوبی آنها با تواننمی که شودمی استفاده محور عرضه سنتی

بازتاب دهنده  ترویج، و تحقیقات بخش هایفعالیت و خدمات آیا که شود حاصل اطمینان تا دارد وجود یضرورت ،بنابراین. شودمی کاسته

 روستایی خدمات و کشاورزی پایدار رهیافتهای دیدگاه در تکاملی اخیر، هایدهه در راستا، این در .باشدمی کشاورزان نیازهای و مشکلات

 امروزه (Nahdy, 2013., Davis and Suleiman, 2016) همانند دیگر محققین از تن چند مطالعات اساس بر  .است آمده وجود به

 جهت کشاورزان به کمک گری،تسهیل چون مفاهیمی شامل و است کشاورزان به تکنولوژی صرف انتقال از فراتر ترویجی خدمات مفهوم

 خدمات آورندگان فراهم از وسیعی رنج با همکاری و بازاریابی مانند بازار با مرتبط هایمهارت آموزش و گروهها درون سازماندهی

مهم از یکی که گردید کشاورزی ترویج در اصلاحاتی ایجاد ساز زمینه تغییرات، این  .باشدمی افزایی هم ایجاد جهت (کنشگران) ترویجی

 و دارند نیاز آن به مخاطبان که آنچه معنی به را تقاضا واژه Chipetta )2006( است. 1محور تقاضا کشاورزی ترویج رویکرد آنها، ترین

 فراهم (Blum and Chipeta, 2016. از دید )است کرده تعریف هستند، وقت گذاشتن و هزینه پرداخت به تمایل آن دریافت برای

 باید ترویجی خدمات محور باشند، پاسخگو (خدمات محتوای و کیفیت تامین در مخصوصا) مخاطبان به نسبت بایستی خدمات آورندگان

 ترویج . کنند انتخاب آزادانه بطور را خدمات آورندگان فراهم خودشان تا دارند حق این مخاطبان همچنین و باشد کشاورزان تقاضای

  ). Rajalahta, 2010 andSwanson( 3محوری بازار و 2محوری مخاطب بعد  .دارد تاکید بعد دو بر محور تقاضا کشاورزی

 :محوری مخاطب بعد .1 

  Labarthe and Laurent (2013) که همانگونه  .است نظر مد حورم - مخاطب به حورم - محصول رهیافت از جهت تغییر بعد، این در 

 را کشاورزان که داندمی فعالیتی عنوان به را محور تقاضا ترویجی خدمات و کندمی تمرکز کشاورزان روی بر محوری تقاضا از تعریف در

 این به توجه با. یابند دست تریبخش اثر و بیشتر مهارت و دانش به خدمات، آورندگان فراهم با موثر ارتباط ایجاد طریق از سازدمی قادر

 تقاضای راستای در که برود سمتی به باید ترویجی خدمات باشد کشاورزان تقاضاهای و نیازها با مطابق باید ترویجی خدمات که واقعیت

 آورندگان فراهم همچنین و سازدمی توانمند را کشاورزان مداری، مخاطب بر تاکید با محوری تقاضا فرآیند بنابراین . باشد کشاورزان

      (Blum and Chipetta, 2016). کندمی ترپاسخگو آنها به نسبت را خدمات

 

 :محوری بازار بعد. 2

 Kahan (2013) افزوده ارزش و بالا ارزش با محصولات تولید بر تکنولوژی انتقال فرآیند در محوری، بازار رویکرد دردارد که بیان می 

 بازاریابی فرآیند و محصولات شناخت برای کشاورزان به کمک و موجود بازار به خود این که شودمی تاکید بازار تقاضای بر تاکید با

 ارزشی زنجیره در کنشگران دیگر و روستایی آفرینان کار کشاورزان، به کمک راستای در ترویجی خدمات و دانش انتقال  .دارد بستگی

 . (Collett and Gala, 2009) شودمی گرفته نظر در کشاورزی جدید هایفرصت و سازی تجاری تقویت برای بستری ایجاد جهت

                                                            
1 Demand – Driven Agricultural Extension 
2 Client-oriented 
3 Market - oriented 
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 آنها و دارد قرار کشاورزان اختیار در کارها و کسب میزان بیشترین توسعه، حال در کشورهای در بویژه دنیا جای همه در که جا آن از 

 نقش فعال، زنجیره یک در روستایی جامعه افراد دیگر مانند توانندمی بنابراین.  کنندمی ایفا خود کشورهای اقتصاد در را نقش تریناصلی

کار آفرینی و طبق مطالعاتی که انجام شده، دیگر سو،  از  .آیند شمار به اقتصادی توسعه منابع ترینمهم از آفرین کار عنوان به و بوده آفرین

باشد. به عنوان مثال، کارآفرینی کشاورزان عامل تاثیرگذار ابعاد ترویج تقاضا محور میهای کارآفرینانه یک عامل کلیدی تأثیرگذار برفعالیت

یم بر ینیارآفرک ساز زمینه را اقتصادی شرایط نظران صاحب برخی تا جایی که .آیدبازار و تقویت فعالیتهای بازاریابی به شمار میبر 

 همراه به را خدمات ـدیتول و رشد نوآوری، و رییتغ و است اقتصادی توسعه اصلی یروین نیز ینیارآفرک حال، عین در هک معتقدند و شمارند

 Cheristy and Robinson گفته به. همچنین است اهمیت حائز کشاورزان میان در ینیارآفرک تقویت نتیجه در Cowdhury (2007) . دارد

 در کشاورزان یساز ظرفیت و یساز توانمند جهت توسعه نظریه در جدید یارکراه عنوان به کشاورزان بین در ینیآفر ارک ایجاد (2004)

 کشاورزان سازی توانمند عمل، در محوری تقاضا رویکرد بکارگیری برای مهم شرط پیش که آنجا از . رودمی شمار به روستایی مناطق

 آفرینی کار روحیه تاثیر بررسی به دارد قصد کهحاضر  پژوهش کلی هدف به توجه با ،بنابراین (،Swanson and Rajalahti, 2010) است

 دو این شناخت به تا دارد ضرورت ، لذابپردازد محور تقاضا کشاورزی ترویج بر موثر هایمؤلفه عنوان به آنها سازی توانمند و کشاورزان

 شود.که در زیر به توضیح آنها اشاره می شود پرداخته تاثیرگذار مؤلفه

 های تاثیرگذار بر ترویج کشاورزی تقاضا محورنقش مولفه 

 و نقش و اهمیت آن در ابعاد مختلف ترویج کشاورزی تقاضا محور کشاورزان کارآفرینی روحیه.1  

 کشاورزی هایفعالیت در نوآوری ایجاد برای روستایی اجتماع توانایی به کشاورزی کردن محور تقاضا فرآیند فراوان، مطالعات اساس بر  

 تحقیق در  (De lauwere, 2005) همچنین  .دارد بستگی کننده مصرف جامعه تغییر حال در نیازهای کردن برآورده و کشاورزی غیر و

 منظور به . داندمی محوری تقاضا رویکرد با شدن سازگار جهت عاملی را کشاورزان آفرینانه کار رفتار و هامهارت توسعه هلند در خود

 کشاورزی دراست.  بازار نیروهای تاثیر تحت قویا که اند کرده تاکید رقابتی کشاورزی بر Groot et al (2009) کشاورزی، توسعه در تسریع

 آفرین کار باید دیگر عبارتی به و بوده شناس فرصت و نوآور خلاق، بایستی کند عمل موفق آنکه برای کشاورز نیز بازار بر مبتنی و رقابتی

 بازار به گرایش در را کارآفرینان شخصیتی هایویژگی  Lescevica (2002) در این راستا .  دولت هایسیاست کننده اجرا فقط نه و باشد

 عوامل ترین مهم از یکی کشاورزان جمله از و روستاییان بین  در آفرینی کار روحیه به توجه ،بر این اساس .است نموده تلقی مهم محوری

 اساس بر داردمی بیان (Laspita et al., 2012) که است حالی در این (.1385حسینی و سلیمانپور، ) شودمی محسوب روستایی توسعه

 همچون فردی متغیرهای سایر به نسبت آفرینی کار بینی پیش در بیشتری قدرت باید آفرینی کار روحیه که است شده استدلال هاپژوهش

 زیادی عوامل به که نمایندمی تعریف کار و کسب ایجاد برای نیت داشتن را آفرینی کار روحیه باشد. داشته شخصی صفات و باور نگرش،

 طلبی، توفیق آفرینی کار روحیه سنجش در محققان اکثریت مطالعات در مشترک و توافق مورد هایویژگی از میان این در  .دارد بستگی

 افرادی (Gurel et al., 2010) گفته به که می باشند رو پیش و موجود هایفرصت شناسایی و درک نوآوریو طلبی، استقلال پذیری، ریسک

  .کنند جدید کار و کسب یک شروع به اقدام که دارد بیشتری احتمال هستند قبیل این از صفاتی دارای که

 محور تقاضا ترویج کشاورزیدر و اهمیت آن کشاورزان سازی توانمند. 2

 و توسعه (Farmer-up) بالا به کشاورز صورت به کشاورزی دانش و اطلاعات محور، تقاضا کشاورزی ترویج رهیافت در که جا آن از  

این  کند، حمایت نیاز با برخورد در را کشاورز ترویجی خدمات و بشناسد را خود نیاز کشاورز اگر بنابراین شود،می گذاشته اشتراک به

 آنها به کمک کشاورزان سازی توانمند راستای در محوری تقاضا رویکرد مزایای بپذیرد. را فعالیت بهترین کشاورز امکان وجود دارد تا

 ,Davis and Suleiman) . نمایند گفتگو و بحث آن مورد در واضح بطور و کنند شناسایی شفاف بطور را شان تقاضا بتوانند تا است

 بهبود و آنها مشارکت افزایش خدمات، به دسترسی بهبود کشاورزان؛ سازی توانمند راستای در محوری تقاضا تاثیرات دیگر از (2016

 رخ حال در کشاورزان اطلاعاتی نیازهای در که تغییراتی و تنوع دلیل به . (Swanson and Rajalahti, 2010) باشدمی مذاکره مهارت
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 نسبت بیشتر شناخت و دستیابی ضرورت شود،نمی گرفته بکار عمل در شاید و باید که طور آن تحقیقات بخش نتایج اینکه و است دادن

 و تولید سطح به تکنولوژی انتقال فرآیند بتواند هک است یسمیانکم از است عبارت خود هک دارد وجود محور تقاضا ترویجی رویکرد به

 نظرات گرفتن نظر در با تحقیق این. باشد همسو کشاورزان نیازهای با تحقیقات نتایج که طوری سازد مهیا بخش اثر بطور را برداران بهره

 چارجوب ق،یتحق اتیادب اساس بر .باشدیم محور تقاضا کشاورزی ترویج بر موثر عوامل تحلیل و بررسی یپ در اصفهان استان کشاورزان

 (.1شد )شکل  نیتدو ریز شکل به  پژوهش نیا ینظر

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 : چارچوب نظری تحقیق1شکل 

 

 تحقیق روش

 کشاورزان دیدگاه از محور تقاضا کشاورزی ترویج برروحیه کارآفرینی کشاورزان و توانمندسازی  تاثیر بررسی حاضر تحقیق کلی هدف

 شیوه لحاظ ازشود. می محسوب آزمایشی غیر نوع از ها متغیر کنترل یزانم نظر از و یمک پارادایم نظر از که باشدمی اصفهان استان در

 . بود وابسته و مستقل متغیرهای دسته دو بردارنده در پرسشنامه تحقیق، اصلی ابزار . است همبستگی - توصیفی نوع از هاداده گردآوری

 گویه(. 5) محوری بازار بعد و (گویه5) محوری مخاطب بعد: گردید بررسی بعد دو در که است محور تقاضا کشاورزی ترویج وابسته متغیر

 از مستخرج هاهیگو این .گرفت قرار بررسی مورد زیاد خیلی تا کم خیلی دامنه در لیکرت طیف از ایگزینه 5 مقیاس یک در هاگویه

  .شدند استاندارد و تلخیص مقدماتی مطالعه انجام و ییروا تائید از پس هک بودند محور تقاضا کشاورزی ترویج زمینه در قبلی مطالعات

 26 بر مشتمل و ترکیبی سازی شاخص طریق از کشاورزان آفرینی کار روحیه ای،حرفه و فردی هایویژگی شامل نیز مستقل متغیرهای

 شناسایی و درک و گویه( 5) پذیریریسک گویه(، 7) طلبی استقلال گویه(، 4) نوآوری ،گویه( 6) طلبی توفیق گانه پنج ابعاد در گویه

 قالب درگویه(  9ن )کشاورزا سازیتوانمند متغیر و موافقم کاملا تا مخالفم کاملا مقیاس در و لیکرت طیف قالب در گویه( و 4) هافرصت

 الگویی هایسایت در که است کشاورزانی شامل تحقیق آماری جامعه .شدند سنجیده زیاد خیلی تا کم خیلی مقیاس در و لیکرت طیف

 توانمند جهت اصفهان استان سطح در که است سال 5 مدت به دهدفمن الگویی هایسایت طرح (N=250). دارند فعالیت و حضور هدفمند

 و یامنطقه یبند تقسیم وۀیش از استفاده با آماری، جامعه بین از آماری نمونه حجم برآورد برای باشد.می اجرا حال در کشاورزان سازی

 هاییاستان ،(شرق و غرب جنوب، شمال،) اصفهان استان ییایجغراف منطقه  چهار هر از تصادفی، ایطبقه یریگنمونه قالب در و ییایجغراف

روحیه 

کارآف

 رینی

کشاور

 زان

توانمند

 سازی

ترویج 

کشاورزی 

تقاضا 

 محور

نوآور

 ی

استقلال 

 طلبی

ریسک 

 پذیری

فرصت 

 طلبی

مخاطب 

 محوری

بازار 

 محوری

توفیق 

 طلبی
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 و متناسب انتساب رعایت با آنها میان از سپس و انتخاب حضور و مشارکت داشته، هدفمند الگویی هایسایت ی که درکشاورزان شامل که

 ابزار ییروا (n= 148) . گردید انتخاب مورگان و کرجسی جدول اساس بر نمونه حجم . ردیدگ انتخاب تحقیق نمونه تصادفی شیوه به

 استان کشاورزی جهاد ترویج بخش در مرتبط مسئولین از تن چند همچنین و تهران و سینا بوعلی دانشگاه ترویج اساتید توسط تحقیق

بخش برای رونباخک یآلفا ضریب آماری، جامعه از خارج کشاورز 30 یرو بر یمقدمات مطالعه انجام با و گرفت قرار تائید مورد اصفهان

 تحلیل پژوهش این در استفاده مورد آماری هایروش. بود پژوهش ابزار مناسب پایایی نشانگر که آمد دست بهو بزرگتر  85/0 مختلف های

  .بودند LISREL افزار نرم توسط ساختاری معادلات سازی مدل و SPSS افزارهای نرم از استفاده با و همبستگی

 نتایجبحث و 

 گویان پاسخ ایحرفه و فردی هایویژگی .1

 و سازی توانمند آفرینی، کار روحیه بین ارتباط ارزیابی جهت آماری نمونه عنوان به اصفهان استان کشاورزان از نفر 148 مطالعه این در

 داشتند سن سال 50 از بیشتر تحقیق این در مطالعه مورد افراد بیشتر که دهد می نشان نتایج .اند کرده شرکت محور تقاضا کشاورزی ترویج

 درصد( درصد متاهل 5/48) متاهل و( 5/35) دیپلم تحصیلات آنان اکثر داشتند، سن کمتر و سال 35 نیز درصد (8/12)  و درصد 3/47

 .داشتند کشاورزی از غیر درآمدی منبع آنان درصد 4/26 فقط و داشتند 15 از بیشتر کشاورزی سابقه کشاورزان درصد 29 به نزدیک . بودند

 

 کشاورزان کارآفرینی روحیه هایگویه بندیاولویت .2

 (5 امتیاز با موافقم کاملا تا 1 امتیاز با مخالفم کاملا) لیکرت طیف قالب در گویه 26 مجموع از کشاورزان کارآفرینی روحیه سنجش جهت

 پذیری ریسک طلبی، استقلال خلاقیت، و نوآوری طلبی، توفیق انگیزه:  مؤلفه پنچ توسط کشاورزان کارآفرینی روحیه  .است شده استفاده

 برای کرونباخ آلفای ضریب و هاسازه روایی سنجش برای تاییدی عاملی تحلیل .است شده ارزیابیطلبی(  فرصت) هافرصت شناسایی و

 افرادی با معاشرت به"  هایگوبه میان این در  .است شده گزارش مطالعه ادامه در کشاورزان کارآفرینی روحیه های مولفه پایایی بررسی

 گذاری سرمایه برای زیادی هایزمینه کشاورزی هایفعالیت در" و 99/3 میانگین با  "باشم می علاقمند هستند جدید هایایده دارای که

گویه  .آوردند بدست را اولویت بالاترین کشاورزان دید از گفت توانمی بنابراین .داشتند را میانگین بیشترین "89/3 میانگین با " دارد وجود

  کمترین اولویت را به خود اختصاص داد. 17/3نیز با میانگین  "ندارد شانس به ربطی و است کوشی سخت و تلاش حاصل موفقیت"

 

 سازی کشاورزانهای توانمندبندی گویهاولویت  .3

 بیشترین  .گرفت قرار سنجش مورد (5 امتیاز) زیاد خیلی تا (1 امتیاز) کم خیلی لیکرت طیف در و گویه 9 ،سازی توانمند سنجش برای 

 میانگین با " کنممی بحث اساسی نیازهای به راجع کشاورزان سایر با" هایگویه به مربوط سازی توانمند راستای در کشاورزان فعالیت

 توسعه هایپروژه و طرحها در فعالیت میانگین  .بود 66/3 میانگین با " دارم اشتراک به کشاورزان سایر با را خود دانش و تجارب " و 71/3

 (. 72/2 میانگین) است بوده هاگویه بقیه از ترپایین روستایی

 

 بازار محوری و مخاطب محوری( اولویت بندی ابعاد ترویج کشاورزی تقاضا محور )  .4

 خدمات هایشاخص و محور تقاضا کشاورزی ترویج توسعه و تقویت الزامات با مرتبط گویه 10 در محور تقاضا کشاورزی ترویج توسعه

 (1 امتیاز) کم خیلی لیکرت پاسخ با هاگویه که است شده گیریاندازه حوریم خاطبم و محوری بازار مؤلفه دو در و محور تقاضا ترویج

 هایگویه به مربوط محور تقاضا کشاورزی ترویج توسعه الزامات بیشترین کشاورزان نظر از . اندشده گذارینمره (5 امتیاز) زیاد خیلی تا

 " و " نمایند بیان شفاف و واضح بتوانند  و دهند تشخیص را شان تقاضاها و نیازها باشند قادر که ایگونه به کشاورزان سازی ظرفیت"

 است.  بوده  "کشاورزان تقاضاهای و نیازها با ترویجی خدمات تناسب
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 تحقیق هایمؤلفه تاییدی عاملی تحلیل

 کشاورزی ترویج توانمندسازی، هایمؤلفه سازه روایی ارزیابی برای تاییدی عاملی تحلیل هایمدل دهنده نشان زیر در 4 و 3 ،2اشکال 

ترویج (، 2)شکل  سازی وانمندت کننده تبیین هایگویه همه برای شده استاندارد عاملی بارهای  .باشندمی آفرینی کار روحیهو  محور تقاضا

 معنی عاملی بارهای همه و بوده 50/0 از بزرگتر(، 4) شکل  مؤلفه 5 با آفرینی کار روحیه هایمولفه( و 3تقاضا محوری با دو مولفه )شکل 

 ترویج زمینه در آنها سازیتوانمند و کشاورزان آفرینی کار روحیه سنجش برای گیریاندازه مدل (t>2) (P<0/05) هستند صفر غیر و دار

 توانمند همچنین و کشاورزان ینیکارآفر روحیه هساز سنجش برای انتخابی نشانگرهای تمامی که دهدمی نشان محور تقاضا کشاورزی

 پس .است دییتأ مورد زین آنها ییایپا و ییروا و برخوردارند یکاف و لازم دقت از محور تقاضا کشاورزی ترویج ۀنیزم در کشاورزان سازی

 و کشاورزان ینیکارآفر روحیه هایهساز سنجش یبرا استفاده مورد نشانگرهای که گفت تحقیق ۀافتی برازش مدل اساس بر توانمی

 برای یریگاندازه مدل همچنین  .دارند یقبول قابل تطابق آن عاملی یبنا ریز با محور تقاضا کشاورزی ترویج ۀنیزم در آنها توانمندسازی

 یبرا انتخابی نشانگرهای تمامی که است آن از حاکی (مداری بازار و مداری مخاطب (آن بعد دو در محور تقاضا کشاورزی ترویج سنجش

 بر توانمی پس .است دییتأ مورد نیز آنها ییایپا و ییروا و برخوردارند کافی و لازم دقت از محور تقاضا کشاورزی ترویج هساز سنجش

 آن عاملی یبنا ریز با محوری بازار و محوری مخاطب سنجش برای استفاده مورد نشانگرهای که گفت تحقیق ۀافتی برازش مدل اساس

 .دارند قبولی قابل تطابق

 
 ها آیتم استاندارد عاملی بار و کشاورزان سازی توانمند سنجش تاییدی عاملی تحلیل نمودار .2 شکل

 
 هاآیتم استاندارد عاملی بار و محور تقاضا کشاورزی ترویج هایمولفه تاییدی عاملی تحلیل نمودار .3شکل
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 هاآیتم استاندارد عاملی بار و کشاورزان آفرینی کار روحیه هایمولفه تاییدی عاملی تحلیل نمودار .4شکل

 تحلیل مناسب برازش از حاکی( 1)جدول  فوق مدل سه برای برازش های شاخص قبول قابل سطح و CFA مدلهای برازش هایشاخص 

 .شودمی تایید محور تقاضا کشاورزی و سازی توانمند آفرینی، کار روحیه متغیر سه برای سازه روایی و بوده هامتغیر تاییدی عاملی

  برازش هایشاخص قبول قابل سطح و CFA هایمدل برازش هایشاخص .1 جدول

شاخص های 

 برازش

سطح قابل  نام فارسی نام کامل

 قبول

روحیه 

 کارآفرینی

توانمند 

 سازی

ترویج 

 تقاضا 
2χ Chi Square 13/101 13/101 10/1216 ندارد کای دو 

DF Degree of Freedom 27 27 289 ندارد درجه آزادی 

𝝌𝝌

𝝌𝝌
 

Chi-Square to DF 74/3 74/3 21/4 < 4 کای دو بر درجه آزادی 

RMSEA Root of Mean Square 

Error Approximation 
مجذور میانگین مربعات 

 خطای تقریبی

08/0 > 072/0 056/0 064/0 

SRMR Standardized Root 

Mean Residuals 
مجذور میانگین خطای 

 استاندارد

10/0 > 08/0 038/0 058/0 

GFI Goodness of Fit Index 90/0 91/0 94/0 > 90/0 شاخص نیکویی برازش 

CFI Comparative Fit Index 95/0 94/0 93/0 > 90/0 شاخص برازش مقایسه ای 

NFI Normed Fit Index 92/0 92/0 90/0 > 90/0 شاخص برازش نرمدار 

IFI Incremental Fit Index  95/0 94/0 94/0 > 90/0 برازش افزایشیشاخص 

TLI Tucker-Lewis Index 94/0 92/0 91/0 > 90/0 لویس-شاخص تاچر 
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  ساختاری معادلات مدل

 و تجزیه و عاملی تحلیل و تجزیه ره،یمتغ چند ونیرگرس مثل یگرید فنون که است یآمار یساز مدل فن ساختاری، معادلات یساز مدل 

 ای آشکار یرهایمتغ و ریپذ اندازه یهاشاخص با که است) سازه( پنهان متغیرهای بر آن اصلی تمرکز و گیردیم بر در را مسیر تحلیل

 ستند،ین مشاهده قابل میمستق طور به که را ییرهایمتغ انیم یمعلول و یعلّ روابط توانیم روش این از استفاده با . شوندیم تعریف نشانگرها

 به (Bentler et al., 1980). کرد تحلیل و تجزیه یگرید بر را کی هر اثرگذاری شدت و همبستگی میزان و استنتاج خطاها به توجه با

 نیا در .است شده شناخته نیز یعلّ یمدلساز ای پنهان یها ریمتغ تحلیل و تجزیه عنوان با ساختاری، معادلات یساز مدل دلیل نیهم

 ساختاری مدل و یریگ اندازه مدل قسمت دو شامل مدل نیا .شد آزموده LISREL افزار نرم از استفاده با ساختاری معادلات مدل پژوهش،

 ییروا و اعتبار و شوندمی سنجیده مشاهده قابل ییرهایمتغ حسب بر مکنون متغیرهای چگونه که شودمی مشخص اول، قسمت در  .است

 انسیوار میزان و یعلّ اثرات و کندیم مشخص را ینهان متغیرهای بین یعلّ روابط یساختار مدل دوم، قسمت در .است میزان چه به آنها

 های مؤلفه بین ارتباط ساختاری و مفهومی مدل 56شکل حاضر، تحقیق نتایج طبق (Temme et al., 2002). دهدیم شرح را شده نییتب

 شناسایی و پذیری ریسک طلبی، استقلال خلاقیت، و نوآوری طلبی، توفیق انگیزه : مؤلفه پنچ با آفرینی کار روحیه .دهدمی نشان را تحقیق

 گیری اندازه مداری مخاطب و محوری بازار بعد دو با محور تقاضا کشاورزی ترویج متغیر و گویه 9 با سازی توانمند متغیر و فرصتها

 ترویج روی کشاورزان سازی توانمند طریق از مستقیم غیر هم و مستقیما هم آفرینی کار روحیه تاثیر مفهومی، مدل اساس بر .شدهاند

 این در .است شده آزمون محور تقاضا کشاورزی روی سازی توانمند مستقیم تاثیر همچنین .است شده ارزیابی محور تقاضا کشاورزی

 برازش شاخصهای .است شده ارزیابی نیز تقاضا ترویج و آفرینی کار روحیه بین ارتباط در سازی توانمند میانجیگری نقش مفهومی مدل

 تاثیر ساختاری، مدل نتایج اساس بر .باشد می ساختاری مدل مناسب برازش از حاکی است شده گزارش 5 شکل زیر در که ساختاری مدل

 همچنین .است بوده دار معنی (P<0/001,  β=0/44) تقاضا ترویج و (P<0/001 , β=0/65) سازی توانمند در آفرینی کار روحیه مستقیم

 مستقیم غیر اثر استرپ، بوت نتایج اساس بر .است بوده دار معنی P=0/001) ، (β=0/35 تقاضا ترویج روی نیز سازی توانمند مستقیم تاثیر

 P=0/01) ،. (β=0/23 است بوده دارمعنی نیز کشاورزان سازی توانمند طریق از محور تقاضا ترویج روی آفرینی کار روحیه

 
Fit indices: χ2=186, DF=98, χ2/DF=1.90, RMSEA=0.07, SRMR=0.06, GFI=0.95, NFI=0.94, NFI=0.89, 

IFI=0.95, TLI=0.93 

 محور تقاضا کشاورزی ترویج روی کشاورزان سازی توانمند و آفرینی کار روحیه تاثیر ساختاری مدل .5شکل
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 گیری نتیجه

 استراتژی یک عنوان به باید ترویج سیستم ارتقای کشاورزی، تولیدات سازی توانمند و تکنولوژی انتقال در ترویج اساسی نقش دلیل به  

 کارکرد و ساختار باید کشاورزی ترویج سیستم توسعه، فرآیند در تاثیرگذاری منظور به و گیرد قرار کشاورزی بخش کار دستور در غالب

 است شده توجه بدان اخیر سالهای در که کشاورزی پایدار توسعه به دستیابی راستای در تغییرات ترین مهم از یکی .دهد ارتقا را خود

 راهکارهای ترینمهم جمله از کشاورزان جمله از و انییروستا بین در ینیآفر کار روحیه به توجه که آنجایی از . است محوری تقاضا رویکرد

 کشاورزان بر تاثیرگذار عوامل شناخت بنابراین شود،می محسوب کشاورزان سازی توانمند بر تاثیرگذار مهم عوامل از یکی و ییروستا توسعه

 سازی توانمند و آفرینی کار روحیه تأثیر بررسی پژوهش، این یکل هدف لذا باشد،می اهمیت حائز محور تقاضا کشاورزی ترویج زمینه در

 روحیه که است نیا بوده، آن به ییپاسخگو درصدد تحقیق نیا که سؤالی واقع در  .است بوده  محور تقاضا کشاورزی ترویج بر کشاورزان

 و است شده تشکیل ییهامؤلفه یا ابعاد چه از محور تقاضا کشاورزی ترویج زمینۀ در آنها سازی توانمند همچنین و کشاورزان آفرینی کار

 و کشاورزان سازی توانمند و آفرینی کار روحیه یهامؤلفه ای ابعاد منظور، نیا به . دارند محور تقاضا کشاورزی ترویج بر تأثیری چه

 یابیاعتبار و شناسایی یریگاندازه مدل قالب در و یدییتأ عاملی لیتحل از استفاده با محور تقاضا کشاورزی ترویج یهامؤلفه ای ابعاد همچنین

 افزار نرم قالب در و یساختار معادلات مدل از استفاده با رهایمتغ نیا بین روابط خصوص در تحقیق نظر مورد الگوی نهایت، در و شدند

 محور تقاضا کشاورزی ترویج زمینه در آنها سازی توانمند و کشاورزان آفرینی کار روحیه سنجش برای یریگاندازه مدل . شد ترسیم زرلیل

 نۀیزم در کشاورزان سازی توانمند همچنین و کشاورزان ینیکارآفر روحیه سازۀ سنجش یبرا یانتخاب ینشانگرها یتمام که دهدمی نشان

اندازه مدل نتایج به توجه با . است دییتأ مورد زین آنها ییایپا و ییروا و برخوردارند یکاف و لازم دقت از محور تقاضا کشاورزی ترویج

 از متشکل یکل سازۀ کی منزله به که است بعدی چند مفهومی سازه این که گفت توان یم کشاورزان ینیکارآفر روحیه خصوص در یریگ

 .است شده گرفته نظر در (طلبی فرصت) فرصتها شناسایی و درک و طلبی توفیق طلبی، استقلال ،یریپذ ریسک نوآوری، مؤلفه ای بعد پنج

 تلاش و اهتمام کشاورزی ترویج سازمان شودمی پیشنهاد بنابراین . میشود کشاورزان در آفرینی کار روحیه پیدایش موجب مؤلفه پنج این

 .گیرد کار به کشاورزان با رابطه در ابعاد این توسعه و ییشناسا منظور به را خود

 سنجش برای انتخابی نشانگرهای تمامی که دهدیم نشان آن ابعاد و محور تقاضا کشاورزی ترویج خصوص در یریگ اندازه مدل نتایج  

 نتایج اساس بر نتیجه در است، دییتأ مورد نیز آنها ییایپا و ییروا و برخوردارند کافی و لازم دقت از محور تقاضا کشاورزی ترویج سازه

 یریگ شکل در را خود اثر است، شده گردآوری گان خبر نظر و ادبیات مرور هیپا بر که بررسی مورد نشانگرهای ،یدییتأ عاملی تحلیل

 با حاضر مدل ساختار لذا دهند،یم نشان یدار معنی شکل به (مداری بازار و مداری مخاطب) محور تقاضا کشاورزی ترویج مختلف ابعاد

 مدل نتایج اساس بر. است یآمار لحاظ به هاسازه بین ارتباط پذیرش منظور به قبولی قابل زیربنای دارای سازه دو هر یداریمعن به توجه

 در  .باشدمی آنها سازی توانمند و کشاورزان ینیکارآفر روحیه از متأثر محور تقاضا کشاورزی ترویج که است ذکر قابل تحقیق یساختار

 با یافته این که کرد مشاهده را محور تقاضا کشاورزی ترویج بر کشاورزان آفرینی کار روحیه دارمعنی و مستقیم تاثیر توان،می مدل این

 بازار و مداری مخاطب و کشاورزان کارآفرینی روحیه بین دارمعنی رابطه از حاکی که باشدمی همسو  (Kilenthong, 2011) مطالعات

 ترویج روی بر توانمندسازی سازه طریق از نیز مستقیم غیر تاثیر کشاورزان آفرینی کار روحیه سازه که است ذکر قابل . دارد مداری

 نتیجه همچنین  .باشندمی یافته این موید ( ,.1394Nelson, 2009)امیرعضدی و گلزاری امین،  یمطالعات  .گذاردمی  محور تقاضا کشاورزی

 نیز (Ivens, 2010) مطالعه نتیجه . دارد محور تقاضا کشاورزی ترویج با مستقیمی و دارمعنی رابطه سازی توانمند که دهدمی نشان مطالعه

  .باشدمی یافته این کننده تایید

 محور تقاضا کشاورزی ترویج بر تاثیرگذاری در را میانجی هم و بلاواسطه نقش هم که مستقل متغیر عنوان به سازی توانمند نقش توجه با 

  .دهد بسط و شناخته را آن بر موثر عوامل شناسایی و کشاورزان سازی توانمند تقویت زمینه ترویج سازمان تا است ضروری لذا دارد،

 و سازی ظرفیت نوآوری، نظام در دانش انتقال جریان کردن تر بخش اثر منظور به کرده، بیان (Asenso-Okeyere, 2009) که همانگونه
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 تقاضا کشاورزی ترویج رهیافت در موفقیت برای مهم شرط پیش عنوان به آن از که جایی تا باشدمی مهمی عامل کشاورزان سازی توانمند

 پذیرش طریق از تولیدات افزایش و بازار هایفرصت ارزیابی برای را کشاورزان توانایی همچنین که (Qamar, 2011) شودمی یاد محور

 جهت ار بازار مشارکتی تحقیقات (Sanginga et al., 2004) راستا، این در . کندمی تقویت منابع پایداری حفظ با جدید تکنولوژیهای

 توسعه و بازار هایفرصت شناسایی در روستایی جوامع جمعی فعالیتهای روی بر رهیافت این .است داده پیشنهاد کشاورزان توانمندسازی

  .دارد تمرکز کشاورزی سودمند گذاری سرمایه
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