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 چکیده

گوشت طیور یکی از منابع مهم پروتینی در تغذیه انسان است که مصرف آن در دهه های اخیر افزایش یافته است. دراین بین، 

روند استفاده از  به ویژه در ایران دارد.مرغ یکی از محصولات غذایی است که جایگاه ویژه ای در سبد غذایی مصرف کنندگان، 

عوامل متعددی بر انتخاب نگرانی ها را نسبت به تهدید سلامت جامعه افزایش داده است.  آنتی بیوتیک ها در تولید این محصول

 نگرش  محصولات سالم مؤثر هستند. در این تحقیق به بررسی عوامل مؤثر بر کنندگان در انتخاب مصرف

بالای هجده سال اصفهانی شهروندان  آماری این تحقیق، نمونهپرداخته شده است. مرغ سالم  خرید بهاصفهانی شهروندان 

های مورد استفاده از طریق تکمیل  داده ای از میباشند. روش تحقیق در این مطالعه توصیفی و تحلیلی است و بخش عمده

جهت تعیین پایایی از ضریب آلفای  پرسشنامه بوده است. روایی محتوایی پرسشنامه با استفاده از نظرات متخصصان تائید و

با استفاده از فرمول کوکران تعیین و  گیری بود. حجم نمونه که نشان از پایا بودن ابزار اندازه( 7/0)بالای  کرونباخ استفاده شد

از شهروندان اصفهانی  نفر 268آماری نمونه طوریکه  ای با انتساب متناسب بهره گرفته شد به گیری چندمرحله روش نمونه

رگرسیون استفاده گردید. نتایج رگرسیون  تحلیل عاملی و استنباطی نظیر ها از آمار تعیین گردید. جهت تجزیه و تحلیل داده

های مجازی، خانواده و ویژگی مکان عرضه  وابسته یعنی نگرش افراد متأثر از توصیه فروشنده، شبکه بیانگر آن است که متغیر

 میباشد. 

 

، شهروندان اصفهان، محصول سالمآگاهیکلمات کلیدی: نگرش،   
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Abstract 
Poultry meat is one of the important sources of protein in human nutrition that has increased in recent 

decades. Meanwhile, chicken is one of the food products that has a special place in the consumer basket 

of food, especially in Iran .The use of antibiotics in the production of this product has raised concerns 

about the health threat of the community.Various factors affect the consumers` choice in making the 

healthy product choice. In this research, we examine factors affecting attitude Citizens of Isfahan have 

been shopping for healthy chickens. the population research was the Isfahan citizens (N=2243249). The 

methodology was analytic-descriptive and the majority of data was collected through the questionnaire. 

The validity of the questionnaire content was confirmed by the specialists and for reliability the 

Cronbach Alpha coefficient (more than 7.0) was used which indicated the reliability of the measure 

device. The sample volume was determined by Cochran formula and multi-step sampling method was 

employed with proper selection so that the society was n=268. For analyzing the data inferential statistics 

like Factor Analysis and logistic Regression were used. The regression conclusions indicate that the 

dependent variable, that is view are affected by the sales person advice, social network, family and the 

place. 

Keywords: Attitude, Awareness, Healthy product, Citizens Isfahan. 

 

 

 

 

 

 

 مقدمه

در بخش دام و طیور استفاده غیر اصولی و بی رویه در مصرف آنتی بیوتیک و داروهای شیمیایی باعث ایجاد اثرات نامطلوبی در سلامت 

از طرفی با ورود گوشت سفید به  .(1389ملکوتی  ؛1392همکارانو  عالی پور) شودانسان ها به عنوان مصرف کنندگان این محصولات می

چرخه غذایی انسان، ترکیبات هورمونی و آنتی بیوتیک در بدن انسان ماندگار می شود و بدن نیز پس از مدتی، هنگام بروز بیماری ها، در 

بررسی هایی که صورت گرفته مردم . طبق (1394 همکارانو  )رضویبرابر آنتی بیوتیک مقاوم می شود که خود تبعات دیگری در پی دارد

ی بر ی کنند که این خود باعث اثرات سوئمتناسب با الگوی غذایی خود روزانه مقادیر قابل توجهی از باقی مانده آنتی بیوتیک را مصرف م

 ,Tajick & shohreh) سلامت انسان می شود این اثرات شامل سرگیجه، تهوع، التهاب ریه، صدمه به سیستم دفاعی بدن و ... می شود

های مصرفی در دام و طیور که اثرات ایی و سموم و همچنین آنتی بیوتیک این ضروری است که از مصرف بی رویه مواد شیمیبنابر .(2006

زیانباری را به محیط کشاورزی و سلامت انسان وارد کرده، جلوگیری نموده و به سمت استفاده بیشتر از محصولات ارگانیک و سالم حرکت 

کرد. با وجود همه مزایای محصولات ارگانیک و حرکت جهانی به سمت تولید محصولات سالم، هنوز در کشور، این محصولات جایگاه 

عوامل متعددی بر انتخاب مصرف کنندگان در انتخاب  .(1394)پاریاب و مقصودی  فی خانوار ها به دست نیاورده اندخود را در سبد مصر
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که شناخت هر چه بیشتر این عوامل و تاثیر آن ها بر خرید می تواند به سیاست گذران و متولیان در جهت محصولات سالم موثر هستند 

ز اهمیت ه نگرش افراد، حائبودن نسبت ب آگاه(. 1395)صندوقی و راحلی  حفاظت از محیط زیست کمک کندارتقای سلامت آحاد جامعه و 

مصرف کننده را در بازار فراهم می سازد. نگرش یک گرایش ذهنی برای عمل در جهت فراوان است زیرا امکان پیش بینی و هدایت رفتار 

موافق یا مخالف با یک موضوع خاص است. به عبارت دیگر نگرش یک حالت کم و بیش بادوام در سازماندهی ذهنی فرد است که او را 

رد واکنش نشان دهد. عوامل متعددی از قبیل قیمت، نوع آماده می کند تا به شکلی مشخص نسبت به یک شی یا موقعیتی که به او ربط دا

. (1386 همکاران)رنجبریان و  در شکل گیری و تغییر نگرش موثرندبسته بندی، شکل ظاهری محصول، نوع تبلیغات و نحوه توزیع محصول 

مصرف کنندگان که اولین و مهمترین حلقه یک سیستم اقتصادی هستند، یکی از اولویت های  نگرشلذا بررسی جامعه هدف، یعنی 

. ضرورت بررسی نگرش افراد نسبت به محصول سالم از آن (1390)حق جو و دیگران  سیاستگذران و برنامه ریزان بخش کشاورزی است

درباره موضوعات مشخص مطلع شده و در صورت نیاز برنامه جهت است که به مدیران و مجریان کمک می کند تا از شیوه تفکر افراد 

. پس ضروری است که با توجه به آثار و پیامدهای (1393)رنجبرشمس و امیدی نجف آبادی  ی تغییر نگرش آنان طراحی کنندهایی را برا

مصرف کنندگان  نگرشاورزی، ناشی از مصرف غیر اصولی و نادرست از سموم، آفت کش ها و آنتی بیوتیک ها در تولید محصولات کش

نسبت به محصول سالم در شهر اصفهان ارزیابی شود. لذا با شناخت عوامل موثر بر تصمیم گیری مردم نسبت به محصول سالم و کمک به 

 تحقیقات مختلفی توسط پژوهشگران در ارتقای سلامت آحاد جامعه توسط سیاست گذاران و متولیان، انجام چنین تحقیقی ضروری است.

رابطه با مصرف محصول سالم و ارتباط آن با نگرش، انجام گرفته است از جمله این تحقیقات می توان به پژوهش های صورت گرفته در 

داخل و خارج از کشور اشاره نمود.کوچکی و همکاران در تحقیق خود بیان کردند ارزش غذایی مهمترین عامل گرایش مصرف کنندگان 

ارگانیک است و اهمیت افزایش آگاهی مصرف کنندگان نسبت به ارزش غذایی محصولات ارگانیک  برای خرید و مصرف محصولات

. (1392 همکاران)کوچکی و  درتغییر رفتارهای مصرف آنان و توسعه و گسترش تولید و مصرف مواد غذایی سالم مورد تایید قرار گرفت

محصولات لوکس، کیفیت خدمات رستوران های لوکس، ادراک از برند خیری و فتحعلی نشان دادند که نگرش مصرف کننده نسبت به 

. یافته های تحقیق رجبی و همکاران از این قرار بود که میزان (1394)خیری و فتحعلی  لوکس و اثر اجتماعی بر قصد خرید تاثیر دارند

افراد نسبت به محصولات ارگانیک در حد  دانش و آگاهی افراد نسبت به محصولات ارگانیک در حد متوسط بوده علاوه بر آن، نگرش

شاهرخ و همکاران به این نتیجه رسیدند که عوامل مرتبط با محصول یعنی  .(1392 همکاران)رجبی و  متوسط رو به مساعد بوده است

 گان موثر استآشنایی با برند، اعتماد به برند، ارزش ادراک شده از محصول و ریسک ادراک شده از محصول، بر قصد خرید مصرف کنند

. محمدیان و بخشنده طی تحقیق به این نتیجه رسیدند که نگرش به محصولات سبز بر قصد خرید (1392همکاران شاهرخ و دهدشتی )

محصولات سبز، تاثیر مثبت و معناداری دارد و متغیرهای تمایل به پرداخت و ضرورت درک شده محصول به ترتیب به عنوان متغیر های 

. آمیان و همکاران به این نتیجه رسیدند که افرادی که آگاهی بیشتر (1393)محمدیان و بخشنده  ر این رابطه شناخته شدندمیانجی تعدیل گ

نسبت به فواید مرغ ارگانیک و نگرش بهتری نسبت به مولفه عمومی خرید، مولفه سالم و مولفه آگاهی از خطر هورمون ها و آنتی بیوتیک 

. با اطلاع رسانی و افزایش آگاهی در مورد ارزش غذایی مرغ ارگانیک، می توان منجر به مصرف محصول دارند ها داشتند، تمایل بیشتر به

یافته های حاصل از پژوهش  (.1394)آمیان و همکاران،  افزایش تمایل به پرداخت افرد برای داشتن زندگی سالم شد تغییر رفتار مصرفی و

بت در میان پاسخگویان و عدم ارتباط نگرش پاسخگویان با ادراک از مضرات برنج تراریخته قوچانی و همکاران حاکی از وجود نگرش مث

به زعم تارکیانن و ساندکویست هنجارهای ذهنی بر روی نیات و به همین ترتیب نیات غیر مستقیم به  (.1394)قوچانی و همکاران،  بود

نشان دادند که پیش بینی رفتار خرید محصول مصرف کننده با توجه به همراه نگرش بر خرید محصولات ارگانیک اثر گذار است. همچنین 

تاساکریدو و همکاران نشان دادند که سطح  .(Tarkiainen & Sundqvist., 2005) نیت نگرش و هنجار های ذهنی قابل پیش بینی است

موثر است. یافته  صورت مثبت بر نگرشآگاهی و اطلاعات مصرف کنندگان محصول ارگانیک بر خلاف سطح درآمد و تحصیلات آنان به 

ریو و همکاران  .(Tsakiridou et al.,) 2008مستقیم بر نگرش و انگیزه اثر داردرتسنس و همکاران از این قرار بود که دانش عینی به صورت آئهای 

کمبود بیان کردند که مصرف کنندگان چینی از غذای سالم آگاهی بالا، اما دانش محدودی در مورد مفهوم غذای سالم دارند همچنین گزارش دادند که 
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غذای ارگانیک  ر مورددانش در مورد غذاهای ارگانیک یکی از دلایل اصلی نخریدن مصرف کنندگان بود آنها به این نکته پی بردند که دانش بیشتر د

دوم اینکه مصرف کنندگانی که مواد غذایی سالم را خریداری نمی کنند ممکن است دانش عمومی در مورد آن  باعث افزایش خرید و پرداخت می شود.

رف کنندگان نگرش مثبت داشته باشند اما دانش دقیقی برای تشخیص ویژگی های منحصر به فرد غذای سالم از غذای معمولی نداشتند. به طور کلی مص

 ,.Liu et al) ع خرید غذای سالم می شوندورد کیفیت آن دو دلیل مهم که مانغذای سالم و شک و تردید در می به غذای سالم داشتند اما قیمت بالا

کلی نگرش آنان نسبت به سالم بالاست و به طور نشان داد که دانش عینی پاسخگویان نسبت به محصول نتایج پژوهش آئرتسنس و همکاران  .(2013

 Aertsens et) این محصول مثبت است. همچنین یافته ها ارتباط مثبت و معنی دار بین نمره دانش ذهنی و نسبت مصرف سبزی های سالم نشان داد

al, 2011). 

 مواد و روش ها 
پیمایشی است. این پژوهش -ات توصیفیتحقیق حاضر از لحاظ هدف یک تحقیق کاربردی و از لحاظ نحوه ی گرد آوری داده ها جز تحقیق

مطالعه ای میدانی می باشد که محقق جهت جمع آوری داده ها در محل های مورد نظر حضور یافته است. جامعه آماری این پژوهش 

تناسب گانه شهر اصفهان می باشند. در این پژوهش از نمونه گیری چند مرحله ای با انتساب م 15مصرف کنندگان گوشت مرغ در مناطق 

شهر اصفهان، جمعیت  1395بهره گرفته شد.همچنین به منظور تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران استفاده شد و بر اساس جمعین سال 

که از این تعداد سی  آورده شده است. 1تعداد نمونه آماری در هر منطقه در جدول  نفر تعیین شده است. 2243249شهری شهر اصفهان 

سال 18سال هستند افرادی با زیر  18درصد جمعیت اصفهان زیر هجده سال هستند. با توجه به اینکه نمونه آماری در تحقیق افراد بالای 

قه در ه به وجود پانزده منطکننده گوشت مرغ تعیین شد. با توج نفر مصرف 268سن حذف شده اند. بر طبق فرمول کوکران تعداد نمونه ها 

شهر اصفهان تعداد نمونه در هر منطقه با روش انتصاب متناسب انتخاب شد. همچنین با توجه به وجود تعدادی محله در هر منطقه، انتخاب 

د از انتخاب کاملا تصادفی ی داده های به این صورت بود که بعمحله ها، برای گردآوری داده ها به صورت تصادفی صورت گرفت.گردآور

که انتخاب این توزیع کنندگان نیز کاملا به صورت تصادفی صورت گرفته( رفته و اطلاعاتی ) توزیع کنندگان گوشت مرغ ه سراغبمحله ها، 

ت علمی ئاز خریداران مرغ جمع آوری شد. در این تحقیق به منظور برآورد میزان پرسش نامه و سوالات آن، از نظر کارشناسان و اعضای هی

علمی گروه توسعه روستایی هیئت پرسشنامه استفاده شد. در این پژوهش، روایی صوری پرسشنامه را اعضای مسلط به موضوع تحقیق و 

مصرف کننده دانشگاه صنعتی اصفهان تایید کردند. به منظور ارزیابی پایایی پرسشنامه ، پیش آزمون این پرسشنامه در پایلوت تعداد سی 

در جدول و وزن هر یک ازآنان با روش تحلیل عاملی رش و شاخص های تاثیر گذار بر آن گوشت مرغ انجام گرفت. میزان آلفای مولفه نگ

 )وزن هر یک از مولفه های شاخص های آگاهی و کانال های ارتباطی توسط متخصصان صورت گرفته است(. آورده شده است. 2
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 تعداد نمونه اماری شهر اصفهان 1جدول 

 جمیعت منطقه

 سال

1395 

تعداد 

 نمونه

 جمیعت منطقه

 سال

1395  

تعداد 

 نمونه

  جمیعت منطقه

  سال

1395 

تعداد 

 نمونه

  جمیعت منطقه

 سال

 1395 

 تعداد نمونه

1 57043 11 5 12256 24 9 53641 10 13 88136 17 

2 50768 9 6 77499 15 10 157871 29 14 131124 24 

3 75958 15 7 111864 21 11 43120 8 15 86014 16 

4 92572 17 8 186571 34 12 102631 18    

 

 و وزن هریک از شاخص ها  شاخص ها و مقدار آلفا 2جدول 
 وزن شاخص مقدار آلفا شاخص

 663/0 55/0 نگرش 

 - 67/0 کانال های ارتباطی

 - 83/0 آگاهی

 593/0 60/0 ویژگی های مکان خرید

 691/0 69/0 نقش فروشنده

 

 نتایج و بحث
 3/43سال بود که 42ویان مورد مطالعه را زنان تشکیل دادند. میانگین سنی برابر گدرصد از پاسخ 55آمار توصیفی طبق اطلاعات حاصل از 

(  دارای مدرک کارشناسی 9/26سال بودند. در ارتباط با سطح تحصیلات، بیشتر افراد) 49الی  34درصد از نمونه آماری دارای سنی بین 

از جامعه آماری وزن مناسب مرغ پرسیده شد  کارمند، کارگر، خانه دار، آزاد و بازنشسته و ... بودند.درصد خانه دار و مابقی  6/33بودند. 

کیلوگرم را مناسب می دانستند. با توجه به نظر متخصص وزن مرغ به سه دسته وزن کم،  83/1که به طور میانگین افراد نمونه آماری، وزن 

درصد از افراد مصرف کننده اعتقاد داشتند وزن مناسب برای مرغ، بالای  8/72ین اساس وزن مناسب و وزن زیاد تقسیم بندی شد. بر ا

 600/1الی  300/1درصد وزن مناسب برای مرغ برا بین  19کیلوگرم است که طبق نظر متخصص، این وزن برای مرغ زیاد است. تنها  600/1

درصد از  9/82سالم )بدون آنتی بیوتیک( پرسیده شد به طوری که  می داستند. از نمونه آماری پژوهش دلایل عدم گرایش به خرید مرغ

سالم برای عدم گرایش به خرید مرغ  مصرف کنندگان عدم اطمینان از وجود مرغ بدون آنتی بیوتیک در بازار را به عنوان دلیلی با اهمیت بالا

همانطور که مشخص است جنس افراد، میزان تحصیلات، د که رابطه سایر مولفه ها را بر روی نگرش نشان میده 3طبق جدول  .می دانستند

میزان آگاهی، قیمت مناسب، ویژگی فروشنده، ویژگی مکان عرضه خصوصیات ظاهری مرغ طبق ضریب همبستگی اسپیرمن و پیرسون 

  رابطه معنی داری با نگرش داشتند.
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 مولفه های تاثیر گذار بر روی نگرش 3جدول 

 SIG R متغیر مستقل متغیر وابسته

 163/0 008/0 جنس 

 151/0 013/0 تحصیلات 

 167/0 006/0 آگاهی 

 200/0 001/0 قیمت مناسب نگرش

 272/0 000/0 ویژگی فروشنده 

 387/0 000/0 ویژگی مکان عرضه 

 234/0 000/0 خصوصیات ظاهری مرغ 

 

درصد افراد نگرشی پایین  35محصول سالم بودند به طوری که طبق آزمون نسبت ها بیشتر افراد دارای نگرشی مثبت یا مناسبی نسبت به 

بودند. بیشتر از نصف افراد جامعه آماری نگرشی مثبت به مرغ سالم داشتند)جدول  50درصد دارای نگرشی بالای  65داشتند و  50تر از 

4.) 

 آزمون نسبت ها 4جدول 
 سطح معنی داری نسبت مشاهده شده فراوانی طبقه

 000/0 35/0 93 50کمتر از 
  65/0 175 50بیشتر از 

  00/1 268 کل

 

 عوامل موثر بر نگرش )رگرسیون لجستیک(
دراین پژوهش به دلیل نرمال نبودن متغیرها از رگرسیون لجستیک استفاده شد. به منظور بررسی متغیر وابسته نگرش آن را به متغیر اسمی 

ارزیابی  5جدول م نیبوس ودند. نتایج آزمون اعوامل موثر بر نگرش مشخص ش و از طریق رگرسیون لجستیک دو وجهی تیدیل نمودیم،

است که در  564/124کل مدل رگرسیونی لجستیک را نشان می دهد، که مدل تا چه اندازه قدرت تبیین و کارایی دارد. مجذور کای برابر 

شان می دهد که متغیرها، از توانایی لازم در پیش بینی معنی دار است و نشان از برازش مدل دارد و همچنین ن05/0سطح خطای کمتر از 

 عضویت افراد در گروه های نگرشی) نگرش قوی و ضعیف( برخوردارند.

)ارزیابی کل مدل رگرسیونی لجستیک(م نیبوسوا 5 جدول  

 کای اسکوئر زادیآدرجه  داریسطح معنی

000/0 

000/0 

71 

71 

564/124 

564/124 

000/0 71 564/124 

 
نتایج مربوط به دو آماره لگاریتم درست نمائی و ضریب تعیین پزودو )شامل  Nagelkerke R Squareو  Cox & Snell R Square 6 جدول

هستند که در  در رگرسیون خطیR2  ضریب تعیین کاکس و اسنل و ضریب تعیین ناجل کرک( را نشان می دهد این ضرایب، تقریب های ضریب تعیین 

ستیک استفاده می شوند. به دلیل اینکه در رگرسیون لجستیک محاسبه دقیق مقدار ضریب تعیین دشوار است، از آماره های نام برده اینجا در رگرسیون لج

ر بین صفر تا یک یکه متغیر های مستقل چه میزان از واریانس متغیر وابسته را می توانند تبیین کنند. مقاد تا مشخص گردد برای این کار استفاده می شود
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به دست آمده است و بدین معناست که متغیر های مستقل  503/0و  373/0مقادیر دو آماره برابر مشخص است،  6همان طور که از جدول  نوسان دارد.

 توانسته اند بین سی تا پنجاه درصد از تغییرات متغیر نگرش را تبیین کنند.

 

 مدل( )خلاصه Cox & Snell R Square و Nagelkerke R Square 6 جدول
NAGELKERKE R SQUARE COX & SNELL R SQUARE 

503/0 373/0 

 

 جدول ضرایب

ضرایب مهم ترین جدول در تفسیر نتایج مربوط به معنی داری و میزان تاثیر هر متغیر مستقل بر متغیر وابسته است. 7جدول   
 )اثر خالص متغیر های مستقل بر نگرش( یبضرا 7جدول 

 رگرسیونیضریب  های مستقلمؤلفه
B 

 خطای استاندارد
SE 

 والد
WALD 

 داریسطح معنی

SIG 
ضریب رگرسیونی 

 استانداردشده

EXP 
 توصیه فروشنده

 1توصیه فروشنده 

 2توصیه فروشنده 

 3توصیه فروشنده 

 4توصیه فروشنده 

 شبکه مجازی

 1شبکه مجازی 

 2شبکه مجازی 

 3شبکه مجازی 

 4شبکه مجازی 

 خانواده

 1خانواده 

 2خانواده 

 3خانواده 

 4خانواده 

 ویژگی مکان عرضه

- 

611/0- 

884/0 

343/0- 

339/1 

- 

375/0 

127/2- 

216/0 

637/0- 

- 

176/8- 

807/4- 

105/3- 

876/2- 

591/0 

- 

753/0 

904/0 

826/0 

775/0 

- 

696/0 

897/0 

734/0 

689/0 

- 

697/10 

996/7 

415/5 

787/2 

121/0 

269/11 

659/0 

955/0 

173/0 

987/2 

325/12 

290/0 

620/5 

086/0 

855/0 

280/10 

584/0 

361/0 

329/0 

065/1 

722/23 

024/0 

471/0 

329/0 

678/0 

084/0 

015/0 

590/0 

018/0 

769/0 

355/0 

036/0 

445/0 

548/0 

566/0 

302/0 

000/0 

- 

543/0 

419/2 

709/0 

815/3 

- 

454/1 

119/0 

241/1 

529/0 

- 

000/0 

008/0 

045/0 

056/0 

825/1 

 472/1 002/0 621/9 125/0 387/0 ضریب ثابت

 
متغیر وابسته و  عنوانبهبینی عضویت گروهی انجام شد که در آن، متغیر گروه نگرشی )قوی و ضعیف( یشپ باهدفآزمون تحلیل رگرسیون لجستیک 

نفر در تحلیل وارد شدند  268 کلاا بین )مستقل( انتخاب شدند. یشپمتغیرهای  عنوانبهی مجازی، خانواده هاشبکهویژگی مکان عرضه، توصیه فروشنده، 

قوی یا ضعیف( ) درصد از واریانس میزان نگرش 50تا  30مجذور کای(. این مدل بین  df ،597/95=71، 05/0دار کمتر از یمعنسطح )دار بود. مدل معنی

ها در مورد افراد با نگرش بالا صحیح بود. در بینیدرصد از پیش 2/86اند و شدهدیبندرصد از افراد با نگرش پایین درست طبقه 5/68کند. را تبیین می

بین را ارائه ها درست بود. طبق جدول ضرایب و آماره والد و درجات آزادی و مقادیر احتمال بر ای هرکدام از متغیرهای پیشبینیدرصد از پیش 79کل 

های نگرشی خوب و اند عضویت افراد در گروه، شبکه مجازی، خانواده و ویژگیهای مکان عرضه توانستهدهد که توصیه فروشندهدهد. نتایج نشان میمی

متغیرهای مستقل مانند ویژگی مکان  دهدهر متغیر مستقل بر متغیر وابسته را نشان می تأثیریب که میزان ضرابینی کنند. با توجه به جدول ضعیف پیش

ی مجازی و هاشبکهاشتی بودن مکان خرید، اعتبار محل عرضه مرغ سالم، داشتن مجوز و پروانه(، توصیه فروشنده، نزدیک بودن محل خرید، بهدعرضه )

 .داری بر روی متغیر وابسته، نگرش بگذارندیمعناثر  اندتوانستهخانواده 
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Ln (
p
i

1−p
i

) = B0 + B1x1 + B2x2 + B3x3 + ⋯ + Bkxk فرمول رگرسیون لجستیک                 

P مناسب احتمال رفتار   

1-P احتمال رفتار نامناسب 

 ضرایب رگرسیون Bkتا  B1پارامترهای 

B0 مقدار ثابت مرتبط با سطح رفتار 

  𝑥1تا xk متغیرهای مستقل مدل 

Y=  1/472 +  3/815 X1 +   0/119 X2 + 0/566 X3 + 0/825 X4  

1X =توصیه فروشنده 

2X   =شبکه مجازی 

3X  =خانواده 

4X =ویژگی مکان عرضه 

 

 نتیجه گیری 
نگرش مصرف کنندگان نسبت به خرید مرغ سالم، از رگرسیون لجستیک استفاده شد که عواملی مانند توصیه فروشنده، شبکه  بررسی عوامل موثر بربرای 

ل های های مجازی، خانواده و ویژگی مکان عرضه دارای تاثیر معناداری بر روی نگرش شدند، که طبق چارچوب نظری تحقیق از بین کانا

زیون، رادیو، مجله ها و نشریه ها، روزنامه ها، شبکه های مجازی، کتاب، آموزش های رسمی و غیر رسمی(، شبکه های مجازی دارای اثر تلویارتباطی)

آشنایان، اقوام، همسایگان و همکاران( که طبق مدل رفتار برنامه نجارهای ذهنی)خانواده، دوستان و تعیین کننده ای بر روی نگرش هستند، و از بین ه

از دیگر عوامل موثر بر نگرش طبق رگرسیون لجستیک  یزی شده از عوامل موثر بر قصد است، خانواده نیز دارای تاثیر معنی داری بر روی نگرش است.ر

رنجبر  بیین کنند.درصد از تغییرات متغیرنگرش را ت 50تا  30می توان به توصیه فروشنده در انتخاب نوع و اندازه مرغ اشاره کرد. این چهار متغیر تواستند 

درصد از  32انگیزه و سن مصرف کنندگان  ،ی بهداشتی، دانش محصولات ارگانیکشمس و نجف آّبادی نیز به این نتیجه رسیدند که متغیرهای آگاه

رمن رابطه معنی داری یاثر گذار بر روی نگرش که طبق آزمون پیرسون و اسپاز دیگر عوامل  تغییرات متغیر نگرش محصولات ارگانیک را تبیین می کنند.

نگرش  قیمت مناسب، خصوصیات ظاهری مرغ، ویژگی مکان عرضه و نقش فروشنده بودند.با نگرش داشتند شامل جنس، میزان تحصیلات، آگاهی افراد، 

به محصول سالم دارند؛ اما با درصد نمونه آماری نگرش بالایی  65بیشتر نمونه آماری به محصول سالم)مرغ سالم( بالا است یا به عبارت دیگر نزدیک به 

پرداخت توجه به تعریف نگرش که به معنای ارزیابی مثبت یا منفی نسبت به پدیده ای است، در این تحقیق نگرش بالا، به منزله ی تمایل به خرید و 

ی که سالم افزایش نمی یابد. از آنجای بیشتر نیست. یا به عبارتی دیگر با افزایش نگرش، تمایل به پرداخت یا قصد افراد برای خرید یا مصرف مرغ

بوده و نسبت به مضرات داروها در پرورش مرغ آشنایی نسبی داشتند ولی به دلیل اینکه دچار عوارض ناشی از نگرششان نسبت به محصول سالم بالا 

ین نتیجه با یافته های قوچانی و همکاران مطابقت ا استفاده بیش از حد داروها نشده اند تمایلی به پرداخت مبلغ بیشتر برای خرید مرغ سالم نداشتند.

ین رو پیشنهاد می شود مرغ سالم)بدون آنتی اسب تاثیر می پذیرد، از ادر این تحقیق نگرش افراد نسبت به خرید مرغ سالم از قیمت من داشته است.

ن صورت اقیمت مناسب عرضه شود. قیمت مناسب یا اقتصادی می تواند از طریق افزایش و بهبود کارایی و بهره وری تولید کنندگ با بیوتیک( در بازار

ظاهر مرغ مانند عدم وجود خونانه، بسته بندی بدون عیب و پارگی،  گیرد یا از طریق پرداخت یارانه های هدفمند برای تولید مرغ سالم امکان پذیر گردد.

ان به تولید، عدم وجود کبودی یا تغییر رنگ و... از مواردی هستند که بر روی نگرش مصرف کنندگان تاثیر می گذارند. با بهبود این موارد می تو تاریخ

نندگان با توجه به نتایج تحقیق حاضر که نشان می دهد، بیش از پنجاه درصد از مصرف کالم کمک کرد. ح نگرش افراد نسبت به مصرف مرغ سارتقای سط

درصد نیز عدم اطمینان از وجود مرغ بدون آنتی بیوتیک در بازار را به عنوان دلیل اصلی نخریدن  80عدم دسترسی آسان به خرید مرغ سالم و بیش از 

تولید به نظارت و کنترل مرغ سالم اعلام کردند. با توجه به این موضوع پیشنهاد می شود برای ارتقای سطح سلامتی آحاد جامعه، ارگان های مربوطه اقدام 

 داروها در مرغ جلب کنند.را در ارتباط با عدم وجود انواع  کنند و سعی کنند که اطمینان مصرف کننده آنتی بیوتیک(محصولات سالم )مرغ بدون 
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 منابع

نگرش شهروندان ارومیه برای ، ارزیابی تمایل به پرداخت و 1395آمیان، شمسی و امیری، زهرا و کاوسی کلاشمی، محمد و غیبی، سیامک، 

 .27-36سوم، صص  مرغ سبز، فصلنامه علمی پژوهشی، پژوهش های رشد و توسعه اقتصادی، شماره بیست و فمصر

، بررسی تاثیر درآمد بر مصرف محصولات ارگانیک)مطالعه موردی شهر کرمانشاه(، کنفرانس بین 1394پاریاب، جابر و مقصودی، علی، 

 ورزی، محیط زیست و گردشگری، تبریز.المللی با محوریت کشا

، عوامل موثر بر تمایل به پرداخت نرخ 1390حق جو، مریم و حیاتی، باب اله و محمدرضایی، رسول و پیش بهار، اسماعیل و دشتی، قادر، 

ذربایجان شرقی(، افزوده بالقوه مصرف کنندگان برای محصولات غذایی سالم) مطالعه موردی: کارکنان سازمان جهاد کشاورزی استان آ

 .105-117، صص 3شماره 

 -24صص  .26، بررسی عوامل موثر بر قصد خرید محصولات لوکس، مجله مدیریت بازاریابی، شماره 1394خیری، بهرام و فتحعلی، متینه، 

1. 

کالاهای با برند خارجی در ، شناسایی عوامل موثر بر قصد خرید 1392دهدشتی شاهرخ، زهره و کهیاری حقیقت، امین و عطوفی، امین، 

 .75- 99ایران)مورد مطالعه: لوازم خانگی، برند بوش و سامسونگ(، فصلنامه مدیرت برند، شماره اول، صص

، بررسی مولفه های پذیرش محصولات کشاورزی ارگانیک از دیدگاه 1392رجبی، آمنه و شعبانعلی فمی، حسین و پور آتشی، مهتاب، 

 .33-43صص، 38ی شهر کرج(، فصلنامه علوم و صنایع غذایی، شماره مصرف کنندگان)مطالعه مورد

، ارزیابی جایگاه توسعه کشاورزی ارگانیک در مناطق 1394رضوی، سید حسن و پورطاهری، مهدی و رکن الدین افتخاری، عبدالرضا، 

، صص 1پژوهش های روستایی، شماره  تولید کنندگان محصولات ارگانیک گواهی شده و در حال گذار، : روستایی ایران مطالعه موردی

47-25. 

، عوامل موثر بر نگرش مصرف کشاورزی ارگانیک در تهران، پژوهش های ترویج 1393رنجبر شمس، حمیده و امیدی نجف آبادی، مریم، 
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