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 چکیده

ی هویت به یک دهندهاست چراکه به عنوان ارائه  بازار در سودمند و یک تجارت پایدار راه استمرار نام تجاری تنها ایجاد

نهایت موجب  است که در دیگر طرف از آن دهندهارائه تعهد خدمت و ی کیفیت محصول ودهنده نشان خدمت، محصول یا

 محصولات ییسو از. شودمی های اقتصادی به فراسوی مرزهای جغرافیاییی فعالیتافزایش ارزش اقتصادی وگسترش دامنه

 هم و یداخل فروش یبرا هم هاآن یبرا یتجار نام جادیا لزوم هک هستند رانیا در شده دیتول محصولات نیترمهم از یشاورزک

با این وجود اصلی ترین دغدغه بسیاری از  باشد.می فروش زانیم تیمک و تیفکی شیافزا در عوامل نیترمهم از صادرات یبرا

شود. همچنان تولید، فروش و در نهایت بازاریابی است و کمتر به مقوله برندسازی و مدیریت برند توجه می های ایرانیشرکت

بدین منظور تحقیق حاضر اکثر برندهایی که در بازار ایران وجود دارند، دارای برنامه برند و عناصر برند منسجم و قوی نیستند. 

ای مورد بررسی قراردهد. بررسی مطالعات را به صورت کتابخانه رانیدر ا یمحصولات کشاورز یضرورت برندسازسعی دارد 

 هم و نندهک دیتول بینص هم کشاورزی،محصولات یبرندساز از حاصل یها ارزشدهد که انجام گرفته در این زمینه نشان می

 ترموفق یخارج و یداخل بازار در خود گاهیجا تیتثب و یابیگاهیجا در برند جادیا با نندگانکدیتول .شد خواهد نندهک مصرف

 جادیا خود محصول به را انیمشتر یوفادار ند،ینمامی محافظت نامرغوب محصولات برابر در خود محصول از ،نندکیم عمل

 در زین نندهک مصرف. گردد هاآن یسودآور شیافزا باعث هک رندیبگ نظر در یمال ارزش شده جادیا برند یبرا توانندیم و نموده

 خواهد بازار شدن تررقابتی باعث خود طیشرا نیا و ردک خواهد عمل هدفمندتر دیخر ندیفرآ یبرا خود دیخر یریگمیتصم

 است. معتبر برند یدارا نندهک دیتول و نندهک مصرف نفع به تینها در هک شد
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Abstract 

Creating a brand is the only way to sustain a business that is sustainable in the marketplace, because as 

the provider of identity to a product or service, it represents the quality of the product and the service 

and the provider's commitment from the other. Which ultimately boosts economic value and expands 

the range of economic activities beyond the geographical boundaries. On the other hand, agricultural 

products are one of the most important products in Iran. The need to create a brand name for both 

domestic and export sales is one of the most important factors in increasing the quality and quantity of 

sales. Nevertheless, the main concern of many Iranian companies is still the production, sale, and 

ultimately marketing, and less attention is paid to branding and brand management. Most of the brands 

that exist in the Iranian market do not have a firm brand and strong brand elements. For this purpose, 

the present study attempts to study the necessity of branding of agricultural products in Iran as a library. 

Studies in this field show that the value of agricultural production branding will be both producer and 

consumer. By establishing brands, producers make their own position in the domestic and foreign 

markets more successful, protect their product against poor products, establish loyalty to their product, 

and can Brand created to consider financial value that will increase their profitability. The consumer 

will also be more targeted in making purchasing decisions for the purchase process, and this will make 

the market more competitive, which ultimately benefits the consumer and producer with a valid brand. 
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 دمهمق

 یهانام ارهاک و سبک از یاریبس یاصل هیسرما امروزه، .است «یرندسازب» محصول صادرات و یابیبازار در یدیلک عوامل و ابزارها از یکی

 اما شد.می یریگاندازه زاتشیتجه و ارخانهکس، ملمو یهاییدارا سپس ،کحسب املا بر تکشر یک ارزش هادهه یبرا. هاستآن یتجار

 دارد وجود بالقوه دارانیخر اذهان در یعنی آن، از رونیب ییجا ،تکشر یک یواقع ارزش هک دندیجه رسینت نیا به هاتکشر تینها در

 (. 1385 )کاپفرر،

 از یگروه ای فروشنده یکخدمات  ای و محصولات شناساندن آن هدف هک هاآن از یبکیتر ای طرح سمبل، واژه، نام، یک ،یتجار نام

 اضافه را یابعاد ت،خدم ای محصول یک به یک برند. باشدیم است رقبا ریسا از هاآن محصولات زیتما نیهمچن و انیمشتر به فروشندگان

 صحنه هکبل ست،ین محصولات رقابت انکم بازار، واقع در (.(Kotler, 1999 گردد زیمتما نیریسا از خدمت ای محصول آن تا ندکیم

 است نیا امروز ارکو سبک یایدن در جیرا اشتباهات از یکی. (Kotler & Armstror, 2012) است یتجار یبرندها مبارزه و ییارویرو

یم نیتضم بازار در را آن فروش تیموفق محصول، تیفکی از نانیاطم حصول هک دارد و گمان ندک یم بازار روانه را یمحصول نیارآفرک هک

بازار،  یرقابت ارزارک در هک است یمشتر به شده ارائه خدمت ای محصول یها یژگیو پندارندیم هک است نیا رانیاز مد یاریبس اشتباه. ندک

 نه محصولات و طلبند و می هماورد هک هستند یتجار یبرندها نیا بازار، انهیم در هک اند غافل تهکن نیا از آنان. ندکیم نییتع را یروزیپ

 قدرتمندترین از یکی عنوان به بازار محققان از یبسیار یسو از یبرندساز حقیقت، در (. ,Bendixen, Bukasa & Abratt  2004خدمات

 اذهان در و خود یمیان رقبا در هاوعده و مزایا از استفاده با تا سازدمی قادر را محصول که شودمی تلقی یابی جایگاه یبرا هایاستراتژ

  (.(Crawford-Welch, 1998کند.  ایستادگی مشتریان

حداقل ،   (Assael, 1995)های جستجوکاهش هزینه (،Lim & O'Cass, 2001) محصولات رقبا محصول از قوی سبب تمایز برند یک

درکل (Erdem, 1998). د گردمشتری می دید از ارائه کیفیت بالا و (Berthon et al., 1999 )های درک شدهریسک خطرات و کردن

با این وجود اصلی  . (De Chernatony et al., 2004) آن کسب وکارمی باشد برند عملکرد بی شک ناشی از کار موفقیت یک کسب و

های ایرانی همچنان تولید، فروش و در نهایت بازاریابی است و کمتر به مقوله برندسازی و مدیریت برند ترین دغدغه بسیاری از شرکت

 شوداین خود باعث می برندهایی که در بازار ایران وجود دارند، دارای برنامه برند و عناصر برند منسجم و قوی نیستند.شود. اکثر توجه می

 از تری نسبت به برندهای خارجی باشند، برندهای داخلی معمولا دارای موضع ضعیفنیز در بازارهای داخلی بازارهای خارجی، علاوه بر

 یداخل فروش یبرا آنها هم یبرا یتجار نام جادیا لزوم هک هستند رانیا در شده دیتول محصولات نیترمهم از یشاورزک محصولات ییسو

 باشد. یم فروش زانیم تیمک و تیفکی شیافزا در عوامل نیترمهم از صادرات یبرا هم و

 یم ارائه آن شهر ای و رقم نام با صرفا و یتجار نام بدون و عمده صورت به شتریب رانیا در یشاورزک محصولات ثرکا حاضر در حال

 ستندین یرقابت و یتجار جاد مفهومیا به قادر ها نام گونه نیا اما دینام یتجار نام ینوع زین را هاگذاری نام نوع نیا توان یم اگرچه . گردند

 یصورت در ل،محصو از شده کدر یها ارزش از یمشتر کدر نه داشت خواهد اشاره محصول نوع و طبقه از ریمشت اتکادرا به صرفاً و

 نماید. یانیشا کمک شورک خارج و داخل در یشاورزک محصولات توسعه بازار به تواند یم هدفمند، و قیدق صورت به یتجار نام جادیا هک

 شورک در یشاورزکع یتوز و دیتول بخش ساختار باشد موثر یشاورزک محصولات در یبرندساز عدم در رسد یم نظر به هک یمسائل از یکی

 یشاورزک بخش در توان یم مترک را یو صنعت عمده نندهکدیتول و شودیم تیریمد یسنت ستمیس با عمدتاً رانیا در یشاورزک بخش.  است

 باعث خودکه نندک یم دیتول به اقدام محدود اریبس دانش و یه مالیسرما و کوچک ی ها نیزم با شاورزانک ثرکا ت.افی یباغدار خصوصاً و

 هکنیا ضمن . گردد یم محصولات شده تمام متیق شیافزا جهینت در و اسیمق از یناش تیمز دادن دست از و ها نهیهز یساز نهیبه عدم

 نام جادیا راه سر بر یموانع مشابه عوامل و عوامل نیا.  نمود تجاری نام جادیا به اقدام توان ینم اس محدودیمق نیچن با یمحصولات یبرا

 بازرگانی و بازاریابی سیستم یک نبود علت به ،ایران صادرات بخشهمچنین .باشد یم دار تیمز محصولات یبرا توسعه آن و یتجار

 کیفیت از یوجود برخوردار با ما صادراتی خدمات و کالا موارد اغلب در که یطور به .یابد توسعه خوبی به نتوانسته است کارآ و مناسب
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 جایگاه خارجی مبادلات بخش در رسانی اطلاع و تبلیغاتی سیستم مناسب یک نبود دلیل به جهانی یاستانداردها از فراتر حتیو مطلوب

دمحصولاتیتول در شورک یبالا یها یتوانمند و ت هایظرف وجوددرحالیکه است نیاورده دست به جهانی یدر بازارها را خود ی شایسته

 ما شورک صادراتی -تولیدی واحدهای اقتصادی ، ارشناسانک اعتقاد باشد.به یقدرتمند یبرندها خلق دبخشینو تواند یکشاورزی م

 المللیاعتباربین به صادراتی، بازارهای توسعه ضمن دهند؛زیراموفقیت دربرندسازی قرار مورد عنایتازپیشبیش را برندسازیبایداهمیت

 درآمد بر شور ،کاز  خارج علاقمنددر های تکشر به برندواگذاری ازحاصل درآمد ندهیآ در هک شد خواهد موجب افزایدونیزمی شورهاک

 گاهیجا و تیاهم از یو آگاه موضوع ضرورت عنایت به با لذا (.1387سازمان توسعه وتجارت ایران،گیرد)پیشی الاک صدورمستقیم از ناشی

 نیهمچن و ... و کشمش ،بادام خرما، گردو، زعفران، ،پسته ماننددار مزیت و صادراتی محصولات کشاورزی بویژهمحصولات یبرا یبرندساز

  .باشد گشاراه راستا نیدرا تواند یم برند یم بهره آن از یجهان بازار در بقا و حضور یبرا برتر یبرندها هک ییارهاکراه
 

 روش تحقیق

 رانیدر ا یمحصولات کشاورز یبرندسازضرورت منابع مختلف کتابخانه ای به بررسی  استفاده از با و  توصیفی رویکرد این پژوهش با

 پرداخته است.

 و توسعه کشاورزی  کشاورزی
ظهورتمدن جنگل داری ودامداری است.کشاورزی همان چیزی است که به زراعت و راه کالا از غذایی و مواد تولید کشاورزی به فرایند

 .شودمی شناخته یشاورزک علم نام به شاورزیک منجرشد مطالعه

توسعه کشاورزی رامی توان فرایندایجادتغییرات مطلوب دربخش کشاورزی تعریف کردکه درطی آن کشاورزی سنتی برای رشد سریع     

 تر تولیدات کشاورزی و افزایش درآمد کشاورزان تغییرمی کند. دراین فرایندتغییرچهارعامل اساسی دخالت دارندکه عبارتنداز:

 تغییرات تکنولوژیکی (1

 نهادی و سازمانیتغییرات  (2

 سرمایه گذاری و تربیت نیروی انسانی (3

 سرمایه گذاری در تحقیق و ترویج کشاورزی برای سرعت بخشیدن به تغییرات تکنولوژی و نهادی (4

توان گفت که عوامل متعددی در توسعه کشاورزی نقش دارند. ا ز آنجا که محیط توسعه کشاورزی محیطی پیچیده باتنوع بی شماراست، می

 دگاه موشر پنج عامل نقش اساسی در توسعه کشاورزی دارندکه عبارتند از:ازدی

 بازار جهت فروش محصولات کشاورزی (1

 تکنولوژی که پیوسته درحال تکامل باشد (2

 در دسترس بودن نهاده ها و وسایل مورد نیاز کشاورزی (3

 مشوق های تولیدی برای کشاورزان (4

 (.1392تسهیلات حمل و نقل )ابراهیمی، (5

 

 (برند) ینام تجار
 مشخص یبرا دامداران ها توسط علامت نیا هنوز هیکبطور . است شده گرفته سوختن یمعن به «برندر»یناویاندکاس واژه از برند لمهک

 یبکیتر ای و طرح ،سمبل ، عبارت اسم،: از برند عبارت (AMA) ایکآمر یابیبازار انجمن هینظر طبق بر . رود یم ارکب واناتشانیح ردنک

 رقابت در گریدیک از آنها ردنک کیکتف و فروشندگان از یگروه ایفروشنده  یک ازخدماتو الاک ییشناسا ، هدف . باشدیم موارد نیا از

 یفن لحاظ از .ردیگ یقرارم قانون تیحما تحت و بوده یحقوق اعتبار یدارا شدن ثبت درصورت یتجار علامت باشد یم یاقتصاد یها
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 یک هک است ییهادهیا و ریتصاو از یونیسکلک برند گرامروزهید عبارت باشد به یم محصول یبرا دیجد سمبل ای نام، لوگو یک برند

 لوگو ، نام شامل خواندن قابل یها ونشانه علائم مشخصات، دهنده نشان برند تر، یتخصص به صورت .گذاردمی شینما به را نندهکدیتول

 یم درواقع .باشد یم خدمت یک ای و محصول ت،کشر یک یوجود و یاصل تیماه نندهک انیب هک است یطراح و روش ها برنامه شعار، ،

 یم مربوط خدمت یک ای محصول و ت،کشر به هک یاطلاعات همه زین و نندهک دیتول نینماد و یکسمبل یها نیتضم هیلک برند گفت توان

توانمینیبنابرا فرد است به منحصر هک دارد زین یکیگراف آرم ای سمبل ای نشانه یک هکبل ، ستین نام یک فقط برند.شود  یم شامل را شود

 هدف البته "ردیگ یم قرار استفاده خدمات مورد ارائه ای الاهاک فروش هدف با هک است ینماد ای نام برند"داد  ارائه برند یبرا را مفهوم نیا

 یبرا دارد، یم نگه خود رتسلطیرا ز بازار سهم هک نیا بر علاوه برند . است خدمات ارائه ای الاک فروش از فراتر یزیچ برند، یک جادیا از

 مجموعه سهامداران نزد را خود ارزش و ندک یحفظ م و راجذب مستعد و ماهر نانکارکو ندک یم مطرح را ییها راه ارهمکو سبک رشد

 ارزش هدف با آن را سازمان هک است ینماد ای نام برند ددهن یم ارائه برند یبرا را فیتعر نیا دموریوید و لریم جان .بخشد یم ارتقا ز،ین

 1955 سال در یلو و گاردنر توسط برند یها فیتعر نیبهتر از یکی مجموع در.دهد یم قرار استفاده مورد خود محصولات یبرا ینیآفر

 آهنگ از استفاده با تنها نه برند .ردیگ دربرمی را ها یژگیو و ها دهیا از یمتنوع دامنه هک ده استیچیپ یمفهوم برند است شده ارائه

  یتیهو صورت به جامعه در و اند ختهیآم آن با زمان طول در هک یعامل هر از استفاده با آن از ترمهم هکبل خود( یمفهوم لغو و یخود)معن

 د.یگو یم سخن یمشتر باکه است، افتهی نمود و شده، شناخته

 

 دلایل اهمیت نام تجاری)برند(
 عبارتنداز:دادکه قرار مدنظر توان یم نندهکدیتول و نندهک مصرف منظر دو نام تجاری راازاهمیتدلایل

 

 اهمیت نام تجاری)برند(-1جدول

 مصرف کنندگان تولیدکنندگان

 ای و ارتباط لیتسه ، ییشناسا یبرا یا لهیوس

 یریرهگ

 یانحصار یها یژگیو از یقانون حفاظت لهیوس 

 نندهک مصرف تیرضا زانیم و تیفکی سطح نشانه

 یرقابت یها تیموفق سرچشمه 

 یمال یبازگردان عامل

 محصول یاصل سرچشمه ییشناسا

 محصول سازنده به تیمسئول یواگذار 

 نندهکدیتول با خطر و کسیر اهشک

 یکسمبل لهیوس

 تیفکی نشانه

 

 

  وکارکردهای آن برندمزایای 

 

 هک یتیظرف از خود را ارزش ها آن .نندک یم تیتثب و دهند یم ساختار نند،ک یم نیتضم بخشند، یم تیهو را عرضه ،یتجار یبرندها

 لیوسا ها آن هکآن اول : دارند مهم یژگیو سه محصولات برند یلک طورنند بهک یم سبک دارند، یفیلکبلات و ردنک خطر از استنک یبرا

 یها طاق به افراد مثال یبرا .نندک یم منتقل را یاجتماع مفهوم و تیرضا احساس فروشنده، واقعی ، اعتبار اطلاعات هک هستند یارتباط

دوستانشان  توانند یم دارد؛ عیسر یده سیسرو و تیفکی با یغذا ن،ییپا متیق هک نندک یم نگاه ییجا سمبل عنوان دونالدز به کم ییطلا

 نیا به ها نشکن وایا .بگذارند نارک را مدرسه ای ارک یخستگ و باشند داشته را یخوب زمان نند،ک دایپ یدیجد انیآشنا یا و نندک ملاقات را
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 یریارگک به برندها یژگیو نیدوم . هستند مرتبط ت(ک)شر رستوران علائم با وجود نیا با هک دارد بر در را یخودآگاه از یسطح علائم

 هک یبند بسته کی مثال یبرا شوند. یم گرفته ارک به یردن مشترک مجبور قصد به هک است نفوذ و نترلک یبرا یا لهیوس عنوان به ها آن

 یها بسته مثل اوقات یگاه یبند بسته نیهم یول باشد آن مصرف و دیخر یبرا کیمحر تواندمی ، شود یم داده شینما ینیریش یبرا

 عمل یاطلاعات مدخل از فراتر توانند یم علائم و برندها یدادیرو هر در .شود یم گرفته ارک به زیمحصول ن مصرف اهشک یبرا گاریس

 یا هکمحر به و شودمی رارکت یابیبازار در مترک علائم از جنبه نیا البته هک نندک عمل یا ژهیو طرق از افراد هکشود  یم باعث و نندک

 ییخودنما ازین در جهت سوم بعد . دارد ازین ها نندهک مصرف از یبخش با یشناخت روان یها تماسویاتر یقو احساساتویا مرتبط قدرتمند

 معمولاً . دهند لکش فروش رابطه یکجاد یا و دیتول قیطر از و یعموم اذهان در را خود یآگاه خواهند یم ها آن .رود یم ارک به فروشنده

 یندهایفرا قیطر از عوض در یول هستند ناآگاه آنان معمولاً یها امدیپ به نسبت افراد و است میرمستقیغ صورت به علائم نیا ریتأث

 مجسم ،یکیزیف و یستیز یها نشکوا جادیا در شان ییتوانا قیطر از ها ابتداً امدیپاین . دهندمی لکش را افراد رفتار ،یادیز ناخودآگاه

 شود، یم تیواقع یشناخت روان ساختار یبرا یا هسته هک یدیجد اطلاعات ارائه و در حافظه احساسات یساز رهیذخ و تصورات ردنک

 توسعه و)سازمان است استفاده قابل شورهاک یبرا هم و ارهاکو سبک یبرا هم هک نندک یم جادیا یمنافع و ها تیمز افتد برندها یم اتفاق

 :برشمرد توانمی ریز صورت به را برندها یایمزا از یبرخ . (1387تجارت ایران،

 .ندکیم زیمتما خود یرقبا از را خود پوشش تحت محصول -

 .ندک یم جادیا نندهکمصرف یبرا یعاطف و یاحساس منافع -

 .دهند یم اهشک را یو کسیر و اطلاعات یجستجو بخشند،می سهولت را نندهک مصرف یریگ میتصم ندیفرا -

 .دارد بلندمدت یراهبرد منافع و کندمی تیحما سازمان یابیبازار از -

 .کندمیفراهم را نندهکدیتول به تیمسئول دادن وندیپ انکام -

 .ندک فراهم را بلندمدت یها یگذار هیسرما یها نهیزم بیترت نیبد و دهد وندیپ هم به را یتجار و یفرد یاکشر تواند یم -

 .ندک یم تیتقو را شتریب یمال یهاارزش جادیا ندیفرآ و داده شیافزا را یابیبازار اتیعمل ییاراک -

 یتجار علائم و رفته نیب از ها تکشر یبرا ییایجغراف تیمحدو برند گسترش به توجه است با برند جادیا مستلزم شدن یجهان -

 نندک یم ومتکها ح دولت یجا به

 یشورهاک از یاریانه بسیسال درآمد از هاتکشر یبرخ برند ارزش .شود یم محسوب تجارت یبرا یارزش و عامل عنوان به برند -

 است شتریب توسعه حال در

 آنوتوسعه تجاری نام ایجاد

 هک شود یطراح یطور دیبا یساز برند برنامه یک .است مزرعه در یگذار علامت هیارشبیبس بازار در یساز برند ،یتجار دگاهید از

 یندیفراباشند.درواقع برندسازی هم به هیار شبیبس دامنه آن محصولات همه اگر یحت .سازد زیمتما مشابه محصولات همه از را محصول

 و تکشر ریتصو ان،یمشتر خدمات ،یبانیپشت هکبل باشد، یم یمشتر نظر در محصول یکیزیف طیشرا شامل تنها نه هک است یبعد چند

است بودن منحصربفرد مفهوم بر یمبتن موفق یساز برند برنامه یکند.ک یمشخص م زین را هستند محصول آن همراه هک ییها استیس

 طبقه در برد اما یم بهره برند نام از هک را خوب ریتصو یک با یمحصول تکشر آن در هک است بازاریابی یاستراتژ یک برند .توسعه

 نندک یم استفاده برند ژهیارزش و یساز اهرم و شیافزا یبرا یاستراتژ نیا از ها سازمان . ندک یم یابیبازار ، است یمتفاوت یمحصول

 در 1990 دهه در . است یقو برند اهداف ها و ارزش از انیمشتر اتیتداع حد چه تا هک دارد یبستگ امر نیا به برند یک یریپذ توسعه.

 در یتوجه قابل یایمزا اگرچه . ردندک استفاده برند توسعه استیاز س دیجد یبرندها یمعرف با دیجد محصولات از درصد 81 حدود

 یک تنها . است برخوردار انیمشتر درنزد برند ریتصو بیتخر کسیر از یاستراتژ نیحال ا نیا با دارد، وجود برند توسعه یها یاستراتژ

 .دهد اهشک یلک به را برند ژهیو ارزش تواند یف میضع و نادرست انتخاب
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 درایرانبرند توسعه  مشکلات وتنگناهای
 یبلامنازع حضور بازارها تمام در اقتصادنقش مسلطی داشته و در یمتماد انیسال یط یاجتماع نهاد ابر یک عنوان به دولت هک نیا لیدل به-1

وجودنداشته است.به بیان ساده تربرندوتوسعه ادبیات آن متعلق به بازارهای رقابتی  یتجار مدرن دهیپد نیا به توجه نهیزم و انکام داشته،

واقتصادآزادوغیرمتمرکزاست این درحالی است که درکشورمابنگاه ایرانی متعلق به بخش دولتی وسهم بالایی دربازارهای غیررقابتی دارند. 

 در ساز بنگاه دولت یرهبر به هک گرفته لکش بازار از محدود هیناح یک در دارد وجود یخصوص بخش یها بنگاه انیم هم یرقابت اگر ای

 اندنداشته را خود برند به و احترام یبرندساز به یازین خود اتیح و خیتار امتداد در یدولت یها بنگاه ییسو از.ندک ینم وارد خدشه بازار

. 

 صادرات یها توسعه بنگاه با ریاخ دهه یط و نداشته وجود رانیا اقتصاد خیتار طول در گرا صادرات زمینه تبلورورشدوتوسعه بنگاه-2

 .است ردهک دایپ تیاهم برند توسعه موضوع محور

 انبار، ساختمان، ن،یزم خود دارند. یها ییدارا سبد مشهود و ثابت یها ییدارا بهیخاص یدلبستگ وانیرانیا یاقتصاد ذائقه لیدل به -3

 است برخوردار ییبالا تیاهم از ، تکشر یکانتقال  و نقل یبرا ژهیو به ابییارزش و یگذار متیق انیجر در ... و زاتیتجه آلات، نیماش

 نیا و است گرفته قرار اعتنا مورد هک بوده انحلال ارزش و ینیگزیارزش جا نیا تکشر یک یواگذار هنگام در هک شده مشاهده بارها.

 .دارد یفرهنگ مشهود، خاستگاه ییدارا به توجه هک دهد یم نشان موضوع

 یک یط یواقع یها ییدارا ارزش ،یتورم اقتصاد یک در . است یتورم اقتصاد یک یدارا ،یساختار لاتکمش لیدل به هموارهایران-4

 دیتجد هک هنگفت یها ییدارا یدارا و ده انیز یها بنگاه ی)حت ها بنگاه ثابت یها ییدارا ارزش هک یهنگام . است شیافزا حال در روند

 کاستهلا نرخ از فراتر ی)حت یتورم طیشرا در ها ییارزش دارا شیافزا. دیآ یم وجود به یلاتکمش است، شیفزا ا حال اند(در نشده یابیارز

 راست سمت بسط به بنگاه انکومال رانیمد یوابستگ و یدلبستگ هکنیا اول . است آورده دیپد یرانیا یها بنگاهبرای را لکمش (دو سالانه

های  ییتوسعه دارا سر بر یگذار هیسرما نهیهز شیافزا مساله به انکمال و رانیمد ینگران هکنیا دوم و شود یشترمی( ب ها یی)دارا ترازنامه

  شود.های غیرفیزیکی(درزمان تورمی بیشترتشدیدمینامشهودبرند)دارایی

عمومادارایی محوربه برندندارندبه طورکلی ایرانیان کسب درآمدوسودازبرندراموضوعی  و یراهبرد نگاه یرانیا یها بنگاه انکمال و رانیمد-5

دانند.ازاین دیدگاه ریشه درگرایش مدیریت هزینه ای)صرفه جویی درتخصیص ها(به جای انتخاب رویایی وغیرقابل دست یافتنی می

 (.1387)وزارت بازرگانی، است گرفته قرار یوجهت مک هم برند مورد بعد نیا از نیبنابرا . دارد بنگاه در یدرآمد تیریمد

عدم حمایت دولت دربخش های مختلف ازجمله زمینه سازی،آگاه سازی،بازارسازی،هماهنگ سازی وعلمی برای ایجادوتوسعه -6

 .برنددرکشور

 درایران صادرات محصولات کشاورزی مشکلات وتنگناهای توسعه برند و
 تاثیرگذاربرفرایندبازاریابی وآشنایی ناکافی صادرکنندگان بافنون نوین بازاریابیعدم شناخت متغیرهای محیطی  -

 مشوق های لازم وتفکر دراز مدت مشکلات محیط کسب وکارونبود -

 مقایسه باسایرکشورها جهانی ارتقاکیفی ونوآوری محصولات درهاوسلایق فرهنگی گوناگون واستانداردهایعدم تشخیص ویژگی -

 محصولات کشاورزی فلزات سنگین در ها و باقیمانده سموم وهای بی رویه و استفاده نامناسب از نهادهپاشیاستفاده ازسم -

 عدم وجودمدیریت مناسب وناهماهنگی نهادهای مرتبط داخلی -

 انبارداری نامناسب وغیراصولی محصولات کشاورزی -

 خرده مالک بودن تولیدکنندگان -

  زایرانتوجه به نیازهای مشتریان درخارج ابی -
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 های تبلیغاتی موثرگذاری مناسب دراین بخش ونبودفعالیتعدم سرمایه -

 نوسانات قیمت ارزجهت قابلیت رقابت صادرکنندگان باتولیدکنندگان سایرکشورها -

 و...دیگربه اسم کشورهای  وپستههمچون زعفرانبرندشدن محصولات ایران -

 

 ضرورت برندسازی محصولات کشاورزی
سیاست توسعه صادرات بخشی ازسیاست بازرگانی خارجی  تعالی اقتصادی داشته و استقلال و تعیین کننده در ونقش اساسی صادرات

کشورهاراتشکیل می دهدودستیابی به آن موردنظرتمام کشورهاست .اهمیت صادرات غیرنفتی برای کشورمابرهیچکس پوشیده نیست 

داردوصادرات این بخش نسبت به بخش های دیگرازثبات بیشتری  صادرات محصولات کشاورزی نقش عمده ای درصادرات غیرنفتی

اخیرایران نشان می دهدکه تکیه اقتصادبه درآمدهای حاصل ازفروش نفت خام،بی (. تجارب چندسال1386برخورداراست)بیگ زاده عباسی،

خام وچرخش به طرف اقتصادچندمحصولی ثباتی درآمدصادراتی رابه دنبال دارد.بنابراین به منظورکاهش وابستگی اقتصادایران به نفت 

درصادرات،جهت گیری سیاست های صادراتی بایدبه سودصدورکالاهای غیرنفتی ازجمله صادرات کشاورزی تغییریابدچنین امری تحقق 

هاجنبه  گرددتابتوان به این فرصتنمی یابدمگراینکه به فرصت های صادرات دربخش کشاورزی وایجادبرنددراین زمینه توجه ویژه مبذول

محصولات می باشد.برندسازی ومدیریت صادرات ونوعی ارزش افزوده براییلازمهکشاورزیعملیاتی بخشید. برندسازی محصولات

برندهادرمعرفی وارائه محصولات به بازارهای داخلی وخارجی نقش آفرین می باشد.دردنیای امروزی برندسازی باافزایش حجم عرضه 

ای محصولات کشاورزی قرارگرفته است ودراین شرایط مصرف کنندگان کالاهایی راخریداری می کنندکه نسبت برتقاضادرجایگاه مهمی بر

مهم از یکی یامروز رقابت از پر یبازارها درچراکهبه آن اعتمادبیشتری دارنددراین میان نقش برنددربخش کشاورزی بسیارپررنگ تراست

 یک یبرا یا ژهیو تیهو یتجار نام ، بازارها از یاریبس در . معتبراست یتجار نام محصول، یک انتخاب در یمشتر یها تیمطلوب نیتر

 یمشتر یبرا یظاهر اربردک بر علاوه الاهاک نگونهیا یروانشناس نظر دهد.ازوندمییپ ازجامعه یخاص گروه به را الاهاک و ندیآفر یم محصول

 از یبسیار یسو از یبرندساز حقیقت، در بپردازد. آن یبرا یمتفاوت یبها است آماده یمشتر رو نیا از دارند، همراهبه اعتماد و تشخص

 و مزایا از استفاده با تا سازدمی قادر را محصول که شودمی تلقی یابی جایگاه یهابرایاستراتژ قدرتمندترین از یکی عنوان به بازار محققان

کشاورزی محصولات یبرا یبرندساز گاهیجا و تیاهم از یبنابراین آگاه کند. ایستادگی مشتریان اذهان در و خود یمیان رقبا در هاوعده

 زیمتما ازاتیامت رانیا هک یطیشرا در است، بودهتوجه مورد مترک برند موضوع حال به تا شورماکدر  حال نیا با بسیارحائزاهمیت است.

 یم یمل برند عنوان به آنها یبرا برند جادیا با است، انیجهان زد زبان آن، ...  فرش و پسته ، زعفران و دارد شورهاکریبه سا نسبت یا نندهک

 د،یتول در را رانیا گاهیتواند جا یم یکاستراتژ و یراهبرد محصولات یبرا یمل برند یمعرف .بود یمل ناخالص دیتول شیافزا شاهد توان

 ، تخلفات یبرخ و قاچاق از یریبرجلوگ علاوه یمل برند با رانیا محصولات صادرات. ندک تیتثب یجهان هایبازار ردنک قبضه و صادرات

 نام ریتسخ در جهان امروز هک یطیشرا در .نمود خواهد سریم مطلوب یها یبند بسته در و یمل نشان با را یرانیا محصولات فروش انکام

 توان یم یکاستراتژ محصولات نیا بازار یبرساماندهعلاوه  شور،ککشاورزی حصولاتم یبرا یمل برند از تیحما با است یتجار یها

 .ردک فراهم یجهان بازار تجارت و یالملل نیب یها حضوردرعرصه تداوم یبرا را نهیزم

 نتیجه گیری:
 دلخواه و مطلوب ریتصو یک به ، است ناعادلانه هک یفعل نامطلوب تیذهن و ریتصو رییتغ یبرا تلاش و یرسازیتصو ،یبرندساز جوهره

 یمطلوب ریتصو ...و بسته بندی نامناسبو نازل تیفکی ،یبهداشت اتکن تیرعا عدم رینظ مختلف لیدلا بهمحصولات کشاورزی ایران . است

 دیتول روش از یناش ...و نییپا یفکی سطح رینظ ران،یامحصولات کشاورزی  لاتکمش و مسائل از یاریندارد بس یخارج مخاطبان ذهن در

 راندمان حال عیندر و شود منجر لاتکمش رفع به یادیز حدود تا تواندیم نینو یها یبر فناور یمبتن دیتول سمت به شیگرا .است یسنت

 یقدم واقع در یفرآور و دیتول یاستانداردها بهبود. است اول گام ت،یفکی ارتقاء ،یبرندساز یهامدل در .راافزایش دهد دیتول یوربهره و
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 اتفاقاً  و است مواجه آن با یرانیامحصولات  هک یمعضلات از گرید یکی .است رانیاکشاورزی درمحصولات  یبرندساز ریدر مس یاساس

 لین دلیهم . است آن بهداشت نازل سطح ردیبگ لکش یخارج نندگانکمصرف ذهن در آن از نامطلوب و یمنف یریشده تصو موجب

 شگاهیآزما توسعه و جادیتوان باادراین راستا می باشد داشته یمتقاض رقبا محصولات از مترک اریبس یمتیق با یرانیامحصولات شده موجب

 یو برندساز یابیبازار خصوص در ییهاآموزش . ارائهرفع کرد زیادیویژه این مسئله راتاحدودی تهیه استاندارد محصول و یفکی نترلک یها

 یالملل نیبمخصوصاان یمشتر یها خواسته و ازهاین با بیشترهرچه رانندگانکصادر و نندگانکدیتول تواندمی نیزمحصولات کشاورزی یبرا

 شود:یمطرح م ذیل برندسازی محصولات کشاورزی وبهبودوضعیت صادرات پیشنهاداتیدر زمینه .نماید آشنا خود

 نقل و حمل و یانباردار سیستم ساماندهی -

 آن حل و معضلات شناسایی یبرا کشورمزیت دار محصولات صادراتی و تحقیقاتی ساختار تقویت -

 مسئول مراکز توسط شده یبند بستهمحصولات  کیفیت دقیق کنترل -

 تجارت محصولات کشاورزیدر موجود یتهدیدها کاهش یا رفع منظور به المللی بین یها اجلاس در فعال حضور -

 متنوع یها فرآورده دیتول جهت دیجد یها یفناور انتقال -

 مختلف هدف یبازارها در متفاوت یها یبند بسته و ها متیق ها، تیفکی با محصولات فروش برنامه نیتدو -

 شورک از خارج به محصولات یا فله صادرات از یریجلوگ -

 یخارج و یرانیا برجسته یبرندساز و یابیبازار مشاوره یها تکشر با یارکهم -

 یالملل نیب یها رسانه در آن یایمزا و ها یژگیو و یرانیا محصولات شناساندن و یمعرف -

 محصولات صادراتی یبند بسته جامع برنامه نیتدو -

 محصولات کشاورزی دیتول یا مشاوره زکمرا توسعه -

 یابیبازار و یبرندساز یارهایمع اساس بر ، ییاروپا یشورهاک در موفق یبرندها یمورد مطالعه -

 شورک از خارج به یدیتول محصولات قاچاق از یریجلوگ -

 مراجع
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