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 چکیده

تان شبستر از دیدگاه خبرگان ایی شهرسآمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری مناطق روست p4این پژوهش به منظور بررسی نقش 

نظر روش هدف کاربردی و از و به لحاظ  ماهیت از نوع کیفی ، پژوهش به لحاظباشدمی و فعالان صنعت تورسیم روستایی

ها به صورت مصاحبه مورد ارزیابی قرار گرفت، ابزار گردآوری داده p4های ی و مولفهباشد، آمیخته بازاریابمیتحقیق توصیفی 

فعالان صنعت  جامعه آماری این تحقیق ای برای تحقیق استفاده شده استباشد از هردو روش میدانی و کتابخانههدایت شده می

گذاران در صنعت افراد مسئول، متخصصین، سرمایهو  خبرگان از بینآماری نمونه  می باشد حدودتوریسم و به تعداد نام

انتخاب شده است تحقیق شامل یک سوال اصلی و چهار سوال فرعی مینفر  25و به تعداد  به صورت دردسترسگردشگری 

ها از روش نرخ ناسازگاری شد و برای پایایی دادهها به صورت فرایند تحلیل سلسله مراتبی می باباشد روش تجزیه و تحلیل داده

در بین مولفه ها به ترتیب محصول، قیمت، ترویج و توزیع قرار دارند در بین مولفه ها نیز  استفاده شده است نتایج حاصل نشان

 دارند های متنوع باغات در جذب گردشگر در اولویت قرارنقش جاذبه های درمانی، جاذبه های طبیعی و بکر و گونه

 p4 ،AHPکلمات کلیدی: گردشگری روستایی، آمیخته بازاریابی، مولفه های
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Abstract 

This study was conducted to investigate the role of 4p marketing mix in the development of 

rural tourism in Shabestar city from the viewpoint of experts and activists of the rural tourism 

industry. The research is qualitative in terms of its nature and in terms of its purpose and 

descriptive research method, Marketing mix and p4 components were evaluated. The data 

collection tool was conducted through an interview. Both the field method and the library were 

used for research. The statistical population of this study was tourism activists and unlimited 

number of them. A statistical sample of experts and responsible persons, experts, investors in 

the industry The difficulty is available in 25 people. The research consists of a main question 

and four sub-questions. The data analysis method is a hierarchical analysis process and for the 

reliability of the data, the method of incompatibility rate of use The results of the show are 

among the components in terms of product, price, promotion and distribution. Among the 

components, the role of therapeutic attraction, natural attractions, and varied gardens in 

attracting tourists are among the priorities. 

Keywords: rural tourism, marketing mix, p4 components, AHP 
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 مقدمه

و   است حاضر عصر اقتصادی فعالیتهای پویاترینیکی از  حائز اهمیت است زیراگردشگری بسیار در جوامع روستایی گردشگری اهمیت

 جاذبه (188، 1392)عابسی و همکاران،  است پایدار توسعههای اساسی نرک از به عنوان توسعه نامرئی یاد شده و  داناناز طرف اقتصاد

 عنوان به گذارانسیاست( و از سوی 223، 1394همکاران،  و است )محمودی گردشگری های انگیزه مهمترین از یکی روستایی نواحی های

 در یگردشگر توسعه اما (2015است )رسولی منش و لونیک، شده  معرفی روستایی مناطق حیات تجدید در مؤثر یهارهیافت از یکی

سیاست  همۀ برای وکار کسب انجام فلسفۀ و بازاریابی مفهوم امروزه ( 2012و همکاران،  یوسکلی دارد )فراوان یچالشها روستایی مناطق

 گردشگری استراتژیک اهداف توسعه به دستیابی برای ایوسیله باید روستایی گردشگری در بازاریابی است ضروری مجریان و گذاران

شرقی است این شهرستان های مهم استان آذربایجان( شهرستان شبستر یکی از شهرستانMihailovic and Moric ، 2012) باشد روستایی

مسکن، وارد )سرشماری نفوسنفر د 64.252نفر و جمعیت روستایی  135.421کیلومتر مربع و جمعیت کل  2629،69مساحت حدود 

های میوه، صنعت زیبای سفالگری )صادر به تمام نقاط ایران(، ای، انواع باغپایههای آب معدنی، آبشارها، مناطق کوه( دارای چشمه1395

از این تحقیق  هدف( 1388ای، رفاهی دارد )مجازی، های توسعهمناطق طبیعی بکر و همچنین آثار تاریخی دارد و توجه خاصی به مولفه

از دیدگاه بندی نقش آمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری روستایی )مطالعه موردی: مناطق روستایی شهرستان شبستر( بررسی و الویت

در توسعه  p4باشد سوال اصلی تحقیق: آمیخته بازاریابی سوال فرعی می 4باشد تحقیق شامل یک سوال اصلی و خبرگان و کارشناسان می

در توسعه مت، ترویج، توزیع، گری مناطق روستایی شهرستان شبستر نقش دارد؟ همچنین سوالات فرعی عامل های؛ محصول، قیگردش

 باشد.گردشگری مناطق روستایی شهرستان نقش دارد؟ می

 

 پیشینه نظری

 مناطق اقتصادی توسعه تحول صنعتی و تجاری و هایشغل در تنوع ایجاد اقتصاد درآمد، شکوفایی باعث افزایش روستایی گردشگری

ها و خدمات برای گردشگران است که به وسیله مردم روستایی ای از فعالیت( گردشگری روستایی دامنه1997شود )الیوت، می روستایی

 روستاهای ایران جاذبه های( 27، 1387گیرد )رضوانی، برای جذب گردشگران به منظور کسب درامد برای مناطق روستایی صورت می

 آسایش  برای راهی حاض نقش پر رنگی داشته  و درحال روستایی مناطق در بنابرین گردشگری( 9، 1391بسیاری دارد )عباسی و ممیز، 

های بکر هستند که (روستاها همانند شهرها دارای پتانسل و فرصت225، 1395اللهی،  نعمت و نجارزاده( شود  می محسوب محلی جوامع

(  بازاریابی با درک نیاز و 270، 1391زاده و همکاران، شماری برای روستائیان دارد )کریمها مزایای اقتصادی بیاستفاده از این فرصت

خواسته و تقاضا افراد سعی در برآورد کردن فرصت ها دارد بازاریابی علاوه بر محصول، خدمات را نیز شامل می شود و اساسا قابل لمس 

 ( بازاریابی39، 2012ل، گردشگری و همچنین منجر به مالکیت چیزی نمی شوند )کاتلر و آرمسترانگ، نبوده مانند خدمات بانکداری، هت

کنترل متغیرهای از ایمجموعه بازاریابی، آمیختۀ بنابرین مفهوم (,Zamamnian 2005دارد ) عهده بر کننده رامصرف رضایت جلب وظیفۀ

 اساسی شالودۀ گردشگری بازاریابی آمیختۀ واقع کند درکنندگان میمصرف بر رگذاریتأثی برای آن از بازاریاب است که اختیار در پذیر

، 2012)است  بازاریابی عملیات کل اجرای و ریزیبرنامه برای لازم هایمؤلفه از ترکیبی زیرا دهد؛می  تشکیل را گردشگری بازاریابی سیستم

Barghi and et al). 
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 پیشینه تحقیق

 افزایش شغلی، های فرصت ایجاد چون مثبتی اقتصادی اظهار کردند گردشگری روستایی آثار خود تحقیق ( در1391لطفی ) و باباخانزاده

در نگاه روستائیان( ) از سوداگری زمین را شده تولیدات محصولات را کاهش داده و  زمین قیمت باعث بالا رفتن همچنین شده و درآمد

 توسعه مسکن و مردم آگاهی روستا، افزایش سطح مهاجرت، برند کاهش چون زیادی بسیار مثبت آثار اجتماعی لحاظ ازو است  پی داشته

 ها و باغات میوه، تغییر الگوی روستایی و آلودگی منابع آبی را شامل شده اشت.چون تخریب جنگل منفی برای محیط زیست آثار شده اما

 ترویج، هایشاخص گستردۀ اهمیت مازندران، از استان شهرستانهای روستایی در توریسم بازاریابی ( در2013همکاران ) و معصوم قدیری

( در بررسی خود به پتانسیل گردشگری 2010و همکاران، ) بیدختیامین  اند.سخن به میان آورده روستایی توسعۀ توریسم در محصول و مردم

ی عناصر آمیخته بازایابی بر ارتقای جایگاه و توسعه گردشگری همهدارند استان سمنان با توجه به آمیخته بازاریابی راهبردی اظهار می

 به ،روستایی گردشگری وضعیت بازاریابی بر تأثیرگذار عوامل تحلیلبا عنوان  پژوهشی در نیز( 2014، )همکاران و بدریتاثیرگذار است. 

دارد ( بیان می2012ن )اهمکار راداک و. دارند گردشگری بازاریابی در بسیاری ترویج اهمیت و مردم هایمؤلفه که دست یافتند نتیجه این

و توسعه  کشاورزان افزایش بازارهای اقتصاد متنوع، زندگی، مخارج افزایش اشتغال، ایجاد تواند به می روستایی از بعد اقتصادی گردشگری

 در محیطیزیست و یاقتصاد اجتماعی یپایدار باعث یگردشگر میدهد نشان (2009) همکاران و شن همچنین .کمک کند ها زیرساخت

( نیز به نقش مثبت آمیخته 2014(، سریاست )2011) حبیبی و کلکوه (، حسینی2011کیا ) همچنین؛ حسینی است شده چین روستایی مناطق

 .اندبازاریابی در گردشگری اشاره کرده

 

 روش شناسی

برای جمعدر این پژوهش  و به لحاظ هدف کاربردی است توصیفی نظر روش تحقیق از به لحاظ ماهیت از نوع کیفی، این تحقیق      

ای شامل مقالات داخلی و جهت مطالعه موضوعی روش کتابخانهو  ده از ابزار مصاحبه به صورت عمیقآوری داده از روش میدانی با استفا

حوزه گردشگری و توریسم هستند و نمونه  درکارشناس و خبره افراد جامعه آماری این تحقیق کل  استفاده شده است اینترنتخارجی و 

موزه هدایا خامنه، فعالان حوزه های شانجان، میراث فرهنگی شهرستان شبستر، مدیریت آماری شامل )مدیریت مجموعه گردشگری شب

بازاریابی، دهیاران  کنان، روابط عمومی شهرداری شبستر، شهردار بندرشرفخانه، دواستاد )دکترای( کارآفرینی وکوزه گری و سفالگری کوزه

ری در دسترس و افراد خبره انتخاب شده گینفر به صورت نمونه 25روستاها، گردشگران و افراد خبره در صنعت توریست و...( به تعداد 

 برای سنجشاستاد، قرار گرفت و اصلاحات لازم انجام گردید  دوجهت اطمینان از روایی این پژوهش، سوالات مصاحبه در اختیار  است

ها از فرایند تحلیل سلسله پایایی سوالات تحقیق، از روش محاسبه نرخ ناسازگاری استفاده شده است همچنین برای تجزیه و تحلیل داده

ارائه گردید  1970های تصمیم گیری چند معیاره که توسط ال ساعتی در سال فرآیند تحلیل سلسله مراتبی از روش استفاده شده است مراتبی

تواند مورد مقایسه زوجی قرار گیرد در واقع این تکنیک روست میگیری روبهگیری با چند گزینه رقیب و معیار تصمیمل تصمیمزمانی که عم

( در به دست آوردن ماتریس زوجی، معیارها 2011ها طراحی شده است )داریجانی و همکاران، کیفی، برای مقایسه معیارها و گزینه-کمی

و معمولاً از مقایسه عوامل  (2000دهند )قدسی پور، را به خود اختصاص می 9تا1و به دو با هم مقایسه و مقادیر و زیرمعیارهای هر گروه د

 ایم.شود که در جدول زیر مشخص کردهام استفاده میjهای ام نسبت به عوامل یا مؤلفه iهاییا مؤلفه

  



 

 5 

 

 (2000: امتیازات ترجیحی برای مقایسات زوجی )قدسی پور، 1جدول

 توضیحات jبه  iمقایسه  ارزش ترجیحی

 اهمیت برابر دارند و یا ارجحیتی نسبت به هم ندارند jنسبت به  iعامل  اهمیت برابر 1

 تر است.کمی مهم jنسبت به  iعامل  ترنسبتاً مهم 3

 تر استمهم jنسبت به  iعامل  ترمهم 5

 است. jدارای ارجحیت خیلی بیشتری از  iعامل  ترخیلی مهم 7

 نیست jتر و قابل مقایسه با مهم  j مطلقاً از iعامل  کاملاً مهم 9

 دهدهای ترجیحی را نشان میهای میانی بین ارزشارزش ارزش میانی 8و  6و  4و  2

 

 (2008جهت ارزیابی و اولویت معیارها و زیر معیارها مراحل زیر ضروری است )ساعتی و همکاران، 

 ماتریس مقایسات زوجیگام اول: تشکیل 

a̅ij =
(∏ aij

(k)N
k=1 )

N
 

 :گرددصورت رابطه زیر محاسبه میهصائب بودن نظر هر یک از اعضای تیم ب و در صورت

a̅ij =
(∏ aij

(wk)
)L

k=1

N
 

𝑁ای که در آن :  گونهبه = ∑ 𝑁𝑁
𝑁
𝑁=1 

 گام دوم: تشکیل ماتریس به هنجار شده

 هاگام سوم: محاسبه وزن نسبی شاخص

 . باشد(/1)باید کمتر از   نرخ ناسازگاریگام چهارم: محاسبه 

 الف: محاسبه مقدار بردار مجموع وزنی، 

 یسازگارب: محاسبه مقدار بردار 

 )میانگین بردار سازگاری( 𝑁𝑁𝑁𝑁ج: محاسبه مقدار 

 د: محاسبه شاخص ناسازگاری برای مقایسات انفرادی و گروهی به ترتیب:

1. 𝑁.𝑁 =
𝑁𝑁𝑁𝑁−𝑁

𝑁−1
 

2. 𝑁.𝑁 =
𝑁𝑁𝑁𝑁−𝑁

𝑁
 

 ه: محاسبه نرخ ناسازگاری )تقسیم شاخص ناسازگاری بر ارزش تصادفی شاخص ناسازگاری(

 

 (1393زاده، آذر و رجب) یسماترتوجه به اندازه  : مقدار ارزش تصادفی شاخص ناسازگاری با2جدول 

اندازه  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

 ماتریس

ناسازگاری  0 0 /58 /9 12/1 24/1 32/1 41/1 49/1 51/1

 تصادفی
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 تحلیل و بررسی

 در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر نقش دارد؟ p4آمیخته بازاریابی  سوال اصلی پژوهش:

 مؤثر بر نقش آمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر یس مقایسات زوجی گروهیمرحله اول: تشکیل ماتر

 توسعه گردشگریمقایسات زوجی گروهی عوامل اصلی مؤثر در نقش آمیخته بازاریابی در  : ماتریس3جدول 

 میخته بازاریابیعوامل اصلی آ محصول قیمت ترویج توزیع

 محصول 1 1.5501 1.4521 1.7109

 قیمت 0.6451 1 0.8498 1.4103

 ترویج 0.6885 1.176 1 1.3921

 توزیع 0.5844 0.7090 0.7183 1

 مجموع 2.922 4.4351 4.0202 5.5133

 

 عامل های اصلی در توسعه گردشگری مرحله دوم: تشکیل ماتریس به هنجار شده مقایسات زوجی گروهی

 : ماتریس به هنجار شده مقایسات زوجی گروهی مولفه های عوامل4جدول 

 عوامل اصلی آمیخته بازاریابی محصول قیمت ترویج توزیع

 محصول 0.3422 0.3495 0.3614 0.3103

 قیمت 0.2207 0.2254 0.2113 0.2557

 ترویج 0.2356 0.2651 0.2487 0.2524

 توزیع 0.2001 0.1598 0.1943 0.1813

 

 مناطق روستایی در توسعه گردشگریمرحله سوم: محاسبه وزن نسبی عوامل اصلی مؤثر در نقش آمیخته بازاریابی 

 

 نقش آمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری: وزن نسبی عوامل اصلی مؤثر بر 5جدول 

 محصول 0.3408

 قیمت 0.2282

 ترویج 0.2504

 توزیع 0.1838

 جمع 1
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 ازگاری ماتریس مقایسات زوجی گروهیله چهارم: محاسبه نرخ ناسمرح

 

 گردشگریتوسعه های زوجی مؤثر بر نقش آمیخته بازاریابی در : محاسبات مربوط به نرخ ناسازگاری مقایسه6جدول 

IR II 𝛌𝛌𝛌𝛌 CV WSV عوامل اصلی آمیخته بازاریابی 

 محصول 1.3726 4.027 4.0076 0.0019 0.0021

 قیمت 0.92005 4.031

 ترویج 1.0092 4.0303

 توزیع 0.7246 3.9424

 

 0.1تر از برای ماتریس مقایسات زوجی گروهی، کوچک شدهمحاسبهنشان داده شده است، نرخ ناسازگاری  6گونه که در جدول همان

 برای عوامل اصلی مؤثر بر نقش آمیخته بازاریابی در گرفتهانجامتوان گفت بین مقایسات زوجی گروهی باشد. بر همین اساس نیز میمی

سم و مسئولان توریست و گردشگری از دیدگاه کارشناسان، خبرگان، فعالان حوزه توری توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر

شده نهایتا وزن نسبی عناصر در های خام ماتریس اولیه در اکسل و تبدیل به ماتریس به هنجارپس از بررسی داده سازگاری وجود دارد.

 ( در پاسخ به سوالات تحقیق آورده شده است.10تا7جداول )

 

 نقش دارد؟شهرستان شبستر مولفه های عامل محصول در توسعه گردشگری مناطق روستایی : 1فرعی  سوال

 

 روستایی در توسعه گردشگریمحصول  مولفه های عامل: وزن نسبی 7جدول 

 ایجاد جاذبه های مصنوعی در جذب گردشگر 0.2084

 نقش جاذبه های طبیعی در گردشگری 0.2608

 ها در جذب گردشگرگونه متنوع باغات و میوه  0.2294

نقش جاذبه های درمانی )لجن درمانی( در جذب  0.3014

 گردشگر

 جمع 1

 

 نقش دارد؟شهرستان شبستر گردشگری مناطق روستایی  مولفه های عامل ترویج در توسعه: 2سوال فرعی 

 روستایی در توسعه گردشگری ترویج: وزن نسبی مولفه های عامل 8جدول 

 سالانه روستائیان و صنایع محلی برگزاری جشنواره 0.2901

 نقش کارشناسان و خبرگان در جذب گردشگر 0.2317

 تبلیغات در مورد توانمندیهای روستاها 0.2895

 گسترش تسهیلات و امکانات مانند علایم، تابلوها 0.1887

 جمع 1
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 نقش دارد؟شهرستان شبستر مولفه های عامل مکان در توسعه گردشگری مناطق روستایی : 3سوال فرعی 

 روستایی گردشگری در توسعهمکان : وزن نسبی مولفه های عامل 9جدول 

 گردشگران به وسایل رفت و آمد دسترسی آسان 0.2463

 دسترسی گردشگران به بازارهای خرید محلی 0.1520

 نقش ایمنی جاده های منتهی به روستا 0.2711

 جذب گردشگرنقش امنیت مناطق روستایی در  0.3306

 جمع 1

 

 نقش دارد؟شهرستان شبستر مولفه های عامل قیمت در توسعه گردشگری مناطق روستایی : 4سوال فرعی 

 روستایی در توسعه گردشگری قیمت : وزن نسبی مولفه های عامل10جدول 

خرید محصولات  ارائه تخفیفات به گردشگران برای  0.2095

 محلی

 در مقابل خدمات هامتناسب بودن هزینه 0.2409

 نظارت سازمانهای دولتی بر قیمت مکانهای تفریحی 0.2795

 ت خاص در اوج زمانهای گردشگریتسهیلات و خدما 0.2701

 جمع 1

 

پس از محاسبه وزن عوامل نسبی و مولفه های عوامل اصلی و فرعی )معیارها و زیرمعیارها(، با ضرب عوامل اصلی در فرعی وزن نهایی 

 نشان داده شده است: 11آید که در جدول بدست میهر مولفه 
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 مناطق روستایی شهرستان شبستر فه های موثر در توسعه گردشگری: وزن نهایی و اولویت مول11جدول

 شاخص مولفه هامولفه وزن نهایی وزن نسبی وزن اصلی شماره

 6 ایجاد جاذبه های مصنوعی در جذب گردشگر 0.07102 0.2084 0.3408 1

 2 نقش جاذبه های طبیعی در گردشگری 0.0888 0.2608 0.3408 2

 3 گونه متنوع باغات و میوه ها در جذب گردشگر 0.07817 0.2294 0.3408 3

نقش جاذبه های درمانی )لجن درمانی( در جذب  0.1057 0.3014 0.3408 4

 گردشگر

1 

 4 صنایع محلی برگزاری جشنواره سالانه روستائیان و 0.07264 0.2901 0.2504 5

 10 نقش کارشناسان و خبرگان در جذب گردشگر 0.05801 0.2317 0.2504 6

 5 تبلیغات در مورد توانمندیهای روستاها 0.07249 0.2895 0.2504 7

 14 گسترش تسهیلات و امکانات مانند علایم، تابلوها 0.04725 0.1887 0.2504 8

 15 گردشگران به وسایل رفت و آمددسترسی آسان  0.0452 0.2463 0.1838 9

 16 دسترسی گردشگران به بازارهای خرید محلی 0.0279 0.1520 0.1838 10

 12 نقش ایمنی جاده های منتهی به روستا 0.04982 0.2711 0.1838 11

 9 نقش امنیت مناطق روستایی در جذب گردشگر 0.0607 0.3306 0.1838 12

تخفیفات به گردشگران برای خرید محصولات ارائه  0.0478 0.2095 0.2282 13

 محلی

13 

 11 ها در مقابل خدماتمتناسب بودن هزینه 0.0549 0.2409 0.2282 14

 7 نظارت سازمانهای دولتی بر قیمت مکانهای تفریحی 0.06378 0.2795 0.2282 15

تسهیلات و خدمات خاص در اوج زمانهای  0.06163 0.2701 0.2282 16

 گردشگری

8 

 

 تایج و پیشنهاداتن

 نشان داد: مناطق روستایی شهرستان شبستر ل اصلی و فرعی در توسعه گردشگرینتایج مقایسات زوجی عوام

که با یافته های قدیری  محصول، ترویج، قیمت و مکان می باشددر بین عوامل اصلی، اولویت به ترتیب با عامل های اصلی؛  .1

 ( دارای تطبیق می باشد2014(، بدری و همکاران )2013معصوم و همکاران )

نقش جاذبه های درمانی )لجن درمانی( در جذب گردشگر،  ؛هانشان داد: در بین مولفه محصولهای نتایج مقایسات زوجی مولفه .2

ایجاد جاذبه های مصنوعی در جذب گردشگر  ها در جذب گردشگر ونقش جاذبه های طبیعی در گردشگری، گونه متنوع باغات و میوه 

 در اولویت قرار دارند

برگزاری جشنواره سالانه روستائیان و صنایع محلی، تبلیغات در مورد نشان داد:  ترویجهای نتایج مقایسات زوجی مولفه  .3

در اولویت قرار توانمندیهای روستاها، نقش کارشناسان و خبرگان در جذب گردشگر و گسترش تسهیلات و امکانات مانند علایم، تابلوها 

 دارند

در جذب گردشگر، نقش ایمنی جاده های منتهی  نقش امنیت مناطق روستایینشان داد:  مولفه های مکاننتایج مقایسات زوجی  .4

 در اولویت قرار دارند به روستا، دسترسی آسان گردشگران به وسایل رفت و آمد و دسترسی گردشگران به بازارهای خرید محلی
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ریحی، نظارت سازمانهای دولتی بر قیمت مکانهای تفج مقایسات زوجی مولفه های قیمت نشان داد: اولویت به ترتیب با، نتای .5

ها در مقابل خدمات و ارائه تخفیفات به گردشگران برای خرید تسهیلات و خدمات خاص در اوج زمانهای گردشگری، متناسب بودن هزینه

 باشد.محصولات محلی می

 

 پیشنهادات

 شود:دیگر شاخصها و پارامترها موارد ذیل پیشنهاد می یافته های تحقیق و با توجه به   

 مسئولین به عامل های محصول، توریج، توزیع و قیمت با توجه به یافته های تحقیقتر توجه بیش .1

 استفاده از لجن درمانی و بهوبد بیماریهای رماتیسم با توجه به پتانسیلهای روستاهای شهرستان در اطراف دریاچه ارومیه .2

 آمد و دیگر مزایای آنلزوم فرهنگ سازی و آشنایی روستائیان با مزایا حضور گردشگر و ایجاد شغل و در .3

 استفاده از پتانسیل های طبیعی روستاها با توجه به تولید میهوهای ارگانیک و سالم و متنوع در جذب گردشگر .4

 و کمپ های گردشگری و حمایت همه جانبه دولت یهای گردشگربهبود راههای روستایی و تابلو .5

 ی کوزه و سفالگریتوسعه بازارهای خرید محلی و صنایع دستی و صنعت و هنر زیبا .6

 تعامل با فرهنگ شهری و...حضور بیشتر رسانه های ملی در تقویت و اشاعه فرهنگ روستایی و  .7

 منابع
 برنامه در کشور استانهای گردشگری مدیریت نسبی کارایی (، بررسی1392اسماعیل، ) طهماسبی، شاه و سارا الهی، شمس سعید، عابسی،

 .هفتم شماره دوم، سال اقتصادی، راهبرد توسعه، چهارم و سوم

 فصلنامه ایران، گردشگری مقصد از بالقوه گردشگران ذهنی تصویر مدل ( توسعه1394سعید، )  فتحی، بهرام، رنجبریان، سمیه، محمودی،

 .21-44، 29گردشگری،  مدیریت مطالعات

 گونئ، تهران، اندیشه نو. منطقه مونوگرافی اساس بر  ادبیات(-(، شانجان )فولکلور1388عبدالعلی، ) مُجازی،

گردی مطالعه موردی: منطقه جلفا، های کارآفرینی در حوزه زمین(، آینده فرصت1391اله و عباسی، مهدی و قاسمی، عاطفی، )ممیز، آیت

 .22-7، صص 26نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، سال دوازدهم، شماره 

 وتوسعه جوامع پایداری راستای در روستایی گردشدگری توسعه بر موثر عوامل (. بررسی1395مجید، ) الهی، نعمت محمد، نجارزاده،

 .49 شماره چهاردهم، سال ایران، جغرافیای انجمن المللی بین و پژوهشی علمی گردشگری، فصلنامه نمونه مناطق در محلی

های (، شناسایی عوامل موثر در ایجاد فرصت1391حسین، )زاده، حسین و نیکجو، محمدرضا و صدرموسوی، میرستار و کوهستانی، کریم

، 25ریزی محیطی سال (، جغرافیا و برنامهSMEکارآفرینی در بخش گردشگری نواحی روستایی با استفاده از مدل معدلات ساختاری )

 .290-269، صص 2شماره 

 هفتم، سال گردشگری، مدیریت مطالعات قلعده، قوری روستای بر گردشگری آثار (، ارزیابی1391لطفی، صدیقه، ) و ادریس باباخانزاده،
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