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 چکیده

از دیدگاه خبرگان و فعالان در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر ( p3آمیخته بازاریابی ) نقشبه منظور بررسی  این پژوهش

های ی و مولفهباشد، آمیخته بازاریابمی کیفی-دف کاربردی و از نوع توصیفیلحاظ هه صورت گرفته است، پژوهش بصنعت گردشگری 

p3 ای برای باشد از هردو روش میدانی و کتابخانهمی ها به صورت مصاحبه هدایت شدهادهمورد ارزیابی قرار گرفت، ابزار گردآوری د

توریسم و به تعداد نامحدود می باشد نمونه آماری از بین خبرگان و افراد جامعه آماری این تحقیق فعالان صنعت تحقیق استفاده شده است 

نفر انتخاب  25به تعداد  و خبرگاندردسترس نه گیری نموبه صورت  و ایرانگردان گذاران در صنعت گردشگریمسئول، متخصصین، سرمایه

ها به صورت فرایند تحلیل سلسله مراتبی تحلیل دادهباشد روش تجزیه و سوال فرعی می سهشده است تحقیق شامل یک سوال اصلی و 

عوامل اصلی فرایند، افراد و شواهد  ها از روش نرخ ناسازگاری استفاده شده است نتایج حاصل نشان در بینمی باشد و برای پایایی داده

عت کارآفرینی و مشارکت مردم روستا در نقش صنها و تهدیدها، نیز، نقش دولت در فرصت مولفه هاباشد و در بین فیزیکی در اولویت می

 توسعه گردشگری نقش دارند.

 p3 ،AHP: گردشگری روستایی، آمیخته بازاریابی، مولفه هایکلمات کلیدی
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Abstract 

 

This study was conducted to investigate the role of marketing mix (p3) in the development of tourism 

in rural areas of Shabestar city from the viewpoint of experts and tourism industry activists. The research 

is applied and descriptive-qualitative, marketing mix and components p3. The data collection tool is a 

guided interview. Both the field method and the library have been used for research. The statistical 

population of this research is the tourism industry activists and to the unlimited number. Statistical 

sample of the experts And the people responsible, experts, investors in the tourism industry, and the 

Orientalists are exemplary The study is available and 25 experts are selected. The research consists of a 

main question and three sub-questions. The data analysis method is a hierarchical analysis process, and 

for the reliability of the data, the method of incompatibility rate of use The results of the demonstration 

are among the main factors of the process, individuals and physical evidence, and among the 

components, the role of government in the opportunities and threats, the role of the entrepreneurship 

industry and the participation of rural people in tourism development. 

Keywords: rural tourism, marketing mix, p3 components, AHP 
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 مقدمه

نقل وشدن، پیشرفت ارتباطات، افزایش تکنولوژی و وسایل حمل داری، جهانی هیسرما توسعۀ مانند عواملی بعد به بیستم قرن دوم نیمۀ از

 صنعت عنوان سومین به گردشگری زمان کنونی در (WorldTourism Organization, 2004) باعث توسعه گردشگری شده است

و (Garcia Melon et al., 2012)  شده است تبدیل با پتانسیل بالا فعالیتی اقتصادی به و( Oila et al., 2012 ) جهان  در اقتصادی

)  است  اجتماعی عدالت به رسیدن و اجتماعی زیست محیطی، و مشکلات اقتصادی، مسائل از روستا نجات هایراه بهترین یکی از

2015(Ghadiri and et al.,.   روستائیان مهارت ها و منابع لازم برای بازاریابی اثربخش را در اختیار ندارد بنابرین نیاز به بازاریابی و

توجه به ساختارهای ملی و محلی روستائیان  برای توسعه و پذیرای گردشگران به دلیل سبک زندگی متفاوت امری ضروری خواهد بود 

 گردشگری در بازاریابی است ضروری مجریان و سیاست گذاران همۀ برای وکار کسب انجام لسفۀف و بازاریابی مفهوم امروزه (2012)یانگ، 

( Mihailovic and Moric ، 2012) باشد روستایی گردشگری استراتژیک اهداف توسعه به دستیابی برای ایوسیله باید روستایی

کیلومتر مربع و جمعیت  2629،69این شهرستان مساحت حدود شرقی است های مهم استان آذربایجانشهرستان شبستر یکی از شهرستان

های آب معدنی، آبشارها، مناطق ( دارای چشمه1395مسکن، ونفر دارد )سرشماری نفوس 64.252نفر و جمعیت روستایی  135.421کل 

ی بکر و همچنین آثار تاریخی دارد و توجه های میوه، صنعت زیبای سفالگری )صادر به تمام نقاط ایران(، مناطق طبیعای، انواع باغپایهکوه

در توسعه  p3هدف از این تحقیق بررسی نقش آمیخته بازاریابی و مولفه های ( 1388ای، رفاهی دارد )مجازی، های توسعهخاصی به مولفه

باشد سوال فرعی می گردشگری روستایی )مطالعه موردی: مناطق روستایی شهرستان شبستر( می باشد تحقیق شامل یک سوال اصلی و سه

همچنین سوالات فرعی شامل؛ سوال اصلی تحقیق: آمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر نقش دارد؟ 

در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شواهد فیزیکی  در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر نقش دارد، افراد عامل

 باشد.و فرآیند در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان نقش دارد؟ میشبستر نقش دارد 

 

 پیشینه نظری

 توریسم شکلی از روستایی ( گردشگری1394بدری،  و رونیزی دارد )اکبریان همراه به را متفاوتی پیامدهای روستایی نواحی در گردشگری

 فرهنگی میراث و هنری درمانی، و آموزشی، بهداشتی ورزشی، فرهنگی، طبیعی، گردشگری هایجاذبه های مرتبط بافعالیت همۀ که است

بنابرین ( 9، 1391روستاهای ایران جاذبه های بسیاری دارد )عباسی و ممیز، ( 2015شود )احسانی،  می شامل های روستاییمحیط در را

 و نجارزاده( شود  می محسوب محلی جوامع آسایش  برای راهی و حاض نقش پر رنگی داشته درحال تاییروس مناطق در گردشگری

، 2012ها دارد )کاتلر و آرمسترانگ، ( بازاریابی با درک نیاز و خواسته و تقاضا افراد سعی در برآورد کردن فرصت225، 1395اللهی،  نعمت

جهت است که شده تعریف سودآور شکل به مشتریان نیازهای تأمین بینی وشیپ شناخت، برای مسئولانه فرایند بازاریابی ( به طورکلی39

 بازاریابی سیستم اساسی شالودۀ گردشگری بازاریابی آمیختۀ واقع در (cook، 2001) میکند اجرا عمل در را مشتریان هایگرایش و گیری

 Barghi،  2012) است بازاریابی عملیات کل اجرای و ریزیبرنامه برای لازم هایمؤلفه از ترکیبی زیرا دهد؛می  تشکیل را گردشگری

and et.al) 

 

 پیشینه تحقیق

 افزایش زیباسازی روستا، اقتصاد روستا، افزایش همچون را مزایایی تواند می روستایی گردشگری ( توسعه2012براساس مطالعات ژانگ ) 

  روستایی گردشگری دهد توسعهای متحد را شکل میو جامعه روستاییوشهری اجتماعیشکاف  کاهش زندگی، سبک بهبود روستا، درآمد

ملی با توجه به رشد و  اقتصاد رشد تحرک برای ای شود همچنین وسیلهگردشگری می صنعت قالب در روستاها اقتصاد سازی باعث تنوع

توریسم اظهار  بازاریابی مدلسازی( در تحقیقی با عنوان 2012) همکاران و برقی (.252، 1387شود )اردستانی، بهبود سبک زندگی مردم می
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 همچنیندارند. مازندران  استان شهرستانهای در گردشگری بازاریابی در اهمیت بسیاری محصول و مردم ترویج، هایمؤلفه که دارندمی

 روستاهای در روستایی گردشگران جذب بر آن ثیرتأ تحلیل و شفاهی تبلیغات بررسیاز بعد  خود مقالۀ در( 2012) همکاران و نوری

 مطالعه منطقۀ به گردشگران بیشتر هرچه جذب امکان آن، اثربخشی بر مؤثر عوامل و شفاهی تبلیغات به توجه کهکنند بیان می پاوه شهرستان

 یبرا درآمد ایجاد یبرا راهی گردشگران ورود افزایش ،یاقتصاد بحران زمان در ( معتقد است2013) یباربیر کندیم فراهم را شده

 حتی و کشاورزی خانوادهها برای  یبیشتر محیطیزیست و فرهنگی اجتماعی ،یاقتصاد چندگانه یمزایا د وباشمی کشاورز یخانوادهها

 اظهار میدارد )2008( کاترل و شن .گردد منجر محلی جامعه یبرا اشغال ایجاد بهبر آن  لاوهع( و 2007. باریبری )مینماید ایجاد جامعه

تکنولوژی  نیز (2009) . کاننمیکنند رضایت احساس یگردشگر توسعه واسطه به گذشته به نسبت خود رفاه سطح ارتقا از چینی کشاورزان

ها و نگرش بینی درست شرکتداری میان پیش( رابطه معنی2014بوروداکو ) .داندمهم میدر موفقیت بازاریابی گردشگری روستایی را مدرن 

 آنها وجود دارد.

 

 شناسیروش

در این پژوهش برای جمع و به لحاظ هدف کاربردی است توصیفی نظر روش تحقیق از به لحاظ ماهیت از نوع کیفی، این تحقیق      

مجلهای شامل کتب شده و جهت مطالعه موضوعی روش کتابخانهآوری داده از روش میدانی با استفاده از ابزار مصاحبه به صورت هدایت

جامعه آماری این تحقیق کل افراد در حوزه  نامه و اینترنت استفاده شده استهای داخلی و خارجی، مقالات داخلی و خارجی، پایان

های شانجان، میراث فرهنگی شهرستان شبستر، گردشگری و توریسم هستند و نمونه آماری شامل )مدیریت مجموعه گردشگری شب

عالان حوزه سفالگری کوزه کنان، روابط عمومی شهرداری شبستر، شهردار بندرشرفخانه، دواستاد )دکترای( مدیریت موزه هدایا خامنه، ف

نفر به صورت نمونه گیری در  25کارآفرینی و بازاریابی، دهیاران روستاها، گردشگران و افراد خبره در صنعت توریست و...( به تعداد 

جهت اطمینان از روایی این پژوهش، سوالات مصاحبه در اختیار دو استاد، قرار گرفت و اصلاحات لازم باشد دسترس و افراد خبره می

ها برای سنجش پایایی سوالات تحقیق، از روش محاسبه نرخ ناسازگاری استفاده شده است همچنین برای تجزیه و تحلیل دادهانجام گردید 

های تصمیم گیری چند معیاره که توسط ال ساعتی فرآیند تحلیل سلسله مراتبی از روش استفاده شده است از فرایند تحلیل سلسله مراتبی

تواند مورد مقایسه زوجی روست میگیری روبهگیری با چند گزینه رقیب و معیار تصمیمارائه گردید زمانی که عمل تصمیم 1970در سال 

( در به دست 2011ها طراحی شده است )داریجانی و همکاران، و گزینهکیفی، برای مقایسه معیارها -قرار گیرد در واقع این تکنیک کمی

دهند )قدسی پور، را به خود اختصاص می 9تا1آوردن ماتریس زوجی، معیارها و زیرمعیارهای هر گروه دو به دو با هم مقایسه و مقادیر 

 ایم.شود که در جدول زیر مشخص کردهام استفاده میjای هام نسبت به عوامل یا مؤلفه iهایو معمولاً از مقایسه عوامل یا مؤلفه (2000

 (2000: امتیازات ترجیحی برای مقایسات زوجی )قدسی پور، 3جدول

 توضیحات   jبه  iمقایسه  ارزش ترجیحی

 اهمیت برابر دارند و یا ارجحیتی نسبت به هم ندارند jنسبت به  iعامل  اهمیت برابر 1

 تر است.کمی مهم jنسبت به  iعامل  ترنسبتاً مهم 3

  تر استمهم jنسبت به  iعامل  ترمهم 5

 است. jدارای ارجحیت خیلی بیشتری از  iعامل  ترخیلی مهم 7

 نیست jتر و قابل مقایسه با مهم  j مطلقاً از iعامل  کاملاً مهم 9

 دهدمی های ترجیحی را نشانهای میانی بین ارزشارزش ارزش میانی 8و  6و  4و  2

 (2008جهت ارزیابی و اولویت معیارها و زیر معیارها مراحل زیر ضروری است )ساعتی و همکاران، 

 گردد(صورت رابطه زیر محاسبه میهای متناظر بهمیانگین هندسی برای تمامی مؤلفه)گام اول: تشکیل ماتریس مقایسات زوجی
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 گردد محاسبه می صورت رابطه زیرصائب بودن نظر هر یک از اعضای تیم به و در صورت
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𝑁ای که در آن :  گونهبه = ∑ 𝑁𝑁
𝑁
𝑁=1 

 گام دوم: تشکیل ماتریس به هنجار شده

 هاگام سوم: محاسبه وزن نسبی شاخص

 . باشد(/1)باید کمتر از   گام چهارم: محاسبه نرخ ناسازگاری

 اسبه مقدار بردار مجموع وزنی، الف: مح

 یسازگارب: محاسبه مقدار بردار 

 )میانگین بردار سازگاری(  𝑁𝑁𝑁𝑁ج: محاسبه مقدار 

 د: محاسبه شاخص ناسازگاری برای مقایسات انفرادی و گروهی به ترتیب:

1. 𝑁.𝑁 =
𝑁𝑁𝑁𝑁−𝑁

𝑁−1
 

2. 𝑁.𝑁 =
𝑁𝑁𝑁𝑁−𝑁

𝑁
 

 ناسازگاری بر ارزش تصادفی شاخص ناسازگاری(ه: محاسبه نرخ ناسازگاری )تقسیم شاخص 

 (1393زاده، آذر و رجب) یسماترتوجه به اندازه  : مقدار ارزش تصادفی شاخص ناسازگاری با2جدول 

 اندازه ماتریس 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

 ناسازگاری تصادفی 0 0 /58 /9 12/1 24/1 32/1 41/1 49/1 51/1

 

 تحلیل و بررسی

  در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر نقش دارد؟ p3آمیخته بازاربی  سوال اصلی پژوهش:

 شگری مناطق روستاییدر توسعه گرد p3مرحله اول: تشکیل ماتریس مقایسات زوجی گروهی عوامل اصلی مؤثر بر نقش  

 عه گردشگریدر توس : ماتریس مقایسات زوجی گروهی عوامل اصلی مؤثر در نقش آمیخته بازاریابی3جدول 

 p3عوامل اصلی  ریزی(فرآیند )مدیریت و برنامه افراد شواهد فیزیکی

 ریزی(فرآیند )مدیریت و برنامه 1 1.089 1.4382

 افراد 0.9182 1 1.0236

 شواهد فیزیکی 0.6953 0.9769 1

 مجموع 2.6135 3.0659 3.4618
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 گروهی عامل های اصلی در توسعه گردشگریمرحله دوم: تشکیل ماتریس به هنجار شده مقایسات زوجی 

 گروهی مولفه های عوامل : ماتریس به هنجار شده مقایسات زوجی4جدول 

 p3عوامل اصلی  ریزی(فرآیند )مدیریت و برنامه افراد شواهد فیزیکی

 ریزی(فرآیند )مدیریت و برنامه 0.3826 0.3551 0.4154

 افراد 0.3513 0.3261 0.2956

 شواهد فیزیکی 0.2653 0.3186 0.2888

 مرحله سوم: محاسبه وزن نسبی عوامل اصلی مؤثر در نقش آمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری

 : وزن نسبی عوامل اصلی مؤثر بر نقش آمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری5جدول 

 

 مرحله چهارم: محاسبه نرخ ناسازگاری ماتریس مقایسات زوجی گروهی

 زوجی مؤثر بر نقش آمیخته بازاریابی در توسعه گردشگری های: محاسبات مربوط به نرخ ناسازگاری مقایسه6جدول 
IR II 𝛌𝛌𝛌𝛌 CV WSV  عوامل اصلیp3 

 ریزی(فرآیند )مدیریت و برنامه 1.1563 3.0075 3.0071 0.0023 0.00411

 افراد )نیروی انسانی( 0.9754 3.0059

 شواهد فیزیکی 0.8753 3.0080

 0.1تر از برای ماتریس مقایسات زوجی گروهی، کوچک شدهمحاسبهنشان داده شده است، نرخ ناسازگاری  6گونه که در جدول همان

برای عوامل اصلی مؤثر بر نقش آمیخته بازاریابی در  گرفتهانجامتوان گفت بین مقایسات زوجی گروهی باشد. بر همین اساس نیز میمی

سم و مسئولان توریست و گردشگری توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر از دیدگاه کارشناسان، خبرگان، فعالان حوزه توری

یتا وزن نسبی عناصر در شده نهاهای خام ماتریس اولیه در اکسل و تبدیل به ماتریس به هنجارپس از بررسی داده سازگاری وجود دارد.

 ( در پاسخ به سوالات تحقیق آورده شده است.9تا7جداول )

 

 گردشگری مناطق روستایی نقش دارد؟: مولفه های عامل شواهد فیزیکی در توسعه 1فرعی  سوال

 در توسعه گردشگری: وزن نسبی مولفه های عامل شواهد فیزیکی 7جدول 

 پارکها و فضای طبیعی نقش 0.2906

 وضعیت بهداشت روستا 0.3125

 و زیبایی ظاهری وضعیت مکان های گردشگری 0.1562

 و معابر روستایی کیفیت راه های اصلی و فرعی 0.2407

 جمع 1

 ریزی(فرآیند )مدیریت و برنامه 0.3845

 )نیروی انسانی( افراد 0.3245

 شواهد فیزیکی 0.2910

 جمع 1
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 گردشگری مناطق روستایی نقش دارد؟ : مولفه های عامل افراد )نیروی انسانی( در توسعه2سوالات فرعی 

 : وزن نسبی مولفه های عامل نیروی انسانی در توسعه گردشگری8جدول 

 نقش فرهنگ مردم در مقابل گردشگران 0.3015

 آموزش نیروی انسانی در مقابل گردشگران 0.2306

 مردم روستا در حوزه گردشگریمشارکت  0.3474

 شرایط مناسب محیط برای احترام متقابل 0.1205

 جمع 1

 ریزی( در توسعه گردشگری مناطق روستایی نقش دارد؟: مولفه های عامل فرآیند )مدیریت و برنامه3سوالات فرعی 

 در توسعه گردشگری ریزی()مدیریت و برنامه فرایند : وزن نسبی مولفه های عامل9جدول 

 نقش دولت برای شناسایی فرصتها و تهدیدهای گردشگری 0.3009

 نقش دولت در اجرای قوانین و نظم در مناطق روستایی 0.1278

 تسهیلات دولت برای جذب گردشگر 0.2714

 نقش صنعت کارآفرینی در جذب گردشگر 0.2999

 جمع 1

پس از محاسبه وزن عوامل نسبی و مولفه های عوامل اصلی و فرعی )معیارها و زیرمعیارها(، با ضرب عوامل اصلی در فرعی وزن نهایی 

 نشان داده شده است: 10آید که در جدول بدست میهر مولفه 

 شبستر: وزن نهایی و اولویت مولفه های موثر در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان 10 جدول 

 شاخص مولفه هامولفه وزن نهایی وزن نسبی وزن اصلی شماره

 7 نقش پارکها و فضای طبیعی 0.0845 0.2906 0.2910 1

 6 وضعیت بهداشت روستا 0.0909 0.3125 0.2910 2

 11 وضعیت مکان های گردشگری و زیبایی ظاهری 0.04545 0.1562 0.2910 3

 9 های اصلی و فرعی و معابر روستاییکیفیت راه  0.07004 0.2407 0.2910 4

 5 نقش فرهنگ مردم در مقابل گردشگران 0.09783 0.3015 0.3245 5

 8 آموزش نیروی انسانی در مقابل گردشگران 0.07482 0.2306 0.3245 6

 3 مشارکت مردم روستا در حوزه گردشگری 0.1127 0.3474 0.3245 7

 12 محیط برای احترام متقابلشرایط مناسب  0.03910 0.1205 0.3245 8

نقش دولت برای شناسایی فرصتها و تهدیدهای  0.1156 0.3009 0.3845 9

 گردشگری

1 

 10 نقش دولت در اجرای قوانین و نظم در مناطق روستایی 0.04913 0.1278 0.3845 10

 4 تسهیلات دولت برای جذب گردشگر 0.1043 0.2714 0.3845 11

 2 نقش صنعت کارآفرینی در جذب گردشگر 0.1153 0.2999 0.3845 12
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 نتایج و پیشنهادات

 نتایج مقایسات زوجی عوامل اصلی و فرعی در توسعه گردشگری مناطق روستایی شهرستان شبستر نشان داد:

رحمانی سریاست  هایکه با یافته فرایند، افراد و شواهد فیزیکی است  در بین عوامل اصلی، اولویت به ترتیب با عامل های اصلی؛ .1

 باشدمطابقت میدارای  (2014و همکاران )

مشارکت مردم روستا در حوزه گردشگری،  ها؛نشان داد: در بین مولفههای افراد )نیروی انسانی( نتایج مقایسات زوجی مولفه .2

در جذب برای احترام متقابل،  آموزش نیروی انسانی در مقابل گردشگران و شرایط مناسب محیطنقش فرهنگ مردم در مقابل گردشگران،

 گردشگر در اولویت قرار دارند

نقش پارکها و فضای طبیعی، وضعیت بهداشت روستا، ها؛ در بین مولفهنشان داد:  شواهد فیزیکیهای نتایج مقایسات زوجی مولفه .3

 ولویت قرار دارنددر اکیفیت راه های اصلی و فرعی و معابر روستایی و وضعیت مکان های گردشگری و زیبایی ظاهری 

ها؛ نقش دولت برای شناسایی فرصتها در بین مولفه نشان داد:ریزی( ایج مقایسات زوجی مولفه های فرایند )مدیریت و برنامهنت .4

نقش دولت در اجرای قوانین نقش صنعت کارآفرینی در جذب گردشگر، تسهیلات دولت برای جذب گردشگر و و تهدیدهای گردشگری، 

 در اولویت قرار دارند روستایی و نظم در مناطق

 پیشنهادات

 شود:با توجه به یافته های تحقیق و دیگر شاخصها و پارامترها موارد ذیل پیشنهاد می   

 با توجه به یافته های تحقیق ل های فرایند افراد و شواهد فیزیکیتوجه بیشتر مسئولین به عام .1

 فرصت های محیطینقش پررنگ دولت در شناسایی پتانسیل های روستاها و  .2

 گذاران در توسعه صنعت گردشگریایجاد تسهیلات برای کارآفرینان و جذب سرمایه .3

 تشویق مردم روستا و لزوم فرهنگ سازی نقش مهم مشارکت جمعی در توسعه جوامع )مخصوصا روستایی( .4

 دور از جوامع شهریبهبود بهداشت عمومی، واکسیناسیون، اتاقهای بهداشتی و بعضی اقلام دارویی در روستاهای  .5

 ایجاد پارکهای مصنوعی در کنار مناظر طبیعی برای بهره برداری حداکثری .6

 دوره و کلاسهای آموزش گردشگری برای روستائیان .7

 و... .8

 منابع 
 .تهران دانشگاه انتشارات روستایی، گردشگری (، مبانی1387محسن، ) اردستانی،

 موردی: شهرستان مطالعه هدف گردشگری روستاهای در گردشگری پایداری (، سنجش1394)علی،  سید بدری، سعیدرضا، رونیزی، اکبریان

 .167-193 صص ،1 شماره روستایی، هایپژوهش. سپندان

آیلار، چاپ  و صالح اردستانی، عباس، انتشاراتسعدی، محمدرضا  ترجمه ی،اصول بازاریاب(، 2012، گری، )و آرمسترانگلیپ ، فکاتلر

 .39. ص1چهارم، ج

 گونئ، تهران، اندیشه نو. منطقه مونوگرافی اساس بر  ادبیات(-(، شانجان )فولکلور1388عبدالعلی، ) جازی،م

گردی مطالعه موردی: منطقه جلفا، های کارآفرینی در حوزه زمین(، آینده فرصت1391قاسمی، عاطفی، )اله و عباسی، مهدی و ممیز، آیت

 .22-7، صص 26نشریه تحقیقات کاربردی علوم جغرافیایی، سال دوازدهم، شماره 

 وتوسعه جوامع ایداریپ راستای در روستایی گردشدگری توسعه بر موثر عوامل (. بررسی1395مجید، ) الهی، نعمت محمد، نجارزاده،

 .49 شماره چهاردهم، سال ایران، جغرافیای انجمن المللی بین و پژوهشی علمی گردشگری، فصلنامه نمونه مناطق در محلی
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